Gdansk, dnia  kwietnia 2019 r.
WIF-GD.8523.1..2017

DECYZJA Nr /NKP/2019

Na podstawie:

- art. 112 ust. 3 w zwigzku z art. 94a ust. 1, 2, 3, 4 oraz art. 129b ust. 1 i 2 ustawy Prawo
farmaceutyczne tj. 2 30.10.2017 r. (Dz.U. z 2017 r. poz. 2211), zwanej dalej prawem farmaceutycznym;
- art. 104 § 1 i art. 105 § 1 Kodeksu postepowania administracyjnego tj. z dnia 3 pazdziernika 2018
r. (Dz.U. z 2018 r. poz. 2096), zwanego dalej kpa

Pomorski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny w Gdansku:

1. Stwierdza, ze ............ z siedzibg W ..., prowadzito niedozwolong reklame
znajdujacych sie na terenie wojewddztwa ........ccocecevieinnne ogdélnodostepnych aptek
oznaczonych logo ........ (lista aptek stanowi zatacznik do decyzji), polegajaca na
przeprowadzeniu za posrednictwem firmy .................. SP. Z 0.0. W ...cceeeeuenenne. W Okresie

0d.....01.2017 r. do ......02.2017 r. reklamowej kampanii telewizyjnej z wykorzystaniem
czterech filmow (spotéw):

1) e e eaas " z reklamg produktéw: NEORUTIN 6,99 zt i
chusteczki 0,19 zt,
2) e e " z reklamg produktéw: TRAN na odpornos¢ 9,99 zt i
chusteczki 0,19 zt,
3) ettt st st e et er s " z reklamg produktow: Cegrip 9,99 zt i
chusteczki 0,19 zt,
A) ettt ettt ee e te st st nn e aneans " z reklamg produktéw: PROBIOTYK 9,99 zt
i chusteczki 0,19 zt.
2. Umarza postepowanie dotyczgce nakazania zaprzestania prowadzenia przez .......... W

internecie niedozwolonej reklamy znajdujacych sie na terenie wojewddztwa ......................
ogélnodostepnych aptek oznaczonych logo ....... , Z wykorzystaniem filméw, o jakich mowa
w pkt 1, i natozenia kary z tego tytutu - z uwagi na brak dowodow na jej prowadzenie.

3. Umarza postepowanie dotyczgce nakazania zaprzestania prowadzenia przez ...............
niedozwolonej reklamy znajdujgcych sie na terenie wojewddztwa ...........ceeeenene.
ogoélnodostepnych aptek oznaczonych logo ...., z wykorzystaniem filméw, o jakich mowa w
pkt 1 - z uwagi na jej nieprowadzenie w chwili wydania decyzji.

4. Naktada na ........ kare pieniezng w wysokosci 30.000 zt (trzydziesci tysiecy ztotych), w
zwigzku z prowadzeniem niedozwolonej reklamy dziatalnosci znajdujacych sie na terenie
wojewodztwa .......cccceeveenenee. ogélnodostepnych aptek oznaczonych logo ...... , Opisanej w

punkcie 1.


https://sip.legalis.pl/document-view.seam?documentId=mfrxilrtg4yteobxge3do

UZASADNIENIE

W dniu maja 2017 r. Pomorski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny w Gdansku wszczat
postepowanie w sprawie niedozwolonej reklamy znajdujagcych sie na terenie wojewddztwa
pomorskiego ogdlnodostepnych aptek oznaczonych logo ..... Podstawg wszczecia postepowania byto
powziecie informacji, iz w pasmach reklamowych ogdlnopolskich stacji telewizyjnych oraz w

internecie rozpowszechniane sg materiaty reklamowe ... " 1.
cztery filmy (spoty):
1) O SRUTR " z reklamg produktéw: NEORUT IN 6,99 zt
i chusteczki 0,19 z4,
2) ettt ettt st eae e eereeraes " z reklamg produktéw: TRAN na
odpornosc 9,99 zt i chusteczki 0,19 zt,
3) et e et st st e et r et et eeae e " z reklamg produktow: Cegrip 9,99 zt
i chusteczki 0,19 zf,
A) et et ettt st saeneeaaeans " z reklamg produktéw: PROBIOTYK 9,99 zt

i chusteczki 0,19 zt.

Z informacji uzyskanych z Departamentu Biura Krajowej Radiofonii i Telewizji wynika, iz
zleceniodawca kampanii reklamowej w lutym 2017 r.,, w ramach ktérej emitowane byty telewizyjne
SPOLY ,eeeeceennne ” byfa agencja ................... sp. z 0.0. dziatajgca w imieniu ...............

Do sprawy wigczono pliki video w formacie mpg ze spotami opisanymi powyzej oraz pismo
Naczelnej Izby Aptekarskiej z ....04.2017 r.

Majac na uwadze powyzisze oraz tre$¢ art. 7 i art. 77 Kodeksu postepowania
administracyjnego, dziatajac na podstawie art. 50 § 1 tegoz kodeksu, Pomorski Wojewddzki Inspektor
Farmaceutyczny w zawiadomieniu o wszczeciu postepowania zobowigzat strone do udzielenia
pisemnej odpowiedzi na nastepujgce pytania:

1) W jakich programach telewizyjnych i z jakg czestotliwoscia w tygodniu w danym
programie emitowane sg spoty reklamowe ,,.......c..ccoceveevennnee "

2) Od jakiego czasu emitowane ww. spoty reklamowe?
3) Do kiedy ww. spoty majg by¢ emitowane w programach telewizyjnych i w internecie?
4) Czy strona posiada prawa do znaku ...........cccceeeeveneen. "

5) Jezeli tak, nalezy odpowiedzie¢ na pytanie na jakiej podstawie ze znaku tego korzystajg
podmioty prowadzace apteki ..... na terenie wojewodztwa .........cceeeveneenee. ?

Jednoczesnie organ zobowigzat do przedtozenia:

1) zawartej z ...cveveeeenne. sp. z 0.0. umowy/zlecenia (lub jej uwierzytelnionej kopii zgodnie
z przepisami kpa) dotyczgcej kampanii reklamowej z wykorzystaniem przedmiotowych
spotéw,

2) przyktadowej umowy (lub jej uwierzytelnionej kopii zgodnie z przepisami kpa) zawartej z
podmiotem prowadzagcym na terenie wojewddztwa .................... apteke, ktérej

”

przedmiotem sg praw o korzystaniu z marki ,,.....cccceeeeeevenennnnn. .

Niezaleznie od powyzszego PWIF pismem z dnia ....05.2017 r. zwrdcit sie do firmy ............. sp. z
0.0. 0 wyjasnienie:

1) W jakich programach telewizyjnych i z jakg czestotliwoscia w tygodniu w danym
programie emitowane sg spoty reklamowe ,,..........ccoceveeeneninns P

2) Od jakiego czasu emitowane ww. spoty reklamowe?



3) Do kiedy ww. spoty majg by¢ emitowane w programach telewizyjnych i w internecie?

W dniu ....05.2017 r. organ otrzymat pismo Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego z
...... 05.2017 r. wraz z zatacznikiem w postaci raportu Departamentu Monitoringu Biura Krajowej rady
Radiofonii i Telewizji zawierajgcego daty i godziny emisji reklamy produktéw ..... w lutym 2017 r. Z
raport wynikato ze w okresie od ...02 do ....02.2017 r. przedmiotowe spoty byty emitowane przez 23
godziny 45minut i 43 sekund w nastepujacych stacjach telewizyjnych: TVS, TVP Historia, TVP1, TVP2,
TVP3, TVP HD, TTV Twoja telewizja, TVP Polonia, TVP Info, TVN Style, Superstacja, NTL, TVN24, Tele5,
FOX Comedy, Paramount Channel, National Geografic, TV PULS, Polsat Romans, Stopklatka, DTX,
Polsat Cafe, Cl Polsat, Polsat, Motowizja, WP, Polsat Viasat History, Polsat News, FilmBox, AXN White,
13 Ulica, Lifetime, VH 1, Animal Planet HD, Uniwersal Channel, Foood Network, Eleven Sports, CBS
Reality, AXN Spin, TV Republika, CBS Action, Kino Polska, Nat Geo People, Puls 2, Fokus TV, HG TV,
Investigation Discovery, Domo+, TOITV, TVN Turbo, nSport+, Nat Geo Wild, CBS Reality, CBS Europa,
Power TV, Discovers Science, Nuta.TV, FilmBox, Adventure, Canal +Sport2, Planete+, AXN, AXN Black,
Travel Channel, Romance TV, kuchnia+. TVN7, Comedy Central Family, TVN24 Biznes i Swiat, kuchnia+,
TLC, VIVA Polska, TVR, Ale Kino+, TV Fabula, Sportklub.

Pismem z dnia ...05.2017 r. ....... wyjasnit, ze spoty reklamowe ............... bylty emitowane w
okresie od ....01.2017 r. do .....02.2017 r. Strona nie udzielita odpowiedzi na pytania dotyczace praw
do znaku graficznego ...... Do pisma dotgczono wykaz programow, w ktérych ukazaty sie spoty oraz
UMOWE Z wevevrrerennee. sp. z 0.0. dotyczacg kampanii reklamowej.

W dniu .05.2017 r. wptyneto pismo ................. sp. z 0.0., do ktérego zatgczono kopie umowy o
planowanie i zakup kampanii telewizyjnej dla ................. Firma podata nazwy stacji, w ktérych
emitowane byty stopy oraz o$wiadczyta, ze kampanii byta prowadzona w okresie od ...01 do
....02.2017 r.

W oparciu o zgromadzony materiat dowodowy Pomorski Wojewddzki Inspektor farmaceutyczny
wydat w dniu ...03.2018 r. decyzje, w ktdrej stwierdzit, ze strona prowadzita reklame aptek sieci...... w
internecie i telewizji oraz natozyt kare w wysokosci 35.000 zt.

W wyniku ztozonego przez strone odwotania Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny decyzjg z dnia
29.01.2019 r. (PORZII.61.18.2018.KBJ.2) uchylit ww. decyzje PWIF w catosci i przekazat sprawe do
ponownego rozpoznania, formutujac szereg zalecen do dalszego przebiegu postepowania.

Ponownie rozpatrujgc sprawe PWIF pismem z dnia ...03.2019 r. poinformowat strone o
mozliwosci ustosunkowania sie, co do zebranego w sprawie materiatu dowodowego. W zakreslonym
terminie nie ztozono wyjasnien.

Pomorski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny po przeanalizowaniu materiatu dowodowego na
podstawie art. 94a prawa farmaceutycznego uznat, ze strona prowadzita w telewizji niedozwolong

reklame znajdujacych sie na terenie wojewddztwa .......ccccceeueuieees aptek oznaczonych logo ..............
(lista aptek ....cccoeeeveerennns dziatajgc na terenie wojewddztwa .......cccoeeveeveveinnene stanowi zafacznik do
decyzji), polegajaca na przeprowadzeniu za posrednictwem firmy ................ SP. Z 0.0. W ecverrerennen. w

okresie od ...01.2017 r. do ....02.2017 r. reklamowej kampanii telewizyjnej z wykorzystaniem czterech
filMOW Z serii: ,yeeveeveceieiie e, ”,

Jednoczesnie PWIF uznat, iz brak jest dowoddw na stwierdzenie, ze strona prowadzita ww.
opisang akcje reklamowg w internecie, stagd w tej czesci na podstawie art. 105 § 1 kpa umorzyt
postepowanie zarowno w zakresie nakazu zaprzestania prowadzenia reklamy, jak i natozenia kary.

Rozstrzygniecie oparto o nastepujace ustalenia stanu faktycznego.



Poza sporem jest ustalenie, ze strona w okresie od ....01 do ....02.2017 r. za posrednictwem firmy
............... sp. z 0.0. prowadzita w telewizji kampanie reklamowg z wykorzystaniem czterech spotéw

Jyeereereesaetee et atestentesteeteaneenrans ”. Kazdy ze spotéw zaczyna sie od zadanego w formule sondy ulicznej
PYLANIA: ,eeerrnssnccnssssnsensrnssnnssnennnnnnnnans 2. Dziennikarka przeprowadzajaca sagde trzyma w dtoni mikrofon
OPALIZONY 1080, NA KLOIE oottt et ste s beete st et e b et et e st e s eaae sbesbeetestsesasansbessansensen
oraz 1ogotyp ,,.cccceververrevenrenen ”. Po czym padaja odpowiedzi przechodniOw: ,.....ccccccercsnssesseenes
........................................................................................................................ 7, Nastepnie krotko

reklamowany jest w kazdym z filmikéw inny zestaw produktéw: 1) chusteczki i wyréb neorutin, 2)
chusteczki i Tran na odpornosé, 3) chusteczki i Cegrip, 4) chusteczki i probiotyk. Podczas prezentacji
produktéw na ekranie pojawia sie pasek z napisem” ..o "”. Przez caly czas
spotéw widoczny jest znak stowno-graficzny ....., ten sam, ktéry widnieje na mikrofonie osoby
przeprowadzajgcej sonde.

Kampania reklamowa polegata na emitowaniu przedmiotowego spotéw w internecie oraz w
nastepujgcych stacjach telewizyjnych: TVS, TVP Historia, TVP1, TVP2, TVP3, TVP HD, TTV Twoja
telewizja, TVP Polonia, TVP Info, TVN Style, Superstacja, NTL, TVN24, Tele5, FOX Comedy, Paramount
Channel, National Geografic, TV PULS, Polsat Romans, Stopklatka, DTX, Polsat Cafe, Cl Polsat, Polsat,
Motowizja, WP, Polsat Viasat History, Polsat News, FilmBox, AXN White, 13 Ulica, Lifetime, VH 1,
Animal Planet HD, Uniwersal Channel, Foood Network, Eleven Sports, CBS Reality, AXN Spin, TV
Republika, CBS Action, Kino Polska, Nat Geo People, Puls 2, Fokus TV, HG TV, Investigation Discovery,
Domo+, TO!TV, TVN Turbo, nSport+, Nat Geo Wild, CBS Reality, CBS Europa, Power TV, Discovers
Science, Nuta.TV, FilmBox, Adventure, Canal +Sport2, Planete+, AXN, AXN Black, Travel Channel,
Romance TV, kuchnia+. TVN7, Comedy Central Family, TVN24 Biznes i Swiat, kuchnia+, TLC, VIVA
Polska, TVR, Ale Kino+, TV Fabula, Sportklub. taczny czas emisji spotéw w miesigcu lutym 2017
wynidst prawie 24 godziny.

Bezspornym jest, ze ................ nie prowadzi aptek, ani hurtowni produktéw leczniczych. Zgodnie z
informacjami zamieszczonymi na stronie internetowej Spotki — ....cocoveierienennee. , . 1O spotka
zarzadzajaca najwiekszg w kraju Siecig .......ccoceeeeeecinrennenne. , ktéra liczy blisko 1000 placéwek z czego
czes$é z nich jest rozwijana w systemie franczyzy”.

Podobnie bezspornym jest fakt, iz na terenie wojewddztwa ..................... prowadzonych jest ponad
80 aptek i punktéw aptecznych, ktdre uzywajg logO .....ccccivevececie e , Majace w
NAZWIE .oeveererierieree e et st eaens Lista ww. aptek stanowi zatgcznik do decyzji.

Zgodnie z trescig art. 94a ust. 1 prawa farmaceutycznego w brzmieniu obowigzujgcym od 1
stycznia 2012 r. zabroniona jest reklama aptek i punktéw aptecznych oraz ich dziatalnosci. Nie stanowi
natomiast reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. Przepis
ten w powyzszym brzmieniu zaczat obowigzywaé od dnia 1 stycznia 2012 r. na mocy art. 60 pkt 7
ustawy z dnia 12 maja 2011 r. o refundacji lekdw, sSrodkéw spozywczych specjalnego przeznaczenia
zywieniowego oraz wyrobéw medycznych (Dz. U. Nr 122, poz. 696). Nowelizacja ustawy podyktowana
byta wprowadzeniem catkowitego zakazu reklamy aptek i punktow aptecznych oraz zakazu reklamy
placowek obrotu pozaaptecznego odnoszacej sie do produktdw leczniczych i wyrobéw medycznych. Z
zakresu pojecia reklamy apteki wytgczono jedynie informacje o lokalizacji i godzinach pracy apteki.
Przytoczone zmiany argumentowano koniecznos$cig zwiekszenia ochrony pacjentéw oraz finanséw
publicznych przed negatywnymi skutkami reklamy aptek, wskazujac, ze: ,cele przedsiebiorcow
prowadzgcych apteki, w tym dgzZenie do maksymalizacji zysku, muszq by¢ podporzgdkowane
wymogom wynikajgcym z koniecznosci ochrony zdrowia pacjentéw" (uzasadnienie do projektu, druk
sejmowy VI.3491). Interpretujgc art. 94a ust. 1 prawa farmaceutycznego przed jego nowelizacjg
(zabroniona jest reklama dziatalnosci aptek lub punktéw aptecznych skierowana do publicznej
wiadomosci, ktora w sposob bezposredni odnosi sie do produktow leczniczych lub wyrobow
medycznych umieszczonych na wykazach lekdw refundowanych, lub produktéow leczniczych lub
wyroboéw medycznych o nazwie identycznej z nazwgq produktéow leczniczych lub wyrobéw medycznych
umieszczonych na tych wykazach.) - positkujgc sie definicjg z Wielkiego Stownika Wyrazéw Obcych
(pod. Red. M. Banki, PWN, Warszawa 2003) - wyrazano stanowisko, ze reklamg jest dziatanie majace



na celu zachecenie potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych towaréw lub do skorzystania z
okreslonych ustug, wskazano, ze reklama jest dziatanie majgce na celu zachecanie potencjalnych
klientow do zakupu. Twierdzono, ze reklama dziatalnosci apteki bedzie wiec zamiar przyciggniecia
potencjalnych klientéw do dokonania zakupu towaréw sprzedawanych w aptece - niezaleznie od form
i metod jej prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji srodkdw - jesli jej celem jest zwiekszenie
sprzedazy produktow leczniczych lub wyrobéw medycznych" (vide wyroki WSA w Warszawie z dnia 17
pazdziernika 2008 r., sygn. akt VII SA/Wa 698/08 i z dnia 1 lutego 2008 r., sygn. akt VIl SA/Wa 196007,
opubl. orzeczenia.nsa.gov.pl). Nalezy mie¢ na uwadze, ze sposdb pojmowania reklamy w obszerny
sposob przedstawit Sgd Najwyzszy w wyroku z dnia 2 pazdziernika 2007 r., sygn. akt Il CSK 28907, LEX
nr 341805, w ktérym wyjasnit, iz: ,reklama oznacza kazde przedstawienie (wypowiedZ) w
jakiejkolwiek formie w ramach dziatalnosci handlowej, gospodarczej, rzemiesiniczej lub wykonywania
wolnych zawoddw, dokonane w celu wspierania zbytu towardw lub ustug. Powszechnie przyjmuje sie,
ze reklamg sq wszelkie formy przekazu, w tym takze takie, ktdre nie zawierajgc w sobie elementow
ocennych ani zachecajgcych do zakupu, moggq jednak zostac przyjete przez ich odbiorcéw jako zacheta
do kupna. Wskazuje na to m.in. takze art. 16 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k., uznajgcy za czyn nieuczciwej
konkurencji wypowiedz, ktora zachecajgc w istocie do nabycia towardw lub ustug, sprawia wrazenie
neutralnej informacji. Taka reklama wprowadza klienta w btqgd, sugerujgc mu, ze nie jest reklamgq, a
jedynie neutralng, rzetelnq informacjq. Przy rozrdznieniu informacji od reklamy trzeba miec¢ na
wzgledzie, ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej
wyrazna zacheta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego przekazu oraz
odbidr przekazu przez podmioty, do ktorych jest kierowany. Wypowiedz jest reklamq, gdy nad warstwg
informacyjng przewaza zacheta do nabycia towaru - taki cel przyswieca nadawcy wypowiedzi i tak
odbiera jg przecietny odbiorca, do ktdrego zostata skierowana. Wszelkie promocje, w tym cenowe, sg
reklamq towaru i firmy, ktéra ich dokonuje." Zbiezne stanowisko zajmowata takze doktryna np.: M.
Koremba w Komentarzu do art. 94a ustawy-Prawo farmaceutyczne. Zaprezentowane wyzej
stanowiska, mimo iz dotyczg wczesniejszego brzmienia art. 94a prawa farmaceutycznego, pozostajg
aktualne w odniesieniu do nowych uregulowan obowigzujgcych od 1 stycznia 2012 r. (wyrok WSA z
8.11.2012 sygn. akt VI SA/Wa 1687/12, wyrok NSA z 20.05.2015 sygn. akt |l GSK/746/14, wyrok NSA z
26.06.2014 sygn. akt Il GSK 668/13, wyrok NSA z 27.08.2014 sygn. akt 1000/13: ,,Reklamgq dziatalnosci
apteki moze byc¢ kazde dziatanie zmierzajgce do zwiekszenia sprzedazy. Reklama moze przy tym
przyjmowac rézne formy, w szczegdlnosci: haset, slogandw, spotow TV, ulotek, billboardow, folderdw,
czy tez gazetek”).

W ocenie organu prowadzona przez strone kampania reklamowa w sposdb posredni, poprzez
promowanie ........ , reklamowata dziatalno$¢ aptek ogdlnodostepnych nalezgcych do sieci .
................... Reklama produktu byta jedynie pretekstem do tego, aby w $wiadomosci potenqalnych
klientéw pozytywnie utrwalaé, uzywane przez apteki logo ............... Nalezy zwrdci¢ uwage, ze w
przypadku reklamy wyrobéw medycznych zasadnicze znaczenie ma indywidualna nazwa produktu.
Wytwoércey i producenci produktdow leczniczych, celem zachecania potencjalnych klientéw do nabycia
lekéw, ktadg nacisk na nazwe i opis produktu, nie wykorzystujg swoich nazw. Co wiecej, nie wskazujg
cen reklamowanych produktéow, nie chwalg sie swoim asortymentem, poniewaz nie zajmujg sie
sprzedazg detaliczng za posrednictwem aptek.

W spotach ............... pierwszoplanowg role odgrywa logo ................ z charakterystycznym
.......................................................................................................................................... , a takze komunikat
wyraznie nawigzujacy do sprzedazy detalicznej, mianowicie ze .........cccceuuen. mozna naby¢ w dobrych
CENACKH () rieieiiie ettt v ete et e s er e er et e s e b e sneeaeons ”), oferta ... kierowana do
potencjalnych KIentOW Jest SZEIOKA () ......cccceiveriievineiiecreeineeecteeeise e e ssseree s s seseasevennes ”). W ocenie
PWIF pojawiajace sie w spotach bardzo intensywnie charakterystyczne logo ..... wytwarza u
pacjentéw automatyczne skojarzenia z siecig aptek uzywajgcych rozpoznawalnego na runku znaku
stowno-graficznego ............ tym bardziej, ze sie€ aptek .....ccccveeevvereineenenn. jest markg rozpoznawalng
na polskim rynku. Naturalnym jest, ze pacjent po obejrzeniu spotéw bedzie szukat reklamowanego
produktu ,,w dobrych cenach” w aptekach sieci ......cccccoveveeveveiececens , a nie w siedzibie strony, ktdra

nie zajmuje sie sprzedazg detaliczng reklamowanych produktow. Innymi stowy spoty poprzez



skojarzenie przekierowuje zainteresowanych odbiorcow emitowanych spotdw do aptek sieci
Uuzywajacych znak .....cccocceeevvieininiineeneennnnn Wprawdzie w spotach nie wskazano konkretnych aptek sieci
................................. , hiemniej jednak biorgc pod uwage fakt, ze emitowane byty w 85 publicznych i
prywatnych stacjach telewizyjnych docierajacych ze swoim sygnatem do mieszkancow catej Polski,
mozna przyjgé, ze dotyczyly wszystkich aptek siecCi ....cccvvvvvieiiicinnene znajdujacych na terenie
WOojewldztwa ..o Reasumujac, w ocenie PWIF emitowane spoty nie byly neutralne z
punktu widzenia dokonywanych przez pacjentéw wyboréw aptek.

Na marginesie organ zwracam uwage, ze sprawa prowadzenia ww. reklamy w stosunku do
ogolnopolskich aptek sieci .... potozonych na terenie wojewddztwa .......cccovevevuennens byta przedmiotem
oceny przez Wojewddzki Sad Administracyjny w Warszawie. WSA wyrokiem z dnia 20.02.2019 r.
(sygn.. akt VI SA/Wa 2118/18) oddalit skarge .............. na decyzje GIF utrzymujgcg w mocy decyzje
Opolskiego Inspektora Farmaceutycznego, wskazujac, ze emisja spornych spotéw reklamowych
stanowita forme prowadzenia dziatalnosci reklamowej zachecajacej do zakupu w aptekach sieci ........
WSA przywotat wyrok WSA z 2.10.2013 r. sygn. akt VI SA/Wa 1193/13, w ktérym stwierdzono, ze
reklama produktu, ktéra odwotuje sie do szyldu pod ktérych dziatajg apteki wskazuje na mozliwosé
zakupu reklamowanych produktéw w tych aptekach, a zatem stanowi ich reklame.

W mysl art. 129b ust. 1 ustawy prawo farmaceutyczne karze pienieznej w wysokosci do
50.000 ztotych podlega ten kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki, punktu
aptecznego, placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci. Zgodnie z trescig ust. 2 przy
ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w szczegdlnosci okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia
przepisdw ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepiséw.

Okreslajgc wysokos¢ kary organ na korzys$é strony uwzglednit fakt, iz dziatania reklamowe nie
trwaty dtugo od ............. 2017 do ....... 2017 r. Za obnizeniem kary przemawia okolicznos¢, iz strona
dotad nie naruszyta zakazu prowadzenia reklamy aptek. Na niekorzys¢ strony nalezato przyjaé fakt, ze
dziatania reklamowe, mimo niedtugiego czasu trwania, byly bardzo ekspansywne, obejmowaty
kilkadziesigt stacji telewizyjnych, w tym wiodace stacje prywatne i publiczne, majace zasieg
ogoélnopolski, a wiec docierajgce ze swoim przekazem do kazdej miejscowosci na terenie

WOjeWOdZtWa ....coveveereririeeee e , gdzie aktywnie funkcjonuje ponad 80 aptek (wiacznie z punktami
aptecznymi) SIeCi .ccveeveeeverereeeceeereenn (dane na podstawie rejestru aptek — lista aptek stanowi
zatgcznik do decyzji). Reklama mogta zatem oddziatywaé na wyboru pacjentéw w kazdej czesci
wojewodztwa .....ceeeeerenenee. , W ktorej znajdowata sie apteka Si€Ci ....cceeevieieeiececccnennns W takiej

sytuacji kara pieniezna na poziomie 30.000 zt w ocenie organu jest adekwatna do stopnia
i okolicznosci naruszenia przepisow ustawy.

Pomorski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny informuje, ze kary pieniezne uiszcza sie
w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stata sie ostateczna, wptacajac przelewem na rachunek
Nr 251010 1140 0159 7422 3100 0000.

Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki za zwtoke w wysokosci jak dla
zalegtosci podatkowych.

POUCZENIE

Od decyzji przystuguje stronie odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego.
Odwotanie od decyzji nalezy ztozyé za posrednictwem Pomorskiego Inspektora Farmaceutycznego
w Gdansku, w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania.



Zgodnie z art. 127a § 1i 2 kpa w trakcie biegu terminu do wniesienia odwotania strona moze
zrzec sie prawa do wniesienia odwotania wobec organu administracji publicznej, ktory wydat decyzje.
Z dniem doreczenia organowi administracji publicznej o$wiadczenia o zrzeczeniu sie prawa do
whniesienia odwotania przez ostatnia ze stron postepowania, decyzja staje sie ostateczna
i prawomocna.

Zatacznik: lista aptek ..o na terenie wojewoédztwa ...................

Otrzymuija:
1) a/ax2
2) ksiegowosc

3) adresat



