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Opis przedmiotu zamówienia (OPZ)
Przygotowanie scenariusza i produkcja 3 cyklów spotów promujących 
Górnośląsko-Zagłębiowską Metropolię.

Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia: 
1. Przedmiotem zamówienia są usługi polegające na przygotowaniu scenariusza i produkcji 3 cyklów spotów promujących Górnośląsko-Zagłębiowską Metropolię (GZM).
2. Wykonawca zobowiązany jest do przedstawienia koncepcji scenariusza 3 cyklów spotów promocyjnych GZM. 
3. Projekt koncepcji scenariusza będzie w pełni autorski z przeznaczeniem dla GZM.
4. Szczegółowe założenia:
a. W ramach zamówienia zostaną wykonane 3 spoty o długości: od 115 do 125 sekund, z których następnie wykonawca wyodrębni wersję 30-sekundową oraz 5 -sekundową tychże spotów. Łącznie powstanie więc 9 materiałów wideo, z czego 6 będzie efektem post produkcji 3 głównych.
b. Założeniem Zamawiającego jest wyprodukowanie spotów, które odbiegają od powszechnie przyjętej konwencji spotów promujących miasta i regiony, w których: dominują zdjęcia dronowe (Zamawiający nie wyklucza ich, przyjmuje, że w ograniczonym zakresie są dopuszczalne ), dominująujęcia obiektów i krajobrazów, zaangażowane  są osoby, które ze względów na ich „drugoplanowość”, brak uzasadnienia scenariuszowego, zły dobór, zaangażowanie zawodowych aktorów, brak związku z miejscem, wydarzeniami itp. nie są wiarygodne i odgrywają rolę bardziej elementów scenografii niż rzeczywistych bohaterów. Zamawiający sugeruje, by mieszkańcy Metropolii w dowolnej formie i liczbie (pełna dowolność koncepcyjna) byli ambasadorami, wiarygodnymi bohaterami itp. Uwaga ta ma szczególne znaczenie w przypadku III. cyklu spotów. 
5. Cykl 3 spotów promocyjnych musi zawierać poniższe elementy:
a. Każdy cykl będzie zawierał 3 wersje długości spotu: 
· I wersja: od 115 do 125 sekund,
· II wersja - 30 sekund,
· III wersja - 5 sekund. 
b. Wszystkie filmy będą miały wspólny element wizualny, scenariuszowy, przekaz marketingowy, jednak każdy z cyklu spotów będzie skierowany do innej grupy docelowej. 
a) I cykl spotów będzie skierowany do potencjalnych turystów i będzie promował walory turystyczne, krajoznawcze, rekreacyjne i kulturalne obszaru Górnośląsko – Zagłębiowskiej Metropolii. 
b) II cykl spotów skierowany będzie do środowisk gospodarczych, inwestycyjnych, kongresowych itp.  Będzie on promował możliwości inwestycyjne, rozwoju biznesu (od jednoosobowych działalności o innowacyjnych profilach po międzynarodowe korporacje), rozwoju zawodowego powiązanego z rozwojem osobistym. 
c) III cykl spotów będzie skierowany do mieszkańców Metropolii i będzie miał charakter filmów promujących integrację wewnętrzną, uzasadniający istnienie i funkcjonowanie GZM poprzez jej potencjał, regionalny patriotyzm (wyjąwszy akcenty rywalizacji między Śląskiem a Zagłębiem), wieloletnie oczekiwania na powołanie do życia Metropolii, niwelowanie wewnętrznych podziałów o charakterze ekonomicznym, historycznym, kulturowym, demograficznym, zawodowym itp. Zadaniem tego cyklu jest pobudzenie wśród jego odbiorców poczucia dumy i satysfakcji z mieszkania, pracy, studiowania we wspólnej Metropolii. Jednym z elementów, które będą miały na to wpływ są zrealizowane, realizowane i planowane do realizacji działania na rzecz mieszkańców Metropolii.
d) Zamawiający planuje wykorzystać całość zamówienia oraz jego części składowe według poniższego planu: 
· spójna, kompleksowa kampania wizerunkowa realizowana w Internecie, mediach społecznościowych oraz wybranych stacjach telewizyjnych, wykorzystująca 30 – sekundowe wersje filmów z wszystkich trzech cyklów. Kampania poprzez odpowiedni dobór kanałów będzie skierowana równolegle w tym samym czasie do trzech różnych grup docelowych pod wspólnym szyldem.
· wykorzystanie II. cyklu filmów podczas wydarzeń biznesowych, inwestycyjnych i tematycznych typu kongresy, konferencje, panele itp.   
· wykorzystanie I. cyklu filmów podczas Szczytu Klimatycznego COP24 w środkach komunikacji miejskiej, na ekspozycji, podczas eventów itp. podczas targów turystycznych itp. 
· wykorzystanie 30 – sekundowych wersji filmów w kinach przed projekcją. Na terenie Metropolii film z cyklu III., poza Metropolią – filmy z cyklu I. oraz II.
6. Cel zamówienia:
a. Celem I cyklu spotów (pierwsza wersja: od 115 do 125 s., druga wersja - 30 s., trzecia wersja - 5 s.) jest zaprezentowanie w sposób oryginalny pod względem realizacyjnym i scenariuszowym obszaru Górnośląsko – Zagłębiowskiej Metropolii jako atrakcyjnego celu turystycznego (krótkie, intensywne, pełne doznań, zaskakujących miejsc i sytuacji wizyty indywidualne, rodzinne i grupowe). Na terenie Metropolii zlokalizowane są nieobecne w innych miejscach Polski w takim natężeniu atrakcje turystyczne: Szlak Zabytków Techniki (zabytkowe zespoły kopalń, hut, elektrociepłowni, dworców klejowych, osiedli mieszkaniowych itp.), ikoniczne przykłady architektury modernizmu lat 30 – tych i 50 – tych XX wieku, obiekty architektury inspirowanej eksploracją Kosmosu (Spodek, osiedle Gwiazdy, pawilony wystawiennicze, Planetarium itp.), nowoczesna, wielokrotnie nagradzana na międzynarodowych konkursach architektura XXI wieku (Wydział RTV UŚ, NOSPR, Muzeum Śląskie, CNiBA itp.). Metropolia jest miejscem, w którym dominuje zieleń: lasy, rozległe parki (m.in. Park Śląski, największy w tej części Europy, większy niż Central Park w Nowym Jorku), rezerwaty przyrody i użytki ekologiczne, zbiorniki wodne, które pełnią funkcje kąpielisk z dodatkowymi atrakcjami typu wakeboarding itp. (m.in. kompleks zbiorników wodnych Pogoria, Dolina Trzech Stawów, Stawiki, Zalew Czechowice itp.). Dzięki zróżnicowanemu środowisku, ukształtowaniu terenu, starym kompleksom leśnym i licznym zbiornikom wodnym to doskonałe miejsce do uprawiania birdwatchingu (np. Żabie Doły w Chorzowie i Bytomiu). Na terenie Metropolii znajdują się liczne obiekty dla rodzinnej turystyki (Legendia, Palmiarnia, ZOO, Planetarium, Skansen, całoroczny stok narciarski itp.). Wytyczono tu również liczne szlaki do uprawiania turystyki rowerowej, konnej i pieszej. Metropolia jest również miejscem, w którym organizowane są liczne wydarzenia kulturalne, festiwale o randze ogólnopolskiej, europejskiej i międzynarodowej. Celem filmu jest zerwanie ze stereotypowym i dalekim od rzeczywistości wizerunkiem Metropolii jako miejsca nieciekawego, zmagającego się z konsekwencjami przeobrażeń gospodarczych i społecznych, pozbawionego atrakcji turystycznych, zanieczyszczonego, w którym dominuje przemysł wydobywczy, w którym premiowane jest niskie wykształcenie i niskie kwalifikacje zawodowe. 
b. Celem II cyklu spotów (pierwsza wersja: od 115 do 125 s., druga wersja - 30 s., trzecia wersja - 5 s.) jest zaprezentowanie w sposób oryginalny pod względem realizacyjnym i scenariuszowym obszaru Górnośląsko – Zagłębiowskiej Metropolii jako atrakcyjnego miejsca do inwestowania, rozwoju swoich firm i osobistych karier zawodowych. Ten cykl cyklu spotów będzie kładł akcent na innowacyjne gałęzie gospodarki oparte na wiedzy. Cykl spotów zaprezentuje Metropolię jako  miejsce o dużym potencjale demograficznym pod kątem zatrudniania pracowników, dużym odsetkiem osób o najwyższych kwalifikacjach zawodowych i poziomie wykształcenia, różnorodnością aktywnego i kreatywnego spędzania czasu po pracy, dużą liczbą wyższych uczelni oraz instytutów naukowo – badawczych, dużą liczbą oraz obszarem terenów inwestycyjnych, z wiodącymi w skali Polski możliwościami komunikacyjnymi (dwie autostrady, drogi ekspresowe, lotnisko, port rzeczny, Euroterminal w Sławkowie itp.).
c. Celem III cyklu spotów (pierwsza wersja: od 115 do 125 s., druga wersja - 30 s., trzecia wersja - 5 s.) jest zaprezentowanie w sposób oryginalny pod względem realizacyjnym i scenariuszowym obszaru Górnośląsko – Zagłębiowskiej Metropolii jako atrakcyjnego miejsca do mieszkania, pracy, studiowania i nauki. Wywołanie poczucia satysfakcji, wręcz dumy z faktu bycia „obywatelem” Metropolii, unikatowego miejsca na mapie Polski i Europy o wyjątkowej historii, tradycji i kulturze, zamieszkiwanego przez świadomych wyjątkowości miejsca Ślązaków i Zagłębiaków, których łączą wspólne miejsca, wydarzenia, historie, wspomnienia. Ten cykl spotów powinien w znacznej mierze odwoływać się do sfery emocji, sentymentów, wspólnoty życiowych i zawodowych doświadczeń.
7. Wykonawca zobowiązany jest do opracowanie spójnej koncepcji scenariuszowej i realizacyjnej 3 cyklów spotów, z których każdy (cykl) składa się z filmów w trzech wariantach czasowych (pierwszy: od 115 do 125 s., drugi - 30 s., trzeci - 5 s.).
8. Wykonawca zobowiązany jest do napisania, koncepcyjnie spójnych ze sobą, scenariuszy trzech cyklów spotów promocyjnych. Trzy cykle są elementem spójnej kampanii promocyjnej adresowanej do trzech różnych grup odbiorców.
9. Wykonawca zobowiązany jest do wyłonienia w drodze castingu osób, które będą bohaterami cyklów spotów promocyjnych – jeśli będzie to zgodne z ogólną koncepcją scenariuszową. Zamawiający nie przesądza o zastosowaniu tej koncepcji, nie promuje jej na równych prawach dopuszcza również inne koncepcje. 
10. Wykonawca zobowiązany jest do nagrania, zmontowania i opatrzenia niezbędną grafiką, udźwiękowienia, zastosowania odpowiednich, zgodnych z przyjętą koncepcją technik post produkcyjnych itp. trzech cyklów spotów.
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11. Szczegóły techniczne:
a. Parametry techniczne spotów - czas trwania: minimum 30 sekund - technologia: FHD 24, 25 lub 50 fps, formaty finalne: MP4, MOV, DCP
b. Opracowanie spotów: Zbiór spotów powinien składać się z trzech równorzędnych i mniej więcej równych czasowo sekwencji głównych, poświęconych osobno każdemu tematowi kampanii (turystyka, mieszkańcy, biznes). Po stronie wykonawcy leży również: koncepcja reżyserska, projekty scenografii, rekwizyty, kostiumy, bohaterowie, statyści, harmonogram produkcji oraz ewentualne inne ważne dla spotów elementy produkcji. Po zaakceptowaniu wszystkich zagadnień związanych ze zdjęciami (w szczególności shooting board) Zamawiający skieruje spot do dalszej produkcji. Jeśli wykonawca zdecyduje się na koncepcję scenariuszową z udziałem głównych bohaterów, również w tym przypadku istotna jest zasada równych czasowo sekwencji z ich udziałem.
c. Zdjęcia Czas: na realizację filmu zakładamy do ok. 4 tygodnie. 
d. Brief scenariusza: Spoty nie mogą być bezosobowe, nie mogą być pozbawione wiodącego czynnika ludzkiego. Narratorem, bohaterem itp. spotów może być osoba lub osoby rozpoznawalne w środowisku lokalnym (nie wynajęty rozpoznawalny powszechnie aktor z agencji aktorów!), z dobrą dykcją, aparycją i poprawnymi umiejętnościami scenicznymi. Rolą narratora lub bohatera będzie przeprowadzić widza po kilku - kilkunastu metropolitalnych wątkach każdego z cyklu spotów. Ważną cechą narratora lub bohatera będzie wiarygodność tej osoby, że jest “stąd” a jednocześnie umiejętne dzielenie się przekazem. Rolą wykonawcy na etapie przygotowania scenariusza będzie również wymyślenie formuły storytellingowej z zaskakującym lub emocjonalnym finałem. Będzie ona bardziej istotna niż zbiór ujęć krajobrazowych i miejskich. W przypadku cyklu spotów skierowanych do mieszkańców Metropolii, w mniejszym stopniu do potencjalnych turystów i przedstawicieli środowisk biznesowych będzie odwoływanie się do sfery pozytywnych emocji.
12. Najważniejsze słowa klucze przy realizowaniu konceptu scenariuszy spotów:
1. Cykl spotów skierowany do potencjalnych turystów
· Emocje
· Lokalność
· Zaskoczenie
· Realizm Magiczny
· Rozwój
· Spełnianie marzeń
· Poetyckość 
2. Cykl spotów skierowany do mieszkańców 
· Emocje
· Lokalność
· Sentyment
· Dorastanie
· Przywiązanie do miejsca
· Dobra jakość życia
· Subtelność
· Poetyckość
· Rozwój
· Spełnianie marzeń
· Swoboda działań
3. Cykl spotów skierowany do środowisk gospodarczych, inwestycyjnych 
· Rozwój
· Olbrzymie możliwości
· Spełnianie marzeń
· Spełnianie ambicji 
· Dobra jakość życia
· Swoboda działań
13. Wszystkie spoty muszą mieć taką samą koncepcję scenariusza, będą miały wspólne hasło “Big Idea” (zaproponowaną przez Wykonawcę) ale pokazywać inne miejsca, inny aspekt i przemycać inną ideę dla innej grupy docelowej.

	Koncepcja 1
	Koncepcja 2
	Koncepcja 3

	Grupa docelowa: Turyści, osoby z zewnątrz, goście weekendowi, festiwalowi
	Grupa docelowa: Uczestnicy imprez biznesowych, inwestycyjnych oraz tematycznych typu kongresy, konferencje, panele itp. Inwestorzy, przedstawiciele biznesu 
	Grupa docelowa: Mieszkańcy, osoby urodzone w Metropolii, urodzone w innych miejscach Polski lecz żyjące w Metropolii, konsumenci Metropolii

	Walory turystyczne, kulturowe, duża ilość terenów zielonych, tradycja, zabytki techniki, kolonie robotnicze, modernistyczna architektura, Największa liczba placówek teatralnych i kulturalnych, dziedzictwo muzyki, sztuki i designu, bogata oferta gastronomiczna i imprezowa. Znane w całej Polsce wydarzenia kulturalne
	Potencjał ludzki, wysoki poziom nauki i edukacji, know-how, kompetencje w wielu branżach, innowacyjność, ciekawe osobowości, prekursorzy i rekordziści, dobry klimat do życia i czasu wolnego dla pracowników. Swoboda w realizacji swoich planów inwestycyjnych, rozwijaniu biznesu, kariery zawodowej.
	Sentymentalne miejsca, markery i symbole, które wszyscy rozpoznają z różnych etapów swojego życia, Walory komunikacyjne, proces zmian, Siła w jedności, wymierne korzyści, czyli współpraca, fundusze, duma z bycia rekordową metropolią (największą obszarowo i demograficznie w Europie Środkowej)


14.  Formaty czasowe: Na podstawie zebranych materiałów wykonawca przygotuje również do każdego z dłuższych spotów (od 115 do 125 – sekundowych) 2 sub-scenariusze, na podstawie których zostaną zmontowane wersje krótsze filmów: 30-sekundowa na użytek TV i kin oraz 5-sekundowa na użytek Youtube (pre-rolle)
15. Technika: użycie wyłącznie profesjonalnego sprzętu (kamera FHD z osprzętem (statyw, dodatkowy obiektyw szerokokątny, monitor), dron, gimbal/flycam, jazda oraz inne urządzenia pozwalające na uzyskanie płynnego ruchu kamery, oświetlenia planu). 
16. Montaż: Przedstawienie wstępnego montażu off-line do akceptacji. Materiał zostanie skierowany do dalszej obróbki po uwzględnieniu wszystkich uwag i poprawek wniesionych przez Zamawiającego. Zamawiającemu przysługują poprawki na etapie akceptacji scenariusza oraz pierwszej wersji materiału. Zamawiający ma prawo dwukrotnie złożyć uwagi co do przedłożonego mu materiału, łącznie z wprowadzeniem poprawek, zmiany ujęć.
17. Udźwiękowienie: postsynchrony aktorskie, profesjonalny lektor; - muzyka oddająca charakter spotów - Zamawiający otrzyma wcześniej do wyboru 3 propozycje ścieżki dźwiękowej, zakup ścieżki leży po stronie wykonawcy; - odgłosy, efekty (tylko niezbędne dla obrazu); - dźwięk Dolby Digital 5.1. Kolaudacja Zamawiający dokona odbioru spotów po wniesieniu ostatecznych uwag do udźwiękowionej wersji on-line. 
18. Postprodukcja, oprawa graficzna: Spoty będą posiadały własną oprawę graficzną w postaci elementów graficznych, uzupełniających film, napisów (motion Graphic, tracking), prezentujących miejsca lub główne idee, przekazywane w narracji (cel, wymagany przy kreacjach online oraz targowych). Po stronie wykonawcy należy zaproponowanie rozwiązania edycyjnego, które w powszechnym odbiorze jest uznawane za nowatorskie (techniki: hyperlapse, timelapse, slowmotion, zooming shake transition etc.). Zamawiający zastrzega sobie jednak prawo do decyzji, w sprawie techniki przejść spotu. Lub rezygnacji z jakiejkolwiek. To samo tyczy się technologii motion graphic.
19. Rezultat działania, język: spoty zostaną przygotowane w dwóch wersjach językowych (polskiej, angielskiej) - należy wykonać napisy tłumaczące ewentualne kwestie narratora lub bohatera oraz wgrać lektora (native speaker) w odpowiednim języku. Spot dostarczony będzie Zamawiającemu na elektronicznych nośnikach w formatach, wymienionych w pkt. 1 oraz w formatach umożliwiających emisję w telewizji TVN 24, TVN CNBC, TVP, BBC, CNN, w kinach Dolby Surround oraz w Internecie. 
20. Zamawiający w ciągu 7 dni kalendarzowych, licząc od podpisania umowy, dokona weryfikacji i akceptacji scenariuszy, przy czym w terminie tym przewiduje się prowadzenie obustronnych uzgodnień. 
21. Zamawiający wymaga przeniesienia przez Wykonawcę majątkowych praw autorskich do zaakceptowanych filmów promocyjnych w zakresie scenariusza, zdjęć filmowych, grafiki, montażu, całego spotu we fragmentach oraz całości a także nagrań lektorskich, wizerunku statystów i prawa autorskich.
22. Zamawiający wymaga przeniesienia przez Wykonawcę majątkowych praw autorskich do zaakceptowanej Big Idea filmów promocyjnych.
23. Zamawiający dostarcza wykonawcy elementy księgi znaków (m.in logotyp i typografię) celem umieszczenia w spotach na etapie postprodukcji (intro, outro lub tylko outro)
24. Miejsce dostarczenia ukończonego filmu: Siedziba Górnośląsko-Zagłębiowskiej Metropolii. Film należy dostarczyć w dwóch kopiach w w/w formatach na dwóch dyskach SSD. 
