LODZKI WOJEWODZKI rodz, 25 maja 2021r.
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

Ft-11.8523.4.2021

DECYZJA Nr4/REKL/2021

Na podstawie art. 129b ust. 1, 2 i art. 129 ba ust.1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. - Prawo
farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2020r., poz. 944 ze zm.) w zwigzku z art. 94a ust. 1, 2 ustawy z
dnia 6 wrzesnia 2001r.- Prawo farmaceutyczne oraz art. 104, art. 105 § 1 i art. 107 § 1-3
ustawy z dnia 14 czerwca 1960r. kodeksu postepowania administracyjnego (t.j. Dz.U. z
2020r. poz. 256).

£ODZKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

I naktada na przedsiebiorce [N «arc pienigzng w

kwocie 38.000 zt (stownie: trzydziesci osiem tysiecy ztotych), ktérg nalezy wptaci¢ na
konto Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w todzi nr 58 1010 1371 0009
8322 3100 0000 w terminie 7 dni od dnia w ktéorym decyzja stanie sie ostateczna, w
zwigzku ze stwierdzeniem prowadzenia przez spoétke zakazanej reklamy aptek
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oraz ich dziatalnosci, za posrednictwem umieszczonej na stronie internetowej
I rod aktywnym przyciskiem ,,TUTAJ” listy aptek ogélnodostepnych
potozonych na terenie wojewoOdztwa todzkiego i poprzedzajgcym jg wpisem ,ODBIERZ
ZESTAW DERMOKOSMETYKOW WSPIERAJACY LECZENIE



Chcac zadbac o Twojg pielegnacje przygotowaliSmy dla Ciebie prezent !

Przy zakupie dermokosmetyku z linii Atoderm do skoéry suchej, podraznionej i atopowej o
pojemnosci 200ml i wiekszej otrzymasz jeden z dwoch zestawow:

» Atoderm intensive baume 200ml + probka Atoderm intensive Gel moussant

» Atoderm intensive Gel moussant 200ml + prébka Atoderm intensive baume

Liste aptek partnerskich znajdziesz TUTAJ”, prowadzonej przez Spotke w okresie od
16.10.2020r. do 09.02.2021r.

Il. umarza postepowanie W sprawie naruszenia przepisu art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6
wrzesnia 2001r. - Prawo farmaceutyczne wobec zaprzestania prowadzenia zakazanej
reklamy aptek ogolnodostepnych wskazanych w pkt | oraz ich dziatalnosci za
posrednictwem dziatan reklamowych wymienionych w pkt |. rozstrzygniecia niniejszej
decyzji, w zakresie w jakim art. 94a ust. 3 tej ustawy naktada na wojewodzkiego
inspektora farmaceutycznego obowigzek wydania decyzji nakazujgcej zaprzestania
prowadzenia zakazanej reklamy o jakim mowa w art. 94a ust. 1;

UZASADNIENIE

Za posrednictwem Gtownego Inspektora Farmaceutycznego w dniu 04.12.2020r. drogg
elektroniczng wptyneta do Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w todzi
informacja dotyczaca naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne. Do pisma
zatgczono wydruki m.in. ze strony interetowe; || zavierajacej tekst:
,ODBIERZ ZESTAW DERMOKOSMETYKOW WSPIERAJACY LECZENIE

Chcac zadbac o Twojg pielegnacje przygotowaliSmy dla Ciebie prezent !

Przy zakupie dermokosmetyku z linii Atoderm do skoéry suchej, podraznionej i atopowej o
pojemnosci 200ml i wiekszej otrzymasz jeden z dwoch zestawow:

» Atoderm intensive baume 200ml + probka Atoderm intensive Gel moussant

» Atoderm intensive Gel moussant 200ml + prébka Atoderm intensive baume

Liste aptek partnerskich znajdziesz TUTAJ”.

Przycisk ,TUTAJ” udostepniat liste punktow sprzedazy dermokosmetykéw linii Atroderm, w
tym aptek potozonych na terenie wojewodztwa t6dzkiego. Zgodnie z informacjg umieszczong
ponizej ww. listy punktow sprzedazy umieszczony byt tekst:

.Zestaw upominkowy TY CZUJESZ, MY DBAMY wydawany jest przy zakupie dowolnego
dermokosmetyku z linii Atoderm o pojemnosci 200ml i wiekszej lub Atoderm Intensive Eye
100ml lub Atoderm Xereane 100ml. Oferta obowigzuje do wyczerpania zapasow”.

Pismem z 27.01.2021r. poinformowano strone o wszczeciu postepowania administracyjnego
w przedmiocie naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. — Prawo
farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2019r., poz. poz. 499 ze zm., dalej PF) wobec podejrzenia
prowadzenia przez spotke, reklamy aptek ogolnodostepnych potozonych na terenie
wojewodztwa todzkiego:
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oraz ich dziatalnosci za posrednictwem listy aptek ogolnodostepnych (oraz innych punktow
sprzedazy) oferujgcych w prezencie zestawy dermokosmetykow

» Atoderm intensive baume 200ml + probka Atoderm intensive Gel moussant

» Atoderm intensive Gel moussant 200ml + prébka Atoderm intensive baume

Chcac zadbac o Twojg pielegnacije przygotowaliSmy dla Ciebie prezent !

Przy zakupie dermokosmetyku z linii Atoderm do skoéry suchej, podraznionej i atopowej o
pojemnosci 200ml i wiekszej otrzymasz jeden z dwoch zestawow:

W

terminie siedmiu dni od daty otrzymania pisma wezwano strone do zajecia stanowiska w

sprawie oraz wyjasnienia:

1.

W

W
1.

na jakiej podstawie (zlecenie, umowa, formularz, inne) na stronie |GGG

umieszczone zostaty wymienione na wstepie apteki, potozone na terenie wojewodztwa

todzkiego, jako punkty sprzedazy dermokosmetykow Bioderma?

od kiedy (prosze podacC dokiadng date, badz miesigc i rok) i czy nadal na stronie
prowadzona jest przez spotke promocja sprzedazowa

dermokosmetykow Bioderm?

czy w catym okresie promocji spotka oferowata zestaw upominkowy?

Kto ponosi koszty zwigzane z wydawaniem zestawow upominkowych (spoétka, czy

podmiot prowadzgcy apteke, inny — wymienic jaki)?

odpowiedzi na zadane pytania strona oswiadczyta, ze:

spotka |GG ccci ). bcdac wylacznym dystrybutorem
produktow Bioderma w Polsce, prowadzi ,sprzedaz w ramach tzw. sieci dystrybuciji
selektywnej, tj. za posrednictwem specjalnie wybranych podmiotow, zwiaszcza aptek,
ktére powinny spetnia¢ okreslone wymogi jakosciowe.” - po podpisaniu stosowne;j
umowy o wspoipracy z aptekami, zamieszcza na swojej stronie internetowej informacje o
kontrahentach. Tym samym [} jako dystrybutor produktéw marki Bioderma - nie
posiadajgc swoich samodzielnych punktow sprzedazy — informuje konsumentow o tym,
gdzie moga naby¢ oryginalne produkty.

Ponadto na stronie internetowej ||l podana zostata lista aptek
wspotpracujgcych z - w ramach systemu dystrybucji selektywnej, ktore wziety udziat

3



w akcji ,, Ty czujesz my dbamy” polegajgcej m. in. na wydawaniu zestawu pielegnacyjnego
(promocyjnego) konsumentom kupujgcym dowolny produkt marki Bioderma,

2. informacja o lokalizacji punktéw sprzedazy biorgcych udziat w akcji zamieszczona zostata
na stronie internetowe] 16.10.2020r. W zwigzku z zakonczeniem | edycji ww. akcji
informacja o aptekach partnerskich i ich lokalizacji nie widnieje juz na stronie internetowe;.

3. proces dystrybucji zestawow promocyjnych do aptek spotka rozpoczeta na poczatku
pazdziernika 2020r., a termin oferowania zestawéw upominkowych, uzalezniony od
indywidualnych ustalen z dang aptekg byt rézny,

4. Koszty przygotowania (opakowanie i produkt) oraz dystrybucji zestawéw do aptek
ponosita spotka.

Pismem z 04.03.2021r. organ wezwat strone do podania daty zamieszczenia i usuniecia ze

strony | 'isty aptek wspotpracujacych przy kampanii , Ty czujesz my dbamy”
oraz odpowiedzi na pytania:

1. w jaki sposob spoétka poinformowata wiascicieli aptek o zamiarze rozpoczecia akcji ,Ty
czujesz my dbamy”?

2. w jaki sposob apteki potwierdzaty udziat w akcji , Ty czujesz my dbamy”?

3. czy dostawa zestawow upominkowych do przedmiotowych aptek byta jednorazowa?

4. w jakich ilosciach zostaty przekazane zestawy upominkowe do poszczegoinych aptek
(prosze podac konkretng liczbe lub rzgd wielkosci np. 50-100szt., 500-1000szt.)?

5. czy ilos¢ zestawow upominkowych przekazanych do poszczegoiny aptek byta ustalana z
ich wiascicielami?

W pismie z dnia 18.03.2021r. spétka poinformowata, ze ,akcja w ramach ktorej miaty by¢

wydawane zestawy upominkowe trwata w okresie od 16 pazdziernika do 06 listopada 2020r.”

Po tej dacie nie dystrybuowano zestawow do aptek. Strona nie ma réwniez wiedzy, czy

wszystkie zestawy upominkowe dostarczone do aptek zostaty wydane konsumentom, gdyz

akcja zaktadata wydawanie zestawow do wyczerpania zapasow.

Informacja o aptekach wydajacych zestawy zostata usunieta ze strony internetowej spotki w

dniu 09 lutego 2021r.

Ponadto odpowiadajgc na zadane pytania organu, spotka oSwiadczyta, ze:

1. zatozenia kampanii prezentowane byty poszczegolnym klientom podczas indywidualnych
rozméw i w ramach korespondencji mailowej, do niektorych klientow wysytane byly oferty
handlowe z komunikacjg akcji,

2. potwierdzeniem uczestnictwa apteki w akcji ,Ty czujesz my dbamy” byto ztozenie przez
nig zamowienia na towar z zestawami upominkowymi,

3. dostawa zestawow do aptek byta jednorazowa, jednak w przypadku aptek sktadajacych
ponowne zaméwienie w czasie trwania akcji nastepowata powtorna dostawa zestawow
upominkowych,

4. ilos¢ zestawdw upominkowych uzalezniona byta od wielkosci zamowienia — Srednio byto
to jakie$ 7,5 zestawoOw na klienta,

5. ilos¢ zestawdw upominkowych przekazanych do aptek uzalezniona byta od sktadanego
zamowienia.

Ponadto strona wniosta o umorzenie postepowania jako bezprzedmiotowego oraz

odstgpienie od wymierzenia kary za czym, w opinii strony przemawia fakt, iz do tej pory

spoétka nie byta karana za naruszenia przepiséw Prawa farmaceutycznego.



Zgodnie z art. 10 kpa, pismem z dnia 12.04.2021r., organ poinformowat strone o
zakonczeniu postepowania dowodowego w przedmiocie podejrzenia naruszenia art. 94a ust.
1 PF w zakresie reklamy aptek oraz ich dziatalnosci w stosunku do przedsiebiorcy [l
I Foinformowano réwniez o mozliwosci wypowiedzenia sie
co do zebranych dowodowych i materiatdbw oraz zgtoszonych zgdan, a takze o mozliwosci
Zzapoznania sie z aktami sprawy.

Korzystajgc ze swoich uprawnien pismem z 23.04.2021r. strona podtrzymata swoje
stanowisko w sprawie oraz przedstawita szerokg argumentacje majacg na celu wykazanie
btednej oceny dziatan spoétki jako reklamy aptek oraz ich dziatalnosci.

l.

Organ zwazyt, co nastepuje:

Podstawg wszczecia postepowania administracyjnego w zakresie naruszenia art. 94a ust. 1
PF wobec spotki: || G oo pismo, kiore wptyneto droga
elektroniczng do Wojewoddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w t.odzi za posrednictwem
Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego w dniu 04.12.2020r.

Ze zgromadzonego w aktach sprawy materiatu dowodowego wynika, ze strona prowadzita
reklame aptek
Nazwa Adres
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za posrednictwem umieszczonej na stronie intermetowe;j listy aptek

ogolnodostepnych potozonych na terenie wojewodztwa todzkiego bioracych udziat w akcji
promocyjnej Ty czujesz my dbamy” polegajgcej m.in. na wydawaniu zestawu
upominkowego przy zakupie dowolnego dermokosmetyku z linii Atroderm w okresie od
16.10.2020r. do 09.02.2021r.

Dowéd: - wydruki ze strony internetowe; ([} 3l zataczone do pisma GIF z
04.12.2020r.

g I




- wydruki ze strony intemetowe] |||} ]l 2z 21.01.2021r. stanowigce
zatacznik do pisma zawiadomienia o wszczeciu postepowania tgczone do pisma

GIF z 04.12.2020r.
- oSwiadczenia strony ztozone w pismach z 09.02.2021r. i 18.03.2021r.

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 1, ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci.
Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.
Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepisow
ustawy w zakresie dziatalnosci reklamowej aptek, punktéw aptecznych i placowek obrotu
pozaaptecznego.

Poniewaz ustawa Prawo farmaceutyczne nie zawiera legalnej definicji reklamy postuzy¢ sie
nalezy w tym wzgledzie definicjg zawarta w wydanych opracowaniach stownikowych, a takze
orzecznictwie sgdow administracyjnych.

W definicjach zawartych w publikacjach stownikowych reklamg jest dziatanie majgce na celu
zachecenie potencjalnych klientbw do zakupu konkretnych towarow lub skorzystania z
okreslonych ustug (Wielki Stownik Wyrazéw Obcych pod redakcjg M. Banki, wyd. PWN,
Warszawa 2003r.) Zgodnie z definicjg Uniwersalnego Stownika Jezyka Polskiego pod red.
Prof. Stanistaw Dubisza (Wydawnictwo Naukowe PWN W-wa 2003r), na ktéra powofat sie
Sgd Wojewodzki w Warszawie (sygn. VI SA/Wa 1915/07) pod pojeciem reklamy rozumie sie
dziatanie polegajgce na zacheceniu potencjalnych klientow do zakupu okreslonych towarow i
ustug, a takze napis, rysunek, plakat, film itp. stuzgcy temu celowi.

Podobng definicje zamieszcza Encyklopedia PWN (Wydawnictwo Naukowe PWN 2010
zrodto — www.encyklopedia.pwn.pl/haslo/3966917/reklama), a mianowicie: reklama to rodzaj
komunikowania perswazyjnego obejmujacy techniki i dziatania podejmowane w celu
zwrocenia uwagi na produkty, ustuge lub idee. Pierwotna funkcjg reklamy byto udzielanie
informacji o towarach i zrodtach zakupu; obecnie reklama spetnia funkcje: prezentacji,
ksztattowania popytu, tworzenia i utrzymywania rynku zbytu.

Wskaza¢ nalezy, ze przepisy nie definiujg wprost pojecia "reklamy aptek i punktow
aptecznych oraz ich dziatalnosci”, stad sposob jego rozumienia zostat wypracowany przez
orzecznictwo sgdéw administracyjnych Przyjmuje sie w orzecznictwie (np. wyrok NSA z 11
pazdziernika 2016 r. Il GSK 518/15; wyrok NSA z 9 lutego 2016 r., Il GSK 2214/14), ze
reklamg jest kazde dziatanie, ktore ma na celu zachecenie potencjalnych klientow do
zakupu konkretnych towarow lub do skorzystania z okreslonych ustug. Wyznacznikiem
przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyrazna zacheta do kupna towaru,
ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego przekazu oraz odbiér przekazu przez jego
adresatow. Wypowiedz jest reklama, gdy nad warstwg informacyjng przewaza zacheta do
nabycia towaru - taki cel przySwieca nadawcy wypowiedzi i tak odbiera jg przecietny
odbiorca, do ktérego zostata skierowana. Wszelkie promocje, w tym cenowe i rabatowe, sg
reklamg towaru i firmy, ktéra ich dokonuje.

Tak wiec waznym elementem reklamy, zgodnie ze stanowiskiem sgdu (m.in. wyrok WSA w
Warszawie z 1.02.2008r. sygn. Akt VII SA/Wa 1960/07) jest zamiar przyciggnigecia
potencjalnych klientow do dokonania zakupu produktu leczniczego lub wyrobu
medycznego w konkretnej aptece, niezaleznie od formy i metody jej przeprowadzenia oraz
uzytych do jej realizacji Srodkow, jesli jej celem jest zwiekszenie sprzedazy ww. produktow w
danej aptece lub punkcie aptecznym.



Naczelny Sgd Administracyjny w wyroku z 28.09.2017r. (sygn. Il GSK 3345/15) wskazuje, ze
.Jeklama jest szeroko pojmowanym informowaniem potencjalnych klientow o
preferencjach obowigzujacych w danej aptece, co z kolei ma zachecac potencjalnych
klientow do korzystania z tej wtasnie apteki. Reklama dziatalnosci apteki bedzie wiec
zamiar przyciagniecia potencjalnych klientow do dokonania zakupu towarow
sprzedawanych w aptece — niezaleznie od formy i metody jej prowadzenia oraz uzytych do
jej realizacji srodkow — jesli jej celem jest zwigkszenie sprzedazy produktow leczniczych
lub wyrobow medycznych. Moze zatem przybierac¢ rézne formy zachecania sugerujgce, ze
ceny produktow w niej oferowanych sg inne niz ceny produktow w innych aptekach”.

Pojeciem zblizonym do REKLAMY i czesto uzywanym zamiennie jest PROMOCJA. Jak podaje
Encyklopedia Zarzadzania (https://mfiles.pl/pl/index.php/Promocja) promocja (fac. promoveo
poruszac sie) to marketingowe przedsiewziecie przedsiebiorstwa lub instytucji z rynkiem,
ktore ma na celu zwiekszenie popytu na dobra i ustugi, ktére sg przez nie Swiadczone.
Dziatania promocyjne wptywajg na decyzje klientow i potencjalnych nabywcoéw poprzez
dostarczanie informacji, argumentacji, obietnic oraz sktanianie do kupna lub skorzystania z
promowanych produktow i ustug.

Promocja (ang. ,promote” oznacza ,pomoc w sprzedazy”) obejmuje szereg dziatan
przedsiebiorcy wspomagajacych sprzedaz towaru lub ustugi podejmowanych w celu
zwiekszenia ich sprzedazy, ale rowniez w celu jego popularyzacji poprzez reklamowanie lub
oferowanie go po specjalnej cenie.

Czym zatem sa promocje? Dla klientow bedzie to przede wszystkim okazja do atrakcyjnych
zakupow, badz to w nizszej cenie (np. 2 opakowania w cenie jednego) lub z inng formg
zachety do kupna konkretnego asortymentu (np. zestawy upominkowe w formie gratisow)
Tak czy inaczej promocja ma przede wszystkim wymiar psychologiczny, kuszg one bowiem
klientéw do dokonania zakupow.

Zgodnie z oSwiadczeniami strony ztozonymi w sprawie to spotka, bedac jedynym
dystrybutorem produktow marki Bioderma informowata wspotpracujgce z nig podmioty o akcji
promocyjnej , Ty czujesz my dbamy”, pokryta koszty przygotowania zestawow
upominkowych oraz ich dystrybucji do aptek. Nie ulega zatem watpliwosci, ze to spotka byta
organizatorem akcji promocyjnej , Ty czujesz my dbamy”.

Nie ulega rowniez watpliwosci, ze informacja:

,ODBIERZ ZESTAW DERMOKOSMETYKOW WSPIERAJACY LECZENIE

Chcac zadbac o Twojg pielegnacje przygotowaliSmy dla Ciebie prezent !

Przy zakupie dermokosmetyku z linii Atoderm do skoéry suchej, podraznionej i atopowej o
pojemnosci 200ml i wiekszej otrzymasz jeden z dwoch zestawow:

» Atoderm intensive baume 200ml + probka Atoderm intensive Gel moussant

» Atoderm intensive Gel moussant 200ml + prébka Atoderm intensive baume”

zachecata uzytkownikow strony internetowej |||} do zakupow w aptekach
wskazanych na dodatkowej liscie, o czym informowat tekst:

.Liste aptek partnerskich znajdziesz TUTAJ”.

Pacjent otrzymujgc bezptatny zestaw upominkowy miat mozliwos¢ zapoznac sie z nowymi
dla siebie produktami, co w przysztosci mogto sktoni¢ go do ponownych zakupow tej wiasnie
marki dermokosmetykéw. Tak wiec spotka prowadzgc akcje promocyjng swoich produktow
reklamowata nie tylko marke Bioderma, ale rowniez apteki, w ktorych przy zakupie
konkretnego asortymenty wydawane byty bezptatne zestawy upominkowe.

Uznac jg zatem nalezy za reklame aptek oraz ich dziatalnosci.



Wyjasnienia wymaga fakt, iz organ nie kwestionuje listy punktow sprzedazy (w tym aptek)
udostepnionej pod klawiszem przekierowujgcym ,znajdz punkt sprzedazy” umieszczonym
przy kazdym z produktéw prezentowanych na stronie ||| |} BBl odzie po wpisaniu
nazwy miasta udostepnione sg adresy placowek wspotpracujgcych z [JJij- Nie kwestionuje
rowniez prowadzenia przez spotke reklamy sprzedawanych w Polsce produktow marki
Bioderma.

Organ kwestionuje jednak wszelkie informacje umieszczane na stronie ||| EGTGEGNG
zachecajgce potencjalnych klientow do zakupow w wybranych aptekach oferujgcych zestawy
upominkowe w ramach prowadzonych przez spotke akcji promocyjnych.

Zgodnie z art. 129b ust. 1 i ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne karze pienieznej w
wysokosci do 50.000 zt podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi m.in. reklame
apteki oraz jej dziatalnosci. Kare pieniezng naktada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w
drodze decyzji administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w
szczegolnosci okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepisow ustawy, a takze
uprzednie naruszenie przepisow.

Przepisy ustawy nie zawierajg jednak przypadkow naruszen, ktore uzasadniatyby
zastosowanie kary pienieznej w konkretnej wysokosci.

Natozenie kary pienieznej jest obligatoryjne. Wynika wprost z przepiséw ustawy.

Organ stwierdzajac prowadzenie zakazanej reklamy apteki jest zatem zobowigzany natozy¢
na przedsiebiorce naruszajgcego powotany przepis stosowng kare pieniezna.

Biorgc pod uwage fakt, ze:

- spotka: |G i< byta karana, za naruszenie przepisu
art. 94a ust. 1 ustawy Prawo Farmaceutyczne:

- naruszenie ustawowego zakazu reklamy aptek oraz ich dziatalnosci trwato w okresie:
od 16.10.2020r. do 09.02.2021r.,

- reklama dotyczyta 19 aptek potozonych na terenie wojewddztwa tédzkiego,

- kara pieniezna ma zapobiega¢ ponownemu naruszeniu przepisow przez podmiot
prowadzacy zakazang reklame apteki oraz jej dziatalnosci, w konsekwencji musi by¢

dotkliwa, ale jednoczesnie mozliwa do spetnienia,
natozona w wysokosci 38.000 zt kara pieniezna jest adekwatna do okolicznosci, gdyz w

ocenie todzkiego Wojewodzkiego Inspektora farmaceutycznego fakt prowadzenia reklamy
apteki i jej dziatalnosci byt bezsporny.

Kare pieniezng uiszcza sie na wskazane w rozstrzygnieciu decyzji konto w terminie 7 dni od
dnia, w ktorym decyzja stata sie ostateczna. Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie
nalicza sie odsetki za zwtoke jak dla zalegtosci podatkowych.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwioke nastepuje w trybie przepisow
0 postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

Poniewaz przedsiebiorca jest zobowigzany spetniaC okreSlone przepisami prawa warunkKi
wykonywania dziatalnoSci gospodarczej, naruszajac obowigzujace przepisy prawa winien
liczy¢ sie z konsekwencjami, ktére w niniejszej sprawie polegajg na ukaraniu go karg
pieniezng.



Zgodnie z art. 105 § 1 kpa, gdy postepowanie z jakiejkolwiek przyczyny stato sie
bezprzedmiotowe w catosci albo w czesci, organ administracji publicznej wydaje decyzje o
umorzeniu postepowania odpowiednio w catosci albo w czesci.
W ocenie organu, w zakresie dziatan strony okreslonych w pkt | rozstrzygniecia
przedmiotowej decyzji, zaistniata przestanka bezprzedmiotowosci sprawy w tej czesci, wobec
zaprzestania prowadzenia reklamy aptek oraz ich dziatalnosci.

Wobec powyzszego na podstawie art. 129b ust. 1, 2 i art. 129ba ust.1 ustawy z dnia 6
wrzesnia 2001r. - Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2020r., poz. 944 ze zm.) w zwigzku z
art. 94a ust. 1, 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. - Prawo farmaceutyczne (t.. Dz.U. z
2020r., poz. 944 ze zm.) oraz art. 104, art. 105 § 1 i art. 107 § 1-3 ustawy z dnia 14 czerwca
1960 r. Kodeks postepowania administracyjnego (t.j. Dz.U. z 2020r. poz. 256) postanowitem
jak na wstepie.

POUCZENIE

Od decyzji niniejszej stuzy stronie odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego za
moim posrednictwem w terminie czternastu dni od dnia doreczenia decyzji.

W trakcie biegu terminu do wniesienia odwofania, strona moze zrzec sie prawa do
whniesienia odwotania wobec organu administracji publicznej, ktory wydat decyzje.

Z dniem doreczenia organowi administracji publicznej oswiadczenia o zrzeczeniu sie prawa
do wniesienia odwofania przez ostatnig ze stron postepowania, decyzja staje sie ostateczna i
prawomocna, co oznacza, ze nie mozna jej zaskarzy¢ do sgdu oraz decyzja nie bedzie
mogta by¢ wzruszona w zwyczajnym trybie.

Decyzja podlega wykonaniu przed uptywem terminu do wniesienia odwotania, jezeli jest
zgodna z zgdaniem wszystkich stron lub jezeli wszystkie strony zrzekly sie prawa do
wniesienia odwotania.
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