LODZKI WOJEWODZKI rédz, 16 grudnia 2020r.

INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

F£-11.8523.13.2020

DECYZJA Nr10/REKL/2020

Na podstawie art. 94 a ust. 1, 2, 314 oraz art. 129b ust. 1, 2 iart. 129ba ust. 1 ustawy z dnia
6 wrzesnia 2001r.- Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2020r., poz. 944 ze zm.) w zw. z art.
189g §1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania administracyjnego (t.j.
Dz.U. z 2020r. poz. 256 ze zm.) oraz art. 104, art. 107 § 1-3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960
r. Kodeks postepowania administracyjnego (t.j. Dz.U. z 2020r. poz. 256 ze zm.)

W

£ODZKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

nakazuje przedsiebiorcy prowadzgcemu apteke
ogoélnodostepng o nazwie pofozong w _

zaprzestac prowadzenia reklamy apteki oraz jej dziatalnosci polegajgcej na:

1. wydawaniu pacjentom ulotek — zobowigzania do wydania kuponu rabatowego o wartosci
20zt w przypadku braku realizacji recepty w czasie 24 godzin,

2. wydawaniu kuponéw rabatowych o wartosci 20zt za niezrealizowane recepty w ciagu 24
godzin

w okresie od 16 grudnia 2015r. do chwili obecnej, wobec stwierdzenia naruszenia art. 94a ust.

1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. - Prawo farmaceutyczne

naktada na przedsiebiorce prowadzacego apteke o nazwie
_’ potozonej w kare pieniezng w kwocie

35.000 zt (stownie: trzydziesci pie¢ tysiecy zitotych), ktorg nalezy wptacic na konto
Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w todzi nr 58 1010 1371 0009 8322
3100 0000 w terminie 7 dni od dnia w ktérym decyzja stanie sie ostateczna, w zwigzku ze
stwierdzeniem prowadzenia zakazanej reklamy apteki o nazwie

potozonej w _ za posrednictwem dziatan wskazanych w pkt |.
rozstrzygniecia niniejszej decyzji w okresach wskazanych w tym punkcie

decyzji w pkt | rozstrzygniecia nadaje rygor natychmiastowej wykonalnosci.

UZASADNIENIE

dniu 09.09.2020r. drogg elektroniczng do Wojewodzkiego Inspektoratu

Farmaceutycznego w todzi za posrednictwem Gtownego Inspektora Farmaceutycznego
wptyneto pismo z ktérego wynika, ze apteka potozona w _ wydata
pacjentowi ulotke o tresci:



_ W przypadku braku realizacji recepty w czasie 24H OTRZYMASZ KUPON
20 zt Gwarancja 100% realizacji recepty ZOBOWIAZANIE” z wypisang nazwa, dawka,
wielkosScig opakowania przepisanego przez lekarza leku, iloscig opakowan do wydania, datg

i godzing zfozenia zamoéwienia, data i godzing odbioru zaméwienia oraz pieczatkg apteki o
nazvic I »o:onc) « IR

Pismem z 13.10.2020r. poinformowano strone o wszczeciu postepowania administracyjnego
w przedmiocie naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. — Prawo
farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2020r., poz. 944 ze zm., dalej PF) wobec podejrzenia
prowadzenia przez spotke , reklamy apteki ogolnodostepnej o
nazwie potozonej w oraz jej dziatalnosci za
posrednictwem ulotek o tresci:
. W przypadku braku realizacji recepty w czasie 24H OTRZYMASZ KUPON

20 zt Gwaranqa 100% realizacji recepty ZOBOWIZANIE" z wypisang nazwg, dawka,
wielkosScig opakowania przepisanego przez lekarza leku, iloscig opakowan do wydania, datg
i godzing ztozenia zamowienia, data i godzing odbioru zamowienia oraz pieczatka apteki.
W terminie siedmiu dni od daty otrzymania pisma wezwano strone do zajecia stanowiska w
sprawie, wyjasnienia

1. wjakim celu apteka wydaje pacjentom ulotki: KUPON 20 Zt.

2. od kiedy (prosze podac doktadng date, badz miesigc i rok) apteka wydaje pacjentom

przedmiotowe ulotki,
3. ile ,kuponow 20 zt" wydata apteka pacjentom za niezrealizowanie we wskazanym
terminie zamowienia (prosze podac liczbe kupondw wydawanych w miesigcu),

4. czy apteka nadal wydaje przedmiotowe ulotki
oraz w przypadku zakonczenia wydawania ulotek i kupondw wezwano spotke do podania
doktadnej daty.

W odpowiedzi 21.10.2020r. strona oswiadczyta, ze:

- celem wydawania ulotki - kuponu jest rekompensata dla pacjenta w przypadku
nieterminowego zrealizowania jego recepty przez apteke we wskazanym terminie,

- przedmiotowy kupon wydawany jest od okoto 5 lat,

- apteka wydaje okoto 3-4 takie kupony w miesigcu,

- kupony sg nadal wydawane.

Ponadto, jak wskazata strona, aby wydac pacjentowi kupon apteka musi najpierw w sposob
niewtasciwy wykonac ustuge, do ktorej sie zobowigzata. Zatem celem wydawania kuponow
jest rekompensata dla pacjenta, a nie zacheta do nabycia towaru w aptece.

W ocenie spotki powyzsze wskazuje, ze wydawanie przedmiotowego kuponu nie miesci sie
w definicji reklamy zawartej w art. 94a ust.1 ustawy Prawo farmaceutyczne. A poniewaz
kupony te nie majg charakteru reklamowego, to zaistniaty przestanki wskazane w art. 105
k.p.a, wobec czego postepowanie w niniejszej sprawie winno by¢ umorzone.

Zgodnie z art. 10 kpa, pismem z dnia 27.11.2020r., organ poinformowat strone o
zakonczeniu postepowania dowodowego w przedmiocie podejrzenia naruszenia art. 94a ust.
1 PF w zakresie reklamy aptek oraz ich dziatalnosci w stosunku do przedsiebiorcy -
_ Poinformowano réwniez o mozliwosci wypowiedzenia si¢ co do zebranych



dowodowych i materiatow oraz zgtoszonych zadan, a takze o mozliwosci zapoznania sie z
aktami sprawy.

Strona nie skorzystata z przystugujacych jej uprawnien.
l.

Organ zwazyt, co nastepuje:
Podstawg wszczecia postepowania administracyjnego w zakresie naruszenia art. 94a ust. 1

PF wobec spofki prowadzacej apteke ogblnodostepng o nazwie
potozonej w byto pismo przestane droga
elektroniczng do Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w todzi za

posrednictwem Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego. Do pisma zatgczono kserokopie
ulotki o tresci:

_ W przypadku braku realizacji recepty w czasie 24H OTRZYMASZ KUPON
20 zt Gwarancja 100% realizacji recepty ZOBOWIAZANIE” z wypisang nazwa, dawka,
wielkosScig opakowania przepisanego przez lekarza leku, iloscig opakowan do wydania, datg
i godzing ztozenia zamowienia, data i godzing odbioru zamowienia oraz pieczatka apteki.

Ze zgromadzonego w aktach sprawy materiatu dowodowego wynika, ze strona prowadzi
reklame apteki o nazwie potozonej w *
polegajacg na wydawaniu ulotek: , , W przypadku braku realizacji recepty w

czasie 24H OTRZYMASZ KUPON 20 zt Gwarancja 100% realizacji recepty ZOBOWIZANIE”
oraz ,Kuponow 20 zt".

Dowod: - pismo z 09.09.2020r. przestane drogg elektroniczng
- kserokopia ulotki zatagczona do ww. pisma
- oSwiadczenia strony ztozone w pismie z 21.10.2020r.

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 1, ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci.
Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.
Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepisow
ustawy w zakresie dziatalnosci reklamowej aptek, punktéw aptecznych i placowek obrotu
pozaaptecznego.

Poniewaz ustawa Prawo farmaceutyczne nie zawiera legalnej definicji reklamy postuzy¢ sie
nalezy w tym wzgledzie definicjg zawarta w wydanych opracowaniach stownikowych, a takze
orzecznictwie sgdow administracyjnych.

W definicjach zawartych w publikacjach stownikowych reklamg jest dziatanie majgce na celu
zachecenie potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych towarow lub skorzystania z
okreslonych ustug (Wielki Stownik Wyrazéw Obcych pod redakcjg M. Banki, wyd. PWN,
Warszawa 2003r.) Zgodnie z definicjg Uniwersalnego Stownika Jezyka Polskiego pod red.
Prof. Stanistaw Dubisza (Wydawnictwo Naukowe PWN W-wa 2003r), na ktéra powofat sie
Sgd Wojewodzki w Warszawie (sygn. VI SA/Wa 1915/07) pod pojeciem reklamy rozumie sie



dziatanie polegajgce na zacheceniu potencjalnych klientow do zakupu okreslonych towarow i
ustug, a takze napis, rysunek, plakat, film itp. stuzgcy temu celowi.

Podobng definicje zamieszcza Encyklopedia PWN (Wydawnictwo Naukowe PWN 2010
zrodto — www.encyklopedia.pwn.pl/haslo/3966917/reklama), a mianowicie: reklama to rodzaj
komunikowania perswazyjnego obejmujacy techniki i dziatania podejmowane w celu
zwrocenia uwagi na produkty, ustuge lub idee. Pierwotna funkcjg reklamy byto udzielanie
informacji o towarach i zrodtach zakupu; obecnie reklama spetnia funkcje: prezentacji,
ksztattowania popytu, tworzenia i utrzymywania rynku zbytu.

Poniewaz przepisy nie definiujg wprost pojecia "reklamy aptek i punktéw aptecznych oraz ich
dziatalnosci”, stgd sposob jego rozumienia zostat wypracowany przez orzecznictwo sgdow
administracyjnych. Przyjmuje sie w orzecznictwie, ze reklama jest kazde dziatanie, ktore
ma na celu zachecenie potencjalnych klientow do zakupu konkretnych towarow lub do
skorzystania z okreslonych ustug (por. np. wyroki NSA z: 12 kwietnia 2018 r., sygn. akt Il
GSK 1737/16; 18 pazdziernika 2017 r., sygn. akt Il GSK 5143/16; 20 lipca 2017 r., sygn.
akt Il GSK 2583/15; 11 pazdziernika 2016 r., sygn. akt Il GSK 682/15; 25 sierpnia 2016 r.,
sygn. akt Il GSK 97/15 oraz sygn. akt Il GSK 550/15; 20 stycznia 2015 r., sygn. akt Il GSK
1718/13; wyrok NSA 16 grudnia 2014 r., sygn. akt Il GSK 1981/13).

Wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyrazna zacheta do
kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego przekazu oraz odbior
przekazu przez jego adresatow. Wypowiedz jest reklamg, gdy nad warstwg informacyjng
przewaza zacheta do nabycia towaru - taki cel przySwieca nadawcy wypowiedzi i tak odbiera
jg przecietny odbiorca, do ktérego zostata skierowana. Wszelkie promocje, w tym cenowe i
rabatowe, sg reklama towaru i firmy, ktéra ich dokonuje.

Tak wiec waznym elementem reklamy, zgodnie ze stanowiskiem sgdu (m.in. wyrok WSA w
Warszawie z 1.02.2008r. sygn. akt VIl SA/Wa 1960/07) jest zamiar przyciggnigecia
potencjalnych klientow do dokonania zakupu produktu leczniczego lub wyrobu
medycznego w konkretnej aptece, niezaleznie od formy i metody jej przeprowadzenia oraz
uzytych do jej realizacji Srodkow, jesli jej celem jest zwiekszenie sprzedazy ww. produktow w
danej aptece Iub punkcie aptecznym. Naczelny Sad Administracyjny w wyroku z
28.09.2017r. (sygn. Il GSK 3345/15) wskazuje, ze ,reklama jest szeroko pojmowanym
informowaniem potencjalnych klientow o preferencjach obowigzujacych w danej
aptece, co z kolei ma zachecac¢ potencjalnych klientow do korzystania z tej wiasnie apteki.
Reklama dziatalnosci apteki bedzie wigc zamiar przyciagniecia potencjalnych klientow
do dokonania zakupu towarow sprzedawanych w aptece — niezaleznie od formy i metody
jej prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji srodkéw — jesli jej celem jest zwigkszenie
sprzedazy produktow leczniczych lub wyrobow medycznych. Moze zatem przybierac¢
rézne formy zachecania sugerujgce, ze ceny produktow w niej oferowanych sg inne niz ceny
produktow w innych aptekach”.

Jak wynika z powyzszego, niezaleznie od zastosowanych srodkow i sposobow, celem
reklamy jest nie tylko zaprezentowanie waloréw uzytkowych danego produktu badz ustugi i
zdobycie przychylnosci odbiorcy, uswiadamianie potrzeby zwigzanej z reklamowanym
przedmiotem, pobudzenie checi jego posiadania, a tym samym sprowokowanie okreslonego
dziatania, zmierzajgcego do celu, ktéry nadawca reklamy chce osiggnac, ale takze
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ksztattowanie pozytywnego wizerunku reklamodawcy, zatrzymanie starych i zdobycie
wiekszej liczby nowych i klientow dzieki czemu zwiekszy sie sprzedaz, a co za tym idzie
zyski przedsiebiorcy - reklamodawcy.

Reasumujgc nalezy stwierdzi¢, ze reklamg jest kazdego rodzaju dziatanie zachecajgce do
nabycia oferowanych przez apteke towarow i ktore w taki sposob jest odbierane przez
pacjentow.

Szeroki sposob rozumienia reklamy dziatalnosci aptek uzasadnia fakt, ze art. 94a ust. 1
ustawy, poza stwierdzeniem, ze nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach
pracy apteki lub punktu aptecznego, nie zawiera katalogu dziatan, ktére bytyby wytaczone z
zakresu tego pojecia.

Zatem w obecnym stanie prawnym jedynie informacja o lokalizacji i godzinach czynnosci
apteki nie stanowi jej reklamy, co znalazto odzwierciedlenie w orzecznictwie
administracyjnym (np.: wyrok Wojewoddzkiego Sgdu Administracyjnego w Warszawie w
wyroku z dnia 12 marca 2014r., sygn. akt VI S.A./Wa 1776/13, Legalis nr 950697). Natomiast
wszystkie inne formy, ktére majg na celu przyciagniecie klientow do apteki i zwiekszenie jej
obrotéw nalezy uznac za reklame.

Tak wiec waznym elementem reklamy, zgodnie z opinig sadu (wyrok WSA w Warszawie =z
1.02.2008r. sygn. Akt VII SA/Wa 1960/07) jest zamiar przyciggniecia potencjalnych klientéw do
dokonania zakupu produktu leczniczego lub wyrobu medycznego w konkretnej aptece,
niezaleznie od formy i metody jej przeprowadzenia oraz uzytych do jej realizacji Srodkow, jesli jej
celem jest zwiekszenie sprzedazy ww. produktow w danej aptece lub punkcie aptecznym.

Wobec powyzszego ftrudno zgodzi¢ sie z osSwiadczeniem strony, ze ,wydawanie
przedmiotowego kuponu nie miesci sie¢ w definicji reklamy zawartej w art. 94a ust. 1
ustawy Prawo farmaceutyczne”, a to wobec faktu, ze pacjent otrzymuje kupon 20 zt wtedy,
gdy apteka ,w sposob niewtasciwy wykona ustuge do ktorej sie zobowigzata”, czyli realizacje
recepty w czasie 24 godzin.

Zatem, w ocenie strony, wydawane pacjentom przedmiotowych kuponow 20 zi, stanowi
rekompensate, a nie zachete do nabycia towaru w aptece i nie moze zosta¢ uznane za
aktywnos¢ naruszajgca zakaz reklamy.

Reasumujgc strona wskazata, ze zaistniata przestanka wskazana w art. 105 k.p.a., wobec
czego postepowanie w niniejszej sprawie winno by¢ umorzone jako bezprzedmiotowe, gdyz
przedmiotowe kupony nie majg charakteru reklamowego.

Podkreslic zatem nalezy, ze przepis art. 94a ust.1 PF nie definiuje pojecia reklamy,
wskazujgc jedynie, ze reklamy apteki nie stanowi informacja o jej lokalizacji i godzinach
pracy.

Takie definicje, jak juz wczesniej wspomniano, zostaty wypracowane na podstawie orzeczen
sgdow administracyjnych oraz publikacji stownikowych, a z nich wynika, ze reklamg apteki
oraz jej dziatalnosci moze byC kazdego rodzaju dziatanie zachecajgce do nabycia
oferowanych przez apteke towardw i ktére w taki sposob jest odbierane przez pacjentow.

Ponadto zgodnie z przepisami ustawy Prawo farmaceutyczne, apteka bedac placéwkg ochrony
zdrowia, w ktérej osoby uprawnione $wiadczg ustugi farmaceutyczne obejmujgce m.in.



wydawanie produktéw leczniczych i wyrobéw medycznych (art. 86 ust. 1, 2 PF), w tym réwniez
lekow i produktéw spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego, na ktdre ustalono
limit finansowania obowigzane sg do posiadania tego asortymentu w ilosci i asortymencie
niezbednym do zaspokojenia potrzeb zdrowotnych miejscowej ludnosci (art. 95 ust 1,1a PF).
Natomiast w przypadku braku poszukiwanego produktu leczniczego, w tym rowniez leku
recepturowego, farmaceuta, o ktorym mowa w art. 88 ust. 1, powinien zapewnic¢ jego
nabycie w tej aptece w terminie uzgodnionym z pacjentem (art. 95 ust. 3 PF).

W przedmiotowej sprawie, wykonujgc ustawowy obowigzek zapewnienia pacjentom dostep do
zaordynowanych przez lekarza lekéw, apteka (bez ustalania tego z pacjentem) wyznaczyta
termin 24 godzin do realizacji recepty. O powyzszym pacjent informowany jest za posrednictwem
ulotki ,Gwarancja 100% realizacji recepty w ciggu 24h”, nazywanej przez strone zobowigzaniem.
W przypadku niedotrzymania wyznaczonego terminu, pacjent otrzymuje kupon rabatowy na
kwote 20zt, ktéry strona nazywa rekompensatg za niewtasciwe wykonanie ustugi do ktérego
apteka sie zobowigzata. Zgodnie z wiedzg posiadang z urzedu znany jest organowi fakt, iz
przedmiotowy kupon 20 2zt umozliwia pacjentowi obnizenie kosztow kolejnych zakupéw
wykonanych w aptece spotki o kwote wskazang na kuponie.

W wyroku Naczelnego Sadu Administracyjnego z 26 czerwca 2014 r., sygn. akt || GSK 668/13
stwierdzono, ze reklamg dziatalnosci apteki bedzie zamiar przyciggniecia potencjalnych klientéw
do dokonania zakupu towaréw sprzedawanych w aptece, niezaleznie od form i metod jej
prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji $rodkéw, jesli jej celem jest zwiekszenie sprzedazy
produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych.

Zdaniem organu ,ulotka — zobowigzanie” APTEKI gwarantujgca realizacje recepty w terminie 24H
stanowi zachete do korzystania z jej ustug, bowiem przy niedotrzymaniu terminu wyznaczonego
przez APTEKE, a nie uzgodnionego z pacjentem, oferuje mozliwo$é obnizenia kosztéw kolejnych
zakupéw. Natomiast kupon rabatowy sktania pacjenta do kolejnych zakupdw w prowadzonej
przez spétke aptece i obnizenia ich kosztow o kwote 20 zi.

Nie ulega zatem watpliwosci, ze zaréwno ulotki jak i kupony wydawane w aptece nalezy uznac za
reklame apteki i jej dziatalnosci. Dziatanie strony stanowito bowiem zachete do dokonywania
zakupéw w aptece i miato na celu zwiekszenie obrotéw (sprzedazy) w przedmiotowej aptece.
Stwierdzi¢ ponadto nalezy, ze wobec braku oswiadczenia strony o zaprzestaniu wydawania
przedmiotowych ulotek i kuponéw organ nie znalazt podstaw do umorzenia postepowania.

Il

Zgodnie z art. 129b ust. 1 i ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne karze pienieznej w
wysokosci do 50.000 zt podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi m.in. reklame
apteki oraz jej dziatalnosci. Kare pieniezng naktada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w
drodze decyzji administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w
szczegolnosci okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepisow ustawy, a takze
uprzednie naruszenie przepisow.

Przepisy ustawy nie zawierajg jednak przypadkow naruszen, ktore uzasadniatyby
zastosowanie kary pienieznej w konkretnej wysokosci.

Natozenie kary pienieznej jest obligatoryjne. Wynika wprost z przepiséw ustawy.

Organ stwierdzajac prowadzenie zakazanej reklamy apteki jest zatem zobowigzany natozy¢
na przedsiebiorce naruszajgcego powotany przepis stosowng kare pieniezna.



Biorgc pod uwage fakt, ze:
- Spotka: _ nie byta karana za naruszenie przepisu art. 94a ust.

1 ustawy Prawo Farmaceutyczne,

- naruszenie ustawowego zakazu reklamy aptek oraz ich dziatalnosci jest dtugotrwate, trwa
co najmniej od pazdziernika 2015r. do chwili wydania decyazji, tj. ponad 5 lat (co wynika
z oswiadczenia strony z 21.10.2020r.). Z uwagi na okres przedawnienia administracyjnych
kar pienieznych w mysl art.189g § 1 k.p.a. organ nakfadajac kare pieniezng przyjmuje
piecioletni okres trwania naruszenia, liczgc wstecz od wydania niniejszej decyzji tj. od
16.12.2015r.

- kara pieniezna ma zapobiega¢ ponownemu naruszeniu przepisow przez podmiot
prowadzacy zakazang reklame apteki oraz jej dziatalnosci, w konsekwencji musi by¢
dotkliwa, ale jednoczesnie mozliwa do spetnienia,

- dwukrotnego informowania przez wojewoddzkiego inspektora farmaceutycznego
wszystkich przedsiebiorcow prowadzacych apteki na terenie wojewodztwa tddzkiego
drogg elektroniczng o zakazie, poczawszy od dnia 1 stycznia 2012r. prowadzenia reklamy
aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci w Biuletynie Informacji Publicznej
Inspektoratu pod adresem www.wif.bip.lodz.pl,

natozona w wysokosci 35 000 zt kara pieniezna jest adekwatna do okolicznosci, gdyz w

ocenie todzkiego Wojewodzkiego Inspektora farmaceutycznego fakt prowadzenia reklamy

apteki i jej dziatalnosci byt bezsporny.

Kare pieniezng uiszcza sie na wskazane w rozstrzygnieciu decyzji konto w terminie 7 dni od

dnia, w ktorym decyzja stata sie ostateczna. Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie

nalicza sie odsetki za zwtoke jak dla zalegtosci podatkowych.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwioke nastepuje w trybie przepisow

0 postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

Poniewaz przedsiebiorca jest zobowigzany spetniaC okreSlone przepisami prawa warunkKi

wykonywania dziatalnoSci gospodarczej, naruszajac obowigzujace przepisy prawa winien

liczy¢ sie z konsekwencjami, ktére w niniejszej sprawie polegajg na ukaraniu go karg
pieniezng.

Il

Zgodnie z art. 94a ust. 4 ustawy Prawo farmaceutyczne decyzji nakazujgcej zaprzestanie
prowadzenia reklamy aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci nadaje sie rygor
natychmiastowej wykonalnosci. Zapis ten stanowi o obligatoryjnym charakterze nadania
przez wojewodzkiego inspektora farmaceutycznego takiej decyzji rygoru natychmiastowej
wykonalnosci. W przypadku wydania przez wojewodzkiego inspektora farmaceutycznego
decyzji nakazujace] zaprzestanie prowadzenia reklamy apteki oraz jej dziatalnosci organ
zmuszony jest decyzji taki rygor nadac.

Wobec powyzszego na podstawie art. 94 a ust. 1,2, 314 oraz art. 129b ust. 1, 2 iart. 129ba
ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r.- Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2020r., poz. 944
ze zm.) w zw. z art. 189g §1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania
administracyjnego (t.j. Dz.U. z 2020r. poz. 256 ze zm.) oraz art. 104, art. 107 § 1-3 ustawy z



dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania administracyjnego (t.j. Dz.U. z 2020r. poz.
256 ze zm.) postanowitem jak na wstepie.

POUCZENIE

Od decyzji niniejszej stuzy stronie odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego za
moim posrednictwem w terminie czternastu dni od dnia doreczenia decyzji.

W trakcie biegu terminu do wniesienia odwofania, strona moze zrzec sie prawa do
whniesienia odwotania wobec organu administracji publicznej, ktory wydat decyzje.

Z dniem doreczenia organowi administracji publicznej oswiadczenia o zrzeczeniu sie prawa
do wniesienia odwofania przez ostatnig ze stron postepowania, decyzja staje sie ostateczna i
prawomocna, co oznacza, ze nie mozna jej zaskarzy¢ do sgdu oraz decyzja nie bedzie
mogta by¢ wzruszona w zwyczajnym trybie.

Decyzja podlega wykonaniu przed uptywem terminu do wniesienia odwotania, jezeli jest
zgodna z zgdaniem wszystkich stron lub jezeli wszystkie strony zrzekty sie prawa do
wniesienia odwotania.




