LODZKI WOJEWODZKI Lodz, 20 lutego 2020r.
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

FE-11.8523.9.2019

DECYZJA Nr1/REKL/2020

Na podstawie art. 129b ust. 1, 2 i art. 129 ba ust.1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. - Prawo

farmaceutyczne (tj. Dz.U. z 2019r., poz. 499 ze zm.) w zwigzku z art. 94a ust. 1, 2 ustawy z

dnia 6 wrzesnia 2001r.- Prawo farmaceutyczne oraz art. 104, art. 105 § 1 i art. 107 § 1-3
ustawy z dnia 14 czerwca 1960r. kodeksu postepowania administracyjnego (tj. Dz.U. z
2020r. poz. 256).

LODZKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

I. naklada na przedsiebiorce ||| GTEEEREREREGEE - Lodzi w kwocie 6.000 zt (stownie:
sze$¢ tysiecy zlotych), ktérg nalezy wplaci¢ na konto Wojewodzkiego Inspektoratu

Farmaceutycznego w Lodzi nr 58 1010 1371 0009 8322 3100 0000 w terminie 7 dni od
dnia w ktorym decyzja stanie sie ostateczna, w zwigzku ze stwierdzeniem
prowadzenia zakazanej reklamy:

II.

L.1.

L.2.

L.3.

apteki o nazwie .| NI potozone; w
prowadzonej przez spolke do - na podstawie zezwolenia EWIF z
I I - osrednictwem:

I.1.1. napisu: ,,CENY NIZSZE NIZ MYSLISZ” umieszczonego na plakacie w
witrynie okiennej apteki w okresie co najmniej od 11.052019r. do
28.05.2019r;

1.1.2. tablicy reklamowej (tzw. potykacz) z nazwami produktéw, ich cenami i
haslem ,POLECAMY” oraz przymocowang ulotks zatytulowans: ,W TYM
TYGODNIU POLECAMY” z nazwami produktow i wskazaniami do
stosowania w okresie co najmniej od 11.05.2019r. do 28.05.2019r

1.1.3. etykiet cenowych z napisem PROMOCJA i wyeksponowanymi cenami w
okresie co najmniej od 11.05.2019r. do 28.05.2019r;

apteki o nazwic | potozonej w I
prowadzonej przez spotke na podstawie zezwolenia EWIF z ||| | Gz TR
za posrednictwem napisu: ,CENY NIZSZE NIZ MYSLISZ”

umieszczonego na plakacie w witrynie okiennej apteki w okresie co najmniej od
22.08.2019r. do 04.09.2019r.

apteki o nazwie | N NI volozone; w N
prowadzonej przez spotke na podstawie zezwolenia EWIF z _ Nr -
, za posrednictwem napisu: ,DOBRE CENY PRZYJAZNE DLA

KLIENTA” umieszczonego na plakacie w witrynie okiennej apteki w okresie co
najmniej od 22.08.2019r. do 04.09.2019r,

umarza post¢epowanie w sprawie naruszenia przepisu art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6

wrzesnia 2001r. - Prawo farmaceutyczne wobec zaprzestania prowadzenia zakazanej

reklamy aptek ogélnodostepnych o nazwie ||| B potozonych w |G
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I I i -ptcki ogonodostepne; o nazwic I
- polozonej w _ oraz ich dzialalnosci za
posrednictwem dzialan reklamowych wymienionych w pkt L1 - 1.3 rozstrzygniecia
niniejszej decyzji, w zakresie w jakim art. 94a ust 3 tej ustawy naklada na
wojewodzkiego inspektora farmaceutycznego obowigzek wydania decyzji nakazujgcej
zaprzestania prowadzenia zakazanej reklamy o jakim mowa w art. 94aust. 1;

UZASADNIENIE

W dniu 11.05.2019r. w prowadzonej przez spétke ||| | GEGEG@z@Bl dalej strona, spolka)

aptece ogdlnodostepnej o nazwie _ polozonej w
_ (dalej Apteka) inspektorzy Wojewddzkiego Inspektoratu
Farmaceutycznego w kLodzi przeprowadzili kontrole dorazng (znak sprawy Fk-
11.8521.70.2019). W trakcie kontroli stwierdzono:

1. duzy plakat o tresci: || T ceny Nizsze Niz My$LIsz? umieszezony w
witrynie okiennej apteki widoczny od strony ulicy,

2. tablice reklamowg (potykacz) umieszczong w izbie ekspedycyjnej z haslem
,LPOLECAMY”, nazwami preparatow i ich cenami: Esceven 10z}, Nozer Med. 5,55z,
Acerin 6,45z}, Sinavet 5,50zl, Megapar 6,50z}, Marsjanki 10,00z} (duza, kolorowa
czcionka na bialym tle tablicy) oraz ulotkg zatytulowang: ,W TYM TYGODNIU
POLECAMY”, nazwami ww. produktow, ich wskazania do stosowania”,

3. etykiety z napisem PROMOCIJA oraz wyeksponowanymi cenami umieszczone przy
wybranym asortymencie na regatach ekspedycyjnych.

Pismem 2z 21052019r. poinformowano strone¢ o wszczeciu postepowania
administracyjnego w przedmiocie naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia
2001r. — Prawo farmaceutyczne (t;j. Dz.U. z 2019r., poz. poz. 499 ze zm., dalej PF) wobec
podejrzenia prowadzenia przez spolke, reklamy apteki ogolnodostepnej o nazwie
B oooionej w GG o::: jcj dzialalnosci za
posrednictwem:

1. napisu o tresci: _ CENY NIZSZE NIZ MYSLISZ umieszczonego w
witrynie okiennej apteki,

2. tablicy reklamowej (potykacz) ze stowem ,POLECAMY”, nazwami preparatow i ich
cenami: Esceven 10z}, Nozer Med. 5,55z}, Acerin 6,45z}, Sinavet 5,50z}, Megapar
6,50z}, Marsjanki 10,00zt (duza, kolorowa czcionka na bialym tle tablicy) oraz
ulotky zatytulowang: ,W TYM TYGODNIU POLECAMY”, nazwami ww. produktow,
ich wskazania do stosowania”,

3. etykiet z napisem PROMOCJA oraz wyeksponowanymi cenami umieszczonych
przy wybranym asortymencie.

W terminie siedmiu dni od daty otrzymania pisma wezwano strone do zajecia
stanowiska w sprawie oraz wyjasnienia od kiedy w aptece eksponowane sg
przedmiotowe etykiety, napis oraz potykacz.

W odpowiedzi na zawiadomienie pismem z 28.05.2019r. strona wniosta o:



- umorzenie postepowania z uwagi na zaprzestanie prowadzenia dzialan, o ktorych
mowa w zawiadomieniu,

lub w przypadku nieuwzglednienia powyzszego wniosku o:

- odstgpienie od wymierzenia kary pienieznej za reklame, o ktorej mowa w punkcie 1

zawiadomienia (napis o tresci: _ CENY NIZSZE NIZ MYSLISZ) z uwagi na
znikomy charakter naruszenia oraz jego usuniecie;

- umorzenie postepowania w pozostalym zakresie z uwagi na brak naruszenia art. 94a
ustawy Prawo farmaceutyczne, gdyz prowadzone dzialania nie mialy charakteru
reklamy. W uzasadnieniu powyzszych wnioskoéw strona wskazala, ze plakat wywieszony
byl w miejscu prowadzenia dzialalnosci przez apteke (izba ekspedycyjna), co wskazuje
na jego niewielki zasieg. A poniewaz =zostal on usuniety po zastrzezeniach
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego, strona wniosla o odstgpienie od
nalozenia kary z uwagi na speilnienie przeslanki art. 189f § 1 pkt 1 ustawy z 14 czerwca
1960r. — Kodeks postgpowania administracyjnego (t. j. Dz.U. z 2018r. poz. 2096, dalej kpa)
tj. znikoma waga naruszenia prawa oraz zaprzestanie naruszenia prawa przez strone.

W odniesieniu do pozostalych dzialan (potykacz z ulotkg tresci: W TYM TYGODNIU
POLECAMY oraz etykiety z napisem PROMOCJA) strona wskazala, ze nie zawieraly one
hasel wartosciujgcych, ani przyciggajgcej uwage szaty graficznej, ich tres¢ ograniczala
sie jedynie do nazw i cen produktow, a rozmiar pozostawal proporcjonalny do informacji
i nie przyciggal uwagi potencjalnych nabywcow. Podobnie bialo-czerwony napis
PROMOCJA widoczny tylko przy okreslonych produktach w lokalu apteki, a jego
minimalistyczna szata graficzna dowodzi, 2e byt to jedynie obiektywny komunikat.

Zdaniem strony, powyzsze wskazuje, iz zastosowane w aptece formy komunikacji =z
klientem nie mogg by¢ uznane za reklame. Swoje stanowisko strona poparla orzeczeniem
sgdowym (wyrok NSA z 20 lipca 2017r, IT GSK 2583, LEX nr 239727) wskazujgcym, zZe:
J#udostepnianie list cenowych zawierajgcych jedynie informacje o cenach towardw lub ustug i
publikowanych wylqgcznie po to, by podaé¢ do publicznej wiadomosci ceny okreslonych
produktow nie stanowi naruszenia zakazu prowadzenia reklamy”.

Ponadto w ocenie spolki dzialania wskazane w pkt 2 i 3 zawiadomienia o wszczeciu
postepowania (tj. umieszczone w aptece etykiety oraz potykacz) stanowily realizacje
obowigzkow farmaceuty, o ktorych mowa w art. 2a ust. 61 7 (winno by¢ art. 2a ust. 1 pkt 6
i 7) ustawy o izbach aptekarskich i byly podejmowane przy uwzglednieniu interesu
pacjentow korzystajacych z ushug apteki.

Pismem z 02.07.2019r. organ poinformowatl stron¢ o koniecznosci zlozenia, do akt
sprawy, oryginalu lub urzedowo pos$wiadczonego odpisu pelnomocnictwa, co zostalo
uzupelnione

pismem z 11.07.2019r.

Ponadto na podstawie art. 9 kpa poinformowano strone, iz w dniu 02.07. 2019r. inspektor
Lodzkiego Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego wykonal zdjecie witryny
okiennej apteki, ktére wraz z notatkg o przeprowadzeniu czynnosci kontrolnych
przeslano w zalgczeniu.

Zgodnie z art. 10 kpa, pismem z dnia 29.07.2019r, organ poinformowal stron¢ o
zakonczeniu postepowania dowodowego w przedmiocie podejrzenia naruszenia art. 94a



ust. 1 PF w zakresie reklamy aptek oraz ich dzialalnosci w stosunku do przedsig¢biorcy
_ Poinformowano rowniez o mozliwosci wypowiedzenia si¢
co do zebranych dowodowych i materialow oraz zgloszonych Zgdan, a takze o mozliwosci
zapoznania si¢ z aktami sprawy.

Strona nie skorzystala z przystugujacych jej uprawnien.

Pismem z 29.08.2019r. poinformowano strone, iz postanowieniem z 28.08.2019r. organ
wlaczyl do prowadzonego postepowania dokumentacje fotograficzng dotyczacy
prowadzonych przez spotke aptek ogélnodostepnych:

- plakat o tresci: |} || | | QNN APTEKA PO REMONCIE, CENY NIZSZE NIZ MYSLISZ”

umieszczony w jednej z witryn okiennych apteki o nazwie _ polozonej w

- plakat o tresci: ,DOBRE CENY PRZYJAZNE DLA KLIENTA” umieszczony w jednej z

witryn okiennych apteki o nazwie ||| G@(@ ootozonej w |GGG

Poinformowano réwniez, ze przedmiotowe postgpowanie dotyczyc¢ bedzie ww. aptek
oraz wezwano strone do wyjasnienia od kiedy w aptekach polozonych przy ul. [}

_ iul _ eksponowane sg przedmiotowe plakaty.

W pismie z 04.09.2019r. spétka wniosla o umorzenie postepowania oraz w przypadku
nieuwzglednienia wniosku o odstgpienie od wymierzenia kary pienieznej za reklame
opisang w pkt 1 zawiadomienia o wszczeciu postegpowania z uwagi na znikomy charakter
naruszenia oraz usuniecie naruszenia, a takze o umorzenie postepowania w pozostalym
zakresie, gdyz nie mialy one charakteru reklamy, a tym samym, w ocenie spolki, nie
doszlo do naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy - Prawo farmaceutyczne.

W dalszej czesci pisma, odnoszac si¢ do zawiadomienia o wszczeciu postepowania pkt 31
pkt 4, strona oswiadczyla, ze:

- widniejgce na przedtozonych do pisma fotografiach musialy istnie¢ w dacie wykonania
fotografii i przeprowadzenia kontroli.

- stronie nie jest znana inna data, od ktorej ,plakaty” mialyby by¢ eksponowane,

- plakaty wywieszone byly jedynie w miejscu prowadzenia dzialalnosci przez apteke, co
wskazuje na niewielki zasieg.

Strona nie zlozyla wyjasnien oraz nie udzielila odpowiedzi na pytania organu zawarte w
pismie z 20.08.2019r.

Pismem z 12.09.2019r. organ ponownie wezwal strone do zlozenia wyjasnien w zakresie
plakatow umieszczonych w witrynach okiennych wprowadzonych przez spélke aptek o
nazwie _ polozonej _ 1 0 nazwie

potozone; |

W odpowiedzi na ww. pismo strona oswiadczyla, ze nie jest w stanie ustali¢ konkretnych,
ani nawet orientacyjnych dat, w ktorych plakaty umieszczone byly w witrynach
okiennych aptek polozonych przy _ Spolka nie jest w stanie ustali¢
szczegolowych danych co do poszczegolnych lokali aptecznych ze wzgledu na szeroks
dzialalnos¢ (prowadzi bowiem wiele aptek ogoélnodostepnych) oraz brak jakichkolwiek
dokumentow mogacych pomoc w ustaleniu konkretnych dat montazu plakatow.

Chcac jednak zadoscuczynic zgdaniu organu strona wniosla o przeprowadzenie dowodu
z zeznan swiadka — koordynatora do spraw sprzedazy _ na
okolicznos¢: przedzialu czasu w jakim plakaty znajdowaly sie w witrynach okiennych,
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podmiotu ktory wykonal zlecenie montazu plakatow, podjetych dzialan zmierzajgcych
do usuniecia plakatow, osob odpowiedzialnych za decyzje o eksponowaniu plakatow w
witrynach okiennych, gdyz w jej ocenie, w takim stanie rzeczy przeprowadzenie dowodu
z zeznan swiadka jest konieczne i w pelni uzasadnione.

Pismem z 09.10.2019r., ktére pozostalo bez odpowiedzi, organ zwrocit sie do
wskazanego przez strone koordynatora do spraw sprzedazy Pana -

_ oudzielenie odpowiedzi na pytania:

1. w jakim okresie w witrynach okiennych aptek prowadzonych przez spotke ||| Gz
_w Lodzi umieszczone byly plakaty:

o I ciNv Nizsze Nz vvstisz -l [ NS

b. | 2rrexa po REMONCIE cENY NiZszE N1z MYSLISZ - ul. [}

c. ,DOBRE CENY PRZYJAZNE DLA KLIENTA” - ul. |||
2. podjetych dzialan zmierzajacych do usuniecia ww. plakatow,
3. 0sob odpowiedzialnych za decyzje o eksponowaniu plakatow w witrynach okiennych.

Pismem z 13.11.2019r. organ wezwal strone do wyjasnienia:

1. czy w witrynach okiennych prowadzonej przez spolke apteki o nazwie ,-
B oolozonej w GG 22! znajduja sie plakaty o treci:
I AP TEKA PO REMONCIE, CENY NIZSZE NIZ MYSLISZ

2. czy w witrynach okiennych prowadzonej przez spotke apteki o nazwie ,_
B oiozonej w GG 2021 znajduje sie plakat o tresci:
DOBRE CENY PRZYJAZNE DLA KLIENTA.

W odpowiedzi z 18.11.2019r. strona zlozyla dokumentacje fotograficzng potwierdzajgcg

usuniecie przedmiotowych plakatéw z witryn okiennych aptek polozonych w ||| Gz

I ) i - (N D ) ©onadto

strona wniosla o umorzenie postepowania z uwagi na jego bezprzedmiotowos¢, a w

przypadku nieuwzglednienia ww. wniosku o odstgpienie od wymierzenia kary

pienieznej z uwagi na znikomy charakter naruszenia oraz jego usuniecie i umorzenie
postepowania w pozostalym zakresie.

Pismem z 09.01.2020r., na podstawie art. 9 kpa zawiadomiono strong, ze postanowieniem
z 09.11.2019r. organ odmowil przeprowadzenia dowodu z zeznan swiadka Pana -
B - okolicznosé:

- przedziatu czasu w jakim przedmiotowe plakaty znajdowaly sie w witrynach okiennych
aptek,

- podmiotu ktory wykonat zlecenie montazu plakatow,

- podjetych dzialan zmierzajgcych do usuniecia plakatow,

- 0s0b odpowiedzialnych za decyzje o eksponowaniu plakatow w witrynach okiennych.
Zgodnie z art. 10 § 1 kpa poinformowano rowniez spotke o zakonczeniu postepowania
dowodowego, o mozliwosci zapoznania si¢ z aktami sprawy, wypowiedzenia sie co do
zebranych dowodow i materialow oraz zgloszonych zgdan.

Korzystajgc z przystugujacych uprawnien w pismie z 17.01.2020r. strona podtrzymata
dotychczasowe stanowisko w sprawie, wszelkie twierdzenia, jak rowniez zlozone wnioski
tj: o umorzenie postgpowania na podstawie art. 105 § 1 kpa, a w przypadku jego



nieuwzglednienia o odstgpienie od wymierzenia kary pienieznej z uwagi na znikomy
charakter naruszenia oraz jego usuniecie i umorzenia postepowania w pozostalym
zakresie na podstawie art. 189 f kpa.

Ponadto w zwigzku z faktem niedopuszczenia przez organ dowodu z przeshichania
swiadka wskazanego przez strone, spotka wniosta o przestuchanie w charakterze strony
nowego Prezesa Zarzadu Spoélki Pana _ ktory, zgodnie z oswiadczeniem
strony, zostal poinformowany o okolicznosciach przedmiotowej sprawy i posiada pelne
informacje moggce sluzyc¢ wyjasnieniu watpliwosci uprzednio stawianych przez organ w
pytaniach do strony. Zatem na podstawie art. 73§ 1 wzw. z art. 78 § 1 oraz art. 79a § 1 kpa

strona wniosta o wezwanie _ do zlozenia wyjasnien w celu wykazania
faktow wskazanych przez organ, ktore stanowily podstawe sformulowania tezy

dowodowej we wniosku o przeprowadzenie dowodu z zeznan swiadka _
Strona wniosta rowniez o udzielenie dodatkowego terminu do zapoznania si¢ z aktami
sprawy oraz zajecia stanowiska w sprawie. Jak bowiem strona wskazuje, w zwigzku ze
zmiang zarzgdu pelnomocnik musi uzyskac¢ potwierdzenie, iz pelnomocnictwo nie
zostaje odwolane, a pelmomocnik jest obowigzany kontynuowac¢ reprezentacje
Mocodawcy zgodnie z dotychczasowymi wytycznymi.

L
Qrgan zwazyvl, co nastepuje:

Podstawg wszczecia postepowania administracyjnego w zakresie naruszenia art. 94a ust.
1 PF wobec spolki : _ prowadzacej apteke ogolnodostepng o
nazwic .| potozona w NN by protok! 2
kontroli doraznej przeprowadzonej 11.05.2019r. przez inspektorow Wojewodzkiego
Inspektoratu Farmaceutycznego w Lodzi oraz notatki shuzbowe z czynnosci wykonania
dokumentacji fotograficznej witryn okiennych prowadzonych przez spolke aptek

ogélnodostepnych polozonych w [} o nazwie .| NG . T -

¥

nazwie .|

Ze zgromadzonego w aktach sprawy materialu dowodowego wynika, Ze strona

prowadzila reklame:

1. apteki o nazwie _ ul. _ prowadzonej przez spotke do
30.01.2020r. na podstawie zezwolenia EWIF z ||| Gz&K N |G -
posrednictwem:

1.1. napisu:,CENY NIZSZE NIZ MYSLISZ” umieszczonego na plakacie w witrynie
okiennej apteki w okresie co najmniej od 11.05.2019r. do 28.05.2019r,
Dowdd: - protokot z kontroli doraznej z 11.05.2019r.
- zdjecia (Nr 4, 5) stanowigce zalgcznik do ww. protokotu

- oswiadczenie strony zlozone w pismie z 28.05.2019r.

1.2. tablicy reklamowej (tzw. potykacz) — z napisem ,POLECAMY”, nazwami
produktéw i ich cenami oraz przymocowang ulotkg z napisem: ,W TYM
TYGODNIU POLECAMY?”, nazwami produktéw, wskazaniami do stosowania
w okresie co najmniej od 11.05.2019r. do 28.05.2019r;

Dowdd: - protokot z kontroli planowej z 11.05.2019r.
- zdjecie (Nr 1) stanowigce zalgcznik do ww. protokolu
- oswiadczenie strony zlozone w pismie z 28.05.2019r.



1.3. etykiet cenowych z napisem PROMOCJA i wyeksponowanymi cenami
umieszczonych przy wybranym asortymencie w okresie co najmniej od
22.08.2019r. do 04.09.2019r;

Dowdd: - protokot z kontroli planowej z 11.05.2019r.
- zdjecia (Nr 2, 3) stanowigce zalgcznik do ww. protokotu
- oswiadczenie strony zlozone w pismie z 28.05.2019r.

2. o nazwie ,_’ ul. _ prowadzonej przez spotke na podstawie
zezwolenia EWIF z ||| | N N T ;- posrednictwem napisu: ,,CENY

NIZSZE NIZ MYSLISZ” umieszczonego na plakacie w witrynie okiennej apteki w
okresie co najmniej 22.08.2019r. do 04.09.2019r.
Dowod: - notatka sluzbowa z 22.08.2019r.,
- zdjecia (2 szt.) zalgczone do ww. notatki,

- oSwiadczenie strony zloZone w pismach z 04.09.2019r. i 18.11.2019r.
wraz z zalgczona dokumentacjg fotograficzng

3. o nazwie ,_’ ul. _ prowadzonej przez spolke na
podstawie zezwolenia EWIF z ||| R N I 22 posrednictwem

napisu: ,DOBRE CENY PRZYJAZNE DLA KLIENTA” umieszczonego na plakacie w
witrynie okiennej apteki w okresie co najmniej od 22.08.2019r. do 04.09.2019r;
Dowod: - notatka sluzbowa z 22.08.2019r.,
- zdjecia (2 szt.) zalgczone do ww. notatki,

- oswiadczenia strony zlozone w pismach z 04.09.2019r. i 18.11.2019r
wraz z zalgczona dokumentacjg fotograficzng.

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 1, ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne zabroniona jest reklama aptek i punktéow aptecznych oraz ich
dzialalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub
punktu aptecznego.

Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem
przepisow ustawy w zakresie dzialalnosci reklamowej aptek, punktow aptecznych i
placowek obrotu pozaaptecznego.

Poniewaz ustawa Prawo farmaceutyczne nie zawiera legalnej definicji reklamy postuzyc
sie nalezy w tym wzgledzie definicjg zawartg w wydanych opracowaniach stownikowych,
a takze orzecznictwie sgdow administracyjnych.

W definicjach zawartych w publikacjach stownikowych reklams jest dzialanie majgce na
celu zachecenie potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych towarow lub
skorzystania z okreslonych ushug (Wielki Slownik Wyrazow Obcych pod redakcjg M.
Banki, wyd. PWN, Warszawa 2003r.) Zgodnie z definicjg Uniwersalnego Stownika Jezyka
Polskiego pod red. Prof. Stanistaw Dubisza (Wydawnictwo Naukowe PWN W-wa 2003r),
na ktorg powolal sie Sagd Wojewddzki w Warszawie (sygn. VII SA/Wa 1915/07) pod
pojeciem reklamy rozumie sie dzialanie polegajgce na zacheceniu potencjalnych
klientow do zakupu okreslonych towarow i ustug, a takze napis, rysunek, plakat, film itp.
shuzgcy temu celowi.

Podobng definicje zamieszcza Encyklopedia PWN (Wydawnictwo Naukowe PWN 2010
zrodlo — www.encyklopedia.pwn.pl/haslo/3966917/reklama), a mianowicie: reklama to
rodzaj komunikowania perswazyjnego obejmujacy techniki i dzialania podejmowane w
celu zwrocenia uwagi na produkty, ustuge lub ideg¢. Pierwotng funkcjg reklamy bylo
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udzielanie informacji o towarach i zrodlach zakupu; obecnie reklama spekia funkcje:
prezentacji, ksztaltowania popytu, tworzenia i utrzymywania rynku zbytu.

Wskaza¢ nalezy, ze przepisy nie definiujg wprost pojecia "reklamy aptek i punktow
aptecznych oraz ich dzialalnosci", stad sposob jego rozumienia zostal wypracowany
przez orzecznictwo sgdéw administracyjnych Przyjmuje sie w orzecznictwie (np. wyrok
NSA z 11 pazdziernika 2016 r. II GSK 518/15; wyrok NSA z 9 lutego 2016 r., II GSK
2214/14), ze reklama jest kazde dzialanie, ktore ma na celu zachecenie potencjalnych
klientow do zakupu konkretnych towaréw lub do skorzystania z okreslonych ushlug.
Wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyrazna
zacheta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego przekazu oraz
odbior przekazu przez jego adresatéow. Wypowiedz jest reklamg, gdy nad warstwsg
informacyjng przewaza zacheta do nabycia towaru - taki cel przyswieca nadawcy
wypowiedzi i tak odbiera jg przecietny odbiorca, do ktorego zostala skierowana.
Wszelkie promocje, w tym cenowe i rabatowe, sg reklamg towaru i firmy, ktora ich
dokonuje.

Tak wiec waznym elementem reklamy, zgodnie ze stanowiskiem sgdu (m.in. wyrok WSA
w Warszawie z 1.02.2008r. sygn. Akt VII SA/Wa 1960/07) jest zamiar przyciagni¢cia
potencjalnych klientow do dokonania zakupu produktu leczniczego lub wyrobu
medycznego w konkretnej aptece, niezaleznie od formy i metody jej przeprowadzenia
oraz uzytych do jej realizacji srodkow, jesli jej celem jest zwiekszenie sprzedazy ww.
produktéw w danej aptece lub punkcie aptecznym.

Naczelny Sgd Administracyjny w wyroku z 28.09.2017r. (sygn. II GSK 3345/15) wskazuje,
ze ,reklama jest szeroko pojmowanym informowaniem potencjalnych klientow o
preferencjach obowigzujacych w danej aptece, co z kolei ma zachecac potencjalnych
klientow do korzystania z tej wlasnie apteki. Reklama dzialalnosci apteki bedzie wige
zamiar przyciggni¢cia potencjalnych klientéow do dokonania zakupu towarow
sprzedawanych w aptece — niezaleznie od formy i metody jej prowadzenia oraz uzytych
do jej realizacji srodkow — jesli jej celem jest zwigkszenie sprzedazy produktow
leczniczych lub wyrobéw medycznych. Moze zatem przybierac rozne formy zachegcania
sugerujace, ze ceny produktow w niej oferowanych sg inne niz ceny produktéw w innych
aptekach”.

Jak wynika z powyzszego, niezaleznie od zastosowanych srodkow i sposobow, celem
reklamy jest nie tylko zaprezentowanie walorow uzytkowych danego produktu badz
ushugi i zdobycie przychylnosci odbiorcy, uswiadamianie potrzeby zwiazanej z
reklamowanym przedmiotem, pobudzenie che¢ci jego posiadania, a tym samym
sprowokowanie okreslonego dzialania, zmierzajgcego do celu, ktory nadawca reklamy
chce osiggnaé¢, ale takze ksztaltowanie pozytywnego wizerunku reklamodawcy,
zatrzymanie starych i zdobycie wigkszej liczby nowych klientéw dzi¢ki czemu
zwickszy si¢ sprzedaz, a co za tym idzie zyski przedsi¢biorcy - reklamodawecy.
Reasumujgc nalezy stwierdzic, ze reklamg jest kazdego rodzaju dzialanie zachecajgce do
nabycia oferowanych przez apteke towarow i ktore w taki sposob jest odbierane przez
pacjentow. Szeroki sposob rozumienia reklamy dzialalnosci aptek uzasadnia fakt, ze art.
94a ust. 1 ustawy, poza stwierdzeniem, zZe nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i
godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego, nie zawiera katalogu dziatan, ktore
bylyby wylgczone z zakresu tego pojecia.



Zatem w obecnym stanie prawnym jedynie informacja o lokalizacji i godzinach
czynnosci apteki nie stanowi jej reklamy, co ma szerokie odzwierciedlenie w
orzecznictwie administracyjnym (np. wyrok Wojewodzkiego Sgdu Administracyjnego w
Warszawie w wyroku z dnia 12 marca 2014r., sygn. akt VI S.A./Wa 1776/13, Legalis nr
950697). Natomiast wszystkie inne formy, ktore przyciggajg klientow do apteki i
przyczyniajg sie do zwiekszenia jej obrotow nalezy uznac za reklame.

Wobec powyzszego, napis ,CENY NIZSZE NIZ MYSLISZ” umieszczony w witrynach

okiennych aptek o nazwie ,,_’ polozonych w _
- i ul _ nalezy rozpatrywa¢ w kategorii reklamy apteki oraz jej
dzialalno$ci. Wskazywaly one bowiem, ze w tych aptekach ceny sg nizsze, ,NIZSZE NIZ
MYSLISZ”. W ocenie organu mogt on zatem sugerowac pacjentom, ze wlasnie w tych
aptekach ceny byly nizsze niz w innych, a to niewgtpliwie stanowilo zachete dla
przechodniow do skorzystania z ustug tych aptek.

W kategorii reklamy nalezy rowniez traktowac napis umieszczony w witrynie okiennej
apteki potozonej przy || BBl o tresci ,DOBRE CENY PRZYJAZNE DLA
KLIENTA”. Skoro ceny w tej aptece sg dobre i przyjazne dla klienta to oczywistym jest,
ze nie mogg one by¢ wysokie, gdyz nie bylyby wtedy przyjazne. W ocenie organu taki
przekaz stanowil zachete dla pacjentow, a jednoczesnie byl zaproszeniem do
odwiedzenia apteki i dokonania w niej zakupow.

Odnoszac sie do oswiadczenia strony, dotyczgcego eksponowania plakatu w miejscu
prowadzenia dzialalnosci (izba ekspedycyjna), co w ocenie spolki swiadczy o niewielkim
zasiegu wskazac nalezy, Ze z punktu widzenia niniejszego postepowania nie jest istotny
zasieg prowadzonej reklamy jak rowniez, fakt czy byla ona prowadzona wewnatrz czy na
zewnatrz apteki. Z orzecznictwa sgdowego wynika, ze dzialalnos¢ reklamowa moze
przejawiac sie wewnatrz lokalu apteki jak i poza nim, bowiem przepis art. 94a ustawy PF
nie wyznacza granic miejscowych reklamy (wyrok WSA w Warszawie VI SA/Wa 1660/13).
Zatem dla sprawy, nie jest istotne to, gdzie strona prowadzila reklame apteki lecz sam
fakt jej prowadzenia.

Szeroki sposob rozumienia reklamy dzialalnosci aptek uzasadnia rowniez fakt, ze art.
94a ust. 1 ustawy, poza stwierdzeniem, zZe nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i
godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego, nie zawiera katalogu dziatan, ktore
bylyby wylgczone z zakresu tego pojecia. Orzecznictwo wskazuje, ze reklamg dziatalnosci
apteki bedzie zamiar przyciggniecia potencjalnych klientéw do dokonania zakupu
towarow sprzedawanych w aptece —niezaleznie od formy i metody jej prowadzenia oraz
uzytych do jej realizacji sSrodkow — jesli jej celem jest zwiekszenie sprzedazy produktow
leczniczych lub wyrobow medycznych (wyrok WSA w Warszawie z dn. 11.09.2013r. sygn.
akt VI SA/Wa 1291/13).

Biorgc powyzsze pod uwage, nalezy stwierdzi¢, ze napisy eksponowane w witrynach
okiennych prowadzonych przez spoltke aptek o tresci: ,CENY NIZSZE NIZ MYSLISZ” i
,DOBRE CENY PRZYJAZNE DLA KLIENTA” mial zainteresowac¢ pacjentow i zachecic ich
do dokonania zakupow w tych aptekach. Uzna¢ zatem nalezy, ze strona w celu
zwiekszenia sprzedazy prowadzila zabroniong reklame aptek oraz ich dzialalnosci.



W odniesieniu do pozostalych dzialan reklamowych (tj.: etykiet cenowych z napisem
PROMOCIJA oraz tablicy reklamowej — potykacz), stwierdzonych w aptece polozonej przy
ul. | strona wskazala, ze zastosowanych form komunikacji z
pacjentem nie mozna uznac¢ za reklame. Byly one bowiem eksponowane tylko w lokalu
apteki, nie zawieraly hasel wartosciujacych i przyciggajgcej uwage szaty graficznej, ich
tresci ograniczala sie jedynie do nazw i cen produktow, a ,rozmiar pozostawal
proporcjonalny do informacji i nie przyciggal uwagi potencjalnych nabywcow”. Ponadto,
jak argumentuje spoika, biato-czerwony napis PROMOCJA o minimalistycznej szacie
graficznej widoczny przy okreslonych produktach w lokalu apteki byt jedynie obiektywnym
komunikatem. Powolujgc sie natomiast na orzecznictwo sgdowe strona dowodzi, ze
przedmiotowe dzialania reklamowe (etykiety, potykacz) stanowig, w jej ocenie, listy
cenowe, ktorych udostepnienie w aptece nie mozna uzna¢ za reklame¢. Wynika to w
ocenie spolki z wyroku NSA (wyrok NSA z 20 lipca 2017r., II GSK 2583/15) wskazujgcego,
ze udostepnianie list cenowych zawierajgcych jedynie informacje o cenach towarow lub
ustug i publikowanych wylgcznie po to, by poda¢ do publicznej wiadomosci ceny
okreslonych produktow nie stanowi naruszenia zakazu prowadzenia reklamy.

Ponadto w swoich oswiadczeniach z 28.05.2019r. strona twierdzi, ze umieszczone w
aptece przy ul _ etykiety i tablica informacyjna (potykacz) stanowily
realizacjg obowigzkow farmaceutow wynikajgcych z przepisow art. 2a ust. 1 pkt 6 i 7
ustawy o izbach aptekarskich (tj. Dz. U. z 2019r. poz. 1419), ktory stanowi, ze:

Art. 2a. 1. Wykonywanie zawodu farmaceuty ma na celu ochrone zdrowia publicznego i
obejmuje udzielanie ushig farmaceutycznych polegajgcych w szczegolnosci na:

6) udzielaniu informacji i porad dotyczgcych dzialania i stosowania produktow
leczniczych i wyrobow, o ktéorych mowa w pkt 3, bedacych przedmiotem obrotu w
aptekach i hurtowniach farmaceutycznych;

7) sprawowaniu opieki farmaceutycznej polegajgcej na dokumentowanym procesie, w
ktorym farmaceuta, wspolpracujgc z pacjentem i lekarzem, a w razie potrzeby z
przedstawicielami innych zawodoéw medycznych, czuwa nad prawidlowym przebiegiem
farmakoterapii w celu uzyskania okreslonych jej efektow poprawiajgcych jakos¢ zycia
pacjenta.

Trudno jednak zgodzi¢ sie z takg argumentacja.

W ocenie organu, etykiet cenowych z napisem PROMOCIJA, tablicy reklamowej z
napisem POLECAMY i ulotkg z napisem W TYM TYGODNIU POLECAMY nie mozna
uznac za liste cenows. Zgodnie bowiem z przepisem art. 52 ust. 3 pkt 4 ustawy PF winna
ona zawiera¢ wylgcznie nazwe wlasng, nazwe powszechnie stosowang, dawke, postac i
cene produktu leczniczego. Powyzszy przepis stanowi ponadto, ze katalogow
handlowych lub list cenowych nie uwaza si¢ za reklame¢ produktéw leczniczych.
Natomiast niniejsze postepowanie dotyczy reklamy aptek i ich dzialalnosci, a nie
reklamy produktow leczniczych. Zatem, w ocenie organu, przedstawiona argumentacja
strony nie znajduje zastosowania w przedmiotowym postepowaniu. Jednoczesnie trudno
uzna¢ przedmiotowe etykiety oraz tablice reklamowsg za realizacje obowigzkow
farmaceutow wynikajacych ze wskazanych przez strone przepisow. Informowanie
bowiem pacjenta o cenach produktow i promocjach prowadzonych w aptece, nie stanowi
informacji dotyczacych dzialania i stosowania produktow leczniczych i wyrobow
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medycznych, a tym bardziej nie mozna ich wuzna¢ za sprawowanie opieki
farmaceutycznej, o ktorej mowa w art. 2a ust. 1 pkt 7 ustawy o izbach aptekarskich.
Wskaza¢ ponadto nalezy, ze PROMOCIA jest pojeciem zblizonym do REKLAMY i czesto
uzywanym zamiennie. Zgodnie z definicjg podang w Encyklopedii Zarzgdzania
(https://mfiles.pl/pl/index.php/Promocja) promocja to marketingowe przedsiewziecie
przedsiebiorstwa lub instytucji z rynkiem, ktore ma na celu zwigkszenie popytu na dobra
i ushugi, ktore sg przez nie swiadczone. Dzialania podejmowane przez przedsiebiorcow w
ramach promocji (np. obnizki cen) wplywajg na decyzje klientow i potencjalnych
nabywcow. Krotko mowige PROMOCIJA to sprzedaz po atrakcyjnej cenie, zmierzajgca do
zwiekszenia popularnosci towaru i wzrostu jego sprzedazy. I co najistotniejsze w
swiadomosci przecietnego klienta (pacjenta) slowo promocja jednoznacznie kojarzy sie
z obnizka ceny, do czego przyzwyczaily nas, klientow placowki handlowe (np.
hipermarkety).

Trudno zatem traktowac etykiete z ceng i stowem PROMOCIJA jako liste cenows. Skoro w
aptece wybrany asortyment oznaczony zostal etykietami z napisem PROMOCIJA, to
zdaniem organu, strona chciala zwroci¢ uwage pacjenta i zacheci¢ go do zakupu tak
oznaczonego asortymentu. Wskazuje na to rowniez ich kolorystyka (czarna czcionka na
zoltym tle w czerwonej ramce, na ktoérej umieszczono bialy napis PROMOCIJA) oraz
wielko$¢ czcionki. Wobec powyzszego nalezy je zatem traktowac jako zachete do kupna
asortymentu w atrakcyjnej, bo przeciez promocyjnej cenie. Gdyz to wlasnie w tej aptece
CENY sg NIZSZE NIZ MYSLISZ.

Powyzsze wskazuje, Ze umieszczajgc napis PROMOCJA na etykietach cenowych spotka
chciala zainteresowac¢ pacjenta i zacheci¢ go do kupna tak oznaczonego asortymentu
Wobec powyzszego w ocenie organu nalezy jg traktowac jako reklame tej apteki oraz jej
dzialalnosci.

Te samg role peklila tablica reklamowa (potykacz) z napisami POLECAMY oraz W TYM
TYGODNIU POLECAMY (umieszczony na ulotce przymocowanej do tablicy) i nazwami
produktéw. Miala one wskazac pacjentowi konkretny, POLECANY W TYM TYGODNIU, a
wiec godny zainteresowania asortyment, na ktory warto zwroci¢ uwage. Jest on bowiem
polecany iw cenach nizszych niz mysli potencjalny pacjent.

Wiadomym jest, Ze podmiot prowadzacy dzialalnos¢ gospodarczg, do ktorej zalicza sie
rowniez apteka, nastawiony jest na zysk. Aby jednak taki osiggnac¢ przedsiebiorca musi
zwiekszy¢ sprzedaz, co wigze sie z zatrzymaniem starych, ale rowniez przyciggnieciem
nowych klientow (pacjentow) do swojej apteki. Stad tez roznorodnosc¢ dzialan
marketingowych podejmowanych przez przedsigebiorcow, ktore majg jeden cel —
przyciggniecie jak najwiekszej liczby klientoéw do prowadzonych przez nich placéwek.

Zdaniem organu wszystkie dzialania strony stanowigce przedmiot niniejszego
postepowania (napis umieszczony na plakacie w witrynie okiennej, potykacz, etykiety)
stanowily reklame apteki oraz jej dzialalnosci, mialy one bowiem zainteresowac pacjenta
i zacheci¢ go do kupna. Jak wskazuje orzecznictwo sadow, reklamg dzialalnosci apteki
bedzie zamiar przyciggniecia potencjalnych klientéw do dokonania zakupu towarow
sprzedawanych w aptece — niezaleznie od formy i metody jej prowadzenia oraz uzytych
do jej realizacji srodkow — jesli jej celem jest zwigkszenie sprzedazy produktow
leczniczych lub wyrobow medycznych (wyrok WSA w Warszawie z dn. 11.09.2013r. sygn.
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akt VI SA/Wa 1291/13), z czym w ocenie organu mamy do czynienia w przedmiotowej
sprawie.

W niniejszym postepowaniu wyjasnienia wymaga okres, w ktorym spotka prowadzila
reklame za posrednictwem plakatow umieszczonych w witrynach okiennych aptek.
Wskaza¢ nalezy, Zze strona nie udzielila odpowiedzi od kiedy przedmiotowe plakaty
znajdowaly sie w aptekach spolki. W pismie z 04.09.2019r. oswiadczyla jedynie, iz
,musialy istnie¢ w dacie wykonania fotografii i przeprowadzenia kontroli” oraz, ze nie
jest jej znana inna data, od ktérej plakaty mialyby by¢ eksponowane. Taki stan rzeczy
thumaczyla prowadzeniem szerokiej dzialalnosci, co uniemozliwia jej ustalenie
szczegolowych danych, co do poszczegolnych lokali aptecznych oraz brakiem
jakichkolwiek dokumentéw moggcych pomoc w ustaleniu konkretnych dat montazu
plakatow. Wobec braku wiedzy w tej kwestii oraz w celu wskazania:

- podmiotu wykonujacego zlecenie montazu plakatow,

- podjetych dziatan zmierzajgcych do ich usuniecia,

- 0so0b odpowiedzialnych za decyzje o ich eksponowaniu w witrynach okiennych

strona wniosla o przeprowadzenie dowodu z zeznan swiadkow - koordynatora do spraw
sprzedazy oraz nowo powolanego Prezesa Zarzgdu Spotki.

Wskaza¢ zatem nalezy, iz w przedmiotowym postepowaniu dla wyjasnienia okresu, w
jakim spolka prowadzila reklame aptek nie sg istotne ww. zagadnienia na okolicznosc,
ktorych strona wniosla o przeshichanie swiadkow.

Organ dazyl do ustalenia wczesniejszej daty (z przed dnia kontroli oraz wykonania
dokumentacji fotograficznej) umieszczenia przedmiotowych plakatow w witrynach
okiennych aptek. Jednakze w toku postepowania strona oswiadczyla jedynie, ze
przedmiotowe plakaty znajdowaly sie w witrynach okiennych aptek w okresie
y,wykonania fotografii i przeprowadzenia kontroli”.

Ponadto zgodnie z oswiadczeniami:

- strona nie jest w stanie ustali¢ konkretnych, ani nawet orientacyjnych dat
eksponowania plakatow w witrynach okiennych aptek (pismo z 12.09.2019r.),

- nowy Prezes Zarzgdu Spolki zostal poinformowany przez spotke o okolicznosciach
przedmiotowej sprawy i posiada pelne informacje mogace shluzy¢ wyjasnieniu
watpliwosci uprzednio stawianych przez organ (pismo z 17.01.2020r.).

Powyzsze wskazuje, ze wiedza nowego Prezesa Zarzgdu Spoltki Pana _jest
zgodna z wiedzg strony, co wskazuje, Ze nie posiada on dodatkowych informacji w
przedmiotowej sprawie, a zatem nie jest on w stanie ustali¢ konkretnych, ani nawet
orientacyjnych dat eksponowania plakatow w witrynach okiennych aptek.

Organ zatem nie znalazl podstaw do przestuchania Prezesa Zarzadu Spolki Pana -
B v chorakterze swiadka, o co wniosla strona.

Wobec powyzszego nalezy uznac, ze skladane przez strone wnioski mialy na celu
przediuzenie postgpowania.

Zgodnie z art. 129b ust. 1 i ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne karze pienieznej w
wysokosci do 50.000 zt podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi m.in.
reklame apteki oraz jej dzialalnosci. Kare pieniezng naklada wojewodzki inspektor
farmaceutyczny w drodze decyzji administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary
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uwzglednia sie w szczegolnosci okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepisow
ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepisow.

Whniosek spolki o odstgpienie od nalozenia administracyjnej kary pieni¢znej ocenie w
organu jest bezzasadny. W przedmiotowej sprawie nie znajduje zastosowania art. 189f
kpa z uwagi na fakt, Ze naruszenie ustawy PF w zakresie zakazu reklamy aptek i ich
dzialalnosci nie jest znikome. Naruszenie prawa trwalo przynajmniej w okresach 11.05 -
28.05.2019r. i 22.08 — 04.09.2019r., przejawialo si¢ wieloma aspektami: plakat, tablica
reklamowa (potykacz), etykiety cenowe oraz dotyczylo kilku aptek przedsiebiorcy —
trzech.

Ustalajgc okolicznosci naruszenia przepisow organ uwzglednil fakt prowadzenia
reklamy w trzech aptekach, pomimo iz na dzien jej wydania spoltka prowadzi tylko dwie z
nich.

Zezwolenie na prowadzenie apteki o nazwie _ polozonej w _
I i ziclone spoice N « ©odzi dnio I N
_ zostalo przeniesione przez LWIF decyzjg z dnia _ Nr

_ na inny podmiot. Jednakze naruszenie art. 94a ust.l ustawy Prawo
farmaceutyczne w zakresie reklamy aptek oraz ich dzialalnosci obejmuje okres, w
ktorym spolka posiadala zezwolenie na prowadzenie przedmiotowej apteki.

Przepisy ustawy nie zawierajg przypadkow naruszen, ktore uzasadnialyby zastosowanie
kary pienieznej w konkretnej wysokosci.

Nalozenie kary pieni¢znej jest obligatoryjne. Wynika wprost z przepisow ustawy.

Organ stwierdzajgc prowadzenie zakazanej reklamy apteki jest zatem zobowigzany
nalozy¢ na przedsiebiorce naruszajgcego powolany przepis stosowng kare pieniezna,.

Biorgc pod uwage fakt, ze:

- Spotka: _ nie byla karana, za naruszenie przepisu art. 94a ust. 1
ustawy Prawo Farmaceutyczne:

- naruszenie ustawowego zakazu reklamy aptek oraz ich dzialalnosci trwato:

1. w okresie co najmniej od 11.05.2019r. do 28.05.2019r. w prowadzonej przez
spolke do 30.01.2020r. aptece o nazwie .|| || Gz polozonej w EGN
_ za posrednictwem:

a. napisu: ,CENY NIZSZE NIZ MYSLISZ” umieszczonego na plakacie w witrynie
okiennej apteki,
b. tablicy reklamowej (tzw. potykacz) z nazwami produktow, i ich cenami i

stowem ,POLECAMY” oraz przymocowang ulotkg zatytulowans: ,W TYM
TYGODNIU POLECAMY” z nazwami produktow i wskazaniami do stosowania,
c. etykiet cenowych z napisem PROMOCJA i wyeksponowanymi cenami,

co wynika z protokolu z kontroli doraznej z 11.05.2019r. oraz oswiadczen strony

zloZzonych w pismie z 28.05.2019r.,

2. w okresie co najmniej od 22.08.2019r. do 04.09.2019r. w aptece o nazwie -
- polozonej w _ za posrednictwem napisu:
JAPTEKA PO REMONCIE CENY NIZSZE NIZ MYSLISZ” umieszczonego na plakacie
w witrynie okiennej apteki,
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co wynika z notatek sluzbowych z 22.08.2019r. oraz oswiadczen strony zlozonych w
pismach z 04.09.2019r., 18.11.2019r;
3. w okresie co najmniej od 22.08.2019r. do 04.09.2019r. w aptece o nazwie

I oiozonej w NN -- »osrednictwem

napisu: ,DOBRE CENY PRZYJAZNE DLA KLIENTA” umieszczonego na plakacie w
witrynie okiennej apteki

co wynika z protokotu z notatek stluzbowych z 22.08.2019r. oraz o$wiadczen strony
zlozonych w pismach 04.09.2019r.,18.11.2019r,;

- dwukrotnego informowania przez wojewodzkiego inspektora farmaceutycznego
wszystkich przedsiebiorcow prowadzacych apteki na terenie wojewodztwa lodzkiego
drogg elektroniczng o zakazie, poczgwszy od dnia 1 stycznia 2012r. prowadzenia
reklamy aptek i punktow aptecznych oraz ich dzialalnosci w Biuletynie Informacji
Publicznej Inspektoratu pod adresem www.wif.bip.lodz.pl

nalozona w wysokosci 6 000 zt kara pieniezna jest adekwatna do okolicznosci, gdyz w
ocenie kLodzkiego Wojewodzkiego Inspektora farmaceutycznego fakt prowadzenia
reklamy apteki i jej dzialalnosci byl bezsporny.

Kare pieniezng uiszcza si¢ na wskazane w rozstrzygnieciu decyzji konto w terminie 7 dni
od dnia, w ktorym decyzja stala sie ostateczna. Od kary pienieznej nieuiszczonej w
terminie nalicza si¢ odsetki za zwloke jak dla zaleglosci podatkowych.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwloke nastepuje w trybie przepisow
o postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

Poniewaz przedsigbiorca jest zobowigzany speilnia¢ okreslone przepisami prawa
warunki wykonywania dzialalnosci gospodarczej, naruszajgc obowigzujgce przepisy
prawa winien liczy¢ sie z konsekwencjami, ktore w niniejszej sprawie polegajg na
ukaraniu go karg pieniezng.

IL

Zgodnie z art. 105 § 1 kpa, gdy postepowanie z jakiejkolwiek przyczyny stalo sie
bezprzedmiotowe w calosci albo w czesci, organ administracji publicznej wydaje decyzje
o umorzeniu postepowania odpowiednio w calosci albo w czesci.

W ocenie organu, w zakresie dzialan strony okreslonych w pkt I rozstrzygniecia
przedmiotowej decyzji, zaistniala przestanka bezprzedmiotowosci sprawy w tej czesci,
wobec zaprzestania prowadzenia reklamy apteki oraz jej dzialalnosci.

Wobec powyzszego na podstawie art. 129b ust. 1, 2 i art. 129ba ust.1 ustawy z dnia 6
wrzesnia 2001r. - Prawo farmaceutyczne (tj. Dz.U. z 2019r., poz. 499 ze zm.) w zwigzku z
art. 94a ust. 1, 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. - Prawo farmaceutyczne (tj. Dz.U. z
2019r., poz. 499 ze zm.) oraz art. 104, art. 105 § 1 i art. 107 § 1-3 ustawy z dnia 14 czerwca
1960 r. Kodeks postepowania administracyjnego (t.j. Dz.U.z 2020r. poz. 256).

) postanowitem jak na wstepie.

POUCZENIE
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Od decyzji niniejszej sluzy stronie odwolanie do Gléwnego Inspektora
Farmaceutycznego za moim posrednictwem w terminie czternastu dni od dnia
doreczenia decyzji.

W trakcie biegu terminu do wniesienia odwolania, strona moze zrzec sie¢ prawa do
wniesienia odwolania wobec organu administracji publicznej, ktory wydat decyzje.

Z dniem doreczenia organowi administracji publicznej oswiadczenia o zrzeczeniu si¢
prawa do wniesienia odwolania przez ostatnig ze stron postepowania, decyzja staje sie
ostateczna i prawomocna, co oznacza, ze nie mozna jej zaskarzy¢ do sadu oraz decyzja
nie bedzie mogla by¢ wzruszona w zwyczajnym trybie.

Decyzja podlega wykonaniu przed uplywem terminu do wniesienia odwolania, jezeli jest
zgodna z zgdaniem wszystkich stron lub jezeli wszystkie strony zrzekly sie prawa do
wniesienia odwotania.

Radce Prawnego

2. a/a
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