EODZKI WOJEWODZKI Lédz, 07  sierpnia2019r.

INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

FE-11.8523.7.2019

DECYZJA Nr9/REKL/2019

Na podstawie art. 129b ust. 1,2 i art. 129 ba ust.1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r.-

Prawo farmaceutyczne (tj. Dz.U. z 2019r., poz. 499 ze zm.) w zwigzku z art. 94a ust. 1, 2
ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r.- Prawo farmaceutyczne oraz art. 104, art. 105 § 1 i art.

107 § 1-3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r. kodeksu postepowania administracyjnego (t,j.
Dz.U.z 2018r. poz. 2096 ze zm.).

LODZKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

naklada na przedsigbiorce |G -

pieniezng w kwocie 5.000 z} (slownie: pie¢ tysiecy zlotych), ktorg nalezy wplaci¢ na

konto Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Lodzi nr 58 1010 1371 0009

8322 3100 0000 w terminie 7 dni od dnia w ktorym decyzja stanie si¢ ostateczna, w

zwigzku ze stwierdzeniem prowadzenia zakazanej reklamy apteki o nazwie -

I > :ozone; w [ - - oosrednictwem:

1. etykiety cenowej z przekreslong stara, wyzszg ceng oraz nowg nizszg cens,

2. duzych etykiet cenowych (A4) na statywach, ustawionych na stole ekspedycyjnym,

3. duzej etykiety cenowej (A4) przymocowanej na statywie do kosza promocyjnego

w okresie od 18.03.2019r. do 19.03.2019r.

4. napisu o tresci: ,\Wszelkie informacje dotyczgce ofert specjalnych oraz dostepnych
rabatow mozecie znalez¢ wylgcznie w aptece” umieszczonego na szybie przy
drzwiach wejsciowych do apteki

w okresie od 18.03.2019r. do 16.05.2019r.

umarza post¢epowanie w sprawie naruszenia przepisu art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6

wrzesnia 2001r. - Prawo farmaceutyczne wobec zaprzestania prowadzenia zakazanej

reklamy apteki ogolnodostepnej o nazwie ||| GGG oolozone w

_ oraz jej dzialalnosci za posrednictwem dzialan

reklamowych wymienionych w pkt L. rozstrzygniecia niniejszej decyzji, w zakresie w

jakim art. 94a ust. 3 tej ustawy naklada na wojewddzkiego inspektora

farmaceutycznego obowigzek wydania decyzji nakazujgcej zaprzestania prowadzenia

zakazanej reklamy o jakim mowa w art. 94a ust. 1;

UZASADNIENIE

W dniach 19-21.03.2019r. w prowadzonej przez spotke || GccNEEE
_ (dalej strona, spotka) aptece ogélnodostepnej o nazwie ,_
B voiozonej w [N (dqlcj Apteka) inspektorzy

Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w kodzi przeprowadzili kontrole



planowg (znak sprawy FL-11.8521.27.2019). W punkcie XVI protokohlu zatytulowanego

yReklama dzialalnosci apteki” stwierdzono, Ze znajdujace sie w izbie ekspedycyjne;j:

1. etykieta cenowa z nazwg preparatu, przekreslong wyzszg ceng (mala czarna czcionka)
oraz nizszg ceng (duza, czarna czcionka) umieszczona w gablocie w czesci dostepne;j
dla pacjentow

2. duze etykiety cenowe na statywach (format A4) z nazwg produktu oraz
wyeksponowang ceng ustawione na stole ekspedycyjnym,

3. duze etykiety cenowe (format A4) z nazwg produktu oraz wyeksponowang ceng
przymocowane na statywach do koszy promocyjnych,

zostaly natychmiast usuni¢te w trakcie trwania kontroli. Natomiast umieszczony na
szybie przy drzwiach wejsciowych do apteki napis o tresci: ,Szanowni Pacjenci,
informujemy, ze zgodnie z art. 94a ust. 1 Prawo farmaceutyczne zabroniona jest reklama
aptek i ich dzialalnosci. Wszelkie informacje dotyczace ofert specjalnych oraz
dostepnych rabatow mozecie znalez¢ wylgcznie w aptece” nie zostal usunigty w czasie
trwania kontroli.

Pismem z 06.052019r. poinformowano strone o wszczeciu postepowania

administracyjnego w przedmiocie naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia

2001r. — Prawo farmaceutyczne (tj. Dz.U. z 2019r., poz. poz. 499 ze zm.) (dalej PF) wobec
podejrzenia prowadzenia przez przedsiebiorce |G

- reklamy apteki ogolnodostepnej o nazwie ,_”

potozonej w ||| GGG o:2z jcj dzialalnosci za posrednictwem:

1. napisuumieszczonego na szybie przy drzwiach wejsciowych do apteki,

2. etykiet cenowych na statywach ustawionych na stole ekspedycyjnym,

3. etykiet cenowych przymocowanych na statywach do koszy promocyjnych,

4. etykiety cenowej z nowsg, nizszg ceng i przekreslong starg, wyzsza ceng
umieszczonej w gablocie ustawionej w izbie ekspedycyjne;j.

Ponadto w terminie siedmiu dni od daty otrzymania pisma wezwano strone¢ do zajecia

stanowiska w sprawie oraz wyjasnienia czy w aptece nadal znajdujg si¢ opisane w pkt 1-4

napis i etykiety.

W odpowiedzi z 16.052019r. strona oswiadczyla, Ze zakwestionowane przez organ
setykiety cenowe oraz napis umieszczony na szybie przy drzwiach apteki zostaly
wywieszone dzien przed przeprowadzeniem kontroli oraz usuni¢te jeszcze w dniu, w
ktérym przeprowadzona byla kontrola”.

Zdaniem strony przedmiotowe etykiety i napis umieszczony na szybie przy drzwiach
wejsciowych do apteki nie stanowig reklamy apteki i jej dzialalnosci. Informowanie
bowiem klientéw o cenie produktu oferowanego w aptece, jak rowniez o samej
mozliwosci uzyskania w aptece informacji co do cen produktow, nie moze zosta¢ uznane
zaniedozwolong reklame.

Ponadto wobec bezprzedmiotowosci postepowania strona wniosla o jego umorzenie,
gdyz jak wskazuje w swoim oswiadczeniu przedmiotowe etykiety oraz napis zostaly
usuniete z apteki w trakcie kontroli.

Pismem z 11.07.2019r. na podstawie art. 9 ustawy z 14 czerwca 1960r. — Kodeks
postepowania administracyjnego (tj. Dz.U. z 2018r. poz. 2096 ze zm., dalej kpa), organ
poinformowal stroneg, ze w dniu 03.07.2017r. inspektor Wojewodzkiego Inspektoratu
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Farmaceutycznego wykonal zdjecia witryn okiennych prowadzonej przez spotke apteki
ogolnodostepnej potozonej w _ (notatka stuzbowa z dnia
08.07.2019r.).

Ponadto zgodnie z art. 10 § 1 kpa organ poinformowal strone o zakonczeniu
postepowania dowodowego w przedmiocie podejrzenia naruszenia art. 94a ust. 1 PF w
zakresie reklamy aptek oraz ich dzialalnosci w stosunku do przedsiebiorcy: -

Poinformowano réowniez o mozliwosci wypowiedzenia si¢ co do zebranych dowodowych
i materialow oraz zgloszonych zgdan, a takze o mozliwosci zapoznania si¢ z aktami
sprawy.

Pismem z dnia 31.07.2019r. strona wypowiedziala si¢ w sprawie zgromadzonych
materialdéw oraz podtrzymala swoje dotychczasowe stanowisko w prowadzonym
postepowaniu.

L
Organ zwazyl, co nastepuje:

Podstawg wszczecia postepowania administracyjnego w zakresie naruszenia art. 94a ust.
1 PF wobec spotki : | o vadzace apteke
ogsinodostepng o nazwic |G »otozon: v I
B ¢ protokol z kontroli planowej przeprowadzonej w dniach od
19.03.2019r. do 21.03.2019r. w Aptece przez inspektorow Wojewddzkiego Inspektoratu
Farmaceutycznego w Lodzi.

Ze zgromadzonego w aktach sprawy materialu dowodowego wynika, Ze strona

prowadzila reklame Apteki za posrednictwem:

1. etykiety cenowej z przekreslong starg, wyzszg ceng (mala czcionka) oraz nowg
nizszg ceng (duza czcionka) umieszczonej w gablocie ustawionej w dostgpnej dla
pacjentow czesci ekspedycji

Dowdd: - protokot z kontroli planowej z 08.04.2019r.
- zdjecie (Nr 1) zalgczone do ww. protokoiu
- oswiadczenie strony zlozone w pismie z 16.05.2019r.
2. duzych etykiet cenowych na statywach ustawionych na stole ekspedycyjnym
Dowdd: - protokot z kontroli planowej z 08.04.2019r.
- zdjecia (Nr 2, 3, 4) zalgczone do ww. protokotu
- oswiadczenie strony zlozone w pismie z 16.05.2019r.
3. duzych etykiet cenowych przymocowanych na statywach do koszy promocyjnych
Dowdd: - protokot z kontroli planowej z 08.04.2019r.
- zdjecie (Nr 5) zalgczone do ww. protokotlu
- oswiadczenie strony zlozone w pismie z 16.05.2019r.

4. napisu: ,Wszelkie informacje dotyczgce ofert specjalnych oraz dostepnych rabatow
mozecie znalez¢ wylgcznie w aptece” umieszczonego na szybie przy drzwiach
wejsciowych do apteki

Dowdd: - protokot z kontroli planowej z 08.04.2019r.
- zdjecia (Nr 6, 7) zalgczone do ww. protokotu
- oswiadczenie strony zlozone w pismie z 16.05.2019r.



Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 1, ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne zabroniona jest reklama aptek i punktéow aptecznych oraz ich
dzialalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub
punktu aptecznego.

Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem
przepisow ustawy w zakresie dzialalnosci reklamowej aptek, punktow aptecznych i
placowek obrotu pozaaptecznego.

Poniewaz ustawa Prawo farmaceutyczne nie zawiera legalnej definicji reklamy postuzyc
sie nalezy w tym wzgledzie definicjg zawartg w wydanych opracowaniach stownikowych,
a takze orzecznictwie sgdow administracyjnych.

W definicjach zawartych w publikacjach stownikowych reklamg jest dzialanie majace na
celu zachecenie potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych towarow lub
skorzystania z okreslonych ushug (Wielki Slownik Wyrazow Obcych pod redakcjg M.
Banki, wyd. PWN, Warszawa 2003r.) Zgodnie z definicjg Uniwersalnego Stownika Jezyka
Polskiego pod red. Prof. Stanistaw Dubisza (Wydawnictwo Naukowe PWN W-wa 2003r),
na ktorg powolal sie Sagd Wojewddzki w Warszawie (sygn. VII SA/Wa 1915/07) pod
pojeciem reklamy rozumie sie dzialanie polegajgce na zacheceniu potencjalnych
klientow do zakupu okreslonych towarow i ustug, a takze napis, rysunek, plakat, film itp.
shuzgcy temu celowi.

Podobng definicje zamieszcza Encyklopedia PWN (Wydawnictwo Naukowe PWN 2010
zrodlo — www.encyklopedia.pwn.pl/haslo/3966917/reklama), a mianowicie: reklama to
rodzaj komunikowania perswazyjnego obejmujacy techniki i dzialania podejmowane w
celu zwrocenia uwagi na produkty, ustuge lub ide¢. Pierwotng funkcjg reklamy bylo
udzielanie informacji o towarach i zrodlach zakupu; obecnie reklama spekia funkcje:
prezentacji, ksztaltowania popytu, tworzenia i utrzymywania rynku zbytu.

Wskaza¢ nalezy, ze przepisy nie definiujg wprost pojecia "reklamy aptek i punktow
aptecznych oraz ich dzialalnosci", stad sposob jego rozumienia zostal wypracowany
przez orzecznictwo sgdéw administracyjnych Przyjmuje sie w orzecznictwie (np. wyrok
NSA z 11 pazdziernika 2016 r. II GSK 518/15; wyrok NSA z 9 lutego 2016 r., II GSK
2214/14), ze reklama jest kazde dzialanie, ktore ma na celu zachecenie potencjalnych
klientow do zakupu konkretnych towarow lub do skorzystania z okreslonych ushig.
Wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyrazna
zacheta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego przekazu oraz
odbior przekazu przez jego adresatow. Wypowiedz jest reklamg, gdy nad warstwg
informacyjng przewaza zacheta do nabycia towaru - taki cel przyswieca nadawcy
wypowiedzi i tak odbiera jg przecietny odbiorca, do ktorego zostala skierowana.
Wszelkie promocje, w tym cenowe i rabatowe, sg reklamg towaru i firmy, ktora ich
dokonuje.

Tak wiec waznym elementem reklamy, zgodnie ze stanowiskiem sgdu (m.in. wyrok WSA
w Warszawie z 1.02.2008r. sygn. Akt VII SA/Wa 1960/07) jest zamiar przyciagni¢cia
potencjalnych klientow do dokonania zakupu produktu leczniczego lub wyrobu
medycznego w konkretnej aptece, niezaleznie od formy i metody jej przeprowadzenia
oraz uzytych do jej realizacji srodkow, jesli jej celem jest zwiekszenie sprzedazy ww.
produktéw w danej aptece lub punkcie aptecznym.



Naczelny Sagd Administracyjny w wyroku z 28.09.2017r. (sygn. II GSK 3345/15) wskazuje,
ze ,reklama jest szeroko pojmowanym informowaniem potencjalnych klientéw o
preferencjach obowigzujacych w danej aptece, co z kolei ma zacheca¢ potencjalnych
klientow do korzystania z tej wlasnie apteki. Reklama dzialalnosci apteki bedzie wige
zamiar przyciggni¢cia potencjalnych klientéw do dokonania zakupu towaréw
sprzedawanych w aptece — niezaleznie od formy i metody jej prowadzenia oraz uzytych
do jej realizacji srodkow — jesli jej celem jest zwigkszenie sprzedazy produktow
leczniczych lub wyrobéw medycznych. Moze zatem przybierac rozne formy zachegcania
sugerujace, ze ceny produktow w niej oferowanych sg inne niz ceny produktéw w innych
aptekach”.

Jak wynika z powyzszego, niezaleznie od zastosowanych srodkow i sposobdéw, celem
reklamy jest nie tylko zaprezentowanie walorow uzytkowych danego produktu badz
ushugi i zdobycie przychylnosci odbiorcy, uswiadamianie potrzeby zwigzanej z
reklamowanym przedmiotem, pobudzenie che¢ci jego posiadania, a tym samym
sprowokowanie okreslonego dzialania, zmierzajgcego do celu, ktéry nadawca reklamy
chce osiggnaé¢, ale takze ksztaltowanie pozytywnego wizerunku reklamodawcy,
zatrzymanie starych i zdobycie wigkszej liczby nowych klientéw dzi¢ki czemu
zwickszy si¢ sprzedaz, a co za tym idzie zyski przedsi¢biorcy - reklamodawcy.
Reasumujgc nalezy stwierdzic, ze reklamg jest kazdego rodzaju dzialanie zachecajgce do
nabycia oferowanych przez apteke towarow i ktore w taki sposob jest odbierane przez
pacjentow.

Szeroki sposob rozumienia reklamy dzialalnosci aptek uzasadnia fakt, ze art. 94a ust. 1
ustawy, poza stwierdzeniem, Ze nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach
pracy apteki lub punktu aptecznego, nie zawiera katalogu dzialan, ktore bylyby
wylgczone z zakresu tego pojecia.

Zatem w obecnym stanie prawnym jedynie informacja o lokalizacji i godzinach
czynnosci apteki nie stanowi jej reklamy, co ma szerokie odzwierciedlenie w
orzecznictwie administracyjnym (np.. wyrok Wojewodzkiego Sgdu Administracyjnego w
Warszawie w wyroku z dnia 12 marca 2014r., sygn. akt VI S.A./Wa 1776/13, Legalis nr
950697). Natomiast wszystkie inne formy, ktore przyciggajg klientow do apteki i
przyczyniajg sie do zwiekszenia jej obrotow nalezy uznac za reklame.

Powszechnie stosowanych marketingu metodg jest prezentacja wybranego i aktualnie
promowanego asortymentu w tzw. koszach promocyjnych ustawionych w czesci
ekspedycji dostepnej dla pacjenta (najczesciej w drodze od drzwi wejsciowych do
stanowiska ekspedycyjnego).

Zanim pacjent dojdzie do lozy ekspedycyjnej by zakupic¢ leki, jego uwage przyciagaja
duze etykiety przymocowane na statywach do koszy promocyjnych z eksponowanym w
nich asortymentem. Tym bardziej pacjent oczekujgcy w kolejce zainteresuje sie tymi
produktami (choc¢by dla skrocenia sobie czasu oczekiwania), a wyeksponowana cena
moze skloni¢ go do zakupu.

Przedmiotem niniejszej sprawy sg duze etykiety na statywach przymocowane do koszy
promocyjnych oraz ustawione na stole ekspedycyjnym.

Jak wskazuje strona stanowig one ,zapewnienie klientom apteki prawa do informacji o
cenach, ktore niewqtpliwie posiadajg”.



Odnoszac si¢ zatem do powyzszej opinii wskazac nalezy, Ze organ nie kwestionuje prawa
pacjenta do informacji o cenach lecz forme w jakiej bylo ono realizowane.

Wskaza¢ bowiem nalezy, ze w izbie ekspedycyjnej apteki wybrany asortyment
umieszczono na stole ekspedycyjnym i w koszach promocyjnych oznaczony byt duzymi
etykietami z nazwami produktow i ceng (czarna czcionka na zoltym tle - 6 sztuk i czarna
czcionka na bialym tle - jedna sztuka).

Zdaniem organu takie elementy przedmiotowych etykiet jak: ich wielkos¢, kontrastujgce
ze sobg kolory, rozmiar czcionki mogly wplywac¢ na zwiekszenie zainteresowania si¢
pacjentow tak oznaczonym asortymentem.

Taka samg role peinila rowniez etykieta umieszczona w gablocie, na ktorej obok
dzialania promowanego preparatu (,Regenerujgcy krem do stop”) podano starg, wyzszg
cene (mala, przekreslona czcionka) oraz nows, nizszg cene (wielka czcionka). Miala ona
zainteresowac¢ klientow apteki i skloni¢ ich do dokonania zakupow, co dodatkowo
podkresla promocyjna, obnizona o 1/3 cena.

Wskaza¢ zatem nalezy, ze gdyby rzeczywiscie strona dgzyla jedynie do zapewnienia
pacjentom prawa do informacji o cenach, to zdaniem organu, caly asortyment dostepny
w aptece bylby oznaczony cenami, a nie tylko kilka wybranych produktow, na ktore
strona chciala zwréci¢ uwage pacjenta.

Zatem przedmiotowe etykiety nalezy uznac za reklame prowadzonej przez spotke apteki
oraz jej dzialalnosci, gdyz mialy zwroci¢ uwage pacjenta na tak oznaczone produkty i
zacheci¢ go do dokonania zakupu.

Reklamg apteki jest bowiem kazdego rodzaju informacja, ktorej celem jest zacheta do
nabycia oferowanych przez apteke produktow i ktora w taki sposob jest odbierana przez
klientow

Kolejnym elementem za posrednictwem, ktorego strona prowadzila reklame apteki byt
tekst umieszczony na szybie obok drzwi wejsciowych do apteki o tresci:

y»Szanowni pacjenci, informujemy, ze zgodnie z art. 94a ust. 1 Prawo farmaceutyczne
zabroniona jest reklama aptek i ich dzialalnosci. Wszelkie informacje dotyczace ofert
specjalnych oraz dostepnych rabatéw mozecie znalez¢ wylgcznie w aptece”.

Wskaza¢ jednak nalezy, ze organ kwestionuje jedynie drugie zdanie powyzszego tekstu,
ktore w ocenie organu w sposob jednoznaczny sugeruje, Ze Apteka udziela rabatow na
swoj asortyment oraz dostepne sg w niej tzw. oferty specjalne.

Jak shusznie zaznaczono w pierwszym zdaniu wprowadzony zostal zakaz prowadzenia
reklamy aptek oraz ich dzialalnosci, ktéry obowigzuje od 01.01.2012r. Nie oznacza to
jednak, ze apteka nie moze prowadzi¢ sprzedazy lekow i innego asortymentu, z
wylgczeniem lekéw refundowanych, w cenach nizszych niz w innych aptekach. Apteka
jednak nie moze prowadzi¢ akcji informacyjnych o promocjach, ofertach specjalnych,
udzielanych rabatach i innych akcjach sprzedazowych (niezaleznie od zastosowanej
formy tzn. ulotek, gazetek, plakatow itp.), gdyz naruszajg one przepis art. 94a ust. 1 PF, co
potwierdzajg liczne wyroki sgdow.

Jak zatem odniesc si¢ do przedmiotowej informacji? Przeciez nie mowi ona wprost, ze w
Aptece obowigzujg obecnie jakies oferty specjalne, czy tez udzielane s rabaty na
konkretny produkt. Zdaniem organu taka informacja stanowi obietnice uzyskania rabatu
i zaproszenie do apteki, w ktorej mozna dowiedziec¢ si¢ o ofertach specjalnych w niej



dostepnych. Tu (w Aptece) dowiesz sie na jakie produkty uzyskasz rabat i jaka jest cena
produktéw sprzedawanych w ramach ofert specjalnych.

Ponadto trudno zgodzi¢ si¢ z opinig strony, jakoby przedmiotowy napis nie byl reklamg
apteki oraz jej dzialalnosci, a stanowil jedynie zapewnienie pacjentom prawa do
informacji. Jak bowiem wskazuje orzecznictwo sadow, reklamg dzialalnosci apteki
bedzie zamiar przyciggniecia potencjalnych klientéw do dokonania zakupu towarow
sprzedawanych w aptece — niezaleznie od formy i metody jej prowadzenia oraz uzytych
do jej realizacji srodkow — jesli jej celem jest zwigkszenie sprzedazy produktow
leczniczych lub wyrobow medycznych (wyrok WSA w Warszawie z dn. 11.09.2013r. sygn.
akt VI SA/Wa 1291/13), z czym w ocenie organu mamy do czynienia w przedmiotowe;j
sprawie.

Wobec powyzszego napis umieszczony na szybie przy drzwiach wejsciowych do apteki o
tresci: ,Wszelkie informacje dotyczqce ofert specjalnych oraz dostepnych rabatéow mozecie
znalez¢ wytgeznie w aptece” miat zainteresowac pacjentow i zachecic ich do korzystania z
ustug tej wlasnie apteki. Uznac zatem nalezZy, Ze strona w celu zwigkszenia sprzedazy
prowadzila zabroniong reklame aptekii jej dzialalnosci.

W niniejszym postepowaniu wyjasnienia wymagajg rowniez ustalone przez organ okresy
prowadzenia reklamy apteki. W pismach z 16.05.2019r. i 31.07.2019r. strona bowiem
oswiadczyla, ze zakwestionowane w trakcie kontroli planowej etykiety cenowe oraz
napis umieszczony na szybie przy drzwiach wejsciowych do apteki wywieszone zostaly
dzien przed przeprowadzeniem kontroli (tj.: 18.03.2019r.) oraz usuniete jeszcze ,w dniu,
w ktérym przeprowadzana byla kontrola”.

Wskaza¢ zatem nalezy, ze w protokole z kontroli planowej, przeprowadzonej w Aptece
w dniach 19-21.03.2019r., odnotowano, iz przedmiotowe etykiety zostaly natychmiast
usunie¢te. Natomiast napis umieszczony na szybie przy drzwiach do apteki nie zostal
usuniety w czasie trwania kontroli.

Wobec powyzszego jako termin rozpoczecia prowadzenia reklamy przyjeto date
wskazang przez strone tj.: 18.03.2019r., z uwagi na fakt, Ze organ nie znalazt dowodow, iz
przedmiotowe etykiety i napis umieszczone zostaly w Aptece przed datg wskazang przez
spoitke.

W  odniesieniu natomiast do zakonczenia prowadzenie reklamy apteki za
posrednictwem napisu organ nie mogl przyja¢ daty wskazanej przez strone, gdyz
zgodnie z protokolem nie zostal on usuniety w czasie trwania kontroli tj.: do 21.03.2019r.
Wskaza¢ nalezy, ze protokol podpisatl kierownik apteki, upowazniony przez strone¢ do
reprezentowania spotki w trakcie kontroli oraz podpisania protokohu.

Poniewaz oswiadczenie strony w tej kwestii jest niezgodne z ustaleniami zawartymi w
protokole organ, jako date usuniecia napisu przyjgl dzien zlozenia oswiadczenia tj.:
16.05.2019r.

Zgodnie z art. 129b ust. 1 i ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne karze pienieznej w
wysokosci do 50.000 zt podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi m.in.
reklame apteki oraz jej dzialalnosci. Kare pieniezng naklada wojewodzki inspektor
farmaceutyczny w drodze decyzji administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary
uwzglednia sie w szczegolnosci okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepisow
ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepisow.



Przepisy ustawy nie zawierajg jednak przypadkow naruszen, ktore uzasadnialyby
zastosowanie kary pienigznej w konkretnej wysokosci.

Nalozenie kary pieni¢znej jest obligatoryjne. Wynika wprost z przepisow ustawy.

Organ stwierdzajgc prowadzenie zakazanej reklamy apteki jest zatem zobowigzany
nalozy¢ na przedsiebiorce naruszajgcego powolany przepis stosowng kare pieniezna,.

Biorgc pod uwage fakt, ze:

- — byla juz karana, za naruszenie przepisu art. 94a ust.
1 ustawy Prawo Farmaceutyczne:

Decyzja Nr 4/REKL/2014 z 03.06.2014r. - GIF-P-L-0740/324-2/IM/14;

- naruszenie ustawowego zakazu reklamy apteki i jej dzialalnosci trwato:

1. wokresie co najmniej od 18.03.2019r. do 19.03.2019r. za posrednictwem:

a. etykiet z wyeksponowanymi cenami przymocowanymi na statywach do koszy
promocyjnych,

b. etykiet na statywach z wyeksponowanymi cenami ustawionych na stole
ekspedycyjnym,

c. etykiety z przekreslong starg (wyzszg) ceng, oraz nowsg (nizszg) ceng, co wynika z
protokotu oraz oswiadczenia strony zlozonego w pismie z 16.05.2019r,;

2. w okresie co najmniej od 18.03.2018r. do 16.05.2019r. za posrednictwem: napisu
umieszczonego na szybie przy drzwiach wejsciowych do apteki, co wynika z
protokotu oraz oswiadczenia strony zlozonego w pismie z 16.05.2019r;

- dwukrotnego informowania przez wojewodzkiego inspektora farmaceutycznego
wszystkich przedsiebiorcow prowadzacych apteki na terenie wojewddztwa lodzkiego
drogg elektroniczng o zakazie, poczgwszy od dnia 1 stycznia 2012r. prowadzenia
reklamy aptek i punktow aptecznych oraz ich dzialalnosci w Biuletynie Informacji

Publicznej Inspektoratu pod adresem www.wif.bip.lodz.pl
nalozona w wysokosci 5 000 zt kara pieniezna jest adekwatna do okolicznosci, gdyz w
ocenie kLodzkiego Wojewodzkiego Inspektora farmaceutycznego fakt prowadzenia
reklamy apteki i jej dzialalnosci byl bezsporny.

Kare pieniezng uiszcza si¢ na wskazane w rozstrzygnieciu decyzji konto w terminie 7 dni
od dnia, w ktorym decyzja stala sie ostateczna. Od kary pienieznej nieuiszczonej w
terminie nalicza si¢ odsetki za zwloke w wysokosci jak dla zaleglosci podatkowych.
Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwloke nastepuje w trybie przepisow
o postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

Poniewaz przedsigbiorca jest zobowigzany speilnia¢ okreslone przepisami prawa
warunki wykonywania dzialalnosci gospodarczej, naruszajgc obowigzujgce przepisy
prawa winien liczy¢ sie z konsekwencjami, ktéore w niniejszej sprawie polegajg na
ukaraniu go karg pieniezng.

IL

Zgodnie z art. 105 § 1 kp.a, gdy postepowanie z jakiejkolwiek przyczyny stalo sie
bezprzedmiotowe w calosci albo w czesci, organ administracji publicznej wydaje decyzje
o umorzeniu postepowania odpowiednio w calosci albo w czesci.



W ocenie organu, w zakresie dzialan strony okreslonych w pkt I rozstrzygniecia
przedmiotowej decyzji, zaistniala przestanka bezprzedmiotowosci sprawy w tej czesci,
wobec braku dowodow dalszego prowadzenia reklamy apteki oraz jej dzialalnosci.

Wobec powyzszego na podstawie art. 94a ust. 1,2 oraz art. 129b ust. 1,2 iart. 129ba ust.1
ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r.- Prawo farmaceutyczne (t,j. Dz.U. z 2019r., poz. 499 ze
zm.) oraz art. 104, art. 105 § 1 i art. 107 § 1-3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks
postepowania administracyjnego (t.j. Dz.U. z 2018r. poz. 2096 ze zm.) postanowilem jak
na wstepie.

POUCZENIE

Od decyzji niniejszej sluzy stronie odwolanie do Glownego Inspektora
Farmaceutycznego za moim posrednictwem w terminie czternastu dni od dnia
doreczenia decyzji.

W trakcie biegu terminu do wniesienia odwolania, strona moze zrzec si¢ prawa do
wniesienia odwolania wobec organu administracji publicznej, ktory wydat decyzje.

Z dniem dorgczenia organowi administracji publicznej oswiadczenia o zrzeczeniu si¢
prawa do wniesienia odwolania przez ostatnig ze stron postepowania, decyzja staje sie
ostateczna i prawomocna, co oznacza, ze nie mozna jej zaskarzy¢ do sadu oraz decyzja
nie bedzie mogla by¢ wzruszona w zwyczajnym trybie.

Decyzja podlega wykonaniu przed uplywem terminu do wniesienia odwolania, jezeli jest
zgodna z zgdaniem wszystkich stron lub jezeli wszystkie strony zrzekly sie prawa do

wniesienia odwolania.




