t6dz, dnia 2 wrzesénia 2016 .

LODZKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

Ft-11.8523.2.2016

DECYZJA Nr6/REKL/2016

Na podstawie art.129b ust. 1, 2 i art. 129ba ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia
2001 r. - Prawo farmaceutyczne (t.j.Dz.U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271 ze zm.) w zwiazku
z art. 94a ust. 1 ,2,3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. — Prawo farmaceutyczne oraz art. 104,
art. 105 § 1 i art. 107 § 1-3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania
administracyjnego (t.j. Dz.U. z 2016 r., poz. 23 ze zm.)

£ODZKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

l. naktada na przedsiebiorce || GG z sicdziba w G <2
pieniezng w kwocie 2 000 zt (stownie: dwa tysigce zitotych) ktérg nalezy wptaci¢ na konto
Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w todzi nr 58 1010 1371 0009 8322 3100
0000 w terminie 7 dni od dnia w ktorym decyzja stanie sie ostateczna w zwigzku ze
stwierdzeniem prowadzenia zakazanej reklamy aptek i ich dziatalnosci o jakiej mowa w art.
94a ust.1 ustawy z dnia z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2008

r. Nr 45, poz. 271 ze. zm.) apteki ogélinodostepnej o nazwie ||| N v KGN
I 1 zezwolenia |GG z .- B - z2 posrednictwem

gazetki reklamowej ,Promocja twojego zdrowia” ISSN 2084-6305

lll. umarza postepowanie prowadzone w sprawie naruszenia art. 94a ust.1 ustawy z dnia 6
wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271 ze zm.) wobec
zaprzestania prowadzenia zakazanej reklamy ww. apteki i jej dziatalnosci za posrednictwem
gazetki reklamowej ,Promocja twojego zdrowia” ISSN 2084-6305 w zakresie w jakim art. 94a
ust. 3 tej ustawy naktada na wojewoddzkiego inspektora farmaceutycznego obowigzek
wydania decyzji nakazujgcej zaprzestania prowadzenia zakazanej reklamy o jakiej mowa w
art. 94a ust.1



UZASADNIENIE

W dniu 11 lutego 2016 r. do Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w todzi
wptynat e-mail zgtaszajgcy kolportaz ulotek reklamowych apteki ogoinodostepnej - w
I Do e-maila zatgczono skan gazetki reklamowej ,Promocja twojego zdrowia” ISSN
2084-6305, naktad:139 tys. egz.

Nastepnego dnia do tutejszego organu wptyngt oryginat gazetki reklamowej ,Promocja
twojego zdrowia” ISSN 2084-6305. W gazetce tej, na stronie tytutowej w prawym gornym
rogu, bezposrednio pod nagtéwkiem zamieszczono ogtoszenie na jaskrawym zo6itym tle o
tresci” Apteka [ |G 2/ na: pn-pt.8:00-19.00, sob. 9.00-
13.00. Obok i ponizej jak i na kolejnych stronach umieszczono w ramkach nazwy i kolorowe
zdjecia opakowan produktéw leczniczych, suplementow diety, ktérych ceny uwidoczniono na
czerwonym tle. Ponadto na drugiej i trzeciej stronie przedstawiono w formie tabeli liste
produktow leczniczych dostepnych wytacznie na recepte. W tabeli zamieszczono nazwe
produktu leczniczego, jego cene minimalng i maksymalng za opakowanie oraz kolumne
zaznaczong jaskrawym zottym kolorem przedstawiajgcg roznice dla poszczegoinych
produktow miedzy ceng najtanszg a najdrozszg. Na szczycie czwartej i pigtej strony
umieszczono okazaty napis "Szok cenowy!!l Stop wysokim cenom!!!”. Ponizej w czerwonych
ramkach przedstawiono kolorowe zdjecia opakowan produktow leczniczych, ktérych ceny
uwidoczniono na czerwonym tle, a nizej w zielonych ramkach wskazano kwote, ktorg pacjent
zaoszczedzi kupujac wskazany obok produkt leczniczy.

Na ostatniej stronie gazetki rowniez znajduje sie ogtoszenie (na zottym jaskrawym tle)
zawierajgce nazwe, lokalizacje i godziny czynnosci apteki N v TGN
I 1o vadzone; przez [

Ponadto 16 lutego 2016 r. do todzkiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego
wptynefo pismo Gtownego Inspektora Farmaceutycznego przekazujace zgodnie z
wiasciwoscig rzeczowg e-mail skierowany do Gtownego Inspektora Farmaceutycznego
tozsamy jak ten, ktory wptynat do tutejszego organu 11 lutego 2016 r.

Wobec powyzszego pismem z dnia 7 marca 2016 r. todzki Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny zawiadomit strone o wszczeciu postepowania w przedmiocie naruszenia
art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. — Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2008r.
Nr 45, poz. 271 ze zm.) w zakresie reklamy aptek i ich dziatalnosci oraz wezwat ja do
wyjasnienia:

1. czy przedmiotowa gazetka jest lub byta dostepna dla pacjentéw na terenie apteki ,JF w

I v jakim czasie,



2. jezeli gazetka byta lub jest na terenie apteki, to jak byta/jest udostepniana pacjentom i kto
jg dostarcza do apteki,

3. gdzie odbywat sie/odbywa sie kolportaz gazetki ,,Promocja twojego zdrowia”,

4. w jakim okresie odbywat sie/odbywa sie kolportaz tej gazetki,

5. czy spotka zlecita wydruk gazetki ,Promocja twojego zdrowia”, prosze o ztozenie
kserokopii umowy poswiadczonej za zgodnoS¢ z oryginatem przez osoby uprawnione przez
przedsiebiorce do reprezentacji spotki,

6. czy pomiedzy spotkg a Wydawnictwem przedmiotowej gazetki [ GG
I zostata zawarta umowa dotyczaca zamieszczenia nazwy, adresu, godzin
czynnosci apteki - w - oraz cen produktéow leczniczych i suplementow diety w
niej sprzedawanych. Prosze o ztozenie kserokopii umowy poswiadczonej za zgodnos¢ z
oryginatem przez osoby uprawnione przez przedsiebiorce do reprezentacji spotki,

7. czy spotka przekazata wydawcy gazetki reklamowej lub innemu przedsiebiorcy informacje
dotyczace oferty cenowej obowigzujacej w prowadzonej przez spotke aptece,

8. czy ceny asortymentu dostepnego w aptece odpowiadaty lub odpowiadajg cenom tego
asortymentu umieszczonego w przedmiotowej gazetce,

9. czy ukazato sie kolejne wydanie gazetki ,Promocja twojego zdrowia”,

10. czy gazetka jest tygodnikiem, miesiecznikiem, czy tez kwartalnikiem,

11. jaki okres czasu gazetka obejmuje.

Mimo prawidtowego doreczenia zawiadomienia 0 wszczeciu niniejszego postepowania
wezwanie pozostato bez odpowiedzi.

Organ zatem pismem z dnia 26 kwietnia 2016 r. ponowit wezwanie strony do ztozenia
wyjasnien w sprawie.

Na powyzsze pismo spoétka rowniez nie udzielita odpowiedzi ani nie przedstawita zadnych
dokumentow.

Niezaleznie od ponownego wezwania strony do zfozenia wyjasnien, organ pismem z dnia 26
kwietnia 2016 r. na podstawie art. 50 §1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks
postepowania administracyjnego (Dz.U. z 2016 r. poz. 23 ze zm., dalej k.p.a.) wezwat

wydawce gazetki reklamowej ,Promocja twojego zdrowia” tj. |G
I o ziozenia nastepujgcych wyjasnien:

1. czy spotka [ G z\ccita wydruk gazetki ,Promocja twojego zdrowia” ISSN
2084-6305, naktad:139 tys. egz., prosze o ztozenie kserokopii umowy poswiadczonej za
zgodnos¢ z oryginatem przez osoby uprawnione przez przedsiebiorce do reprezentacji
spotki,

2. czy pomiedzy I, - ostata zawarta



umowa (zlecenie itp.)dotyczgca zamieszczenia nazwy, adresu, godzin czynnosci apteki
I o2z cen produktéw leczniczych i suplementéw. Prosze o zlozenie
kserokopii umowy poswiadczonej za zgodnoS¢ z oryginatem przez osoby uprawnione przez
przedsiebiorce do reprezentacji spotki,

3. czy I ozckazata spoice informacje dotyczace oferty cenowej
obowiazujacej np. w aptece || GG

4. czy ukazato sie kolejne wydanie gazetki ,,Promocja twojego zdrowia”,

5. czy gazetka jest tygodnikiem, miesiecznikiem, czy tez kwartalnikiem,

6. jaki okres czasu gazetka obejmuje.

Powyzsze wezwanie zostato skierowane zgodnie z wskazanym w gazetce ,Promocja
twojego zdrowia” adresem wydawcy zgodnym réwniez z adresem zamieszczam w Krajowym
Rejestrze Sgdowym Rejestrze Przedsiebiorcow.

Jednakze w dniu 12 maja 2016 r. wezwanie skierowane do wydawcy gazetki || GTGzN
I zostaio zwrocone tutejszemu organowi. Zwrot pisma zostat opatrzony
podpisang przez doreczajgcego listonosza adnotacjg o tresci ,brak mozliwosci doreczenia,
nie ma takiego domu”.

Wobec powyzszego organ postanowieniem z dnia 14 czerwca 2016 r. postanowit

przestuchat za strone | prezesa zarzadu spoiki [

z siedzibg w | na okolicznos¢ prowadzenia reklamy apteki ogéinodostepne;

I i dzialalnosci za posrednictwem gazetki
reklamowej ,Promocja twojego zdrowia” ISSN 2084-6305, zas wezwania strony dokonac na
adres siedziby spotki [ G

Zarowno wezwanie do osobistego stawiennictwa jak i postanowienie organu o przestuchaniu
strony zostato prawidtowo doreczone. Jednakze w dniu wyznaczonym na przestuchanie Pani

I oc2csa zarzadu spotki [ nikt sie nie stawit. Do chwili obecnej

do organu prowadzacego postepowanie nie wptyneto rowniez zadne pismo spotki.

Pismem dnia 25 lipca 2016 r. zgodnie z art. 10 § 1 k.p.a. zawiadomiono strone
0 zakonczeniu postepowania dowodowego w sprawie oraz o mozliwosci zapoznania sie ze
zgromadzonym materiatem dowodowym i wypowiedzenia sie w tym przedmiocie. Spétka nie

skorzystata z przystugujacego jej uprawnienia.



Organ zwazyt, co nastepuje:

Podstawg wszczecia i prowadzenia przedmiotowego postepowania byto podejrzenie

naruszenia przez przedsigbiorce |
prowadzgcego apteke ogoinodostepna o nazwie I

I art. 94a ust. 1 ustawy - Prawo farmaceutyczne.

Na podstawie catoksztattu materiatu dowodowego zebranego w toku postepowania organ
stwierdzit, ze strona naruszyta zapis art. 94a ust. 1 prawa farmaceutycznego zabraniajgcego
reklamy aptek i ich dziatalnosci.

Analizujgc zgromadzony w sprawie materiat dowodowy organ ustalit, ze:

- na stronie tytutowe] gazetki reklamowej ,Promocja twojego zdrowia”, w jej prawym gornym
rogu, bezposrednio pod nagtdwkiem, zamieszczone jest ogtoszenie na jaskrawym zo6itym tle
o tresci || G .2 na: pn-pt.8:00-19.00, sob. 9.00-
13.00.

- Obok ww. ogtoszenia apteki i ponizej jak réwniez na kolejnych stronach znajdujg sie w
ramkach nazwy i kolorowe zdjecia opakowan produktow leczniczych, suplementow diety,
ktorych ceny uwidoczniono na czerwonym tle,

- na drugiej i trzeciej stronie przedstawiono w formie tabeli liste produktow leczniczych
dostepnych wylgcznie na recepte. W tabeli zamieszczono nazwe produktu leczniczego, jego
cene minimalng i maksymalng za opakowanie oraz kolumne zaznaczong jaskrawym zoéttym
kolorem przedstawiajacg réznice dla poszczegdinych produktow miedzy ceng najtanszg a
najdrozsza,

- na gorze czwartej i piatej strony znajduje sie napis "Szok cenowylll, Stop wysokim
cenom!ll”. Ponizej w czerwonych ramkach zamieszczono kolorowe zdjecia opakowan
produktow leczniczych, ktérych ceny uwidoczniono na czerwonym tle, a nizej w zielonych
ramkach wskazano kwote, ktorg pacjent zaoszczedzi kupujgac wskazany obok produkt
leczniczy,

- na ostatniej stronie gazetki rowniez zamieszczono ogtoszenie (na zottym jaskrawym tle)

zawierajace nazwe, lokalizacje i godziny czynnosci apteki || prowvadzone;

przez [

- w tabeli lekow dostepnych na recepte poza podkresleniem kwoty réznicy pomiedzy cenami
minimalnymi oraz maksymalnymi za te leki nie wskazano aptek gdzie mozna zakupic te
najtansze w tabeli, a gdzie te drozsze. Jednakze w kontekscie tresci znajdujgcych sie w catej
gazetce nie budzi watpliwosci organu, ze celem ich zamieszczenia bylo zareklamowanie
atrakcyjnosci oferty apteki spotki. W swiadomosci pacjentow tg najtansza, najatrakcyjniejszg



apteka miata by¢ apteka .|| | | NN ]JEEE. ktorej jako jedynej ogloszenie zamieszczono w
gazetce.

- w tresci gazetki znajduje sie zapis ,nasza redakcja zacheca Wszystkich pacjentow do
poszukiwania tanich aptek (5 akapit 2 strony gazetki),

- na 3 stronie gazetki pogrubiong czcionkg znajduje sie zapis ,radzimy kazdemu pacjentowi,
aby zanim wydat pienigdze najpierw sprawdzit ceny lekow w swojej okolicy, miescie i
poréwnat z tabelg i kupit tam gdzie najtaniej” (tabela dotyczy lekow dostepnych wytgcznie na
recepte).

Zgodnie z brzmieniem art. 94a ust. 1, 2 i 3 ustawy - Prawo Farmaceutyczne zabroniona jest
reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o
lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepisow ustawy w zakresie
dziatalnosci reklamowej aptek, punktéw aptecznych i placowek obrotu pozaaptecznego. W
razie stwierdzenia naruszenia wyzej wymienionego przepisu wojewodzki inspektor
farmaceutyczny nakazuje w drodze decyzji zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

Z uwagi na fakt, ze ustawa - Prawo farmaceutyczne nie zawiera legalnej definicji reklamy
postuzy¢ sie nalezy w tym wzgledzie definicjami zawartymi w wydanych opracowaniach
stownikowych, a takze orzecznictwie sgdow administracyjnych.

Wedtug Wielkiego Stownika Wyrazow Obcych pod red. M. Banki, wyd. PWN, Warszawa
2003, za reklame uwaza sie kazde dziatanie majace na celu zachecenie potencjalnych
klientow do zakupu konkretnych towarow lub skorzystania z okreslonych ustug. Ponadto
przytaczajgc definicje zawartg w Uniwersalnym Stowniku Jezyka Polskiego pod red. Prof.
Stanistaw Dubisza (Wydawnictwo Naukowe PWN Warszawa 2003), na ktérg powotat sie
takze Wojewodzki Sgd Administracyjny w Warszawie (sygn. VIl SA/Wa 1915/07) reklama to
takze napis, rysunek, plakat, film itp. stuzacy temu celowi. Reklama to efekt czyjej$ celowej
dziatalnosSci dotyczgcy wiasnego wizerunku. Pod pojeciem dziatalnosci ten sam stownik
rozumie zespot czynnosci, dziatan podejmowanych w jakim$ celu lub w jakim$ zakresie,
czynny udziat w czyms, dziatanie, prace.

Podobng definicje zamieszcza Encyklopedia PWN (Wydawnictwo Naukowe PWN 2010
zrodto — www.encyklopedia.pwn.pl/haslo/3966917/reklama) wedtug ktérej reklama to rodzaj

komunikowania perswazyjnego obejmujgcy techniki i dziatania podejmowane w celu
zwrocenia uwagi na produkty, ustuge lub idee. Pierwotng funkcjg reklamy byto udzielanie
informacji o towarach i zrodfach zakupu; obecnie reklama spetnia funkcje: prezentaciji,
ksztattowania popytu, tworzenia i utrzymywania rynku zbytu.

W obecnym stanie prawnym jedynie informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki nie



stanowi reklamy aptek i jej dziatalnosci, czemu dat wyraz m.in. Wojewodzki Sad
Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia 12 marca 2014 r., sygn. akt VI S.A.\Wa
1776/13, Legalis nr 950697 .

Zgodnie z utrwalonym w tej materii orzecznictwem sgdow administracyjnych reklamg apteki
jest kazde dziatanie skierowane do publicznej wiadomosci, zmierzajgce do zwiekszenia
sprzedazy produktow leczniczych i wyrobéw medycznych w niej oferowanych. Reklamg
dziatalnosci apteki jest kazda jej dziatalnoSC niezaleznie od formy i metody jej
przeprowadzenia oraz uzytych do jej realizacji sSrodkow, jesli celem tej dziatalnosci jest
zwiekszenie sprzedazy produktéw leczniczych i innego asortymentu dopuszczonego do
obrotu w aptekach w danej aptece lub punkcie aptecznym. Reklamg apteki jest kazdego
rodzaju informacja, ktorej celem jest zacheta do nabycia oferowanych przez apteke towaréw
i ktéra w taki sposob jest odbierana przez klientow. Reklama dziatalnosci apteki moze by¢
kazde dziatanie zmierzajgce do zwiekszenia sprzedazy. Reklama moze przy tym
przyjmowac rozne formy, w szczegolnosci: haset, sloganéw, spotow TV, ulotek, billboardow,
folderow, broszur, czy gazetek.

Za reklame nalezy uznaC "kazdg wypowiedz skierowang do potencjalnych konsumentow
odnoszgcyg sie do towardw, ustug, a takze przedsiebiorcy oferujgcego towary lub ustuge,
majacg na celu zachecenie i sktonienie adresatow do nabywania towaréw lub korzystania z
ustug. Zacheta moze by¢ wyrazona bezposrednio, np. przez uzycie okreslen
odpowiadajgcych konkretnym czynnosciom, w wyniku ktérych nastgpi zbyt towaréw lub ustug
albo posrednio - przez stworzenie sugestywnego obrazu towaréw i ustug, a takze samego
przedsiebiorcy, w stopniu nasuwajgcym adresatom nieodpartg che¢ nabycia towarow i ustug”
Reklama (jako taka) jest dziatalnoS¢ sprzedawcy polegajaca na informowaniu lub zachecaniu
do okreSlonego zachowania sie nabywcy, majgca na celu zwiekszenie jego obrotow. W
przypadku reklamy produktu leczniczego, tym “okreSlonym zachowaniem", bedzie
zachecanie do stosowania tego produktu, natomiast w przypadku reklamy apteki lub jej
dziatalnosci, bedzie to zachecanie do korzystania z jej ustug. "Zwiekszeniem obrotow"
sprzedajgcego bedzie w przypadku reklamy produktu leczniczego zwiekszenie liczby
przepisywanych recept, dostarczania, sprzedazy lub konsumpcji produktow leczniczych, zas
w przypadku reklamy apteki Ilub jej dziatalnosci bedzie to zwiekszenie liczby
przeprowadzanych przez nig transakcji lub ich wartosci (tak m.in. wyrok Naczelnego Sgdu
Administracyjnego z dnia 20 maja 2015 r., sygn. akt Il GSK 746/14; wyrok Naczelnego Sadu
Administracyjnego z dnia 11 marca 2015 r., sygn. akt Il GSK 753/14; wyrok Naczelnego
Sgdu Administracyjnego z dnia 27 sierpnia 2014, sygn. akt Il GSK 1000/13).

Mozna w tym miejscu przywota¢ nadal aktualne stanowisko Sadu Najwyzszego wyrazone w
wyroku z dnia 2 pazdziernika 2007 r. (sygn. akt Il CSK 289/07, LEX nr 341805), w ktorym SN



wyjasnit, iz ,reklama oznacza kazde przedstawienie (wypowiedz) w jakiejkolwiek formie w
ramach dziatalnosci handlowej, gospodarczej, rzemiesiniczej lub wykonywania wolnych
zawodow, dokonane w celu wspierania zbytu towarow lub ustug. Powszechnie przyjmuje sie,
ze reklamag sg wszelkie formy przekazu, w tym takze takie, ktore nie zawierajgc w sobie
elementow ocennych ani zachecajgcych do zakupu, mogg jednak zostac przyjete przez ich
odbiorcow jako zacheta do kupna. Wskazuje na to m.in. takze art. 16 ust.1 pkt 4 u.z.nk.,
uznajacy za czyn nieuczciwej konkurencji wypowiedz, ktéra zachecajgc w istocie do nabycia
towaréw lub ustug, sprawia wrazenie neutralnej informacji. Taka reklama wprowadza klienta
w btgd, sugerujac mu, ze nie jest reklamg, a jedynie neutralng, rzetelng informacjg. Przy
rozroznieniu informacji od reklamy trzeba mie¢ na wzgledzie, ze podstawowym
wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyrazna zacheta do
kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego przekazu oraz odbior
przekazu przez podmioty, do ktérych jest kierowany. Wypowiedz jest reklamg, gdy nad
warstwg informacyjng przewaza zacheta do nabycia towaru — taki cel przyswieca nadawcy
wypowiedzi i tak odbiera jg przecietny odbiorca, do ktérego zostata skierowana. Wszelkie
promocje, w tym cenowe, sg reklama towaru i firmy, ktéra ich dokonuje”.

Podkreslenia wymaga fakt, ze w gazetce reklamowej ,Promocja twojego zdrowia” wskazana
byta tylko jedna apteka, tj. apteka | EGTGTcTcNGGEEEEEEEEEEEEEEEEE. <o
ogtoszenie zamieszczone byto na tytutowej stronie gazetki jak i na jej ostatniej stronie.

W Swietle powyzszego w petni uzasadnionym jest stwierdzenie, iz tresci przedstawione w
gazetce, jej kolorystyka, szata graficzna, konstrukcja, podkreslajaca atrakcyjnoS¢ cenowg
zamieszczonych w niej produktow leczniczych i suplementoéw diety, sugerowata odbiorcy,
pacjentowi, ze w konkretnej aptece tj. aptece ||| GGG
moze nabyc¢ te produkty w najkorzystniejszych, najnizszych cenach w stosunku do aptek
konkurencyjnych w okolicy. Powyzszy przekaz wzmacniaty takie zwroty jak np. ,nasza
redakcja zacheca Wszystkich pacjentow do poszukiwania tanich aptek ,(5 akapit 2 strony
gazetki) oraz ,radzimy kazdemu pacjentowi, aby zanim wyda pienigdze najpierw sprawdzit
ceny lekdw w swojej okolicy, miescie i poréwnat z tabelg i kupit tam gdzie najtaniej” (3 strona
gazetki) i ,Szok cenowy”, ,Stop wysokim cenom”. Powyzsze dziatanie w spos6b oczywisty
miato na celu przyciagniecie klientow do apteki spotki i zwiekszenie jej sprzedazy, co stanowi
naruszenie ustawowego zakazu reklamy aptek i ich dziatalnosci zawartego w art. 94a ust. 1
ustawy — Prawo farmaceutyczne.

Zdaniem organu uporczywe niestosowanie sie do wezwan organu miato na celu
nieujawnienie okolicznosci faktycznych dotyczgcych przedmiotowej gazetki reklamowe;.

Fakt, ze pod adresem podanym w Krajowym Rejestrze Sgdowym jako adres podmiotu



podajacego sie za wydawce przedmiotowej gazetki 1. |
I nic isthicje budynek o takim adresie (co potwierdza adnotacja
zwracajgcego pismo organu listonosza) budzi podejrzenia co do wiarygodnosci takiego

podmiotu jak i samej spotki [ GTcGGGGEEGE

Podkreslenia wymaga fakt, ze wszystkie pisma w postepowaniu zostaty stronie prawidtowo
doreczone. Spoétka miata mozliwos¢ ztozenia wyjasnien, wypowiedzenia sie co do
zgromadzonych materiatow, jednakze nie ztozyta zadnych wyjasnien, zadnego pisma w
sprawie. Organ wezwat rowniez do przestuchania za strone prezesa zarzgdu spoiki,
jednakze i ta nie stawita sie. Zgodnie z art. 81 kp.a. okolicznos¢ faktyczna moze byc
uznana za udowodniong, jezeli strona miata mozno$¢ wypowiedzenia sie co do
przeprowadzonych dowodow. W prowadzonej sprawie strona byta kilkukrotnie wzywana do
ztozenia wyjasnien, przedstawienia swojego stanowiska, za$ wszystkie pisma kierowane do
strony, prawidtowo doreczone, pozostaty bez odpowiedzi.

Wobec powyzszego, po analizie catoksztattu materialu dowodowego zgromadzonego w
przedmiotowe] sprawie organ stwierdza, ze spotka prowadzita reklame apteki
ogoinodostepnej o nazwic,| I i icj dziatainosci za posrednictwem gazetki
»Promocja twojego zdrowia” ISSN 2084-6305.

Zgodnie z art.129b ust. 1 i ust. 2 ustawy — Prawo farmaceutyczne karze pienieznej w
wysokosci do 50.000 zt podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki
oraz jej dziatalnosci. Kare pieniezng naktada wojewodzki inspektor farmaceutyczny w drodze
decyzji administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w szczegolnosci
okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepisow ustawy, a takze uprzednie naruszenie
przepisow.

Przepisy ustawy nie zawierajg jednak przypadkOw naruszen, ani tzw. ,widetek” ktore
uzasadniatyby zastosowanie kary pienieznej w konkretnej wysokosci, zatem wysokosc¢ kary,
stopien przewinienia organ kazdorazowo ocenia indywidualnie w konkretnej sprawie.

Natozenie kary pienieznej jest obligatoryjne, co oznacza, iz organ stwierdzajgc prowadzenie
reklamy apteki i jej dziatalnosci jest zobowigzany natozy¢ na takiego przedsiebiorce

stosowng kare pieniezna.

Majgc na uwadze fakt, ze:
- w gazetce reklamowej ,,Promocja twojego zdrowia” nie wskazano okresu jej obowigzywania

ani obowigzywania oferty w niej przedstawionej i z uwagi na brak jakichkolwiek wyjasnien



strony w tym zakresie organ przyjat, ze reklama apteki ||| GGG

B  jcj dziatalnosci za posrednictwem tej gazetki prowadzona byta w lutym 2016
r.(w tym okresie wptyneto do organu zawiadomienie o mozliwosci naruszenia przez spoétke
ustawowego zakazu reklamy aptek i ich dziatalnosci wraz z egzemplarzem gazetki),

- przedsiebiorca nie byt uprzednio karany przez todzkiego Wojewodzkiego Inspektora
Farmaceutycznego za naruszenie art. 94a ust.1 ustawy -Prawo farmaceutyczne,

- na stronie internetowej w Biuletynie Informacji Publicznej Inspektoratu znajduje sie
komunikat o obowigzujacym od 1 stycznia 2012 r. ustawowym zakazie reklamy aptek i ich
dziatalnosci,

- strona utrudniata organowi prowadzenie postepowania i wszechstronne wyjasnienie
sprawy, bowiem nie odpowiedziata na zadne pismo organu, nie ztozyta zadnych wyjasnien,
nie przedstawita zadnych wnioskéw dowodowych, nie stawita sie na wezwanie organu do
osobistego stawiennictwa,

- strona jako podmiot profesjonalny prowadzacy dziatalnos¢ regulowang obowigzana jest do
odpowiedniego poziomu starannosci w prowadzeniu swojej dziatalnosci zgodnie z
powszechnie obowigzujacymi przepisami,

zatem natozona w wysokosci 2 000 zt kara pieniezna jest wspotmierna do okolicznosci i
czasu prowadzenia reklamy apteki i jej dziatalnosci.

Kare pieniezng uiszcza sie na wskazane w rozstrzygnieciu decyzji konto w terminie 7 dni od
dnia, w ktérym decyzja stata sie ostateczna. Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie
nalicza sie odsetki za zwioke w wysokosci jak dla zalegtosci podatkowych. Egzekucja kary
pienieznej wraz z odsetkami nastepuje w trybie przepiséw o postepowaniu egzekucyjnym w
administraciji.

Poniewaz przedsiebiorca jest zobowigzany spetniaC okreSlone przepisami prawa warunki
wykonywania dziatalnoSci gospodarczej, naruszajac obowigzujace przepisy prawa winien
liczy¢ sie z konsekwencjami, ktére w niniejszej sprawie polegajg na ukaraniu go karg
pieniezng.

L.

Zgodnie z art. 105 § 1 Kodeksu postepowania administracyjnego, jezeli brakuje jednego z
elementow stosunku materialnoprawnego, uniemozliwiajgcego tym samym rozstrzygniecie
co do istoty sprawy, organ administracji publicznej wydaje decyzje o umorzeniu
postepowania odpowiednio w catosci albo w czesci.

W ocenie organu w niniejszej sprawie zaistniata przestanka bezprzedmiotowosci sprawy w
czesci, poniewaz z materialu dowodowego zgromadzonego w sprawie nie wynika, aby

10



strona za posrednictwem ww. gazetki nadal naruszata ustawowy zakaz reklamy aptek i ich
dziatalnosci zawarty w art. 94a ust. 1 ustawy - Prawo farmaceutyczne.

Majgc na uwadze powyzsze okolicznosci, na podstawie art.129b ust. 1, 2 i art. 129ba ust. 1
ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne (t.j.Dz.U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271
ze zm.) w zwigzku z art. 94a ust. 1, 2, 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. — Prawo
farmaceutyczne oraz art. 104, art. 105 § 1 i art. 107 § 1-3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r.

Kodeks postepowania administracyjnego (t.j. Dz.U. z 2016 r., poz. 23 ze zm.) postanowitem
jak na wstepie.

POUCZENIE

Od niniejszej decyzji stuzy stronie odwotanie do Giéwnego Inspektora Farmaceutycznego za
posrednictwem Lédzkiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w terminie czternastu dni od
daty otrzymania decyzji.

Otrzymuja:

- ala.
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