t6dz, dnia 30 czerwca 2016 .

LODZKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

Ft-11.8523.254.2014

DECYZJA Nr5REKL/2016

Na podstawie art. 94a ust. 1,2,3,4, art. 129b ust. 1,2 i art. 129ba ust. 1 ustawy z dnia
6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne (t.j.Dz.U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271 ze zm.) oraz
art. 104, art. 105 § 1 i art. 107 § 1-3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania
administracyjnego (t.j. Dz.U. z 2016 r., poz. 23 ze zm.)

£ODZKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

|. nakazuje przedsiebiorcy

prowadzgcemu apteki ogoélnodostepne:

Numer
Lp Nazwa Adres

zezwolenia

I
2 | I
I

]!

nn

a

zaprzestanie prowadzenia reklamy ww. aptek i ich dziatalnosci, za posrednictwem gazetek
reklamowych |l \obec stwierdzenia naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy z dnia z
dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271 ze. zm.)

Il. naklada na przedsiebiorce || EGTTNGNGNGGNGEGEGEGEGEGEE 2 sicdziba w
I karc pieniezng w kwocie 10 000 zt (stownie: dziesie¢ tysiecy ztotych) ktorg
nalezy wptaci¢ na konto Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w todzi nr 58 1010
1371 0009 8322 3100 0000 w terminie 7 dni od dnia w ktérym decyzja stanie sie ostateczna



w zwigzku ze stwierdzeniem prowadzenia zakazanej reklamy aptek i ich dziatalnosci o jakiej
mowa w art. 94a ust.1 ustawy z dnia z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne (t.].
Dz.U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271 ze. zm.) aptek ogolnodostepnych wymienionych w pkt |
niniejszej decyzji za posrednictwem gazetek reklamowych || G

lll. umarza postepowanie prowadzone w sprawie naruszenia art. 94a ust.1 ustawy z dnia 6
wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271 ze zm.) wobec
niestwierdzenia prowadzenia zakazanej reklamy aptek i ich dziatalnosci wskazanych w pkt |
decyzji w czesci dotyczacej umieszczonego w magazynie .|l Nr 5/2015 kuponu
rabatowego; promowania klientow dokonujacych zakupow powyzej 35 zt, mozliwoscig
zakupu innych lekéw, suplementéw diety, czy kosmetykow w obnizonej promocyjnej oraz

gazetek | (romocja
wazna od 03.03.2016 r. do 16.03.2016 r) i N

(promocja wazna od 17.03.2016 do 30.03.2016r.)

IV. decyzji z pkt | nadaje sie rygor natychmiastowej wykonalnosci

UZASADNIENIE

W dniu 14.08.2014 r. do Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w t.odzi wptyneto
pismo Okregowej Izby Aptekarskiej w todzi (dalej OIA) informujgce, ze apteka
ogdlnodostepna o nazwie || GGG poiozona v GG o
nazwie | -o'ozone v I
N roviadza zabroniong reklame za
posrednictwem dotaczonej do pisma gazetki reklamowe; ||| N - <atalog obowigzuje
od 31.07 do 13.08.2014r.”, ktorej wydawca jest || N G z sicdiziba v
B ' pismie OIA wskazuje, ze ,gazetka zawiera reklame produktéw leczniczych
dostepnych wytacznie w aptece, na przykiad: Ibum zatoki, UroFuraginum, Otrivin, co jest
kryptoreklamg apteki i stanowi naruszenie art. 94a ustawy - Prawo farmaceutyczne”.

Wobec powyzszego pismem z dnia 3 wrzesnia 2014 r. todzki Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny zawiadomit strone o wszczeciu postepowania w przedmiocie naruszenia
art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. — Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2008r.
Nr 45, poz. 271 ze zm.) w zakresie reklamy aptek i ich dziatalnosci oraz wezwat jg do:

- wyjasnienia czy spétka podpisata umowe z wydawcg gazetki ||} ] uo/i zlecita



wydawcy umieszczanie w gazetce wizerunkow produktow leczniczych z ich cenami,
- przediozenia za okres od 31.07.2014 r. do 13.08.2014 r. zestawien sprzedazy produktow

leczniczych (wymienionych przez organ w zawiadomieniu) umieszczonych w gazetce [}

I v aptekach |
I
I

W odpowiedzi na zawiadomienie strona w piSmie z dnia 11 wrzesnia 2014 r. oSwiadczyta w
szczegolnosci, ze:

- dziatania spotki sg zgodne z przepisami dotyczgcymi zakazu reklamy aptek i ich
dziatalnosci,

- wskazany przez organ katalog || NN \wydawany jest przez agencje reklamowa
I o122 W samym katalogu brak jest odniesien

do nazwy ,apteka” jak rowniez wskazania lokalizacji czy godzin czynnosci aptek nalezgcych
do spoiki,

- spétka nie zlecata ||| orovadzenia dziatan sprzecznych z ustawa-
Prawo farmaceutyczne,

- nie powinna by¢ strong niniejszego postepowania poniewaz podmiotem wytgcznie
odpowiedzialnym za dystrybucje i tres¢ katalogu || iest spotka |G i
niniejsze postepowania wzgledem spétki |GG oo inno

zosta¢ umorzone.

W zwigzku z nieprecyzyjnymi i wymijajacymi wyjasnieniami spotki organ pismem z dnia 17
pazdziernika 2014 r. zazadat ztozenia dokumentow, o ktérych mowa w zawiadomieniu o
wszczeciu postepowania, t.j.:

- zestawien sprzedazy wymienionych produktow leczniczych w prowadzonych przez spotke
aptekach potozonych w |
I  okresic od 31.07 do 13.8.2014 r;

- umowy podpisanej z wydawcg gazetki || ] ] uo/i zlecenia na umieszczanie w
gazetce wizerunkow produktow leczniczych z ich cenami,
badz innego rodzaju umowy, taczacej strone z | GGG dotyczacej rowniez

zamieszczania w gazetce logo [

Na powyzsze spotka ztozyta pismo z dnia 31 pazdziernika 2014 r. w ktérym oswiadczyta, ze
podjeta starania celem sporzgdzenia stosownych informacji w sprawie oraz w obawie przed

ewentualng odpowiedzialnoscig odszkodowawczg wystapita do ||| EGCGNGNG



o wyrazenie przez nig zgody | o Ziozenia wyjasnier
na wezwanie organu badz przediozenia bezposrednio przez || \yjasnien dia
organu oraz wniosta o przedtuzenie terminu do ztozenia stosownej dokumentacji w sprawie

do czasu uzyskania ww. stanowiska.

W zwigzku z kolejnym nieudzieleniem wyjasnien przez strone organ w pismie z dnia 17
listopada 2014 r. podniost, ze udzielenie odpowiedzi na wezwanie organu oraz ztozenie
zestawien sprzedazy asortymentu przedstawionego w przedmiotowym katalogu, nie
wymagaja zgody [N roniewaz to I
jest wiascicielem aptek i wobec niej prowadzone jest postepowanie oraz kolejny raz wezwat
spotke do wykonania wezwania.

Organ postanowieniem z dnia 10 grudnia 2014 r. wigczyt do przedmiotowego postepowania
pismo Gtownego Inspektora Farmaceutycznego z dnia 03 grudnia 2014 r. (znak: -
B dotyczace promocji stosowanych w aptekach sieci || G Z
zatgczonego do pisma e-maila z dnia 29 listopada 2014 r. wynika, ze sieC ta promuje
pacjentow, dokonujgcych zakupow powyzej 35 zt mozliwoscig zakupu innych lekow,
suplementow diety, czy kosmetykow w obnizonej promocyjnej cenie.

W zwigzku z pozyskanymi informacjami organ wezwat spotke do wypowiedzenia sie w
powyzszej kwestii oraz wyjasnienia czy farmaceuci zatrudnieni w aptekach spotki otrzymali

polecenie skfadania oferty promocyjnej pacjentom dokonujgacym zakupow powyzej 35 zt.

W odniesieniu do powyzszego spotka wniosta o przediuzenie terminu do ztozenia pisma
wyjasniajgcego w sprawie z uwagi na okres Swigteczny i zobowigzata sie, ze do dnia 9
stycznia 2015 r. przedstawi organowi petne okolicznosci sprawy i kompleksowo ustosunkuje
sie do wszystkich poruszonych dotychczas zagadnien.

Jednakze spotka pismem z dnia 13 stycznia 2015 r. oSwiadczyta jedynie, ze nie jest w stanie
jednoznacznie odnie$¢ sie do tresci anonimu i stwierdzita, ze dziatania ||| G sa
zgodne z przepisami.

Na powyzsze organ skierowat pismo do strony w ktorym zaznaczyt, ze kolejny raz
nierzeczowo i wymijajgco odnosi sie do zadawanych pytan oraz ponowit swoje wczesniejsze
wezwania, a takze wezwat do wyjasnienia:

- czego dotyczyly zgodne z ustawg - Prawo Farmaceutyczne zlecenia |G
I - -

- jakiego typu wspotpraca taczy strone z |} i na podstawie jakich

porozumien, umow lub/i inne.



Strona pismem z dnia 6 marca 2015 r. podtrzymata swoje dotychczasowe stanowisko i
podniosta, ze wiasciwym podmiotem w zakresie ustalenia zlecenia okreslonych dziatan w

katalogu [N -t I
W zwiazku z posiadang wiedza z urzedu, ze |GGG 2 s<-i2
zezwolenie na kolejng apteke o nazwie ||| EEGTTEGEGEGEGE ooozona w GG

I oroan powiadomit spétke, ze postepowanie administracyjne dotyczace
podejrzenia prowadzenia ||| GGG »icdozwolonej reklamy

aptek i ich dziatalnosci bedzie prowadzone rowniez wobec ww. apteki.

Poinformowat strone rowniez, ze w dniu 21.05.2015 r. do Wojewodzkiego Inspektoratu
Farmaceutycznego w todzi za posrednictwem Gtownego Inspektora Farmaceutycznego
wptynefo pismo Prezesa Naczelnej Rady Aptekarskiej dotyczace umieszczonych w
magazynie JJJJJEIll Nr 5/2015 materiatow reklamowych prowadzonych przez strone
aptek . Do pisma zataczono kserokopie kuponu z kodem kreskowym o
numerze 9 309991 133430 i umieszczong nad nim nazwa || i okresem 35%
promociji 09.05 -10.05.2015 .

W zwigzku z powyzszym organ wezwat spotke do ztozenia szczegotowych wyjasnien oraz
udzielenia odpowiedzi na pytania:

- na jaki asortyment spotka udzielata 35% rabatu w prowadzonych przez siebie aptekach lub
i drogeriach w okresie promoc;ji tj. od 09.05.2015 r. do 10.05.2015 .,

- czy pacjent po okazaniu kuponu z kodem kreskowym umieszczonym w magazynie
JJEE \r 52015 otrzymywat 35% rabat na dowolny, zakupiony przez siebie
asortyment dostepny w aptece.

Ponadto organ zaznaczyt, ze do chwili obecnej strona nie odpowiedziata na zadne z pytan
zadanych przez organ oraz nie ztozyta zgdanych zestawien sprzedazy. Kolejny raz wezwat
zatem do ich wykonania.

Ponadto wezwat do udzielenia odpowiedzi na pytania:

- czy gazetki reklamowe [l udostepniane sg pacjentom na terenie prowadzonych

przez strone aptek ogélnodostepnych o nazwie || G oolozonych w
.|
|
0

- jezeli tak, to od kiedy ww. apteki udostepniajg pacjentom gazetki reklamowe ||| NG i
kto je dostarcza do aptek?

- czy w ww. aptekach ceny produktow leczniczych i innego asortymentu sg kazdorazowo
dostosowywane do cen tego asortymentu umieszczonego w gazetkach reklamowych ||l
-

- czy strona podpisata umowe z wydawca przedmiotowe]j gazetki reklamowej?

tn



Strona w pismie z dnia 19 czerwca 2015 r. oSwiadczyta, w szczegolnosci, ze:

- kupon zamieszczony w magazynie .JJJJEEl} odnosit sie tylko do drogerii |
- asortymentu drogeryjnego i byfa to jednodniowa akcja,

- spotka nie dystrybuowata i nie dystrybuuje na terenie wiasnych aptek gazetek [l

- spotka zawarta umowe z |G =2 z uvagi na tajemnice

przedsiebiorstwa nie moze bez jej zgody ztozy¢ do akt sprawy stosownej dokumentacji tj.
umowy,
- spotka zwrocita sie do | by ta przediozyta organowi wiasne stanowisko w
sprawie,
- wniosta o przestuchanie w charakterze $wiadkéw Pana || ] i Pana TR
B 2 wypadek, gdyby | nic przekazata bezposrednio do
organu swojego stanowiska w sprawie naruszenia przepisow prawa farmaceutycznego oraz
nie wyrazita zgody na udostepnienie umowy zawartej miedzy || EGCccNGNGE
B B . o kiorej ziozenie wnosit organ,
- Ztozyta jako zatacznik Nr 1 do pisma ,zestawienie produktow leczniczych w okreslonych
datach”.
W zwigzku z faktem, ze todzki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny prowadzit w latach
2012 - 2013 postepowania wyjasniajgce w przedmiocie wydawanych gazetek - katalog
I | podejrzenia naruszenia art. 94 a ust. 1 ustawy - Prawo farmaceutyczne
przez |G o o2 postanowieniem z dnia 6 sierpnia 2015 r.
wigczyt do przedmiotowego postepowania:
1. pismo Gtownego Inspektora Farmaceutycznego
- z dnia 07.01.2013r. (znak: GIF-P-L-076/7/MM/13) z zataczong kserokopig katalogu
reklamowego [ obowiazujacego od 03.01 do 16.01.2013 dotgczonego do

dodatku | i ostatniej strony katalogu dolgczonego do gazety
I
- z dnia 21.10.2013r. (znak: GIF-P-L-076/683/AJ/13) z zatgczong kserokopig katalogu
reklamowego | obowiazujacego od 19.09 do 02.10.2013r.,

2. pismo todzkiego Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego z 25.06.2012r.
(znak: FE-11.8523.23.2012), 03.08.2012r. (znak: FLI.8523.23.2012), z 02.12.2013r.
(znak: F£-111.8562.5.2013),

3. Pismo | sp. z co. zs w I z 05.06.2012r. (znak: Ft-

11.8523.23.2012),

4. pismo NN -/s v I - dnia: 10.12.2013r.

(znak: Ft-111.8562.5.2013),



5. katalog reklamowy || obowiazujacy w okresie od: 12.07 do 25.07.2012r. i
w okresie od 27.11. 2014 r. do 10.12.2014 r.

Nastepnie odmowit postanowieniem z dnia 10 sierpnia 2015 r. przeprowadzenia dowodu z
przestuchania w charakterze swiadka Pana || ] I i Pana I . strona
bowiem wnioskowata o przeprowadzenie takiego dowodu na wypadek, gdyby || GGz
Sp. z 0.0. nie przekazata bezposrednio do organu swojego stanowiska w sprawie naruszenia
przepisow Prawa farmaceutycznego oraz wyrazenia zgody na udostepnienie umowy
zawartej miedzy [N | I o idre;
ztozenie wnosit organ. Organ uznat. ze od dnia 29.06.2015 r. (data wptywu pisma strony) do
dnia 06.08.2015 r.(data wydania postanowienia) nie zostaty ztozone zadne dokumenty, jak i
nie wpltyneto deklarowane przez | GGG stonovisko TN
I sSp. z 0.0., postanowieniem z dnia 6.08.2015 r. wigczono do akt sprawy pismo |l
I Sp. z 0.0. 2 05.06.2012 r. podpisane przez Prezesa Zarzadu ww. spotki || Gz
I  razajace stanowisko reprezentowanej przez siebie spotki w  zakresie
prowadzonej dziatalnosci gospodarcze;.
Wigczone do sprawy ww. pismo w sposob dostateczny przedstawia stanowisko -
I Sp. z 0.0. w przedmiocie wydawania przez nie katalogéw reklamujgcych dziatalno$é

aptek prowadzonych przez ||} I Sp- z o.0. Stanowisko to wyrazone

zostato w postepowaniu wyjasniajgcym prowadzonym w zwigzku z wydawanymi juz
wezesniej katalogami reklamowymi ||| G

Ponadto pismem z dnia 12 sierpnia 2015 r. organ podnidst, ze ztozony ,zatgcznik do pisma z
dnia 19 czerwca 2015 r.” jest nieczytelny. Brak bowiem w nim jakichkolwiek jednostek (szt.,
zt, op.), wobec czego nie daje on petnych danych o sprzedazy produktow leczniczych, o co
organ wzywat w zawiadomieniu o wszczeciu postepowania z 3 wrzesnia 2014 r. oraz
licznych kolejnych pismach.

Wezwano zatem spotke do:

- ztozenia komputerowych wydrukow zestawien sprzedazy — rozchodu wybranych produktow
leczniczych (wskazanych we wczesniejszej korespondencji) w okresie od 31.07.2014 r. do

13.08.2014 r. dla aptek o nazwie || N potozonej w Il przy v
i o nazwie I --o-onych w [
]

- ztozenia komputerowych wydrukow zestawien sprzedazy — rozchodu wybranych produktow
leczniczych, wskazanych ponizej, a umieszczonych w katalogu || GTEE
obowigzujgcym w okresie od 27.11.2014 r. do 10.12.2014 r. (poniewaz we wskazanym wyzej

okresie od 31.07 do 13.08.2014 r. apteka potozona w [} rrzy ul. | EGTGTGEGEG

jeszcze nie funkcjonowata) tj.



Supremin 4mg/ml, syrop o smaku mietowym x 200ml, Rutinoscorbin x 90 tabl.,

Voltaren Emulgen 1% x 50g, Otrivin aerosol do nosa,
Nasivin soft 0,05% aerosol do nosa, Drosetux syrop x150 ml,
Oscillococcinum x 6 dawek, Envil katar aerosol do nosa,
Sudafed x 12 tabl., Nurofen Zatoki x 24 tabl.,
Panadol x 48 tabl., No-spa x 10 tabl.,

Viburcol x 12 czopkow, Urofuraginum x 30 tabl.

poniewaz we wskazanym wyzej okresie tj. od 31.07 do 13.08.2014 r., apteka potozona w

I j<szcze nie funkcjonowata.

Wskazat jednoczesnie, ze wydruki powinny zawiera¢ przynajmniej date sprzedazy,
wskazanie rodzaju sprzedazy (odreczna, recepta), nazwe produktu leczniczego i wielkosc
opakowania (ilos¢ tab., kaps., ml, g), cene detaliczng za 1 opakowanie, ilosS¢ sprzedanych
opakowan, kwote do zaptaty.

Ponadto powiadomiono spotke, ze w dniu 04.08.2015 r. do organu wptyneta informacja wraz
z katalogami || obowiazujacymi od 16.07.2015 r. do 29.07.2015 r. i od
30.07.2015 r. do 12.08.2015 r., z ktorej wynika, ze przedmiotowe katalogi znajdowaty sie
przed wejsciem do apteki potozonej w [ EGzN crzy v. GG
Wezwano zatem do wyjasnienia:

- czy katalogi | udostepniane sa pacjentom aptek na terenie placéwek obrotu
pozaaptecznego, ktorych Iokale mieszcza sie w bezposrednim sgsiedztwie aptek
ogolnodostepnych: o nazwie ||| ] potozonej w GGG
o nazwic | ~oozonych v [
e

oraz wobec braku odpowiedzi na pytania zawarte w piSmie z 29 stycznia 2015 r.:

- czy apteki prowadzone przez strone promujg pacjentéw, dokonujgcych zakupéw powyzej
35 zt, mozliwoscig zakupu innych lekéw, suplementow diety, czy kosmetykéw w obnizonej
promocyjnej cenie?

- czy farmaceuci zatrudnieni w aptekach spotki otrzymali polecenie sktadania oferty
promocyjnej pacjentom dokonujgcym zakupow powyzej 35 zt?

Spotka w pismie z dnia 23 sierpnia 2015 r. oSwiadczyta w szczegolnosci, ze:

- nie prowadzita zakazanej reklamy aptek || ]} oraz ze w pazdzierniku 2013 r.
zazadata od | Sp. z o.0. modyfikacji tresci zlecanego modutu (rezygnujac z
nazw aptek i adreséw ich adresow) i zastapita te informacje modutem .|| NEGTTGTEEN

drogeriach ||l co zdaniem spoétki oznacza reklame tylko drogerii [ . 2
nie aptek NN



- zakonczyta wspétprace z || . na dowod czego zlozyta kserokopie pisma
stanowiacego odpowiedz | Sp. z o0.0. z dnia 7 lipca 2015 r. na zakonczenie
wspétpracy z nig przez || GG

- nie prowadzi juz wspétpracy z | Sp. z 0.0. ,w odniesieniu do zlecert modutéw w
katalogu | \ tym nawet w odniesieniu do reklamy drogerii spotki”,

- zaprzecza, iz jakiekolwiek foldery z odniesieniem do |||} B byty dystrybuowane

w aptekach | GGG

- katalogi nie sg udostepnianie pacjentom aptek nalezacych do ||| G

- hie prowadzita i nie prowadzi ,promocji pacjentow” dokonujgcych zakupow powyzej 35 zt a
farmaceuci zatrudnieni w jej aptekach nie otrzymali polecenia naktaniania pacjentéw do
brania udziatu w jakiejkolwiek akcji promocyjnej,

- wnosi o0 umorzenie przedmiotowego postepowania.

Do pisma zatgczono komputerowe wydruki zestawien sprzedazy — rozchodu wybranych
produktow leczniczych w okresie od 31 lipca — 13 sierpnia 2014 r. oraz od 27 listopada — 10
grudnia 2014 r.

Pismem z dnia 13 pazdziernika 2015 r. organ powiadomit spotke, ze ta nie udzielita
odpowiedzi na pytanie organu prowadzacego postepowanie dotyczace katalogow [l
- udostepnianych na terenie placéwek obrotu pozaaptecznego - drogerii nalezgcych do
I 7-naczyt ponadto, ze znany jest mu z urzedu fakt, ze
przedmiotowe katalogi dostepne sg na terenie drogerii, ktorych lokale mieszczg sie w
bezposrednim sgsiedztwie aptek ogoinodostepnych: o nazwie || I potozonej w
I | o nazwic N oozonych w I
|
|

Ponadto powiadomit strone, ze do jej pisma z dnia 23 sierpnia 2015 r. nie zatgczono
dowodu, zgtaszanego przez strone w ww. piSmie tzn. ,zestawu przyktadowych tzw. zgtoszen
dziatania, tj. zlecen Spétki dot. publikacji modutow w katalogu || N wraz ze wzorami
modutdéw zlecanych nimi do publikacji”.

Do kolejnego pisma spoétka zataczyta juz przyktadowe zgtoszenia zlecen spotki dotyczace
publikacji modutow w katalogu ||l Podniosta rowniez, ze:

- na terenie drogerii w placéwkach spotki na terenie ] nie sa dystrybuowane katalogi
oraz ze spotka nie ma wptywu na ewentualne przenoszenie jakichkolwiek materiatow przez
klientéw na teren drogerii,

- ponowita wniosek o umorzenie niniejszego postepowania.



Organ postanowieniem z dnia 30 grudnia 2015 r. wigczyt do przedmiotowego postepowania
pismo wraz z egzemplarzami gazetek || ] I ktore wptyneto do organu prowadzacego
niniejsze postepowanie 4 sierpnia 2015 r. W kolejnym pisSmie spofkKi tj. z dnia 14 marca 2016
r. ponowita ona swoje twierdzenia, ze nie dystrybuuje katalogow |Gz do
prowadzonych przez nig aptek oraz ze zakonczyta wspotprace z ||} ] Sp. z o.0. i
nie prowadzi z nig wspotpracy nawet w odniesieniu do reklamy drogerii spotki.

Jednakze do organu w dniu 16.03.2016 r. wptynat egzemplarz gazetki ||| | | N TR
I (katalog obowigzujacy od 03.03.2016 r. do 16.03.2016 r.) oraz gazetka

reklamowa |GG <> korzysci dia catej rodziny (promocja wazna od
03.03.2016 r. do 16.03.2016 r.). Nastepnie zas w dniu 21.03.2016 r. do tutejszego
inspektoratu wptyneta gazetka reklamowa [l Zdrowa Wielkanoc (katalog
obowigzujacy od 17.03.2016 r. do 30.03.2016 r.) i gazetka reklamowa || NN D2
matej i duzej rodziny (promocja wazna od 17.03.2016 do 30.03.2016 r. ) oraz dwa zdjecia
oznaczone datg 19.03.2016 r. przedstawiajace potykacz reklamowy [ GG :
gazetkami reklamowymi || Zcrowa Wielkanoc i gazetkami || D/2
duzej i matej rodziny przy wejsciu do apteki ||| |} BB \Vobec powyzszego organ
postanowieniem z dnia 21 marca 2016 r. wigczyt ww. materiaty do przedmiotowego

postepowania o czym powiadomit strone oraz wezwat jg do ztozenia:
1. umowy/innego dokumentu potwierdzajgcego zakonczenie wspotpracy z ||| GHc

Sp. z 0.0. w szczegolnosci w zakresie gazetek ||| Gz
Ilumowinnych dokumentéw na podstawie, ktérych |l sp. z o.0. miata
prawo do rozmieszczania w aptekach, drogeriach [ oazetek

reklamowych [

Po bezskutecznym uptywie terminu do wykonania ww. wezwania organu, zawiadomiono
spotke zgodnie z art. 10 § 1 k.p.a. o zakonczeniu postepowania dowodowego w sprawie oraz
0 mozliwosci zapoznania sie ze zgromadzonym materiatem dowodowym i wypowiedzenia
sie w tym przedmiocie. Strona skorzystata z przystugujacego jej uprawnienia i pismem z dnia
29 kwietnia 2016 r. podtrzymata swoje stanowisko w sprawie.

Organ zwazyt, co nastepuije:

Podstawg wszczecia i prowadzenia przedmiotowego postepowania byto podejrzenie

naruszenia przez przedsiebiorce || G Sp. z co. z siedzibg w
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I orovadzac apteki ogdinodostepne o nazwie [
I I - I
I, rzepisu

art. 94a ust. 1 ustawy — Prawo farmaceutyczne.

Na podstawie catoksztattu materiatu dowodowego zebranego w toku postepowania organ
ustalit, iz strona naruszyta zapis art. 94a ust. 1 prawa farmaceutycznego zabraniajgcego
reklamy aptek i ich dziatalnosci.

Analizujgc zgromadzony w aktach sprawy materiat dowodowy dotyczacy gazetek
reklamowych [ organ ustalit, ze:

- w gazetkach tych zamieszczone sg rowniez zdjecia opakowan i ceny produktow
leczniczych niedopuszczonych do obrotu w sklepach ogélnodostepnych (do jakich zaliczajg
sie np. Drogerie || prowadzone przez strone), lecz dopuszczonych do obrotu
tylko w aptekach ogolnodostepnych przyktadowo: Ibum zatoki, UroFuraginum, Otrivin,
Theraflu (max, complex, kaszel, przeziebienie, zatoki, extra grip) Coldrex maxgrip, Sudafed,
Sudafed Muco, Voltaren Max zel, Flegamina, Aspirin complex, Nasivin soft, Aviomarin, Envil
Katar,

- gazetki te byly i sg dostepne na terenie placéwek obrotu pozaaptecznego - drogerii
I (co potwierdzajg np. zdjecia zlozone do tutejszego organu w dniu 21 marca

2016 r. przedstawiajagce potykacz reklamowy | z cazetkami reklamowymi
I crova Wielkanoc i gazetkami | D/a duzej i matej rodziny przy
wejsciu do drogerii [l oraz zawiadomienie z dnia 4 sierpnia 2015 r.
informujace o gazetkach ||l przed wejsciem do apteki strony w |
|

- ceny produktéw leczniczych w przedmiotowych aptekach spotki w okresie od 31.07.2014 r.
do 13.08.2014 r. i w okresie od 27.11.2014 r. do 10.12.2014 r. wynikajgce z zestawien
sprzedazy ztozonych przez spotke na wezwanie organu sg niemal identyczne jak ceny tych
samych produktow leczniczych zamieszczone w katalogach [ ]l - obowiazujacych
od 31.07.2014 r. do 13.08.2014 r. oraz w okresie od 27.11.2014 r. do 10.12.2014 r.

- spotka potwierdzita, ze zawarta umowe z | Sp. z 0.0. (wyjasnienia spotki w
piSmie z dnia 29 czerwca 2015 r.),

- strona zlozyla kserokopie przyktadowych zlecen promocyjno — reklamowych |
I .= B Sp. 2 o.0. dotyczace publikacji katalogow [ (zatacznik
do pisma spotki z dnia 26 pazdziernika 2015 r.),

- strona zaprzeczata, iz jakiekolwiek gazetki z odniesieniem do || | GGGEEGEG byt

dystrybuowane w aptekach || ] oraz ze katalogi [ ric sa
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udostepnianie pacjentom aptek nalezacych do ||} ]l 2 nadto, ze na terenie
drogerii [N v placowkach spotki na terenie il nie sa dystrybuowane
katalogi || (o$wiadczenia spotki w pismach z dnia 19 czerwca 2015 r., z dnia 23
sierpnia 2015 r., z dnia 26 pazdziernika 2015 r.), jednakze z materialu dowodowego
zgromadzonego w sprawie jasno wynika, ze na terenie drogerii spotki nadal znajdujg sie
gazetki [ (zdiccia z dnia 19 marca 2016 r. przedstawiajace potykacz reklamowy

I z oaz<tkami reklamowymi [ Zdrowa Wielkanoc przy wejsciu do
drogerii [N

- strona juz w pi$mie z dnia 23 sierpnia 2015 r. twierdzita, ze zakoriczyta wspétprace z ||l
I Sp. z 0.0. w odniesieniu do zleceri modutéw w katalogu || v tym nawet w
odniesieniu do reklamy drogerii spotki, jednakze materiat dowodowy potwierdza, iz kolejne

gazetki || systematycznie byly i sa wydawane (przyktadowo gazetki |l
I Dobra forma na wiosne - katalog obowigzujgcy od 03.03.2016 r. do 16.03.2016 r.,

oraz gazetka reklamowa |G <> korzysci dia cafej rodziny-
promocja wazna od 03.03.2016 r. do 16.03.2016 r., gazetka reklamowa || GG
Zdrowa Wielkanoc - katalog obowigzujacy od 17.03.2016 r. do 30.03.2016 r. i gazetka
reklamowa || D/a mafej i duzej rodziny - promocja wazna od 17.03.2016 do
30.03.2016 r., zdjecia oznaczone datg 19.03.2016 r. przedstawiajace potykacz reklamowy

I z oazetkami reklamowymi [ Zdrowa Wielkanoc i gazetkami
I D= duzej i matej rodziny na terenie drogerii ||| GG

- strona nie ziozyta dokumentu potwierdzajacego zakonczenie wspotpracy ze spotka [
I v zakresie gazetek reklamowych [ G

- tytut gazetek || na przestrzeni lat 2012-2016 nie ulegt zmianom,

- szata graficzna, konstrukcja gazetek || Bl na przestrzeni lat 2012-2016 ulegty
jedynie kosmetycznym zmianom,

- organ posiada wiedze z urzedu, iz placoéwki obrotu pozaaptecznego-drogerie spofki
I bczposrednio sasiaduja, przylegajg do prowadzonych przez nich aptek

_’

Organ nie daje wiary oéwiadczeniom spotki, iz gazetki ||| ] ] ] Bl nie byty/nie sa dostepne
w drogeriach || poniewaz wyjasnienia strony sa niespojne i wzajemnie sie
wykluczajg z pozostatym materiatem dowodowym. Spotka jako podmiot gospodarczy musi
posiadac¢ wiedze dotyczacg m.in. tego jakie materiaty znajdujg sie na terenie prowadzonych
przez nig aptek, placobwka obrotu pozaaptecznego. Zasady logicznego rozumowania i
doswiadczenia zyciowego nakazuja przyja¢, iz pomiedzy strona a | sp. z o0
istniata i istnieje wspotpraca gospodarcza dotyczgca dostepnosci w aptekach, drogeriach

I ozt B (co potwierdzajg m.in. zdjecia z dnia 19 marca 2016
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r. przedstawiajace potykacz reklamowy [ ] z gazetkami reklamowymi [l
- katalog obowigzujacy od 17.03.2016 r. do 30.03.2016 r.).

Zgodnie z brzmieniem art. 94a ust. 1, 2 i 3 ustawy - Prawo Farmaceutyczne zabroniona jest
reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o
lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepisow ustawy w zakresie
dziatalnosci reklamowej aptek, punktéw aptecznych i placowek obrotu pozaaptecznego. W
razie stwierdzenia naruszenia wyzej wymienionego przepisu wojewodzki inspektor
farmaceutyczny nakazuje w drodze decyzji zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

Z uwagi na fakt, ze ustawa - Prawo farmaceutyczne nie zawiera legalnej definicji reklamy
postuzy¢ sie nalezy w tym wzgledzie definicjami zawartymi w wydanych opracowaniach
stownikowych, a takze orzecznictwie sgdow administracyjnych.

Wedtug Wielkiego Stownika Wyrazow Obcych pod red. M. Banki, wyd. PWN, Warszawa
2003, za reklame uwaza sie kazde dziatanie majace na celu zachecenie potencjalnych
klientow do zakupu konkretnych towarow lub skorzystania z okreslonych ustug. Ponadto
przytaczajgc definicje zawartg w Uniwersalnym Stowniku Jezyka Polskiego pod red. Prof.
Stanistaw Dubisza (Wydawnictwo Naukowe PWN Warszawa 2003), na ktérg powotat sie
takze Wojewodzki Sgd Administracyjny w Warszawie (sygn. VIl SA/Wa 1915/07) reklama to
takze napis, rysunek, plakat, film itp. stuzacy temu celowi. Reklama to efekt czyjej$ celowej
dziatalnosSci dotyczgcy wiasnego wizerunku. Pod pojeciem dziatalnosci ten sam stownik
rozumie zespot czynnosci, dziatan podejmowanych w jakim$ celu lub w jakim$ zakresie,
czynny udziat w czyms, dziatanie, prace.

Podobng definicje zamieszcza Encyklopedia PWN (Wydawnictwo Naukowe PWN 2010
zrodto — www.encyklopedia.pwn.pl/haslo/3966917/reklama) wedtug ktérej reklama to rodzaj

komunikowania perswazyjnego obejmujgcy techniki i dziatania podejmowane w celu
zwrocenia uwagi na produkty, ustuge lub idee. Pierwotna funkcjg reklamy byto udzielanie
informacji o towarach i zrodfach zakupu; obecnie reklama spetnia funkcje: prezentaciji,
ksztattowania popytu, tworzenia i utrzymywania rynku zbytu.

W obecnym stanie prawnym jedynie informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki nie
stanowi reklamy aptek i jej dziatalnosci, czemu dat wyraz m.in. Wojewodzki Sad
Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia 12 marca 2014 r., sygn. akt VI S.A./Wa
1776/13, Legalis nr 950697 .

Zgodnie z utrwalonym w tej materii orzecznictwem sgdow administracyjnych reklamg apteki
jest kazde dziatanie skierowane do publicznej wiadomosci, zmierzajgce do zwiekszenia
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sprzedazy produktow leczniczych i wyrobéw medycznych w niej oferowanych. Reklamg
dziatalnosci apteki jest kazda jej dziatalnoSC niezaleznie od formy i metody jej
przeprowadzenia oraz uzytych do jej realizacji sSrodkow, jesli celem tej dziatalnosci jest
zwiekszenie sprzedazy produktéw leczniczych i innego asortymentu dopuszczonego do
obrotu w aptekach w danej aptece lub punkcie aptecznym. Reklama apteki jest kazdego
rodzaju informacja, ktorej celem jest zacheta do nabycia oferowanych przez apteke towaréw
i ktéra w taki sposob jest odbierana przez klientow. Reklama dziatalnosci apteki moze by¢
kazde dziatanie zmierzajgce do zwiekszenia sprzedazy. Reklama moze przy tym
przyjmowac rozne formy, w szczegolnosci: haset, sloganéw, spotow TV, ulotek, billboardow,
folderow, broszur, czy gazetek.

Za reklame nalezy uznaC "kazdg wypowiedz skierowang do potencjalnych konsumentow
odnoszgcyg sie do towardw, ustug, a takze przedsiebiorcy oferujgcego towary lub ustuge,
majacg na celu zachecenie i sktonienie adresatow do nabywania towaréw lub korzystania z
ustug. Zacheta moze by¢ wyrazona bezposrednio, np. przez uzycie okreslen
odpowiadajgcych konkretnym czynnosciom, w wyniku ktérych nastgpi zbyt towaréw lub ustug
albo posrednio - przez stworzenie sugestywnego obrazu towaréw i ustug, a takze samego
przedsiebiorcy, w stopniu nasuwajgcym adresatom nieodpartg che¢ nabycia towarow i ustug”
Reklama (jako taka) jest dziatalnoS¢ sprzedawcy polegajaca na informowaniu lub zachecaniu
do okreSlonego zachowania sie nabywcy, majgca na celu zwiekszenie jego obrotow. W
przypadku reklamy produktu leczniczego, tym “okreSlonym zachowaniem", bedzie
zachecanie do stosowania tego produktu, natomiast w przypadku reklamy apteki lub jej
dziatalnosci, bedzie to zachecanie do korzystania z jej ustug. "Zwiekszeniem obrotow"
sprzedajgcego bedzie w przypadku reklamy produktu leczniczego zwiekszenie liczby
przepisywanych recept, dostarczania, sprzedazy lub konsumpcji produktow leczniczych, zas
w przypadku reklamy apteki lub jej dziatalnosci bedzie to zwiekszenie liczby
przeprowadzanych przez nig transakcji lub ich wartosci (tak m.in. wyrok Naczelnego Sgdu
Administracyjnego z dnia 20 maja 2015 r., sygn. akt Il GSK 746/14; wyrok Naczelnego Sadu
Administracyjnego z dnia 11 marca 2015 r., sygn. akt Il GSK 753/14; wyrok Naczelnego
Sgdu Administracyjnego z dnia 27 sierpnia 2014, sygn. akt Il GSK 1000/13).

Mozna w tym miejscu przywota¢ nadal aktualne stanowisko Sadu Najwyzszego wyrazone w
wyroku z dnia 2 pazdziernika 2007 r. (sygn. akt Il CSK 289/07, LEX nr 341805), w ktorym SN
wyjasnit, iz ,reklama oznacza kazde przedstawienie (wypowiedz) w jakiejkolwiek formie w
ramach dziatalnosci handlowej, gospodarczej, rzemiesiniczej lub wykonywania wolnych
zawodow, dokonane w celu wspierania zbytu towarow lub ustug. Powszechnie przyjmuje sie,
ze reklamag sg wszelkie formy przekazu, w tym takze takie, ktore nie zawierajgc w sobie
elementow ocennych ani zachecajgcych do zakupu, mogg jednak zostac przyjete przez ich
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odbiorcow jako zacheta do kupna. Wskazuje na to m.in. takze art. 16 ust.1 pkt 4 u.z.nk.,
uznajacy za czyn nieuczciwej konkurencji wypowiedz, ktéra zachecajgc w istocie do nabycia
towaréw lub ustug, sprawia wrazenie neutralnej informacji. Taka reklama wprowadza klienta
w btgd, sugerujgc mu, ze nie jest reklamg, a jedynie neutralng, rzetelng informacjg. Przy
rozroznieniu informacji od reklamy trzeba mie¢ na wzgledzie, ze podstawowym
wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyrazna zacheta do
kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego przekazu oraz odbior
przekazu przez podmioty, do ktérych jest kierowany. Wypowiedz jest reklamg, gdy nad
warstwg informacyjng przewaza zacheta do nabycia towaru — taki cel przyswieca nadawcy
wypowiedzi i tak odbiera jg przecietny odbiorca, do ktérego zostata skierowana. Wszelkie
promocje, w tym cenowe, sg reklama towaru i firmy, ktéra ich dokonuje”.

Zakaz reklamy wprowadzony przez ustawodawce ma zatem szeroki zakres i obejmuje kazdy
rodzaj reklamy, w tym takze reklame skojarzeniowa czy ukrytq.

Biorgc pod uwage fakt, iz tytut gazetek || ]l na przestrzeni lat 2012-2016 nie ulegt
zmianom, za$ szata graficzna, konstrukcja uleglty jedynie kosmetycznym zmianom oraz
mimo usuniecia z gazetek listy aptek || | BB i ich adresow, uprawnionym jest w
ocenie organu twierdzenie, ze w pamieci klientow aptek spotki nadal mogg by¢ one
postrzegane jako prezentacja oferty dostepnej w aptekach || |} ] tym bardziej, ze
w gazetkach tych zamieszczane sg takze zdjecia opakowan i ceny produktow leczniczych
dostepnych tylko w aptekach ogolnodostepnych.

Ponadto organ przyjat kierujgc sie zasadami logicznego rozumowania i doSwiadczenia
zyciowego, iz gazetki || ]l udostepnianie byly i sg oraz odnosza sie do wszystkich
prowadzonych przez spotke na terenie wojewodztwa tédzkiego aptek.

Podsumowujgc gazetki reklamowe || Bl udostepnianie, czy to w samych drogeriach
B - 2y vwejsciu do drogerii i aptek | (ktore co warto
podkresli¢ sg tak posadowione, aby do siebie przylegaty) zawierajgc w swojej ofercie zdjecia
opakowan i ceny produktow leczniczych, ktérych pacjent nie moze zakupic¢ placowce obrotu
pozaaptecznego, lecz jedynie w aptece ogolnodostepnej, stanowig w istocie reklame aptek
B  ich dziatalnosci, bowiem zachecaty do dokonywania zakupu produktow w
tych konkretnych aptekach, a tym samym mogty mie¢ wptyw na zwiekszenie ich obrotow.

Odnoszac sie do podniesionych przez strone w pismie z dnia 23 sierpnia 2015 r. zarzutéw, iz
wobec spotki w analogicznej sprawie Swietokrzyski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
(SWIF) uznat zmiane modutow w katalogach |l v postaci usuniecia nazw i
adresow aptek spotki za niestanowigce reklamy w rozumieniu art. 94a ust. 1 prawa
farmaceutycznego, organ stoi na stanowisku, ze orzekajgc w danej sprawie bierze pod
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uwage stan faktyczny i prawny te] konkretnej sprawy (tak wynika m.in. z wyroku
Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 18.12.2014 r., sygn. akt VI SA
/WA 1807/14). Organ nie Kieruje sie rozstrzygnieciami innych organéw, wigze go materiat
zgromadzony w sprawie ktora prowadzi. Nie jest zadaniem organu analizowanie stanu
faktycznego i prawnego bedacych podstawg decyzji innych organow.

Zgodnie z art.129b ust. 1 i ust. 2 ustawy — Prawo farmaceutyczne karze pienieznej w
wysokosci do 50.000 zt podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki
oraz jej dziatalnosci. Kare pieniezng naktada wojewodzki inspektor farmaceutyczny w drodze
decyzji administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w szczegolnosci
okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepisow ustawy, a takze uprzednie naruszenie
przepisow.

Przepisy ustawy nie zawierajg jednak przypadkOw naruszen, ani tzw. ,widetek” ktore
uzasadniatyby zastosowanie kary pienieznej w konkretnej wysokosci, zatem wysokosc¢ kary,
stopien przewinienia organ kazdorazowo ocenia indywidualnie w konkretnej sprawie.
Natozenie kary pienieznej jest obligatoryjne, co oznacza, iz organ stwierdzajgc prowadzenie
reklamy apteki i jej dziatalnosci jest zobowigzany natozy¢ na takiego przedsiebiorce
stosowng kare pieniezna.

Majgc na uwadze fakt, ze:

- reklama aptek [ IENEREEEEEEEE I |
v )  ich dziatalnosci za posrednictwem
gazetek reklamowych | ]l prowadzona jest od stycznia 2012 r. do chwili obecne;j,

- reklama apteki [ INEEEEE -
B  ci dziatainosci za posrednictwem gazetek reklamowych |G
prowadzona jest od grudnia 29.12.2012 r. (data uruchomienia apteki) do chwili obecnej,

- reklama apteki [ INEEREEE - Y i<
dziatalnosci za posrednictwem gazetek reklamowych || ]l prowadzona jest od 9
pazdziernika 2014 r.(data uruchomienia apteki) do chwili obecnej,

- przedsiebiorca nie byt uprzednio karany przez todzkiego Wojewodzkiego Inspektora
Farmaceutycznego za naruszenie art. 94a ust.1 ustawy -Prawo farmaceutyczne,

- przedsiebiorca byt uprzednio ukarany w zakresie naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy — Prawo
farmaceutyczne przez Swietokrzyskiego Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego
decyzjg z dnia 30 czerwca 2015 r. znak: WIF-KI-WSN.8523.15.2014. za naruszenie art. 94a
ust.1 prawa farmaceutycznego za posrednictwem gazetek reklamowych | SN v
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okresie od 19 wrzesnia 2013 r. do 2 pazdziernika 2013 r.,

- organ wymierzajgc kare pieniezng pomingt okres od 19 wrzesnia 2013 r. do 2 pazdziernika
2013 r. w zwigzku z natozeniem na spoétke kary za prowadzenie reklamy aptek i ich
dziatainosci za posrednictwem gazetek || rprzez Swietokrzyskiego
Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego,

- organ dwukrotnie informowat wszystkich przedsiebiorcow prowadzgcych apteki na terenie
wojewodztwa f6dzkiego drogg elektroniczng o zakazie, poczgwszy od dnia
1 stycznia 2012 r. prowadzenia reklamy aptek, punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci -
poprzez przestanie komunikatéw z dnia 2 stycznia 2012 r. i z dnia 10 stycznia 2012 r. oraz
zamieszczenia ich na stronie internetowej w Biuletynie Informacji Publicznej Inspektoratu
pod adresem www.Iwif.pl, w zaktadce mapa serwisu, komunikaty tWIF, zamieszczone sg
komunikaty t6dzkiego Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego,

- strona miata wiedze, iz tutejszy organ kwestionuje zgodnoS¢ z przepisami prawa
farmaceutycznego rozpowszechnianie gazetek ||| NGz TG :
adresami aptek spotki, a mimo to nadal prowadzita i prowadzi reklame swoich aptek
zamieszczajac w gazetkach || zdjecia opakowan i ceny produktéw leczniczych
dostepnych tylko w aptekach ogolnodostepnych,

- naruszenie ustawowego zakazu reklamy aptek i ich dziatalnosci jest dtugotrwate, bowiem
trwa ono od stycznia 2012 roku (co wynika z m.in. z pism wigczonych postanowieniem
organu z dnia 6 sierpnia 2015 r.) do chwili obecnej, czego strona nigdy nie kwestionowata,

- spotka narusza ustawowy zakaz reklamy aptek i ich dziatalnosci systematyczne i cykliczne,
bowiem co okoto dwa tygodnie wydawane sg nowe gazetki,

- strona prowadzi dziatania sprzeczne z ustawowym zakazem reklamy aptek i ich
dziatalnosci we wszystkich prowadzonych przez siebie aptekach na terenie wojewodztwa
todzkiego,

- strona jako podmiot profesjonalny prowadzacy dziatalnos¢ regulowang obowigzana jest do
odpowiedniego poziomu starannosci w prowadzeniu swojej dziatalnosci zgodnie z
powszechnie obowigzujacymi przepisami,

zatem natozona w wysokosci 10 000 zt kara pieniezna jest wspotmierna do okolicznosci i
czasu prowadzenia reklamy apteki i jej dziatalnosci.

Kare pieniezng uiszcza sie na wskazane w rozstrzygnieciu decyzji konto w terminie 7 dni od
dnia, w ktérym decyzja stata sie ostateczna. Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie
nalicza sie odsetki za zwioke w wysokosci jak dla zalegtosci podatkowych. Egzekucja kary
pienieznej wraz z odsetkami nastepuje w trybie przepiséw o postepowaniu egzekucyjnym w
administraciji.

Poniewaz przedsiebiorca jest zobowigzany spetniaC okreSlone przepisami prawa warunki

wykonywania dziatalnoSci gospodarczej, naruszajac obowigzujace przepisy prawa winien
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liczy¢ sie z konsekwencjami, ktére w niniejszej sprawie polegajg na ukaraniu go karg

pieniezng.

L.

Odnoszac sie do umieszczonego w magazynie _ Nr 5/2015 kuponu rabatowego i
umieszczong nad nim nazwa || i okresem promocji 09.05 -10.05.2015 r.
organ przyjmuje wyjasnienia spotki ztozone w pisSmie z dnia 19 czerwca 2015 r., iz byta to
akcja reklamowa odnoszaca sie do sklepow tj. do drogerii || | | I i asortymentu
drogeryjnego za wiarygodne i wobec braku dowodéw przeciwnych, w tym zakresie umarza
przedmiotowe postepowanie z uwagi na niestwierdzenie naruszenia ustawowego zakazu
reklamy.

Réwniez materiat dowodowy nie potwierdza zgtoszonego zawiadomienia, aby spoétka
promowata klientow dokonujgcych zakupow powyzej 35 zt, mozliwoscig zakupu innych
lekéw, suplementow diety, czy kosmetykow w obnizonej promocyjnej. Wobec czego organ
przychyla sie do wyjasnien spotki z dnia 23 sierpnia 2015 r., iz ta nie prowadzita takich
dziatan.

Gazetki reklamowe |GG <o korzysci dia calej rodziny (promocja
wazna od 03.03.2016 r. do 16.03.2016 r.) i | NG D2 matej i duzej rodziny
(promocja wazna od 17.03.2016 do 30.03.2016 r.) zdaniem organu réwniez nie naruszajg
ustawowego zakazu reklamy aptek i ich dziatalnosci, poniewaz prezentujg wytgcznie oferte
produktow dopuszczonych do obrotu w sklepach ogoélnodostepnych.

Zgodnie z art. 105 § 1 Kodeksu postepowania administracyjnego, jezeli brakuje jednego z
elementow stosunku materialnoprawnego, uniemozliwiajgcego tym samym rozstrzygniecie
co do istoty sprawy, organ administracji publicznej wydaje decyzje o umorzeniu
postepowania odpowiednio w catosci albo w czesci.

W ocenie organu zaistniata przestanka bezprzedmiotowosci sprawy w czesci, poniewaz z
materiatu dowodowego zgromadzonego w sprawie nie wynika, aby strona w wyzej opisany
sposob naruszyta art. 94a ust. 1 ustawy - Prawo farmaceutyczne.

IV.

Zgodnie z art. 94a ust. 4 prawa farmaceutycznego decyzji nakazujacej zaprzestanie
prowadzenia reklamy apteki i jej dziatalnosci nadaje sie rygor natychmiastowej wykonalnosci.
Zapis ten stanowi o obligatoryjnym charakterze nadania przez wojewoédzkiego inspektora
farmaceutycznego takiej decyzji rygoru natychmiastowej wykonalnosci.
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Majac na uwadze powyzsze okolicznosci, na podstawie art. 94a ust. 1,2,3,4, art. 129b
ust. 1,2 i art. 129ba ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne
(t.J.Dz.U. z2008 r. Nr 45, poz. 271 ze zm.) oraz art. 104, art. 105 § 1 i art. 107 § 1-3 ustawy z
dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania administracyjnego (tj. Dz.U. z 2016 r., poz.

23 ze zm.) postanowitem jak na wstepie.

POUCZENIE

Od niniejszej decyzji stuzy stronie odwofanie do Gldéwnego Inspektora Farmaceutycznego za
posrednictwem Lédzkiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w terminie czternastu dni od
daty otrzymania decyzji.

Otrzymuja:
- |
I

- ala.
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