£ ODZKI WOJEWODZKI £6dz, dnia 27 kwietnia 2015r.

INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

FL-11.8523.262.2014

DECYZJA Nr 3/REKL/2015

Na podstawie art. 94a ust. 1, 2, 314 oraz art. 129b ust. 1, 2, 4 ustawy z dnia 6

wrzesnia 2001r. - Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz. U. z 2008r. Nr 45 poz. 271 z pézn. zm.),
art. 105 § 1 oraz art. 104 i art. 107 § 1 - 3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r. kodeksu
postepowania administracyjnego (t.j. Dz.U. z 2013r. poz. 267 ze zm.)

tODZKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
nakazuje przedsiebiorcy [N - « I

prowadzgcemu apteki ogdinodostepne o nazwie .| N votozone w [
przy N . I - N -, o
I ooz v o> v B zoprzestac
prowadzenia reklamy aptek i ich dziatalnosci, polegajacej na udostepnianiu gazetek
reklamowych | i dodatku do nich | \obec
stwierdzenia naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. - Prawo
farmaceutyczne (tekst jednolity Dz. U. z 2008r. Nr 45 poz. 271 z p6ézn. zm.)

nakiada na przedsiebiorce || GGG «:< picniczng w kwocie
15000 zt (stownie: pietnascie tysiecy ziotych), ktérg nalezy wptacié na konto
Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w todzi nr 58 1010 1371 0009 8322
3100 0000 w terminie 7 dni od dnia w ktérym decyzja stata sie ostateczna w zwigzku
ze stwierdzeniem prowadzenia zakazanej reklamy apteki i jej dziatalnosci, polegajace;j
na udostepnianiu gazetek reklamowych | i dodatku do nich |
I  aptekach wskazanych powyzej oraz udostepnianiu dwustronnych
ulotek reklamowych z ofertg promocyjng apteki ogélnodostepnej o nazwie ||
I roiozonej w . o jckiej mowa w art.
94a ust. 1 ustawy z 6 wrzesnia 2001r.- Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2008r. Nr 45
poz. 271 z pézn. zm.)

umarza postepowanie w sprawie naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy Prawo
farmaceutyczne w czesci dotyczgcej prowadzenia reklamy apteki ogolnodostepnej o
nazwie | roozonej w I --
posrednictwem dwustronnych ulotek reklamowych z ofertg promocyjng obowigzujgcg w
okresie od 18.09. do 18.10.2014r. oraz reklamy aptek wymienionych w pkt. | decyzji,
prowadzonych przez || GGG z: osrednictwem magazynu
I | obec zaprzestania prowadzenia zakazanej reklamy, w
zakresie w jakim art. 94a ust. 3 tej ustawy naktada na wojewddzkiego inspektora
farmaceutycznego obowigzek wydania decyzji nakazujgcej zaprzestania prowadzenia
zakazanej reklamy o jakim mowa w art. 94a ust. 1.

decyzji w pkt.1 nadaje sie rygor natychmiastowej wykonalnosci.




UZASADNIENIE

Do Wojewddzkiego Inspektoratu w todzi wplyneto pismo Okregowej Izby Aptekarskiej w
todzi (dalej OIA) dotyczace reklamy, prowadzonej przez

apteki ogoinodostepnej potozonej w |GG o :: i
dziatalnosci.

Zgodnie z pismem OIA, apteka ta prowadzi dziatalno$é¢ polegajgca na wydawaniu i
kolportowaniu gazetek reklamowych, w ktérych znajdujg sie ilustracje lekéw wraz z ich
cenami oraz adresem apteki, co zdaniem OIA jest formg reklamy aptek. Do pisma jako
dowdd zatgczono:

1. gazetke reklamowa | vy danie nr 1072014

2. gazetke reklamowa | codatek do wydania nr 10/2014
3. ulotke reklamowa.

o (Gazetka reklamowa _ wydanie nr 10/2014, zawiera szerokg ofertg
produktéw leczniczych wydawanych bez recepty lekarskiej (OTC), wyrobéw medycznych
i innego asortymenty dostepnego w aptekach, ich cenami i opisem dotyczgcym
wskazan, a w przypadku produktow leczniczych rowniez przeciwwskazan, skiadu,
podmiotu odpowiedzialnego. Na dwudziestej stronie gazetki umieszczono dane apteki:

Godziny otwarcia:

Pn.-Pt. 7.00-20.00

o Gazetka reklamowa ||} stanowiaca dodatek do wydania Nr 10/2014
zawiera oferte kosmetykow, ktora zgodnie z informacjg umieszczong na kazdej z o$miu
stron gazetki, obowigzywata w drogeriach |||} ]l v okresie od 1.10.2014r. do
31.10.2014r.

e Dwustronnie nadrukowana ulotka reklamowa z umieszczonymi danymi adresowymi
apteki:

I - udynku . Poniedziatek — Pigtek 7.00 — 20.00,
jej nazwa: - (czerwona czcionka)

B <o czcionka), z umieszezonym [
B o : siovem ZAPRASZAMY

oraz na jej drugiej stronie:

- w goérnym prawym rogu napis: (czerwona czcionka)
(zielona czcionka)

18.09-18.10.2014r. termin promocji
- zdjecia produktow leczniczych i innego asortymentu dostepnego w aptekach

Oznaczone napisem super cena i umieszczonymi na czerwonym tle ich cenami.

Pismem z dnia 08.12.2014r. £.6dzki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny zawiadomit
strone, ze zostato wszczete postepowanie w przedmiocie naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy z
dnia 6 wrzesnia 2001r. — Prawo farmaceutyczne (tj. Dz.U. z 2008r. Nr 45, poz. 271 ze zm.)

wobec podejrzenia prowadzenia przez spétke |GGG s
I ckamy apteki ogoélnodostepnej o nazwie || R rotozonej w
I 012 jej dziatalnosci.



Organ wezwat strone, w terminie siedmiu dni od daty doreczenia pisma, do udzielenia

odpowiedzi na pytania:

1. czy spotka zlecita wydruk gazetek: || vydanie nr 102014, | R
I - dodatek do wydania Nr10/2014 i ulotki reklamowej oraz ich kolportaz,

2. czy spodtka zlecata zamieszczenie w ww. gazetkach zdjeé opakowan produktow
leczniczych i innego asortymentu wraz z ich cenami,

3. kto prowadzit kolportaz tych materiatéw reklamowych,

4. czy spotka podpisata umowe z wydawcag gazetki lub/i drukarnig lub/i firmag kolportujgca
gazetki.

Pismem z dnia 19.12.2014r., doreczonym w terminie, strona oswiadczyta, ze:

1. Wydawca gazetck NN -t fim I

2. Strona nie zlecala zamieszczenia w przedmiotowych gazetkach zdje¢ opakowan
produktow leczniczych i innego asortymentu wraz z ich cenami,

3. Strona nie zlecata kolportazu, a ewentualna dystrybucja gazetek moze by¢ prowadzona
jedynie na zlecenie wydawcy,

4. Strona nie ma umowy z drukarnig, ani z firma kolportujgcg gazetki, posiada jedynie
umowe z wydawca na umieszczanie ww. gazetek w palcowkach nalezgcych do -
|

Do pisma zatgczono:

- ,Umowe Wspotpracy” zawartg w dniu 2.01.2012r. pomiedzy | G0 Fartrer), a
spotkami .
]

- Aneks nr 1 do ww. umowy zawarty w dniu 15.06.2012r.
Strona nie udzielita odpowiedzi na pytanie czy spotka zlecita wydruk gazetek: [

I vy canie nr 10/2014, || - dodatek do wydania Nr10/2014 i ulotki

reklamowej.

W dniu 22.01.2015r. do Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w todzi wptyneto
pismo kierownika delegatury w Piotrkowie Trybunalskim informujace, ze apteka

ogéinodostepna o nazwie || rotozona w

I uruchomiona zostata w dniu 8.10.2015r.

Pismem z 26.01.2015r. strona zostata wezwana do wyjasnienia:
1. jakich materiatdw reklamowych i wydawnictw dostarczanych przez Partnera dotyczy

Umowa Wspotpracy z dnia 2.01.2012r. i czy sg to gazetki || GGG T
B .0 inne - jakie?

2. jakich, prowadzonych przez spotke, placéwek potozonych na terenie wojewddztwa
tédzkiego dotyczy § 1 pkt 3 Umowy Wspodipracy i czy sg to apteki ogdlnodostepne o
nazwie [N rotozone w I

3. w jakich naktadach i na podstawie jakich zamodwien lub/i zlecen przedmiotowe materiaty
reklamowe i wydawnictwa Partnera (||| | |} QQJREEEEE s2a dostarczane do prowadzonych
przez strone na terenie wojewddztwa todzkiego aptek?

4. przez kogo i na podstawie jakich dokumentow (umowa, zlecenie, faktura lub inne)
ustalane sg naktady przesytanych do prowadzonych przez spotke aptek?

5. czy spotka podpisata z | ]I 1.5 innym podmiotem, umowe okreslajaca ilosé
dostarczanych do aptek materiatdw reklamowych i wydawnictwa Partnera i/lub wysokosc¢
wynagrodzenia za wydruk i dostarczenie materiatéw reklamowych?



6. jak Partner uzyskuje wiedze na temat obowigzujgcych cen asortymentu dostepnego w
prowadzonych przez strone aptekach?

W odpowiedzi, pismem z 3.02.2015r., strona oSwiadczyia, ze:

1. umowa z 2.01.2012r. dotyczy wydawnictw: | | GGG cocca”, .|
o

2. umowa ta dotyczy wszystkich aptek nalezacych do spdtki w szczegdlnosci tych
potozonych na terenie wojewddztwa to6dzkiego;

3. wydawnictwo .| N Bl dostarczane jest do aptek w naktadach:
- I, - 500 szt
- I, - 1000 szt.
- I, - 000 szt
- I 05 - 1000 szt.
- I, - 750 szt

4. wysokos¢ dostarczanych do aptek naktadow jest ustalana przez pracownika Dziatu
Sprzedazy na podstawie analizy liczby pacjentéw odwiedzajacych apteki;

5. strona nie podpisata umowy dotyczgcej ilosci dostarczanych do aptek wydawnictw ani
wynagrodzenia za wydruk i dostarczenie materiatéw innej niz umowa z dnia 2.01.2012r.

6. informacje dotyczace cen wszystkich produkidw dostepnych w aptekach strony Partner

tzn. |G .zyskuie z danych przekazywanych przez apteki w terminie do 15
kazdego miesigca.

W pismie z 18.02.2015r.,, wobec braku odpowiedzi na pytania dotyczgce dwustronnie

nadrukowanej ulotki reklamowej z ofertg rabatowa i danymi adresowymi apteki

ogodinodostepnej o nazwie | ootozorej w N -z v. IEEGEGE

-, organ wezwat strone do odpowiedzi na pytania:

1. czy spdika zlecata ich wydruk,

2. czy spoitka zlecata wydruk danych adresowych ww. apteki na tych lub jakichkolwiek
innych ulotkach,

3. czy spodika zlecata umieszczenie na tych ulotkach zdjgé opakowan produktdéw leczniczych
i innego asortymentu wraz z ich cenami i napisami super cena.

Ponadto, w terminie siedmiu dni od daty otrzymania pisma, strona wezwana zostata do

ztozenia gazetki || NI i vyjasnienia czy wszystkie, prowadzone przez strone na

terenie wojewddztwa tddzkiego, apteki: umieszczajg swoje dane adresowe w gazetkach

reklamowych: || || . B = udostepnionej w nich przez

wydawce (G - partnera umowy z 2.01.2012r.) przestrzeni oraz czy dane
adresowe aptek umieszczane sg tylko w ww., czy innych gazetkach (jakich).

W odpowiedzi ztozonej z terminie strona oswiadczyta, ze:

- Spotka zlecita wydruk ulotek reklamowych z danymi adresowymi apteki potozonej w
|

- umieszczony na jej drugiej stronie materiat ||| |} 33l ma jedynie charakter
informacyjny,

- ceny przedstawione na ulotce ustalane sg na podstawie analizy rynku farmaceutycznego,

- zdjecia produktow leczniczych oraz ich opisy zostaty umieszczone na ulotce na zlecenie
podmiotéw odpowiedzialnych,

- dane adresowe nalezgcych do spotki aptek umieszczane sg wytgcznie na wydawnictwie

- dane adresowe nalezgcych do spotki aptek nie byly umieszczane w magazynie || R
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I Kitore obecnie nie jest juz wydawane, a ostatnim numerem byto wydanie Nr
4/2014.

Do pisma zatgczono magazyn || \r 4/2014.

Zgodnie z art. 10 ustawy z 14 czerwca 1960r. — Kodeks postepowania administracyjnego (t.].
Dz. U. z2013r. poz. 267 z pdézn. zm.) pismem z dnia 17.03.2015r., organ poinformowat
strone o zakonczeniu postepowania dowodowego w przedmiocie naruszenia art. 94a ust. 1
ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. — Prawo farmaceutyczne (tj. Dz.U. z 2008r. Nr 45, poz. 271

ze zm,) przez spoike N -/~ N ro=c23ca reiame
aptek ogdinodostepnych o nazwic I roiozonych v I
I o2 ich dziatalnosci. Poinformowano réwniez strone

o mozliwosci wypowiedzenia sie co do zebranych dowodowych i materiatdw oraz
zgtoszonych zgdan, a takze o mozliwosci zapoznania sie z aktami sprawy.

W wyznaczonym terminie strona nie zapoznata sie z aktami sprawy, nie wypowiedziata sie
co do zebranych dowodowych i materiatdw i nie ztozyta dodatkowych wyjasnien.

QOrgan zwazyt, co nastepuje:

Podstawg wszczecia postepowania administracyjnego, ktorego strong jest || GG
I s ¥ B (dalej - strona, spotka) bylo pismo Okregowej Izby
Aptekarskiej w todzi (dalej OIA), informujace o prowadzonej przez spoétke reklamie apteki
ogdinodostepnej o nazwie | rotozone v NG

I oraz jej dziatalnosci.

W toku prowadzonego postepowania na podstawie zgromadzonych materiatow i oswiadczen

organ ustalit, ze:

1. strona zlecita wydruk ulotek z danymi adresowymi apteki potozone; [ GG
L

2. dane adresowe nalezgcych do spotki aptek umieszczane sg w gazetkach -
I oo/eca w wyznaczonej do tego przestrzeni,

3. gazetka || Il dostarczana jest do prowadzonych przez strone aptek w

ilosci:

I, - 500 szt.

I, - 000 szt

I, - 1000 szt

- I, - 1000 szt.

- I, - 750 szt

4. spotka umieszcza materiaty reklamowe i wydawnictwa dostarczane przez Partnera w
miejscu dostepnym dla klientéw aptek, za co otrzymuje miesieczne wynagrodzenie w
wysokosci 1000 PLN za kazdy punkt sprzedazy, w ktérym dostepne beda periodyki
Partnera (§ 2 pkt 1 lit. a aneksu do umowy).

5. strona udostepnia informacje dotyczace danych sprzedazy nierefundowanych produktdéw
umieszczonych w periodykach Partnera, za co otrzymuje wynagrodzenie zalezne od
ilosci produktéw wystepujacych w przestanych do Partnera raportach (§ 3 pkt 7 aneksu
do umowy),

6. strona przekazuje w terminie do 15 kazdego miesigca dane na temat cen wszystkich
produktow leczniczych obowigzujgcych w aptekach, za co w okresie od stycznia 2012r.
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do czerwca 2012r., za kazdy miesigc udostepniania cennikdw obowigzujgcych w
aptekach, strona otrzymata wynagrodzenie w wysokosci 100.000 miesiecznie (netto) (§
2 pkt 4 aneksu do umowy) natomiast w okresie od lipca 2012r. uzyskuje wynagrodzenie
zgodne z pisemnym zleceniem (§ 2 pkt 5 aneksu do umowy),

7. strona otrzymuje wynagrodzenie kwartalne w wysokosci 3000 PLN z kazdy punkt
sprzedazy, w ktorym periodyki Partnera zostang rozdane w ilosci co najmniej 95%
naktadu przeznaczanego na dany punkt (§ 2 pkt 1 lit. b aneksu do umowy),

8. strona otrzyma dodatkowo jednorazowg kwote 5000 PLN za kazdy nowy punkt
sprzedazy dodany do listy placowek || | | NI S 2 pkt 3 aneksu
do umowy),

9. magazyn | nic nosi znamion zabronionej art. 94a ust. 1 ustawy Prawo
farmaceutyczne reklamy aptek i ich dziatalnosci. Nie jest on juz wydawany, a ostatnim
opublikowanym numerem byt Nr 4/2014.

Ponadto znane jest organowi z urzedu, ze:

= apteka potozona w |GGG . chomiona 8.10.2014r.,
dziata na podstawie zezwolenia ||| GGG

= apteka potozona w | GGG . uchomiona 17.10.2014r., dziata na
podstawie zezwolenia ||| GTNNGGEEEEEEE

= apteka potozona w || GGG .ruchomiona 18.12.2014r., dziata na
podstawie zezwolenia [ G

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 1, ust. 2 i ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich
dziatalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub
punktu aptecznego.

Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem
przepisow ustawy w zakresie dziatalnosci reklamowej aptek, punktow aptecznych i
placowek obrotu pozaaptecznego.

W razie stwierdzenia naruszenia wyzej wymienionego przepisu wojewodzki inspektor
farmaceutyczne nakazuje w drodze decyzji zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

Z uwagi na fakt, ze ustawa Prawo farmaceutyczne nie zawiera legalnej definicji reklamy
postuzy¢ sie nalezy w tym wzgledzie definicja zawartg w wydanych opracowaniach
stownikowych a takze orzecznictwem sadow administracyjnych.

W definicjach zawartych w publikacjach stownikowych reklamg jest dziatanie majgce na celu
zachecenie potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych towaréw lub skorzystania z
okreslonych ustug (Wielki Stownik Wyrazéw Obcych pod redakcjg M. Banki, wyd. PWN,
Warszawa 2003r.) Formy reklamy moga by¢ réznorodne, sg to np. plakaty, ulotki, spoty w
telewizji, bilbordy. Istotnym elementem reklamy jest zamiar wywotania okreslonej reakcji
potencjalnych klientow. (Wyrok WSA w warszawie z 14.05.2008r. sygn. VIl SA/Wa 2215/07)

Ponadto zgodnie z definicja Uniwersalnego Stownika Jezyka Polskiego pod red. Prof.
Stanistaw Dubisza (Wydawnictwo Naukowe PWN W-wa 2003r), na ktéry powotat sie Sad
Wojewddzki w Warszawie ( sygn. VIl SA/Wa 1915/07) to takze napis, rysunek, plakat, fiim
itp. stuzagcy temu celowi. Reklama to takze efekt czyjejS celowej dziatalnosci dotyczgcy
wiasnego wizerunku. Pod pojeciem dziatalnosci ten sam stownik rozumie zespoét czynnosci,
dziatan podejmowanych w jakim$ celu lub w jakim$ zakresie, czynny udziat w czyms,
dziatanie, prace.



Podobng definicje zamieszcza Encyklopedia PWN (Wydawnictwo Naukowe PWN 2010
zrédio — www.encyklopedia.pwn.pl/haslo/3966917/reklama), a mianowicie: reklama to rodzaj
komunikowania perswazyjnego obejmujgcy techniki i dziatania podejmowane w celu
zwrécenia uwagi na produkty, ustuge lub idee. Pierwotng funkcjg reklamy byto udzielanie
informacji o towarach i zrodtach zakupu; obecnie reklama spetnia funkcje: prezentacji,
ksztattowania popytu, tworzenia i utrzymywania rynku zbytu.

Zgodnie z utrwalonym orzecznictwem sgdéw administracyjnych, wydanym zaréwno pod
rzgdami przepisu art. 94a ust.1 ustawy Prawo farmaceutyczne obowigzujgcego do dnia
31.12.2011r., jaki i w obecnym brzmieniu:

— reklamg jest kazda wypowiedz skierowana do potencjalnych konsumentdéw odnoszgca sie
do towaréw, ustug, a takze przedsiebiorcy oferujgcego towary lub ustuge, majgca na celu
zachecenie i sklonienie adresatow do nabywania lub korzystania z ustug. Zacheta moze byc¢
wyrazona bezposrednio, np. przez uzycie okreslen odpowiadajgcych konkretnym
czynnosciom, w wyniku ktérych nastapi zbyt towardw lub ustug albo posrednio - przez
stworzenie sugestywnego obrazu towarow i ustug, a takze samego przedsiebiorcy, w stopniu
nasuwajgcym adresatom nieodparta che¢ nabycia towardw i ustug" (wyrok Sadu
Najwyzszego z dnia 26 stycznia 2006r. sygn. V CSK 83/05).

— za reklame apteki nalezy uzna¢ wszelkie dziatania polegajgce na informowaniu i
zachecaniu do zakupu produktu leczniczego lub wyrobu medycznego w danej aptece lub
punkcie aptecznym majace na celu zwiekszenie ich sprzedazy (wyrok WSA w Warszawie z
dn. 20.09.2010r. sygn. akt VI SA/Wa 838/10),

— reklamg apteki jest kazdego rodzaju informacja, ktoérej celem jest zacheta do nabycia
oferowanych przez apteke towaréw lub skorzystania z okreslonych ustug (wyrok WSA w
Warszawie z dn. 10.12.2012r. sygn. akt VI SA/Wa 1756/12),

— reklamg dziatalnosci apteki bedzie zamiar przyciagniecia potencjalnych klientéw do
dokonania zakupu towaréw sprzedawanych w aptece — niezaleznie od formy i metody jej
prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji Srodkow — jesli jej celem jest zwiekszenie
sprzedazy produktow leczniczych lub wyrobow medycznych (wyrok WSA w Warszawie z dn.
11.09.2013r. sygn. akt VI SA/Wa 1291/13),

Ulotka z adresem apteki potozonej w |GGG i oodzinami

jej czynnosci, narusza dyspozycje art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne, bowiem na
jej drugiej stronie wydrukowano zdjecia opakowan produktdéw leczniczych i innego
asortymentu dostepnego w aptekach z wyrdéznionymi na czerwonym tle cenami oraz
napisami super cena. Nie budzi, wiec watpliwosci, ze uwidoczniony na ulotce asortyment
jest dostepny w aptece, ktérej adres znajduje sie na odwrocie, a jego cena w tej wiasnie
aptece jest bardzo atrakcyjna, czyli zgodnie z napisem super.

Zatem ulotke te nalezy uznac za reklame ww. apteki i jej dziatalnosci i nie ma tu znaczenia
na czyje zlecenie zostaty na jej drugiej stronie wydrukowane zdjecia opakowan produktow
leczniczych i innego asortymentu.

Dziatalnos¢ gospodarcza w tym handlowa czy ustugowa jest dziatalnoscig zarobkows.
Prowadzenie apteki do takiej dziatalnosci zarobkowej, nakierowanej na osigganie zyskow,
rowniez sie zalicza. Zdaniem organu, taki tez cel - zwigkszenie zysku, miata spotka [l
I ~odpisujac z firma [N Urmowe Wspoipracy z

2.01.2012r.



Zgodnie z oswiadczeniem strony, wszystkie apteki potozone na terenie wojewodztwa
tédzkiego tzn.:

. — 500 szt.
— 1000 szt.

. — 1000 szt.

. I - 1000 szt
- N - 750 <. udostepnialy Kientom gazetk

I B = kiorych w wyznaczonym do tego miejscu umieszczane byly dane
adresowe tych aptek.

Nie ulega watpliwosci, ze udostepniane pacjentom gazetki || | | Q9 BN B o2z
dodatek do nich ||} I zachecaja klientéw do nabywania asortymentu w nich

umieszczonego, a w konsekwencji prowadzg do zwiekszenia obrotu w tych aptekach.
Jednoczesnie zwiekszona ilosé sprzedawanego w aptekach asortymentu, wykazana w
przesytanych do Partnera raportach, wptywa na wysokos¢ wynagrodzenia wyptacanego
spoice przez Partnera za przekazywanie danych sprzedazowych.

Wskazac¢ ponadto nalezy, ze strona prowadzac reklame wskazanych powyzej aptek, czerpie
zyski nie tylko ze zwiekszonej sprzedazy w poszczegolnych aptekach, ale réwniez za
przekazywanie danych sprzedazowych, udostepnianie w aptece i rozdawanie gazetek -

I B B o:cientom, czy za uruchomienie nowego punktu

sprzedazy (apteki).

Zamieszczane w gazetkach || I Il informacije o adresach aptek potozonych
na terenie wojewodztwa tdédzkiego w kontekscie umieszczonych zdje¢ asortymentu wraz z
jego cenami, promujacym i zachecajgcym do kupna hastem HIT ,oraz nadrukowana na
drugiej stronie ulotki oferta promocyjna z hastami super cena stanowig niedozwolong
reklame aptek i ich dziatalnosci, o ktérej mowa w art. 94a ust. 1 ustawy Prawo
farmaceutyczne.

Z przedstawionego stanu faktycznego wynika, ze || GGG o \v2dzi
niedozwolong reklame aptek o nazwie || S votozonych |
...

I, - posrednictwem gazetek reklamowych [
I oo/cca oraz dodatku do nich [ GGG

I.

Zgodnie z art. 129b ust. 1 i ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne karze pienieznej
w wysokosci do 50.000 zt podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi m.in. reklame
apteki, punktu aptecznego, placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci.

Kare pieniezng naklada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji
administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w szczegolnosci okres,
stopien oraz okolicznosci naruszenia przepiséw ustawy, a takze uprzednie naruszenie
przepisow.

Przepisy ustawy nie zawierajg jednak przypadkdéw naruszen, ktére uzasadniatyby
zastosowanie kary pienieznej w konkretnej wysokosci.

Natozenie kary pienieznej jest obligatoryjne. Wynika wprost z przepisow ustawy.

Organ stwierdzajgc prowadzenie zakazanej reklamy apteki jest zatem zobowigzany natozy¢
na przedsiebiorce naruszajgcego powofany przepis stosowng kare pieniezna.




Organ w ramach prowadzonego postepowania stwierdzit, ze spotka || EGTGTGN

I o10\vadzi niedozwolong reklame aptek o nazwie || ]} ] ]BI potozonych
v |
I ooz v [ ooz ich dziatalnosci za
posrednictwem gazetek reklamowych || po/eca i gazetek reklamowych [
I codatek do gazetek | Ponadto spotka w okresie od 8.10.2015r

do 18.10.2015r. prowadzita reklame apteki o nazwie || I potozonej w

I -2 posrednictwem  dwustronnych - ulotek

reklamowych z danymi adresowymi ww. apteki i ofertg promocyjna.

Biorgc pod uwage fakt, ze:

- Spotka |GGG - b)ia uprzednio karana przez Lédzkiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego, za naruszenie art. 94a ust.1 ustawy
Prawo Farmaceutyczne,

— naruszenie art. 94a ust.1 ustawy Prawo Farmaceutyczne przez strone na terenie
wojewodztwa todzkiego stwierdzone zostalo po raz pierwszy, po wejsciu w zycie
zmienionych od dnia 1.01.2012r. przepisow;

— reklama:
apteki potozonej w [ NG o2z apteki potozonej w
I oo vadzona jest od 2.01.2012r. tj. od trzech lat i

ok. czterech miesiecy,

apteki potozone;j [ GGG - o 2dzona jest od dnia

jej uruchomienia tj. od 8.10.2014r. — od ponad 6 miesiecy,

apteki potozonej w |GGG - ovadzona jest od dnia jej

uruchomienia tj. od 6.10.2014r. — od ponad 6 miesiecy,
apteki potozonej w |GG o o2dzona jest od dnia jej
uruchomienia tj. od 18.12.2014r. — od ponad czterech miesiecy;

— tkédzki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny dwukrotnie informowat wszystkich
przedsiebiorcéw prowadzgcych apteki na terenie wojewodztwa todzkiego drogg
elektroniczng o zakazie, poczawszy od dnia 1 stycznia 2012r. prowadzenia reklamy
aptek i punktdéw aptecznych oraz ich dziatalnosci - poprzez przestanie komunikatéw z
dnia 2 stycznia 2012r. i z dnia 10 stycznia 2012r. oraz umieszczenia ich na stronach
internetowych;

natozona w wysokosci 15.000 zt kara pieniezna jest adekwatna do okolicznosci i czasu
prowadzenia reklamy aptek i ich dziatalnosci.

Kare pieniezng uiszcza sie na wskazane w rozstrzygnieciu decyzji konto w terminie 7dni od
dnia, w ktéorym decyzja stata sie ostateczna. Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie
nalicza sie odsetki ustawowe. Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwioke
nastepuje w trybie przepisow o postepowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Poniewaz przedsiebiorca jest zobowigzany spetniac okreslone przepisami prawa warunki
wykonywania dziatalnosci gospodarczej, naruszajgc obowigzujace przepisy prawa winien
liczy¢ sie z konsekwencjami, ktére w niniejszej sprawie polegajg na ukaraniu go karg
pieniezna.

Il
Zgodnie z art. 105 § 1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r. — Kodeks postepowania
administracyjnego (tekst jednolity Dz.U. z 2013r. poz. 267), gdy postepowanie z jakiejkolwiek
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przyczyny stato sie bezprzedmiotowe organ administracji publicznej wydaje decyzje o
umorzeniu postepowania.

W toku prowadzonego postepowania organ ustalit, ze magazyn || N NN \r 4/2014
udostepniany pacjentom w aptekach nie nosi znamion naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy
Prawo farmaceutyczne, ponadto zgodnie z o$wiadczeniem strony, nie jest on juz obecnie
wydawany, bowiem ostatnim opublikowanym numerem byt nr 4/2014.

Dwustronne ulotki reklamowe z danymi adresowymi apteki ogoélnodostepnej o nazwie
I -oozonej w [N cotyczy'y oferty
promocyjnej obowigzujgcej w okresie od 18.09.2014r. do 18.10.2014r. Wobec braku
kontynuacji prowadzenia reklamy apteki za posrednictwem takiej ulotki organ przyjmuje, ze
nastgpito zaprzestanie prowadzenia reklamy ww. apteki i jej dziatalnosci w tej formie.

V.

Zgodnie z art. 94a ust. 4 ustawy Prawo farmaceutyczne decyzji nakazujgcej zaprzestanie
prowadzenia reklamy aptek i punktdow aptecznych oraz ich dziatalnosci nadaje sie rygor
natychmiastowej wykonalnosci. Zapis ten stanowi o obligatoryjnym charakterze nadania
przez wojewodzkiego inspektora farmaceutycznego takiej decyzji rygoru natychmiastowej
wykonalnosci. W przypadku wydania przez wojewoédzkiego inspektora farmaceutycznego
decyzji nakazujgcej zaprzestanie prowadzenia reklamy apteki oraz jej dziatalnosci organ
zmuszony jest decyzji taki rygor nada¢ w przeciwienstwie do uregulowan zawartych w art.
108 § 1 kpa, ktore organ stosuje w przypadku gdy spetnione sg przestanki z niego
wynikajgce m.in. ze wzgledu na ochrone zdrowia lub zycia ludzkiego. Art. 94a ust. 4 ustawy
Prawo farmaceutyczne mozliwosci fakultatywnych nadania decyzji rygoru natychmiastowej
wykonalnosci nie przewiduje.

Biorgc powyzsze pod uwage na podstawie art. 94a ust. 1, 2, 314 oraz art. 129b ust. 1, 2, 4
ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. - Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz. U. z 2008r. Nr 45 poz. 271
Z p6ézn. zm.), art. 105 § 1 oraz art. 104, art. 107 § 1 - 3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r.
kodeksu postepowania administracyjnego (t.j. Dz.U. z 2013r. poz. 267 ze zm.) postanowitem
jak na wstepie.

POUCZENIE

Od decyzji niniejszej stuzy stronom odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego
za moim posrednictwem w terminie czternastu dni od daty otrzymania decyzji.

Otrzymuija:
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