LODZKI WOJEWODZKI t6dz, dnia 5 lutego 2013r.
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

Ft-11.8523.35.2012.2013

DECYZJA Nr 3/REKL/2013

Na podstawie art. 94a ust. 1, 2, 3 i 4 oraz art. 129b ust. 1, 2, 4 ustawy z dnia 6
wrzesnia 2001r.- Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz. U. z 2008r. Nr 45 poz. 271 z p6zn. zm.)
oraz art.104 kpa w zwigzku z art. 107 § 1, 2, 3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r. kodeksu
postepowania administracyjnego (t.j. Dz. U z 2000r. Nr 98 poz.1071 ze zm.)

£ODZKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

. nakazuje [ - rzestac prowadzenia w
I r<k/amy aptek ogdinodostepnych o nazwie |
potozonych |
I o122 apteki o nazwic [ potozone;) w NN

I o122 ich dziatalnosci, wobec stwierdzenia naruszenia art. 94a ust. 1
ustawy — Prawo farmaceutyczne,

Il. naktada na przedsiebiorce | NG - <
pieniezng w kwocie 10.000 zt (stownie ztotych: dziesie¢ tysiecy ztotych), ktorg nalezy
wptaci¢ na konto Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w todzi nr 58 1010
1371 0009 8322 3100 0000 w terminie 7 dni od dnia uprawomocnienia sie decyzj,

lll. decyzji w pkt.1 nadaje sie rygor natychmiastowe]j wykonalnosci.

UZASADNIENIE

Do Wojewoddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w todzi w dniu 15.10.2012r.
wptynefo pismo petnomocnika jednego z przedsiebiorcow prowadzacego apteke
ogoinodostepna w [Jll wraz z zataczonym do niego |GGG
I <torego wydawca jest I

I oraz dwustronnie zadrukowang ulotkg reklamowa.



Na pierwszej stronie ulotki pod nagtéwkiem || GGG . icszczono
liste aptek m.in. z terenu |
I ich adresy, numery

telefondbw i godziny czynnosci, na jej drugiej stronie umieszczono informacje o tresci:
,BEZPLATNE BADANIA NA OSTEOPOROZE” ,SWIATOWY DZIEN OSTEOPOROZY — 20
PAZDZIERNIK”,

ZAPRASZAMY DO WZIECIA UDZIALU W BEZPLATNYCH BADANIACH NA OSTEOPOROZE,
KTORE ODBEDA SIE W MOBILNYCH PUNKTACH BADAN (OSTEOBUSACH) POD ADRESAMI | W
DNIACH WYMIENIONYCH PONIZEJ. ZAPISY NA BADANIA SA DOKONYWANE POD NIZEJ
WYMIENIONYMI NUMERAMI TELEFONOW”.

Obok nazwy miast umieszczono godziny przeprowadzania badan, date z podaniem dnia
tygodnia, adresy, numery telefonéw oraz informacje o usytuowaniu osteobuséw ||| G
I Podane adresy i numery telefonéw pokrywaly sie z adresami i numerami

telefonéw aptek potozonych w |
I U icszczonych na pierwszej stronie ulotki.

w I 2 picrvszej stronie znajduje sie miedzy innymi:

umieszczony duza, granatowg czcionkg, napis: ,NADCHODZI KRYZYS? CZY BEDZIE NAS
STAC NA ZAKUP LEKOW?” oraz graficzny, roznokolorowy wykres przedstawiajgcy szesé
zmniejszajgcych sie prostopadtosciandéw, a nad nimi czerwona strzatka skierowana w dot w

kierunku wyeksponowanego na zéttym tle napisu: ,POROWNANIE CEN W APTEKACH!
SPRAWDZ GDZIE LECZYC SIE NAJTANIEJ”

Na stronach 2, 4, 8, 9, 10, 11, 12 umieszczono kolorowe zdjecia opakowan produktow
leczniczych, suplementéow diety, wyrobéw medycznych. Przy kazdym z nich umieszczono,
czerwong czcionka, hasta np.: ,Theraflu Nr 1 na Swiecie”, ,Tabcin, bo na grype szkoda
czasu”, ,Jedyny taki na przeziebienie i grype”, ,Stodal — na kazdy kaszel, na kazdg kieszen,
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dia cafej rodziny”, ,Najlepszy lek by chroni¢ rodzine w okresie przeziebien i grypy”. Ceny tych
preparatow uwidoczniono duzg, czerwong czcionka, natomiast malenkg czcionkg ich opis
(wielkoS¢ opakowania, skfad, sposOb uzycia, wskazania, przeciwwskazania, podmiot
odpowiedzialny).

Na lewym i prawym marginesie stron 2-5, 8-12, granatowa czcionkg na zottym tle
umieszczono napis: ,Sugerowane ceny produktow w aptekach”.

Na stronach 6 i 7 magazynu pod umieszczonym tytutem: ,Poréwnanie cen w aptekach...”
znajduje sie tabela. W kolumnach tabeli umieszczono nazwy oraz ceny wybranego



asortymentu: ,Asparginian Extra 50 tabl., Aspirin C 10 tabl. mus., Cerutin 125 tabl. (z
umieszczonym odnosnikiem ,27), DIH 60 tabl. (z umieszczonym odnosnikiem ,17),
Essentiale Forte 50 tabl. (z umieszczonym odnosnikiem ,3"), Nifuroksazyd 200mg 12 tabl.,
Otrivin 0,1% aer. do nosa 10ml, Paracetamol 20 tabl., Pharmaton Geriavit 100 tabl.,
Ranigast Max 150 mg 10 tabl. (z umieszczonym odnosnikiem ,4™. Odnosniki przy

wybranych preparatach oznaczono mata czerwong czcionka.
W gérnym wierszu tabeli umieszczono nazwy réznych aptek w [ GG

W dolnym wierszu, czerwong czcionkg na zoitym tle w okienku zatytutowanym ,Suma
zaptaconego rachunku®, znajduje sie podsumowanie kosztow zakupu asortymentu
umieszczonego w tabeli w poszczegoinych aptekach.
Pod tabelg, matg czerwong czcionka, umieszczono odnosniki o tresci:

1) cena dotyczy opakowania DIH 30 tabl. (umieszczonego w tabeli przy cenie tego

preparatu w N

2) cena zaproponowanego przez Apteke biorbwnowaznego zamiennika Rutinesan 90 tabl.

(umieszczonego w tabeli przy cenie tego preparatu w ||| |GG .
3) cena zaproponowanego przez Apteke biorbwnowaznego zamiennika Essetil Complex

40 tabl. (umieszczonego w tabeli przy cenie tego preparatu w ||| | [ GG .
4) cena zaproponowanego przez Apteke biorownowaznego zamiennika Ranisan 10 tabl.
(umieszczonego w tabeli przy cenie tego preparatu w || GG
Ponizej widnieje napis o tre$ci: ,OPRACOWANE POROWNANIE CEN LEKOW W WYBRANYCH
APTEKACH, LEKI ZAMIESZCZONE W TABELI ZOSTALY WYBRANE NA PODSTAWIE ICH
POPULARNOSCI. PODANE W TABELI CENY ZOSTALY SPRAWDZONE PRZEZ WYDAWNICTWO
I ' S'ERPNIU | WE WRZESNIU 2012 | UDOKUMENTOWANE DOWODEM
ZAKUPU Z DANEJ APTEKI".

Z podanego porownania cen, w sposob nie budzacy watpliwosci wynika, ze najnizsze ceny
wystepuja w [ NG

Obok tabeli, na stronie 7, znajduje sie artykut podpisany przez redakcje wydawnictwa [l

Pismem z dnia 17 pazdziernika 2012r. £édzki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny

pouczyt Spotke N bcdaca wydawca N o

obowigzujgcych przepisach dotyczgcych dyspozycji art. 94a ust. 1 ustawy Prawo

farmaceutyczne oraz wezwat do udzielenia odpowiedzi na pytania:

1. na czyje zlecenie dokonano poréwnania cen w aptekach z terenu [}, czy na takie
poréwnanie wyrazili zgode przedsiebiorcy prowadzgcy apteki wyszczegolnione w tabeli



4.

5.

umieszczonej na stronach 6 i 7 Magazynu,
na czyje zlecenie do | Gz «tadane sg ulotki z informacjg o lokalizacji

i godzinach czynnosci ||| GG

w ilu Magazynach i o jakich numerach od poczatku 2012 roku ukazaty sie poréwnania
cen produktéw leczniczych, reklamy produktow leczniczych, wyrobow medycznych i
suplementow diety oraz zamieszczane byly informacije o lokalizacji ||| G z
wojewodztwa fo6dzkiego i godzinach ich czynnosci badz to jako wktadka, badz
wydrukowane na stronach magazynu,

jaki okres (miesigce 2012r.) obejmowaty poszczegoine numery |GG
w ktorych zamieszczono informacje o adresach i godzinach czynnosci -

I \ formie wkiadki lub wydrukowane na jego stronach, czy wydawca [l
I o/anuje wydanie kolejnych magazynéw w biezacym roku,

jakich okresow (miesigce 2012r.) dotyczyty umowy zawarte ze zleceniodawcami na
umieszczanie danych o lokalizacji ||| |} BBl i oodzinach ich czynnosci.

oraz o ztozenie:

1.

wszystkich numerow || 024z ich kserokopii wydanych w okresie od
01.01.2012r. do chwili obecnej,

wszystkich kserokopii umoéw, zamoéwien badz zlecen stanowigcych podstawe

zamieszczania w ||| informacii o jakich mowa w pismie.

W dniu 24.10.2012r. do Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w todzi wptyneto

pismo petnomocnika jednego z przedsiebiorcow, ktérego apteka umieszczona byta w tabeli

.Lorébwnanie cen w aptekach...”, stanowigce podstawe wszczecie postepowania

wyjasniajgcego w niniejszej sprawie, informujgce m.in. o sposobie rozprowadzania

I o2 uiotek z adresami aptek.

Do pisma zatgczono:

1.

faktury zakupu na asortyment umieszczony na stronach 6 i 7 ||| GGG
Faktury te, na: |  dniach 31.08.2012r. i
03.09.2012r. wystawione przez: [
I

2. wykaz aptek [l na terenie il i okolic,
3. oswiadczenie lokatorow posesji z | NG -

znalezionych w miesigcu wrzesien/pazdziernik 2012r. w skrzynkach pocztowych

magazynach ||l z zataczona do nich ulotka z adresami aptek,
oswiadczenie lokatorki posesiji z ||} ]l o znalezionym, w pazdzierniku 2012r.

w skrzynce pocztowe; || I z zataczona do niego ulotkg z adresami
aptek.



W odpowiedzi na pismo organu z dnia 17.10.2012r., | N EGTEEEREGEGEGE yjasnita, ze:

— ,celem strony postepowania, realizowanym za posrednictwem || G st
prowadzenie szeroko pojetej dziatalnosci informacyjnej oraz profilaktyki prozdrowotnej

wsrod pacjentow. Jednym z elementéw dziatalnosci informacyjnej jest informowanie o
aktualnych cenach lekéw, przy czym ceny ustalone sg na podstawie badan rynkowych
prowadzonych przez strone postepowania”,

— umieszczenie w przedmiotowym magazynie o numerze 5/2012 poréwnania cen lekow
miato na celu ,przyblizenie pacjentom cen poszczegoinych produktow leczniczych w
aptekach ogolnodostepnych na terenie ||l

Ponadto o$wiadczono, ze: ,strona postepowania za posrednictwem magazynu ||| G

nie prowadzi dziatalnosci reklamowej aptek ogolinodostepnych, wobec czego nie dopuscita

sie naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne”.

Jednoczesnie odpowiadajgc na zadane w piSmie pytania strona oSwiadczyta ze:
1. poréwnanie cen, ktére ukazato sie jedynie w ostatnim (5/2012) numerze |

I zostaio dokonane z inicjatywy wydawcy i poszczegélne apteki nie miaty
wptywu na tres¢ porownania cenowego;

2. ulotki z adresami || nic stanovity czesci |
5/2012 i nie byly dystrybuowane tacznie z nim, dlatego winny by¢ traktowane, jako
odrebny materiat o charakterze informacyjnym;

3. porownanie cen ukazato sie tylko w numerze 5/2012; w tresci magazynu nigdy nie
ukazywaty sie reklamy, a zamieszczane w magazynach dane o produktach leczniczych,
wyrobach medycznych i suplementach diety miaty charakter informacyjny, podobnie jak
informacyjny charakter miato umieszczenie danych adresowych aptek ogéinodostepnych
w numerach 1/2012, 2/2012, 3/2012, 4/2012;

4. poszczegoine numery |GG oocjmowat miesigce: luty-marzec — numer
1/2012, kwiecien-maj — numer 2/2012, czerwiec-lipiec — numer 3/2012, sierpien-
wrzesien — numer 4/2012, pazdziernik-listopad — numer 5/2012;
informacje o adresach aptek ogolnodostepnych byly umieszczane w magazynach o
numerach od 1/2012 do 4/2012;

5. okresy obowigzywania zlecen w zakresie umieszczania danych adresowych aptek w
I oknywajg sie z danymi wskazanymi w pkt. 4. (pytanie 5
dotyczyto okresow (miesiecy), w ktorych obowigzywaty umowy zawarte ze
Zleceniodawcami na umieszczanie danych adresowych aptek i godzin ich czynnosci)

Do pisma zataczono:

= kserokopie numeréw od 1/2012 do 5/2012 | GGG

= zamowienia ogtoszen w |G \~ \ydaniach l/luty-marzec, ll/kwiecien-
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maj, lll/czerwiec-lipiec, IV/sierpien-wrzesien ztozone przez spoétki bedgce witascicielami
aptek o nazwie || GG ooiozonymi na terenie wojewodztwa
t6dzkiego oraz spotke |GGG 2: z potwierdzeniami
przyjecia zamowien podpisanymi przez przedstawiciela Wydawcy.
W pismie nie udzielono odpowiedzi na pytanie Nr 4 w czesci dotyczacej wydania przez
I <o'cinego numeru [ ' biczacym (2012) roku oraz
pytanie Nr & — jakich okresow (miesiacy 2012r.) dotyczyly umowy zawarte ze
zleceniodawcami na umieszczanie danych o lokalizacji ||| | |} B i oodzinach ich
czynnosci. Nie ztozono takze umoéw stanowigcych podstawe zamieszczania danych

adresowych aptek i godzin ich czynnosci w || GGG

W dniu 30.10.2012r. do Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego wptyneto kolejne
pismo petnomocnika jednego z przedsiebiorcow, prowadzacego apteke na terenie todzi.

informujace o nadal prowadzonym rozpowszechnianiu ||| GGG

Pismem z dnia 05.11.2012r., doreczonym w dniu 07.11.2012r., £6dzki Wojewddzki Inspektor
Farmaceutyczny zawiadomit strone o wszczeciu postepowania w przedmiocie naruszenia
dyspozycji art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. — Prawo farmaceutyczne (t.j.

Dz.U. z 2008r. Nr 45, poz. 271 ze zm.) przez Spotke: |G z sicdziba ul.
I 0ccaca wydawca [N orovadzaca
reklame aptek o nazwie || N | I roiozonych na terenie wojewodztwa

todzkiego oraz ich dziatalnosci. Organ wezwat strone, w terminie pieciu dni od daty

doreczenia pisma, do:

1. wyjasnienia kto (jaki przedsiebiorca) i w jaki sposob prowadzit dystrybucie || Gz
I - 1/2012, 2/2012, 3/2012, 4/2012 i 5/2012;

2. wyjasnienia kto prowadzit dystrybucje ulotki informujgcej o adresach aptek, w jakim
okresie byly lub beda one dystrybuowane (dotyczy ulotek dotgczonych do [N

I \ 5/2012 i kolejnych);

3. Ztozenia umoéw zawartych, w okresie od 01.01.2012r. do chwili obecnej, przez ||
_ Zz wiascicielami aptek prowadzgcymi apteki ogolnodostepne, ktorych dane
adresowe i godziny ich czynnosci zostaty umieszczone w |G
numerach od 1/2012 do Nr 4/2012

4. zitozenia wszystkich umow i zlecen na wydruk ulotek informujgcych o adresach ww.
aptek oraz ich dystrybuowanie;

5. zlozenia oSwiadczenia czy zatgczone do pisma z dnia 29.10.2012r. zlecenia
przedsiebiorcow prowadzacych apteki majg stanowi¢ materiat dowodowy we wszczetym
obecnie postepowaniu.



Pismem z dnia 12.11.2012r., doreczonym w dniu 14.11.2012r, strona wystgpita z
whnioskiem o przydtuzenie o 21 dni terminu do ztozenia wyjasnien w sprawie.

Powyzszy wniosek, wobec zdaniem strony bardzo szerokiego zakresu zadanych informacji,
uzasadniono koniecznoscig ich zebrania oraz weryfikacja, ktére z zgdanych przez organ
dokumentow sg w jej posiadaniu.

Pismem z dnia 16.11.2012r. toédzki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny przedtuzyt

stronie termin ztozenia wyjasnien do dnia 21.11.2012r.

Pismem z dnia 21.11.2012r. strona ztozyta wniosek o zaliczenie pisma z dnia 29.10.2012r
wraz ze wszystkimi zatgcznikami w poczet dowoddw niniejszego postepowania oraz
podtrzymata stanowisko, ze .| I rosiada charakter informacyjny, a dane
aptek ogolnodostepnych, ktére umieszczone byly w magazynach o numerach od 1 do 4,
spetniaty przestanki wyjgtku okreSlonego w art. 94a ust. 1 Prawo farmaceutyczne, co
sprawiato, ze wskazanie tych danych nie moze byc interpretowane jako prowadzenie
dziatalnosci reklamowej”. Zdaniem strony, .|| | |G dokonujac publicznego
poréwnania cen lekdw pozytywnie wptyngt na konkurencje pomiedzy podmiotami
prowadzacymi apteki ogolnodostepne”, ktora jest ,dziataniem pozadanym, a jej istnienie
wptywa na obnizenie cen oraz podnoszenie jakosci ustug”.

Strona wyjasnita ponadto, ze:

1. dystrybucja || orovadzona jest za posrednictwem dwéch firm:
|
I

Il ystrybucja ulotek zawierajacych dane adresowe prowadzona byta przez ||| EEGEGEGzG
I

3. dystrybucja [ NG \\r 5/2012 odbywata sie w dniach 4-10 pazdziernika
2012r., natomiast dystrybucja ulotek zawierajgcych dane adresowe prowadzona byta

caty pazdziernik 2012r.
Do pisma dotgczono:

1. I o numerach od 1/2012 do 5/2012;

I zamowienia ogloszen do | o numerach od 1/2012 do 4/2012,
ztozone do |G o1z<z spotki prowadzace apteki o nazwie || i
I oo one na terenie wojewddztwa todzkiego oraz spotke [ G
I

. mowe o wspotpracy zawartg w dniu 2.11.2006r. pomiedzy [ G
I

4. zlecenia wydruku dwustronnej ulotki informacyjnej formatu A4 z adresami, godzinami
czynnosci oraz numerami telefonow aptek potozonych miedzy innymi na terenie
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wojewodztwa todzkiego, wystawione przez ||| I z dnia 03.09.2012r. |
10.09.2012r;

5. umowe zawartg w dniu 02.07.2010r. pomiedzy |GG -
|
I cotyczaca bezadresowego doreczania ulotek

reklamowych do gospodarstw domowych;
B z/ccenia Wykonania Ustugi Dystrybucji Materiatow Informacyjnych z dnia 30.03.2012r.
30.07.2012r., 15.09.2012r., 01.10.2012r. oraz 04.10.2012r. dotyczace dystrybuciji

materiatow bezadresowych ztozone przez [ NG .- T

Do pisma nie dotgczono:

— zalgcznikbw do Zlecert Wykonania Ustugi Dystrybucji Materiatdw Informacyjnych,
dotyczacych rejonizacji w obrebie poszczegoélnych miast, o nazwie plan kierowania
drukéw bezadresowych, stanowigcych integralng cze$¢ zlecen z dnia 30.03.2012r.
30.07.2012r., 15.09.2012r., 01.10.2012r. oraz 04.10.2012r.

— Zzlecen na kolportaz ||} o numerach 1/2012 i 3/2012 obejmujacych
odpowiednio miesigce luty/marzec oraz czerwiec/lipiec;

Pismem z dnia 28.11.2012r. wezwano strone do:

1. uzupemienia przestanych Zleceri Wykonania Ustugi Dystrybucji Materiatow
Informacyjnych o zatgczniki stanowigce ich integralna czese,

2. wyjasnienia, jakich drukéw bezadresowych dotyczy zlecenie podpisane przez | R

I - B ¢ cniu 15.09.2012r.

3. po raz kolejny wezwano do ztozenia umow zawartych, w okresie od 01.01.2012r. do

chwili obecnej, przez | z iascicielami aptek prowadzacymi apteki
ogolnodostepne, ktorych dane adresowe i godziny ich czynnosci zostaty umieszczone w
I 0 numerach od 1/2012 do Nr 4/2012.

4. ziozenia zlecen na kolportaz || o numerach 1/2012 i 3/2012
obejmujacych odpowiednio miesigce luty/marzec oraz czerwiec/lipiec;

5. wyjasnienia, na jakiej podstawie || |GG pzvicta od TGN
I z/cccnia z dnia 03.09.2012r. oraz z dnia 10.09.2012r. na wydruk i
kolportaz ulotki informacyjnej z adresami, godzinami czynnosci oraz numerami telefonow
aptek ogélinodostepnych potozonych w i} nalezacych do innych przedsiebiorcow:



6.

|

I

i aptek nalezacych do ww. spotki ([
I

h. | o - ziozenie stosownych dokumentéw.

wyjasnienia na jakiej podstawie i na czyje zlecenie zostaty umieszczone informacje
dotyczace bezptatnych badan na osteoporoze w mobilnych punktach badan
usytuowanych w poblizu || |} . ktore wydrukowano na drugiej stronie ulotki
informacyjnej z adresami, godzinami czynnosci oraz numerami telefonéw aptek
ogolnodostepnych, a takze ztozenie stosownych dokumentow (zlecen, umow).

W odpowiedzi, na powyzsze pismem z dnia 07.12.2012r. strona oswiadczyta, ze:

— plany kierowania drukow bezadresowych stanowigce zatacznik do Zlecen wykonania

ustugi dystrybucji materiatdw informacyjnych ziozonych w poprzednim piSmie oraz
kolportaz |G o numerach 1/2012 i 3/2012 odbywaty sie w formie
telefonicznej oraz za posrednictwem poczty elektronicznej;
I -vigzana jest umowg franchisingowg z
przedsiebiorcami prowadzgcymi apteki, o ktérych mowa powyzej. Zgodnie z posiadang
wiedza strony, spotka ta jest uprawniona do sktadania zlecen w imieniu
franczyzobiorcow,

Zlecenie wykonania ustugi dystrybucji materiatow informacyjnych z dnia 15 wrzesnia
2012r. dotyczyto kolportazu pierwszej czesci ulotek z adresami aptek,

Zlecenie dotyczace bezptatnych badan na osteoporoze ztozone przez |G

I prowadzaca dziatainosé gospodarczg pod nazwa |G z vvai

na charakter zlecenia zostato wykonane przez strone postepowania nieodptatnie.

Do pisma dotgczono:

1.

umowy o $wiadczeniu ustug, zawarte w dniach 30.12.2011r. i 01.05.2012r. pomiedzy

B = sootkami prowadzacymi apteki ogélinodostepne o nazwie ||

i T ootozone na terenie wojewodztwa todzkiego;

I:neksy z dnia 17.03.2011r. i 08.03.2012r. do umowy o wspétpracy zawartej w dniu

02.11.2006r. pomiedzy I - I

Zlecenie z dnia 17.09.2012r., wystawione przez dyrektora medycznego [ GGz

I o tresci: Zamawian [
I oraz kolportaz w okresie do

15.10.2012r;

4. wydruki stanowigce korespondencije e-mail w zakresie zlecen kolportazu.



W dniu 12.12.2012r. powiadomiono strone o zakornczeniu postepowania dowodowego w
przedmiocie naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001r. — Prawo
farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2008r. Nr 45, poz. 271 ze zm.) przez Spétke: || EGTcGNG
I cdaca wydawcy [ . rrovadzacym
reklame aptek ogélnodostepnych o nazwic || N | G ootozonych na
terenie wojewodztwa todzkiego oraz ich dziatalnosci. Poinformowano réwniez o mozliwosci
wypowiedzenia sie co do zebranych dowodowych i materiatdw oraz zgtoszonych zgdan, a
takze o mozliwosci zapoznania sie z aktami sprawy.

Pismem doreczonym w dniu 28.12.2012r. petnomocnik strony wniést o uzupetnienie
zebranego w sprawie materiatu dowodowego o dowéd z przestuchania prezesa ||| Gz

B oo B /) stcpujacego w imieniu strony postepowania.

Pismem z dnia 02.01.2013r., doreczonym w dniu 09.01.2013r. £.6dzki Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny pozytywnie ustosunkowat sie do wniosku i w dniu 15.01.2013r. o godz. 15%
odbyto sie przestuchania prezesa spotki ||| G ra-: TG
Strona, poinformowana o mozliwosci odmowy skfadania zeznan, na podstawie art. 83 ust. 2 i
3 kpa. oswiadczyta, ze chce zeznawac. W zitozonych wyjasnieniach strona potwierdzita
dotychczasowe ustalenia, oSwiadczajgc jednoczesnie, ze:

1. Spotka |G ovadzi dziatalnos¢ wydawniczg o charakterze
prozdrowotnym i prowadzac dziatalnoS¢ gospodarcza nastawiona jest na osigganie
dochodow;

2. wydruk ulotki z informacjg o adresach aptek dokonano na podstawie odrebnego zlecenia

wystawionego przez |

Zlecenia na kolportaz odbywaty sie w formie pisemnej, e-mail, a takze telefonicznej;
zlecenia Spotki || GGG dotyczace umieszczenia
informacji o adresach nie obejmowata zakazu umieszczania na niej materiatow |
informacji innych firm, wobec czego |}l cc'em obnizenia kosztow podjeta
decyzje o umieszczeniu adresow aptek i ogtoszenia dotyczacego bezptatnych badan na
osteoporoze na jednej ulotce;

5. poréwnanie cen lekow i innych preparatow, zamieszczone w numerze 5/ G
I o\ to inicjatywa redakji i zostato przeprowadzone przez jej pracownikow, a
jego celem byto pokazania kosztow leczenia. Zakupu dokonano w aptekach na
podstawie paragonu lub faktury zakupu;

6. G nic wspotpracuje z aptekami wymienionymi w artykule i
umieszczonymi w tabeli poréwnujacej ceny wymienionych w niej preparatow.

Przestuchiwany Prezes Spotki oswiadczyt ponadto, ze w ciggu trzech dni tj. do 18.01.2013r.

ztozy ewentualnie dodatkowe wyjasnienia.

10



Z przestuchania sporzadzono protokot, Prezes zapoznat sie takze z aktami sprawy.

W pismie z dnia 18.01.2013r. strona podtrzymata w catosci dotychczasowe stanowisko
reprezentowane w prowadzonym postepowaniu i wobec, jej zdaniem, nienaruszenia zakazu
dziatalnosci reklamowej okreslonej art. 94a ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. — Prawo
farmaceutyczne wniosta o umorzenie postepowania.

Uzasadniajgc powyzsze strona oswiadczyta, iz celem realizowanym za posrednictwem
I st prowadzenie szeroko pojetej dziatalnosci informacyjnej oraz
profilaktyki prozdrowotnej wsréd pacjentow. Zdaniem strony kazda z zastosowanych metod
miata swoje uzasadnienie w ustawowym wyjgtku od zakazu reklamy polegajacym na
dziatalnosci informacyjnej oraz realizacji obowigzku informowania o dostepnosci taniszych
zamiennikow lekéw. Zdaniem strony powyzszym, ustawowym wyjatkiem byto poréwnanie

cen umieszczone w numerze 5/

Organ zwazyt, co nastepuije:

spotka NN -s v I st wydawca I

B v kiorym zamieszcza m. in. artykuly o tematyce zdrowotnej. Na ostatniej
stronie magazynu w numerach Nr 1/2012 luty/marzec, Nr 2/2012 kwieciefi/maj, Nr 3/2012
czerwiec/lipiec, Nr 4/2012 sierpien/wrzesiefi umieszczane byly, na podstawie umow,
ogtoszenia adresowe roznych podmiotow, w tym adresy aptek ogolnodostepnych m.in. z
terenu wojewoddztwa todzkiego, ktore takie ogtoszenia zamoOwity. Na okolicznosé
umieszczanych w magazynie ogfoszen, przedsiebiorcy, w tym prowadzgcy apteki
ogoinodostepne, podpisali z || I stosowne umowy, zlecenia lub zaméwienia.

Dystrybucje magazynu prowadzity dwie firmy |G
I oo
I 2 podstawie umow podpisanych przez | natomiast

dystrybucje = materiatow  informacyjnych  zawierajagcych dane adresowe aptek
ogolnodostepnych odbywata sie wytgcznie za posrednictwem firmy || EG_G

W numerze 5/2012 | z czygnowano z ptatnych ogtoszen adresowych
umieszczanych na ostatniej stronie.

Na stronach 6 i 7 tego numeru umieszczono poréwnanie cen niektorych produktow
dostepnych w wybranych aptekach potozonych na terenie i}
Adresy aptek zostaty umieszczone na odrebnej dwustronnie zadrukowanej ulotce na

podstawie zlecenia ztozonego wydawcy |G ozcz spotke TR
I . 00vvazniong ha podstawie umowy franchisingowej do

skfadania zlecen w imieniu innych przedsiebiorcow prowadzgcych apteki ogoinodostepne o
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nazwie ||| G

W celu obnizenia kosztow oraz wobec braku sprzeciwu zlecajgcego wydruk, decyzjg
wydawcy, na drugiej stronie ulotki z adresami aptek, wydrukowano informacje o bezptatnych
badaniach na osteoporoze. Zlecenie Dyrektor medyczny | R zc vzgledu na
jego charakter, strona postepowania wykonata nieodptatnie.

Podkreslenia wymaga, znany organowi z urzedu fakt, iz ||| || | BB kontrolowana jest

przez | rrowadzacy apteki ogdinodostepne o
nazwic NS potozone w Il Wsponikami NS sa m.in.
wspoinicy NN  Rowniez pomigdzy pozostatymi

przedsiebiorcami prowadzacymi apteki ogélnodostepne o nazwie |G |
I poiozonymi na terenie wojewddztwa todzkiego istniejg powiazania osobowe z

Zgodnie z dyspozycja art. 94a ust. 1, ust. 2 i ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich
dziatalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub
punktu aptecznego.

Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny sprawuje nadzér nad przestrzeganiem
przepiséw ustawy w zakresie dzialalnosci reklamowej aptek, punktéw aptecznych i
placoéwek obrotu pozaaptecznego.

W razie stwierdzenia naruszenia wyzej wymienionego przepisu wojewodzki inspektor

farmaceutyczne nakazuje w drodze decyzji zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

Z uwagi na fakt, ze ustawa Prawo farmaceutyczne nie zawiera legalnej definicji reklamy
postuzy¢ sie nalezy w tym wzgledzie definicja zawarta w wydanych opracowaniach
stownikowych a takze orzecznictwem sgdow administracyjnych.

W definicjach zawartych w publikacjach stownikowych reklamg jest dziatanie majgce na celu
zachecenie potencjalnych klientbw do zakupu konkretnych towarow lub skorzystania z
okreslonych ustug (Wielki Stownik Wyrazéw Obcych pod redakcjg M. Banki, wyd. PWN,
Warszawa 2003r.) Formy reklamy moga by¢ réznorodne, sg to np. plakaty, ulotki, spoty w
telewizji, bilbordy. Istotnym elementem reklamy jest zamiar wywotania okreslonej reakcji
potencjalnych klientow. (Wyrok WSA w warszawie z 14.05.2008r. sygn. VIl SA/Wa 2215/07)

Ponadto zgodnie z definicjg Uniwersalnego Stownika Jezyka Polskiego pod red. Prof.
Stanistaw Dubisza (Wydawnictwo Naukowe PWN W-wa 2003r), na ktéry powotat sie Sad
Wojewodzki w Warszawie ( sygn. VIl SA/Wa 1915/07) to takze napis, rysunek, plakat, film
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itp. stuzgcy temu celowi. Reklama to takze efekt czyjejS celowej dziatalnosci dotyczgcy
wiasnego wizerunku. Pod pojeciem dziatalnosci ten sam stownik rozumie zespét czynnosci,
dziatan podejmowanych w jakim$ celu lub w jakim$ zakresie, czynny udziat w czyms,
dziatanie, prace.

Podobng definicje zamieszcza Encyklopedia PWN (Wydawnictwo Naukowe PWN 2010
zrodto — www.encyklopedia.pwn.pl/haslo/3966917/reklama), a mianowicie: reklama to rodzaj
komunikowania perswazyjnego obejmujgcy techniki i dziatania podejmowane w celu
zwrocenia uwagi na produkty, ustuge lub idee. Pierwotna funkcjg reklamy byto udzielanie
informacji o towarach i zrodfach zakupu; obecnie reklama spetnia funkcje: prezentacij,
ksztattowania popytu, tworzenia i utrzymywania rynku zbytu.

Zgodnie z utrwalonym orzecznictwem sgdow administracyjnych, wydanym wprawdzie pod
rzgdami przepisu art. 94a ust.1 ustawy Prawo farmaceutyczne obowigzujgcego do dnia
31.12.2011r.

— reklamg moze by¢ kazde dziatanie skierowane do publicznej wiadomosci, zmierzajgce do
zwiekszenia sprzedazy produktow leczniczych i wyrobow medycznych w niej oferowanych
(wyrok WSA w Warszawie z 1.02.2008r. sygn. akt VIl SA/Wa 1960/07),

— reklamg dziatalnosci apteki jest dziatanie majace na celu zachecenie potencjalnych
klientow do zakupu konkretnych towarow lub do skorzystania z okreslonych ustug. .....
Istotnym elementem reklamy jest zamiar wywotania okreslonej reakcji potencjalnych klientow
(wyrok WSA w Warszawie z 6.03.2008r. sygn. Akt VII SA/Wa 2216/07);

— reklama dziatalnosci apteki jest kazde dziatanie, kazda jej dziatalnos¢ niezaleznie od formy
i metody jej przeprowadzenia oraz uzytych do jej realizacji Srodkow, jesli celem tej
dziatalnosci jest zwiekszenie sprzedazy produktow leczniczych lub wyrobéw medycznych w
danej aptece lub punkcie aptecznym (wyrok WSA w Warszawie z dn. 22.11.2007r. sygn. akt
VII SA/WA 1661/07).

Tak wiec waznym elementem reklamy, zgodnie z opinig sgdu (wyrok WSA w Warszawie z
1.02.2008r. sygn. Akt VII SA/Wa 1960/07) jest zamiar przyciagniecia potencjalnych klientow
do dokonania zakupu produktu leczniczego lub wyrobu medycznego w konkretnej aptece,
niezaleznie od formy i metody jej przeprowadzenia oraz uzytych do jej realizacji srodkow,
jesli jej celem jest zwiekszenie sprzedazy ww. produktow w danej aptece lub punkcie
aptecznym.

Reklama, niezaleznie od zastosowanych Srodkdéw, ma na celu zaprezentowanie waloréw

uzytkowych danego produktu bgdz ustugi i zdobycie przychylnosci odbiorcy, uswiadamianie
potrzeby zwigzanej z reklamowanym przedmiotem, pobudzenie checi jego posiadania, a tym
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samym sprowokowanie okreslonego dziatania, zamierzajgcego do celu, ktory nadawca
reklamy chce osiggngc, a takze ksztattowanie pozytywnego wizerunku reklamodawcy.
Reklama prasowa jest jedng z form, jakg firma moze wptywacC na postrzeganie u odbiorcy
oferowanych przez siebie towarow czy ustug. Najtrudniejszym zadaniem reklamodawcy jest
.Zmuszenie” odbiorcy do przeczytania tekstu. PoSwiecenie wiekszej ilosci czasu oglgdanej
reklamie wigze sie z kategorig promowanego towaru lub ustugi. Produkty powszechnie
dostepne wymagajg wigczenia do reklam elementow kreatywnych, ktére przyciggng uwage
oglgdajgcego. W tej roli doskonale spisujg sie wyolbrzymienia, humor, absurd czy chociazby
wykorzystanie intensywnych kolorow. Aby zwrécic uwage na wazny element, czesto
umieszcza sie w reklamie np. strzatke, czy wskazujgcy palec.

Takg wiasnie role w | NG 2 kolorowy wykres z umieszczong nad nim
strzatkg i groznie brzmigcy tytut: ,Nadchodzi kryzys? Czy bedzie nas sta¢ na zakup lekow?”.
Przyciagajg one wzrok i sktaniajg czytelnika do dalszej lektury, szczegoélnie wobec informacji
umieszczonej ponizej. ,Porownanie cen w aptekach! SprawdZ gdzie leczyc¢ sie najtaniej”.
Zastosowane kolory oraz grubos$¢ czcionki sg dodatkowym elementem przyciggajacym
uwage, budujgcym pozadany nastroj i ciekawos¢, a rownoczesnie sktaniajgcym do
sprawdzenia, gdzie mozna leczyC sie taniej w czasie kryzysu, ktory zgodnie z tytutem
nadchodzi. Rozwigzanie tego problemu znajdujemy na stronach 6 i 7 w tabeli zatytutowanej
Poréwnanie cen w aptekach...

Z podsumowania wydatkow poniesionych za wybrany asortyment w poszczegodlnych

aptekach wynika, ze w || mozna nabyé produkty lecznicze po
zdecydowanie nizszej cenie, anizeli w innych konkurencyjnych aptekach.

Z kolei elementy, na ktérych reklamodawca nie chce skupia¢ uwagi czytelnika oznaczane sg
matg czcionka, czesto w kolorach zlewajgcych sie z ttem.

W tym miejscu nalezy wskaza¢, ze czytelnikami takiego magazynu sa pacjenci, ludzie
chorzy, czesto w starszym wieku, ktérym w szczegoélny sposob zalezy na obnizeniu i tak juz
wysokich kosztow leczenia. Z uwagi na powyzsze, istotne jest, iz zastosowane w tabeli mate,
czerwone, odnosniki umieszczone na niebieskim tle przy cenach wybranych preparatow
dostepnych w || Jda wielu z nich bedg niewidoczne. Ponadto
zaproponowane przez || .biorownowazne zamienniki” produktéw leczniczych
sg suplementami diety nie podlegajacymi rygorystycznym przepisom rejestracyjnym, tak jak
produkty lecznicze, dlatego tez ich cena moze by¢ nizsza, a skutecznosc leczenia jest czesto
mniejsza. Ponadto ich opakowania zawierajg mniejszg liczbe tabletek. Dlatego tez
zastosowana przez wydawce forma przedstawienia kosztow leczenia nie odzwierciedla ich
rzeczywistego stanu.

Jako przyktad mozna podac produkt leczniczy Cerutin 125 tabl. (ceny w aptekach od 5,95zt
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do 7,49 zb), ktory w | zaproponowano zamieni¢ suplementem diety
Rutinesan 90 tabl. (cena w || I 4. 292}). Cena jednej tabletki tego suplementu
wynosi: 0,05544zt (4,99zt : 90) co oznacza, ze koszt 125 tabl. wynosi 6,93zt.

Z powyzszego wyliczenia wynika bezspornie, ze koszt nabycia 125 tabl. Rutinesanu, tylko w
czterech aptekach z jedenastu poréwnywanych w tabeli jest wyzszy niz w ||| EGTGcGcGR
a w szesSciu aptekach jest nizszy.

Jednoczesnie wskaza¢ nalezy, iz umieszczony obok tabeli artykut podpisany przez | R
I omimo braku typowych dla reklamy form zachet, czy wrecz
naktaniania do dokonywania zakupoéw w konkretnej aptece, sugeruje, ktore apteki oferujg
swoim klientom niskie ceny. Zastosowano tu mniej widoczng dla czytelnika, posrednig forme
reklamy, naprowadzajgca czytelnika na zamierzony przez wydawce cel.

Sad Apelacyjny w Krakowie z dnia 24.10.2012r. Sygn. | ACa 831/12 uzasadniajac wyrok
powotat sie na wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 26 stycznia 2006r. (V CSK/83/05, LEX nr
191239), w ktorym stwierdzit, ze reklama to ,kazda wypowiedz skierowana do potencjalnych
konsumentow odnoszaca sie do towardw, ustug, a takze przedsiebiorcy oferujacego towary
lub ustuge, majaca na celu zachecenie i sktonienie adresatow do nabywania lub korzystania
z ustug. Zacheta moze byC wyrazona bezposrednio, np. przez uzycie okreslen
odpowiadajgcych konkretnym czynnosciom, w wyniku ktérych nastgpi zbyt towaréw lub ustug
albo posrednio - przez stworzenie sugestywnego obrazu towaréw i ustug, a takze samego
przedsiebiorcy, w stopniu nasuwajgcym adresatom nieodpartg che¢ nabycia towardw i
ustug".

Jedng z najszybciej rozwijajgcych sie form promocji jest sponsoring. Jego istotg jest
skojarzenie, przenoszace pozytywne odczucia na temat sponsorowanego, na sponsora.
Inaczej méwigc buduje i utrwala dobre odczucia na temat firmy. Najczesciej te forme reklamy
spotykamy w przypadku branz, ktorej reklamy czesto sg zakazane lub mocno ograniczone w
masowych srodkach przekazu, np.: alkoholowa, tytoniowa. Sponsoring czesto kojarzony jest
z forma dobroczynnosci, i chociaz jest w tym prawda, to jednoczesnie nalezy pamietac, ze w
wiekszosci wypadkow chodzi o promocje marki. Sponsor ma sSwiadomos¢, ze taki gest
dobrej woli po prostu mu sie na diuzszg mete opfaca.

Wydawac by sie mogto, ze ulotka z adresami aptek i godzinami ich pracy nie narusza
powyzszego przepisu. Jednak wydawca ||} ok to oswiadczyt prezes
I ¢ cclu obnizenia kosztéw, na jej drugiej stronie wydrukowano
nieodptatnie informacje dotyczaca badan na osteoporoze, ktére miaty sie odby¢ w mobilnych
punktach badan (osteobusach) usytuowanych w poblizu [ GG

Organ podkresla, iz budowanie swiadomosci marki jest to jedna z technik marketingowych
polegajaca na kreowaniu i utrwalaniu w umystach konsumentéw faktu istnienia oraz
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pozytywnego wizerunku konkretnej marki. W przedmiotowym przypadku jest to utrwalanie

marki aptek o nazwie , NN

Istotne znaczenie ma tu réwniez fakt, iz zapisy na te badania przyjmowane byty pod
numerami telefonéw wskazanymi réwniez po drugiej stronie ulotki, jako numery telefonéw
I Fzyjmowanie zgloszen na badania pod numerami telefonéw nalezacych
do aptek, moze skutecznie zaburzyC ich prace. Fakt ten narusza rowniez art. 86 ust. 2
ustawy Prawo farmaceutyczne okreslajgcy zakres ustug farmaceutycznych swiadczonych w
aptece. Przyjmowanie zgtoszen na jakiekolwiek badania nie lezy w zakresie tych ustug. Tak
wiec powyzszg ulotke réwniez nalezy traktowac jako forme reklamy aptek i ich dziatalnosci,
szczegodlnie wobec informacji, ze badania majg sie odby¢ w poblizu [ GGG
ktorych, np. bedg mogli naby¢ wskazane podczas badania preparaty. Jest wiec to rowniez
forma reklamy || orowadzona przez . v/ davce IEEGEGEGE
I

Z przedstawionego stanu faktycznego wynika, ze prowadzi niedozwolong reklame aptek o
nazwic || | I ooiozonych na terenie wojewodztwa todzkiego i ich
dziatalnosci.

Zgodnie z art. 36 ust. 2 ustawy z dnia 26 stycznia 1984r. Prawo prasowe (Dz. U. Nr 5,
poz.24 z p6zn. zm.) ogtoszenia i reklamy nie mogg by¢ sprzeczne z prawem lub zasadami
wspotzycia spotecznego.

Zamieszczone w |GGG o numerach od 1/2012 do 4/2012 informacje o
adresach aptek potozonych na terenie wojewodztwa tédzkiego w kontekscie umieszczonych
w nim zdje¢ asortymentu wraz z jego cenami, promujacymi i zachecajacymi do kupna
hastami, poréwnaniem cen wskazujgcym na konkretne apteki w ktorych, zdaniem wydawcy,
ceny sg hajnizsze oraz umieszczenia informacji o bezptatnych badaniach na osteoporoze na
jednej ulotce z adresami i godzinami pracy aptek o nazwie | S stanowi
niedozwolong reklame, o ktérej mowa w art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne.

Il

Zgodnie z art. 129b ust. 1 i ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne karze pienieznej
w wysokosci do 50.000 zt podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi m.in. reklame
apteki, punktu aptecznego, placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci.

Kare pieniezng nakifada wojewodzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji
administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w szczegoélnosci okres,
stopien oraz okolicznosci naruszenia przepiséw ustawy, a takze uprzednie naruszenie

przepisow.

16



Przepisy ustawy nie zawierajg jednak przypadkéw naruszen, ktére uzasadniatyby
zastosowanie kary pienieznej w konkretnej wysokosci.

Natozenie kary pienieznej jest obligatoryjne. Wynika wprost z przepisow ustawy.

Organ stwierdzajac prowadzenie zakazane] reklamy apteki jest zatem zobowigzany natozyc
na przedsiebiorce naruszajgcego powotany przepis stosowng kare pieniezna.

Organ w ramach prowadzonego postepowania stwierdzit, ze spotka || ]l prowadzi
niedozwolong reklame aptek o nazwie || rotozonych |
|
N oraz apteki o nazwie
B ooiozonej v [ o2z ich dziatalnosci za
posrednictwem |G <torego jest wydawca.

Biorgc pod uwage fakt, ze:

— spotka I nic byia uprzednio karana, za naruszenie art. 94a ust.1
ustawy Prawo Farmaceutyczne,

— naruszenie art. 94a ust.1 ustawy Prawo Farmaceutyczne przez strone stwierdzone
zostato po raz pierwszy, po wejsciu w zycie zmienionych od dnia 1.01.2012r.
przepisow,

— reklama aptek i ich dziatalnosci trwa od lutego 2012r.,

— wydawca prowadzi rownoczesnie reklame dziesieciu aptek potozonych na terenie
wojewodztwa todzkiego,

natozona w wysokosci 10.000 zt kara pieniezna jest adekwatna do okolicznosci i czasu
prowadzenia reklamy aptek i ich dziatalnosci.

Kare pieniezng uiszcza sie na wskazane w rozstrzygnieciu decyzji konto w terminie 7dni od
dnia, w ktorym decyzja stata sie ostateczna. Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie
nalicza sie odsetki ustawowe. Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwioke
nastepuje w trybie przepisow o postepowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Poniewaz przedsiebiorca jest zobowigzany spetniaC okreSlone przepisami prawa warunki
wykonywania dziatalnoSci gospodarczej, naruszajac obowigzujace przepisy prawa winien
liczy¢ sie z konsekwencjami, ktére w niniejszej sprawie polegajg na ukaraniu go karg
pieniezna.

Il
Zgodnie z art. 94a ust. 4 ustawy Prawo farmaceutyczne decyzji nakazujgcej zaprzestanie
prowadzenia reklamy aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci nadaje sie rygor

natychmiastowej wykonalnosci. Zapis ten stanowi o obligatoryjnym charakterze nadania
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przez wojewodzkiego inspektora farmaceutycznego takiej decyzji rygoru natychmiastowej
wykonalnosci. W przypadku wydania przez wojewodzkiego inspektora farmaceutycznego
decyzji nakazujacej zaprzestanie prowadzenia reklamy apteki oraz jej dziatalnoSci organ
zmuszony jest decyzji taki rygor nada¢ w przeciwienstwie do uregulowan zawartych w art.
108 § 1 kpa, ktore organ stosuje w przypadku gdy spetnione sg przestanki z niego
wynikajgce m.in. ze wzgledu na ochrone zdrowia lub zycia ludzkiego. Art. 94a ust. 4 ustawy
Prawo farmaceutyczne mozliwosci fakultatywnych nadania decyzji rygoru natychmiastowe]
wykonalnosci nie przewiduje.

Organ nie znalazt podstaw do umorzenia postepowania na podstawie art.105 § 1 kpa.
Prowadzone postepowanie nie stato sie bezprzedmiotowe.

Biorgc powyzsze pod uwage na podstawie art. 94a ust. 1i 2, 3, 4, art. 129b ust.1, 2, 4
ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r.- Prawo farmaceutyczne (tekst jednolity Dz. U. z 2008r. Nr
45 poz. 271 z p6zn. zm.) oraz art.104 kpa w zwigzku z art. 107 § 1-3 ustawy z dnia 14
czerwca 1960r. kodeksu postepowania administracyjnego (t.j Dz. U z 2000r. Nr 98 poz.1071
ze zm.) postanowitem jak na wstepie.

POUCZENIE
Od decyzji niniejszej stuzy stronom odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego
za moim posrednictwem w terminie czternastu dni od daty otrzymania decyz;ji.

todzki Wojewddzki Inspektor
Farmaceutyczny
pieczeé okragta
mgr farm. Romuald Boguszewski

Otrzymuja:

2. ala

Decyzja zwolniona z opfaty skarbowej na podstawie czesci | ust. 53 zatgcznika do ustawy z dnia 16
listopada 2006r. o opfacie skarbowej (Dz. U. Nr 225, poz. 1635 ze zm.).
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