Projekt

z dnia 3 listopada 2023 r.
Zatwierdzony przez ...........cceeeeeeeene..

UCHWALA NR ....uueeeeeeeenene
RADY MIASTA HAJNOWKA
zdnia .......c.oooeel 2023 r

w sprawie rozpatrzenia skargi na dzialalno$¢ Burmistrza Miasta Hajnéwka

Na podstawie 18 ust. 2 pkt 15 i art. 18b ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz. U.
72023 1. poz. 40, poz. 572, poz. 1463) w zwigzku z art. 229 pkt 3, art. 237 i art. 238 ustawy z dnia 14 czerwca
1960 r. Kodeks postgpowania administracyjnego (Dz.U. z2023 r. poz. 775, poz. 803), uchwala si¢, co
nastepuje:

§ 1. Po rozpatrzeniu skargi na dziatalno$¢ Burmistrza Miasta Hajnowka w sprawie promocji i reklamy
wyrobow alkoholowych (piwa) przez miasto Hajnowka, ztozonej przez Pana Adama Iwanczuka, po zapoznaniu
sie ze stanowiskiem Komisji Skarg, Wnioskow i Petycji Rady Miasta Hajnowka w sprawie zarzutow zawartych
w skardze, Rada Miasta Hajndéwka uznaje skarge za zasadng, z przyczyn okre$lonych w uzasadnieniu,
stanowiacym zalacznik do niniejszej uchwaty.

§ 2. Zobowiazuje si¢ Przewodniczaca Rady do zawiadomienia skarzacego o sposobie zatatwienia skargi.

§ 3. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczaca Rady

Walentyna Pietroczuk
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Zatacznik do uchwaty Nr ....................
Rady Miasta Hajnéwka

Uzasadnienie

W dniu 15 wrzesnia 2023 roku do Rady Miasta wptyneta skarga Pana Adama Iwanczuka na Burmistrza
Miasta Hajnowka w sprawie promocji i reklamy wyrobow alkoholowych (piwa) przez miasto Hajnéwka.
Przedmiotowa skarga zostala oznaczona symbolem SAO.1510.12.2023. Zgodnie z obowigzujaca w tym
zakresie procedurg Przewodniczaca Rady skierowata skarge do Komisji Skarg, Wnioskow i Petycji Rady
Miasta Hajnowka w celu jej zbadania w dniu 18 wrze$nia 2023 r. Skarzacy napisat cyt: ,,Chcialbym ztozy¢
skarge na dziatania Burmistrza Jerzego Siraka w sprawie promocji i reklamy wyrobow alkoholowych (piwa)
przez miasto Hajnéwka. W czerwcu biezacego roku na oficjalnym kanale do komunikacji z mieszkancami
na platformie FaceBook, na stronie HajnowkaWita pojawit si¢ material dotyczacy reklamy i promocji piwa
,hajnowskiego”. Na materiatach promocyjno-reklamowych przedstawiona jest butelka oraz szklanka
z piwem. Na poczatku sierpnia, praktycznie w calym mieScie oraz w Internecie rozpowszechniany jest
plakat reklamujacy Il Dzien ulicy Wierobieja, gdzie rowniez znajduje si¢ reklama piwa - ,,piwo hajnowskie
jasne pelne”. Z informacji na plakacie wynika jasno, ze impreza jest finansowana ze §rodkéw Mechanizmu
Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego oraz budzetu panstwa. Browar Markowy, ktory jest
reklamowany i promowany na w/w plakacie, nie figuruje jako organizator, partner ani sponsor imprezy.
W swietle powyzszego oraz na podstawie ustawy zdnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu
w trzezwosci 1 przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz. U z2018r., poz.2137) iMiejskiego Programu
Profilaktyki i Rozwigzywaniu Problemoéw Alkoholowych wnoszg o zobowigzanie bezwzglednego
zaprzestania promocji ireklamy wyroboéw alkoholowych przez burmistrza miasta Hajnowka, usunigcia
materiatow reklamowych 1 promocyjnych ze strony miasta HajnowkaWita na platformie FB.”

Burmistrz Miasta Hajnoéwka udzielit Przewodniczacej Rady Miasta Hajnéwka odpowiedzi w tej
sprawie cyt.: ,,W odpowiedzi na skarge z dnia 15.09.2023r. na dziatania Burmistrza Jerzego Sirak w sprawie
promoc;ji i reklamy wyrobow alkoholowych (piwa) przez miasto Hajndwka informuj¢ co nastgpuje:

1) materiat (post) na stronie HajnowkaWita dotyczacy reklamy i promocji piwa ,,hajnowskiego” na oficjalnym
kanale do komunikacji z mieszkancami miat na celu zapromowanie jednego z wielu produktéw lokalnych
produkowanych przez lokalnych producentow iz lokalnych surowcéw spozywczych, obok np.
Hajnowskiego Marcinka, serow OSM Hajnowka itp. Faktem jest jednak, Ze promocja piwa jako wyrobu
alkoholowego jest dozwolona, pod warunkiem ze:

1) nie jest kierowana do matoletnich;
2) nie przedstawia 0os6b matoletnich;
3) nie taczy spozywania alkoholu ze sprawnoscig fizyczng badz kierowaniem pojazdami;

4)nie zawiera stwierdzen, ze alkohol posiada wiasciwosci lecznicze, jest s$rodkiem stymulujacym,
uspakajajacym lub sposobem rozwigzywania konfliktow osobistych;

5) nie zachgca do nadmiernego spozycia alkoholu;
6) nie przedstawia abstynencji lub umiarkowanego spozycia alkoholu w negatywny sposob;

7) nie podkresla wysokiej zawartosci alkoholu w napojach alkoholowych jako cechy wplywajacej pozytywnie
na jako$¢ napoju alkoholowego;

8) nie wywotuje skojarzen z:
a) atrakcyjnoscia seksualna,
b) relaksem lub wypoczynkiem,
¢) naukg lub praca,
d) sukcesem zawodowym lub Zzyciowym.

2. Reklama i promocja piwa, o ktoérej mowa w ust. 1, nie moze by¢ prowadzona:
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1) w telewizji, radiu, kinie i teatrze migdzy godzing 6.00 a 20.00, z wyjatkiem reklamy prowadzonej przez
organizatora imprezy sportu wyczynowego lub profesjonalnego w trakcie trwania tej imprezy;

2) na kasetach wideo 1 innych no$nikach;
3) w prasie mtodziezowej i dzieciece;;
4) na oktadkach dziennikéw i czasopism;

5) na stupach i tablicach reklamowych iinnych statych i ruchomych powierzchniach wykorzystywanych do
reklamy, chyba ze 20% powierzchni reklamy zajmowa¢ begda widoczne i czytelne napisy informujace
o szkodliwosci spozycia alkoholu lub o zakazie sprzedazy alkoholu matoletnim;

6) przy udziale matoletnich (Art. 13 Zasady reklamy i promocji napojow alkoholowych - Wychowanie
w trzezwosci 1 przeciwdziatanie alkoholizmowi ustawy zdnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu
W trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi).

W znaczacej wigkszosci wspomniany post nie tamie powyzszych zatozen, jednak jako jednostka
samorzadu terytorialnego, dzialajaca na rzecz spolecznosci lokalnej nie powinnismy prowadzi¢ tego
typu aktywnosci na oficjalnych kanatach informacyjnych miasta. Biorac pod uwage dziatania
profilaktyczne zawarte w Miejskim Programie Profilaktyki i Rozwigzywania Problemow Alkoholowych
niniejszy post stoi w sprzecznosci z jego zatozeniami. Skarge woéwczas mozna uznaé za zasadna.
Informuje, iz post z reklamg wyrobu Browaru Markowego zostat usuniety z oficjalnego profilu miasta
Hajnowka na FB ,,HajnowkaWita”.

2) w odniesieniu do plakatu reklamujacego Il Dzien ulicy Wierobieja, na ktérym widnieje reklama piwa -
»piwo hajnowskie jasne pelne” Urzad Miasta Hajnowka nie nadzorowal materialow promocyjnych
wykonanych przez Zleceniobiorc¢. Zadanie publiczne organizacji wydarzenia zostato zlecone w ramach
konkursu ofert Stowarzyszeniu Metamorphosis. Nie konsultowat z nami narzedzi promocyjnych. Plakat ten
nie pojawil si¢ na oficjalnym kanale miasta, widnieje jedynie na profilu spoteczno$ciowym ,,Akcja
Hajnéwka”. ZwrociliSmy si¢ z oficjalng prosba do przedstawicieli organizacji o usunig¢cie materiatu
promocyjnego piwa z sieci”.

Burmistrz Miasta Hajnowka ponadto wystapit do Prezes Stowarzyszenia Metamorphosis
z pismem cyt: ,,Dnia 15.09.2023 r. do Rady Miasta Hajnowka wptyneta skarga na dziatania Burmistrza
Miasta w sprawie promocji ireklamy wyrobow alkoholowych przez miasto Hajndéwka. Sprawa
dotyczyta migdzy innymi plakatu reklamujacego II Dzien ulicy Wierobieja, gdzie znajduje si¢ reklama
piwa - ,,piwo hajnowskie jasne petne”. Plakat pojawit si¢ na profilu FB ,,Akcja Hajnowka”. Zadanie
finansowane byto w ramach projektu ,,Hajnowka — Zielona Transformacja” finansowanego ze $srodkoéw
Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego oraz budzetu panstwa. Browar
Markowy, ktoéry znajduje si¢ na afiszu reklamowym, nie wystepuje na nim jako organizator, partner ani
sponsor. Skarzacy uznat to jednoznacznie za promocje wyrobow alkoholowych. W zwiazku
Z pOWyzZszym zwracam si¢ zogromng prosba o usuni¢cie posta z wyzej wspomniang informacja
graficzna:

https://www.facebook.com/photo/?tbid=295355533027589&set=a.206358145260662”

Skarzacy w dniu 13.10.2023 roku uzupetnit skarge przekazujac opini¢ Krajowego Centrum
Przeciwdziatania Uzaleznieniom.

Dnia 24 pazdziernika 2023 r. odbylo si¢ posiedzenie Komisji Skarg, Wnioskow i Petycji,
w ktorej uczestniczyli skarzacy Pan Adam Iwanczuk oraz przedstawiciel Burmistrza — Jarostaw
Grygoruk sekretarz gminy miejskiej Hajnowka. Komisja, po wystuchaniu argumentéw obu stron,
odniosta si¢ do skargi w formie glosowania. Komisja Skarg, Wnioskow i Petycji po zapoznaniu si¢ ze
sprawa stwierdzita, iz skarga jest zasadna. Komisja uznata, ze materiat (post) na stronie HajnowkaWita
dotyczacy informacji o ,hajnowskim przedsicbiorcy” na oficjalnym kanale do komunikacji
z mieszkancami oraz plakat reklamujacy Il Dzien ulicy Wierobieja, na ktorym widnieje informacja -
»piwo hajnowskie jasne pelne” mialy na celu zapromowanie jednego z wielu produktow lokalnych
produkowanych przez lokalnych producentéw iz lokalnych surowcéw spozywczych, obok np.
Hajnowskiego Marcinka, seréw OSM Hajnéwka itp. Jednak Burmistrz reprezentujac jednostke
samorzadu terytorialnego, dzialajac na rzecz spotecznosci lokalnej nie powinien prowadzi¢ tego typu
aktywnosci na oficjalnych kanatach informacyjnych miasta. Biorac pod uwage dziatania profilaktyczne
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zawarte w Miejskim Programie Profilaktyki i Rozwigzywania Problemow Alkoholowych niniejsze
dziatania stojg w sprzecznosci z jego zatozeniami.

Rada Miasta Hajnowka po przeanalizowaniu skargi i zapoznaniu si¢ z materiatami, ktorych
skarga dotyczyta, znalazta potwierdzenia zarzutow skargi dotyczacych nieprawidtowosci w dziataniu
Burmistrza Miasta Hajndwka, polegajacych na promocji ireklamie wyrobdéw alkoholowych (piwa)
przez miasto Hajnowka, a w zwigzku z powyzszym uznata skarge zlozona w dniu 15 wrzesnia 2023 r.
na dzialalno$¢ Burmistrza Miasta za zasadng.

Pouczenie

1. Rada Miasta Hajnowka niniejszym informuje, ze niniejsza uchwata stanowi zawiadomienie o sposobie
zatatwienia skargi w rozumieniu art. 237 § 3 w zwiazku z art. 238 § 1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks
postepowania administracyjnego, od ktorego nie przystuguje zaden $rodek odwotawczy ani Srodek zaskarzenia.

2. Na podstawie art. 239 § 1 Kodeksu postgpowania administracyjnego, w przypadku gdy skarga, w wyniku
jej rozpatrzenia zostata uznana za bezzasadng i jej bezzasadnos¢ wykazano w odpowiedzi na skarge, a skarzacy
ponowil skarge bez wskazania nowych okolicznosci — organ wlasciwy do jej rozpatrzenia moze podtrzymac
swoje poprzednie stanowisko z odpowiednig adnotacjg w aktach sprawy — bez zawiadomienia.
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