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Celem badania ankietowego byta ocena poziomu znajomosci marki Hajnéwka — Duchowa Witalnos¢,
jej wartosci oraz doswiadczen, jakie oferuje. Badanie byto czescig realizowanej w 2022 roku
»Ewaluacji marki Hajndwka — Duchowa Witalnos¢” odbywajacej sie w ramach projektu Hajndwka
OdNowa — Zielona Transformacja (finansowany ze $rodkéw Mechanizmu Finansowego Europejskiego

Obszaru Gospodarczego 2014-2021 oraz z budzetu panstwa).

Badanie przeprowadzono metodg CAWI (ang. Computer-Assisted Web Interview —

wspomagany komputerowo wywiad przy pomocy strony WWW).

Ankieta miata charakter anonimowy.

W badaniu wzieto udziat 303 respondentow:

e 177 kobiet
e 110 mezczyzn

e 16 0s08b, ktore nie chciaty podawaé swojej pici.
Najliczniej reprezentowana byta grupa w przedziale wiekowym 36—65 (180 osdb) kolejno zas:

e 19-35 lat (86 0sdb)
e 14-18 (20 osdb)

e 66iwiecejlat (17 osdb).
Wsréd respondentéw odnotowano:

e 17 ucznidw
e 5 0s06b z wyksztatceniem podstawowym
e 73 0s6b z wyksztatceniem Srednim

e 208 0s6b z wyksztatceniem wyzszym.
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4. Wyniki badania

Ankieta sktadata sie z dziewieciu pytan — oSmiu pytan zamknietych (1-8) i jednego

otwartego (nr 9).

4.1. Logo marki ,,Hajnowka — Duchowa Witalnos¢”
Zdecydowana wiekszo$¢ badanych miata kontakt z marka Hajnéwka. Na pytanie nr 1: Czy
znasz lub miates kontakt z logo marki Hajndwka — Duchowa Witalnos¢?

e 232 0s6b (77% ankietowanych) odpowiedziato TAK

e 71 0s6b (23% ankietowanych) opowiedziato NIE.

4.2. Miejsca wystepowania logo marki ,Hajnéwka — Duchowa Witalno$¢”
W pytaniu nr 2: Jesli tak, wskaz miejsca, w ktorych spotkates logo marki Hajndwka —

Duchowa Witalnos¢ respondenci wskazali kolejno:

e Strony internetowe i media spotecznosciowe 200

e Wydawnictwa, foldery 133

e Banery, billboardy, plakaty, tablice 78

e Produkty lokalne, opakowania 74

e Pamiatki, gadzety 65

e Druki, listy nadawane przez samorzad i jego jednostki 58
e Mata infrastruktura (tawki, przystanki itp.) 27

e Innel.

Logotyp marki jest zauwazany przede wszystkim w internecie, a w drugiej kolejnosci na
papierowych wydawnictwach promocyjnych. Identyfikacja wizualna marki Hajnéwka jest
wcigz zbyt mato obecna w przestrzeni miasta — zaréwno na materiatach reklamowych typu

banery, plakaty itp. jak i na produktach lokalnych.
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2. Jesli tak, wskaz miejsca, w ktorych spotkates logo marki Hajnowka - Duchowa Witalnosc.

Wiecej szczegbtow

@ \Wydawnictwa, foldery 133
@ Banery, billboardy, plakaty, tablice 78

Strony internetowe i media spot... 200

Druki, listy nadawane przez sam... 58 120
Produkty lokalne, opakowania 74 ‘
Pamiatki, gadzety 65
Mata infrastruktura (fawki, przys... 27 40
Inne 1 - .

4.3. Wartosci marki ,,Hajnéwka — Duchowa Witalnos¢”

W pytaniu nr 3: W jakim stopniu marka Hajndwka — Duchowa Witalnosc¢ reprezentuje

wedtug Ciebie nastepujgce wartosci? respondenci wskazali kolejno na wartosci:

e szacunek i duma z witasnej tradycji, kultury i religii (zle 4,6%; stabo 13,9%; srednio
22,8%; dobrze 39,6%; bardzo dobrze 19,1%) — 58,7% ocen zdecydowanie
pozytywnych

e autentyczna lokalno$¢ (zle 5%; stabo 15,8; srednio 24,4%; dobrze 39,6%; bardzo
dobrze 15,2%) — 54,8% ocen zdecydowanie pozytywnych

e zrozumienie praw natury i ochrona pierwotnego lasu (zle 8,3%; stabo 14,2%; $rednio
23,1%; dobrze 35%; bardzo dobrze 19,5%) — 54,5% ocen zdecydowanie
pozytywnych

e spokdjirozwaga (zle 6,3%; stabo 14,9%; srednio 28,4%; dobrze 37%; bardzo dobrze
13,5%) — 50,5% ocen zdecydowanie pozytywnych

e otwartos¢ i bezinteresownosc (zle 6,3%; stabo 18,8%; srednio 31,3%; dobrze 10,2%;

bardzo dobrze 33,7%) — 43,9% ocen zdecydowanie pozytywnych.

Marka Hajnoéwka odbierana jest pozytywnie. Niemal wszystkie wskazane wartosci (poza
kategorig ,,otwartosé i bezinteresownos$¢”) uzyskaty minimum 50% odpowiedzi

zdecydowanie pozytywnych.
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3. W jakim stopniu marka Hajnowka — Duchowa Witalnosc reprezentuje wedtug Ciebie nastepujace wartosci?

Wiecej szczegotow

Mile MWstabo MWsérednio Mdobrze W bardzo dobrze

autentyczna lokalnosc -_
otwartosc i bezinteresownos¢ --
szacunek i duma z wiasnej tradygji, kultury i religii -._
zrozumienie praw natury i ochrona pierwotnego lasu -_

4.4. Emocje w stosunku do Hajnowki (miasta)
W pytaniu nr 4: W jakim stopniu odczuwasz w stosunku do Hajndwki (miasto) respondenci

wskazywali na emocje odczuwane w stosunku do marki:

e Rados¢ — pogode ducha, ekstaze (mocno 8,6%; duzo 32,7%; Srednio 32,3%; stabo
15,2%; wcale 11,2%)

e Smutek — przygnebienie, rozpacz (mocno 7,3%; duzo 14,5,7%; sSrednio 17,2%,; stabo
28,1%; wcale 33%)

e Gniew — irytacje, wsciektos¢ (mocno 5,6%; duzo 12,5%; Srednio 18,8%; stabo 18,2%;
wcale 44,9 %)

e Strach — niepokdj, przerazenie (mocno 5,3%; duzo 9,2%; srednio 14,9%; stabo 24,4%;
wcale 46,2%)

e Wstret — nude, obrzydzenie (mocno 5%; duzo 8,3%; srednio 15,8%; stabo 17,2%;
wcale 53,8%)

e Zaufanie — akceptacje, podziw (mocno 5%; duzo 21,1%; Srednio 34,3%; stabo 24,4%;
wcale 15,2%)

e Zaskoczenie — rozproszenie, zaskoczenie (mocno 1,7%; duzo 10,9%; $rednio 37,6%;

stabo 29%; wcale 20,8%)
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e Oczekiwanie — zainteresowanie, czujno$¢ (mocno 7,6; duzo 20,1%; srednio 46,9%;

stabo 16,5%; wcale 8,9%).

W duzym uproszczeniu (biorgc pod uwage dwie najczesciej wybierane w danej kategorii
odpowiedzi) emocje w stosunku do marki Hajnéwka ksztattujg sie nastepujgco:

e rados¢ —duzo, srednio

e smutek —wecale, stabo

e gniew, strach, wstret — wcale

e zaufanie, oczekiwanie — Srednio

e zaskoczenie — Srednio, stabo.

Marka odbierana jest pozytywnie, jednak polem do pracy sg kategorie, do ktérych
respondenci okreslili swdj stosunek jako ,,$redni”. Nalezy dgzy¢ do poprawy w tym zakresie i
prowadzi¢ dziatania w celu zagospodarowania w jaki$ sposdb wskazanych kategorii

emocjonalnych.

4. W jakim stopniu odczuwasz w stosunku do Hajnowki (miasto):

Wiecej szczegotow

B wcale Msiabo Mérednio Mduzo Hmocno

rados¢ - pogode ducha, ekstaze --
smutek - przygnebienie, rozpacz _-

gniew - irytacje, wsciektos¢ _-

strach - niepokdj, przerazenie _-

wstret - nude, obrzydzenie _-

zaufanie - akceptacje, podziw _-
zaskoczenie — rozproszenie, zaskoczenie _-
oczekiwanie - zainteresowanie, czujnos¢ --

100% 0% 100%
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4.5. Doswiadczenia Hajnéwki (miasta)

Pytanie nr 5: W jakim stopniu Hajndwka (miasto) przyczynia sie do:

odpoczynku i regeneracji duszy i ciata (wcale 10,6%; stabo 22,1%; srednio 30,4%;
dobrze 28,7%; bardzo dobrze 8,3%)

uspokojenia i wyciszenia (wcale 12,2%; stabo 9,8%; Srednio 24,8%; dobrze 33,3%;
bardzo dobrze 9,9%)

zaspokojenie ciekawosci i wzbogacenie wnetrza poprzez poznanie odmiennej kultury
i religii (wcale 9,9%; stabo 18,5%; srednio 25,4%; dobrze 34,7%; bardzo dobrze
11,6%)

doznania ulgi poprzez ucieczke od $wiata materialnego do Swiata zmystow i
duchowosci (wcale 15,8%; stabo 23,8%; $rednio 29,4%; dobrze 24,1%; bardzo dobrze
6,9%)

dostrojenia organizmu do naturalnego rytmu przyrody i kultury wyrostej na kontakcie
z naturg (wcale 13,5%; stabo 17,2%; $rednio 31,4%; dobrze 29,7%; bardzo dobrze
8,3%)

cywilizacyjnego detoksu poprzez odciecie od technologii i nattoku komunikacyjnego
(wcale 13,5%; stabo 21,8%; srednio 25,4%; dobrze 30,7%; bardzo dobrze 8,6%)
uczucia skupienia na tym, co tu i teraz (wcale 13,2%; stabo 21,5%; srednio 31,4%;
dobrze 26,1%; bardzo dobrze 7,9%)

przyjemnosci ptynacej z nieskrepowanego kontaktu z otwartymi i przyjaznymi
mieszkanicami oraz wejscia w ich rytm zycia (wcale 14,5%; stabo 22,4%; $rednio

27,4%; dobrze 25,4%; bardzo dobrze 10,2%).

Jak pokazujg wyniki badania, marce Hajndwka nie udato sie do tej pory zawtaszczyé zadnego

z wymienionych doswiadczen.

Procentowy udziat oceny ,dobrze” nie stanowi nawet potowy wszystkich odpowiedzi w

przypadkach, w ktdérych ta odpowiedz byta wybierana najczescie;j:

zaspokojenie ciekawosci i wzbogacenie wnetrza poprzez poznanie odmiennej kultury

i religii (dobrze 34,7%)
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e uspokojenia i wyciszenia (dobrze 33,3%)
e cywilizacyjnego detoksu poprzez odciecie od technologii i nattoku komunikacyjnego

(dobrze 30,7%).
Zadna z kategorii nie uzyskata przewagi oceny , bardzo dobrze”.
Najczesciej respondenci wybierali ocene ,,$srednio”. Ocena ta przewazata w kategoriach:

e dostrojenia organizmu do naturalnego rytmu przyrody i kultury wyrostej na kontakcie
z naturg (Srednio 31,4%)

e uczucia skupienia na tym, co tu i teraz (Srednio 31,4%)

e odpoczynku i regeneracji duszy i ciata (Srednio 30,4%)

e doznania ulgi poprzez ucieczke od Swiata materialnego do Swiata zmystéw i
duchowosci (Srednio 29,4%)

e przyjemnosci ptyngcej z nieskrepowanego kontaktu z otwartymi i przyjaznymi

mieszkaricami oraz wejscia w ich rytm zycia ($rednio 27,4%).

Jak wynika z powyzszego, marka Hajndwka ciggle jest niedookreslona. Jest kojarzona ze
wszystkim po trochu, nie wyksztatcita silnych skojarzen z zadnym z projektowanych w

strategii doswiadczen.
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5. W jakim stopniu Hajnowka (miasto) przyczynia sie do:

Wiecej szczegotow

M wcale MWstabo Msrednio M dobrze M bardzo dobrze

odpoczynku i regeneracji duszy i ciata --
USDOkojenia i WyCiSZema --
zaspokojenie ciekawosci i wzbogacenie wnetrza

poprzez poznanie odmiennej kultury i religii

doznania ulgi poprzez ucieczke od Swiata _-
materialnego do $wiata zmystow i duchowosci

dostrojenia organizmu do naturalnego rytmu -_
przyrody i kultury wyrostej na kontakcie z natura

cywilizacyjnego detoksu poprzez odciecie od -_
technologii i nattoku komunikacyjnego

uczucia skupienia na tym, co tu i teraz --
przyjemnosci ptynacej z nieskrepowanego kontaktu z --
otwartymi i przyjaznymi mieszkaricami oraz wejscia ...

100% 0% 100%

4.6. Przezycia dostarczane przez Hajnowke (miasto)

Pytanie nr 6 W jakim stopniu Hajnowka (miasto) dostarcza przezy¢ zwigzanych z:

e poznaniem kultury, tradycji i religii mieszkancéw (wcale 4,6%; stabo 14,2%; $rednio
30,4%; dobrze 38%; bardzo dobrze 12,9%)

e aktywnoscig sportowg i rekreacyjng posrod natury regionu (wcale 3,6%; stabo 12,5%;
Srednio 32,7%; dobrze 41,9%; bardzo dobrze 9,2%)

e kontaktem z lokalnoscig i mieszkaricami (wcale 7,6%; stabo 22,1%; srednio 30%;

dobrze 32,3%; bardzo dobrze 7,9%)

e smakowaniem lokalnych potraw i produktow (wcale 4,6%; stabo 14,5%; Srednio
23,4%; dobrze 39,6%; bardzo dobrze 17,8%)

e poznaniem sztuki i twdrczosci lokalnych twoércow (wcale 4,6%; stabo 22,8%; Srednio

28,1%; dobrze 36%; bardzo dobrze 8,6%)
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e zdrowiem ptyngcym z natury — ziét i zdrowej zywnosci (wcale 7,9%; stabo 17,8%;
Srednio 28,7%; dobrze 36,3%; bardzo dobrze 9,2%)
e dziedzictwem przyrodniczym Puszczy Biatowieskiej (wcale 5,6%; stabo 14,9%; Srednio

25,7%; dobrze 34,7%; bardzo dobrze 19,1%).

Wszystkie kategorie uzyskaty w pierwszej kolejnosci ocene ,dobrze” a w drugiej ,$rednio”.
Ani jedna kategoria przezy¢ nie uzyskata przewagi ocen skrajnie pozytywnych lub skrajnie

negatywnych.

Najwiecej odpowiedzi ,bardzo dobrze” otrzymato ,,dziedzictwo przyrodnicze Puszczy
Biatowieskiej” (19,1%), jednak majgc na wzgledzie procentowy rozktad gtoséw w catej

kategorii, nie jest to wynik imponujacy.
Najwiecej odpowiedzi ,wcale” uzyskata kategoria ,,zdrowie ptynace z natury [...]” (7,9%), co z
uwagi na ogolny obraz tej kategorii rowniez nie wybija sie na pierwszy plan.

Marka Hajndwka dostarcza odbiorcom przezy¢ zdefiniowanych w strategii w stopniu
podstawowym. Wsrdd wymienionych kategorii zadna nie zostata przez marke w catosci

zawtaszczona. Brakuje jednego silnego przezycia, ktére silnie kojarzytoby sie z marka.

W dalszej pracy z markg nalezatoby skupié sie na wzmocnieniu oferowanych przez marke
przezyé

i intensyfikacji doznan.

‘oo SYNERGIA M
HAJNOWKA

10/20



6. W jakim stopniu Hajnowka (miasto) dostarcza przezyc zwigzanych z:

Wiecej szczegotow

Hwcale MWstabo Msérednio Mdobrze B bardzo dobrze

poznaniem kultury, tradygji i religii mieszkarcow -_
aktywnoscia sportowa i rekreacyjng posrod natury

regionu

kontaktem z lokalnoscia i mieszkaricami --
smakowaniem lokalnych potraw i produktéw -_
poznaniem sztuki i twérczosci lokalnych tworcow -_
zdrowiem plynacym z natury — ziét i zdrowej Zywnosci -_
dziedzictwem przyrodniczym Puszczy Biatowieskiej -_

100% 0% 100%

4.7. Znajomos¢ atrakcji i symboli marki ,,Hajnéwka — Duchowa Witalnos¢” (wybor)
Odpowiedzi na pytanie nr 7: Jak oceniasz swojq znajomosc¢ ponizszych atrakcji i symboli

marki Hajnowka?

e Zubr Pompik (nie znam 3%; stabo 5,9%; $rednio 6,6%; dobrze 30%; bardzo dobrze
54,5%)

e Quercus — nagroda burmistrza miasta (nie znam 29,7%; stabo 24,4%; srednio 17,8%;
dobrze 16,5%; bardzo dobrze 11,6%)

e Pomnik Zubra (nie znam 1%; stabo 5,3%; érednio 18,2%; dobrze 29%; bardzo dobrze
46,5%)

e Rzezby w Parku Miejskim (nie znam 6,6%; stabo 15,5%; Srednio 20,1%; dobrze 28,1%;
bardzo dobrze 29,7%)

e Hajnowskie Dni Muzyki Cerkiewnej (nie znam 3%; stabo 7,9%; srednio 16,5%; dobrze

30%; bardzo dobrze 42,6%)
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e Jarmark Zubra (nie znam 2%; stabo 6,9%; $rednio 18,5%; dobrze 32,3%; bardzo
dobrze 40,3%)

e Festiwal Teatralny Wertep (nie znam 3,3%; stabo 12,9%; $Srednio 21,1%; dobrze
27,7%; bardzo dobrze 35%)

e Muzeum Kowalstwa i Slusarstwa (nie znam 10,2%; stabo 24,4%; $§rednio 29%; dobrze
21,5%; bardzo dobrze 14,9%)

e Muzeum i O$rodek Kultury Biatoruskiej (nie znam 8,3%,; stabo 16,6%; Srednio
25,7%; dobrze 24,8%; bardzo dobrze 24,4%)

e Hajndéwka Centralna. Stacja Kultura (nie znam 12,5%; stabo 17,2%; srednio 24,8%;
dobrze 23,1%; bardzo dobrze 22,4%)

e Park Wodny (nie znam 5,3%; stabo 4,3%; srednio 8,9%; dobrze 26,4%; bardzo dobrze
55,1%)

e Tworczos¢ Zenka ltariona Daniluka (nie znam 52,5%; stabo 21,1%; srednio 12,5%;
dobrze 7,9%; bardzo dobrze 5,9%)

e Plenery rzezbiarskie (nie znam 22,1%; stabo 22,8%; srednio 26,7%; dobrze 18,5%;
bardzo dobrze 9,9%)

e Nordic Walking Park ,Kraina Puszczy i Zubra” (nie znam 15,8%; stabo 20,1%; $rednio
24,8%; dobrze 20,8%; bardzo dobrze 18,5%)

e Podtmaraton Hajnowski (nie znam 10,9%,; stabo 17,5%; Srednio 28,4%; dobrze 23,8%;
bardzo dobrze 19,5%)

e Puchar Polski Nordic Walking (nie znam 13,2%; stabo 18,2%; srednio 29%; dobrze
18,2%; bardzo dobrze 21,5%)

e Hajnowski marcinek (nie znam 5%; stabo 2,6%; srednio 9,9%; dobrze 19,8%; bardzo

dobrze 62,7%)
Najbardziej znane symbole i atrakcje marki Hajnéwka to w kolejnosci:

e Hajnowski marcinek (bardzo dobrze 62,7%)
e Park Wodny (bardzo dobrze 55,1%)

e Zubr Pompik (bardzo dobrze 54,5%)

e Pomnik Zubra (bardzo dobrze 46,5%)
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e Hajnowskie Dni Muzyki Cerkiewnej (bardzo dobrze 42,6%)
e Jarmark Zubra (bardzo dobrze 40,3%).

Najmniej znane symbole i atrakcje marki Hajnéwka to w kolejnosci:

e Tworczos¢ Zenka ltariona Daniluka (nie znam 52,5%)
e Quercus — nagroda burmistrza miasta (nie znam 29,7%)

e Plenery rzezbiarskie (nie znam 22,1%).

. JaK 0Ceniasz swoj3 Znajomaosc ponIizszych atrakc)l | Ssymboll marki Hajnowkas#

Wigcej s2c200¢0w

B rnieznam Wsiabo Msrednio Bdobrze M bardzo dobrze

Quercus - nagroda bummistrza miasts _-

Fastiwal Teatralny Wertep -_
Muzeum Kowalstwa i Slusarstwa --
Muzeum i Ofrodek Kultury Biatoruskiej --
Hajnoéwka Centralna. Stagja Kuhura -_

100%

4.8. Znajomos¢ marek i produktow lokalnych (wybar)

Pytanie nr 8: Jak oceniasz swojg znajomos¢ marek i produktow z Hajnowki i okolic?

e Piekarnia Podolszynscy — pieczywo (stabo 4,6%; srednio 8,3%; dobrze 25,4%; bardzo
dobrze 61,7%)

P
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Piekarnia Zubréwka — pieczywo (stabo 18,8%; $rednio 25,1%; dobrze 26,7%; bardzo
dobrze 29,4%)

Antique Paquets — parkiety (stabo 47,9%; srednio 29,4%; dobrze 12,5%; bardzo
dobrze 10,2%)

Browar Markowy — piwo rzemieslnicze (stabo 16,8%; srednio 20,5%; dobrze 27,4%;
bardzo dobrze 35,3%)

Jackiewicz — pikle (stabo 58,4%; srednio 20,5%; dobrze 10,9%; bardzo dobrze 10,2%)
Andrewpol — zaktad drzewny (stabo 37,3%; srednio 31,4%; dobrze 19,8%; bardzo
dobrze 11,6%)

Zubr Pompik — ksigzki i maskotki (stabo 7,9%; $rednio 9,9%; dobrze 25,7%; bardzo
dobrze 56,4%)

Pracownia Tortéw cukrowe fantazje — marcinek hajnowski (stabo 19,8%; $rednio
18,2%; dobrze 28,1%; bardzo dobrze 34%)

Pasieka Toma Piotr Olesiuk — miody (stabo 49,5%; srednio 25,4%; dobrze 18,2%;
bardzo dobrze 6,9%)

Sery z Puszczy Biatowieskiej (stabo 20,5%; srednio 18,8%; dobrze 28,4%; bardzo
dobrze 32,3%)

A&P Hajnowski Olej — oleje ttoczone na zimno (stabo 37,6%; srednio 25,7%; dobrze
23,1%; bardzo dobrze 13,5%)

Emma Borowik — marcinek hajnowski i pieczywo (stabo 14,9%; srednio 16,2%; dobrze
29,4%; bardzo dobrze 39,6%)

OSM Hajnéwka — masto, sery, twardg, krowka (stabo 5,6%; srednio 8,3%; dobrze
21,1%; bardzo dobrze 65%)

Firma Runo - ziota i herbaty (stabo 5,6%; srednio 9,2%; dobrze 25,1%; bardzo dobrze
60,1%)

Parkiet Hajnédwka — deska podtogowa (stabo 28,4%; srednio 25,7%; dobrze 25,4%;
bardzo dobrze 20,5%)

,»Anwit” Witalis Jakoniuk — pomidory (stabo 48,5%; srednio 18,8%; dobrze 20,8%;
bardzo dobrze 11,9%)
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e Lipiec Biatowieski — miod (stabo 48,5%; Srednio 29%; dobrze 15,8%; bardzo dobrze
6,6%)

e Matecznik — konfitury (stabo 56,4%; srednio 26,1%; dobrze 12,2%; bardzo dobrze
5,3%)

e EkoHerba — herbaty i ziota, miody, kosmetyki (stabo 40,6%; srednio 30,4%; dobrze
16,8%; bardzo dobrze 12,2%)

Najbardziej znane s3 marki w kolejnosci:

e OSM Hajnéwka — masto, sery, twardg, krowka (bardzo dobrze 65%)

e Piekarnia Podolszynscy — pieczywo (bardzo dobrze 61,7%)

e Firma Runo —ziota i herbaty (bardzo dobrze 60,1%)

e Zubr Pompik — ksigzki i maskotki (bardzo dobrze 56,4%)

e Emma Borowik — marcinek hajnowski i pieczywo (bardzo dobrze 39,6%)

e Browar Markowy — piwo rzemieslnicze (bardzo dobrze 35,3%)

e Pracownia Tortéw cukrowe fantazje — marcinek hajnowski (bardzo dobrze 34%)
e Sery z Puszczy Biatowieskiej (bardzo dobrze 32,3%)

e Piekarnia Zubréwka — pieczywo (bardzo dobrze 29,4%).
Najmniej znane s3 marki w kolejnosci:

e Jackiewicz — pikle (stabo 58,4%)

e Matecznik — konfitury (stabo 56,4%)

e Pasieka Toma Piotr Olesiuk — miody (stabo 49,5%)

e Lipiec Biatowieski — midd (stabo 48,5%)

e ,Anwit” Witalis Jakoniuk — pomidory (stabo 48,5%)

e Antique Paquets — parkiety (stabo 47,9%)

e EkoHerba —herbaty i ziota, miody, kosmetyki (stabo 40,6%)
e AR&P Hajnowski Olej — oleje ttoczone na zimno (stabo 37,6%)
e Andrewpol — zaktad drzewny (stabo 37,3%)

e Parkiet Hajnowka — deska podtogowa (stabo 28,4%).

G. SYNERGIA M
HAJNOWKA

15/20



Piekamia Podokcaytiecy - plecaywo ._
s s e --

- 1

a Runo - zioka | harbaty

4.9. Znajomos¢ innych lokalnych atrakcji, symboli i marek (otwarte)
Na pytanie nr 9: Jakie znasz inne atrakcje, symbole, marki i produkty Hajndwki? udzielono 97

odpowiedzi. Wsréd nich odnotowano 23 odpowiedzi ,,nie znam”.

Z dodatkowych atrakcji Hajnéwki najczesciej wymieniano:

e kolej waskotorowg

e ryneczek (folklor i produkty)
e hajnowskie cerkwie

e Krynoczke.

Pozostate odpowiedzi uszeregowano ponizej wedtug kategorii: produkty; sztuka i rekodzieto;

kultura i popkultura; atrakcje; przyroda; firmy, marki, miejsca; instytucje.

PRODUKTY (w cytatach pisownia oryginalna)

e Napoleon — ciasto o wiele lepsze od Marcinka

P
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Marcinek, ale robiony przez osoby, ktore mieszkajg w Hajnowce i okolicach. Jest
lepszy

i smaczniejszy jak z firm, ktére majq w sprzedazy w swoich sklepach

sery plesniowe

masto hajnowskie, mleczarnia

jabtka

bimber, Duch Puszczy; DUCH PUSZCZY; Duch Puszczy, ktdry sie ,,zatatwia”

ziota i przyprawy innych producentow, w tym z okolic Hajndwki; miody i produkty
pszczele wielu lokalnych producentdw, np. Mirostawa Popowa; wedliny /Kuczko/;
produkty z okolic Hajndwki, np. mydta naturalne i kosmetyki

wegiel drzewny

SZTUKA | REKODZIELO (w cytatach pisownia oryginalna)

malarstwo Kiersnowskiej i Sotoniewicz; rzezba i malarstwo Marek Sapiotko; Wiktor
Kabac; hajnowscy malarze; hajnowscy rzezbiarze np. Jerzy Iwacik

rekodzieto; haft biatoruski; rekodzieto; rekodzieto ludowe — tkane kapy, wyszywane
reczniki obrzedowe, obrusy itp.

ryneczek, wyroby rekodzieta (np. recznie robione obrusy, serwetki itp.), wikliniarstwo
Rynek w Hajnéwce tam to byt folklor nie do podrobienia.

KULTURA | POPKULTURA (w cytatach pisownia oryginalna)

Zubr Pompik

Katarzyna Bonda

#hajnowkawita

Alla Gryc

wydawnictwo Bratczyk — tematyka religijna, w. ekumeniczne, itd. — wielos¢
produktow

ATRAKCIE

kolejka waskotorowa

Sobér Tréjcy Swietej; sobdr; Cerkiew — sobdr Swietej Tréjcy — zdecydowanie
najstynniejszy symbol i atrakcja Hajnéwki; Cerkiew Sw. Tréjcy, Cerkwie Hajnowskie,
koscioty, klasztor

pomniki; Zubr

krzesto doktora Rakowieckiego, szkielet fotela, drewniane rzezby w parku

Park Miniatur, Ranczo Kupata

skwery, place zabaw, sitownie na powietrzu, boisko OSiR, Orlik, park, amfiteatr,
fontanny, plac zabaw obok HDK, park wodny, altana

pociagi
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PRZYRODA (w cytatach pisownia oryginalna)

pomniki przyrody — drzewa; szlak debow — pomnikéw przyrody; pomniki przyrody —
deby

Krynoczka

Sciezka rowerowa; sciezka przyrodniczo-edukacyjna Judzianka, Ktadka Judzianka,
Sciezki spacerowe i rowerowe w puszczy, Topito

park, skwery

Puszcza Biatowieska, ktdra zostata zdewastowana przez straz graniczng i inne stuzby,
ktore nie zwazaty na unikat w skali Swiatowej.

Hajndwka — brama do Puszczy Biatowieskiej Uwagi: zmienitabym herb Hajnowki!
rzezby drewniane w parku miejskim oraz totalny brak (!) sciezek rowerowych
(asfaltowych do bezpiecznej jazdy mniejszych i wiekszych) w catym miescie (w
zielonych ptucach Europy!)

Dobrze by byto, gdyby Hajndwka promowata i kojarzyta sie z Puszczq Biafowieskq, a
wg mnie tak nie jest — oznaczone sciezki, moze trasa do kqgpieli lesnych?

WYDARZENIA

Festyn Zdrowia Organizowany Przez Bractwo im. Cyryla i Metodego; mini jarmarki

z potancéwkami; Wertep; Hajnowskie Dni Muzyki Cerkiewnej; koncerty Chéru Miasta
Hajndéwka; Festiwal Rockowisko Hajnéwka; konkurs fotograficzny ,,Podlasie w
obiektywie”; Dni lasu, Dzien le$nika; Peretocze; rajd rowerowy im. ptk Bierwiaczonka;
Jarmark Zubra, hajnowski ryneczek; targi w érody; festyny; Muzyka bez zastrzezen;
Marsz zotnierzy wykletych

FIRMY, MARKI, MIEJSCA

firma Wildstories; firma Forte (kiedys Furnel) kojarzy sie nadal jako firma hajnowska,
pomimo, ze wiele lat nie jest; Arino House — meble, Pss Spotem, Zaktady Maszynowe
Hamech; Mieszalnia lakierow w TGA-Auto

Aromatica, Arhelan, Mango, Chatka Baby Jagi, PZU Katarzyna Jakubowska, Mréwka,
Panasiuk developer, Drogeria i Ksiezycowy Sklep na 3-Majg, Kwiaciarnia Agatka i na
Batorego Lawenda, Pan Dzwonkowski, Sympatia sklep

Babuszka bistro, Vera Pizza, Restauracja Lesny Dworek; Klubokawiarnia Lipowart;
restauracje; Trio

rondo z Bartnikiem

INSTYTUCIE (w cytatach pisownia oryginalna)

Hajnowka Centralna — Stacja Kultury; Muzeum Biatoruskie, Muzeum Kowalstwa;
Fundacja Muzyka Cerkiewna, Swietlica na Gérnej; dziatalno$é¢ fundacji ,Oni to my”;
Hajnowski Dom Kultury, Euroregion Puszczy Biatowieskiej; Towarzystwo Ziemi
Hajnowskiej; Biblioteka im. Tadeusza Rakowieckiego, Nadlesnictwo Hajndwka
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Dom Pomocy Spolecznej Samarytanin, Srodowiskowy Dom Samopomocy (obydwa
kojarzq mi sie z Jarmarkiem Zubra i innymi, gdzie sprzedajq wykonane przez
podopiecznych ozdoby

i inne przedmioty)

Puszczyk, KS Puszcza, Mazoretki

Liceum z Biatoruskim Jezykiem Nauczania

Kurier Hajnowski, Bratczyk, TV kablowa, program lokalny TV Podlasie

Wsréd odpowiedzi na pytanie otwarte pojawity sie takze dtuzsze wypowiedzi o wydzwieku
negatywnym lub neutralnym oraz komentujgce sytuacje w Hajnéwce (pisownia oryginalna).

Zaniedbany skatepark; kqcik relaksacyjny w parku z hamakiem jednorazowym z
ptotna

(w sumie dobrze, ze jednorazowy, bo pewnie po deszczach i tak by Smierdziat);
Smietniki ma osiedlach z zgm, ktdre w catej okazatosci mozna podziwiaé (mozna by
byto z 3 stron je pozastaniac jakimis Zzywoptfotami)

Atrakcjqg Hajnowki jest brak dworca kolejowego, turystow to zaskakuje i denerwuje.
Hajndwka to tez mate wioski i ich mieszkaricy oraz domy, ktdre sq pieknie zdobione.
Tam jest slow i otwarci ludzie, a Hajndwka powinna by¢ drogowskazem na te mate
ciepte i mite kolorowe wioseczki.

Byt ja raz u Czerloncy, fajnie byto, bawili sia tedy. Pakupit ja tam harne ptyty z
napisem Hajndwka w Biatymstoku.

Nie znam, jako ze pochodze z Podlasia Hajndwka byta zawsze uwazana za miejsce
nudne,

w ktdrym nie mozna spedzic ciekawie czasu.

Nie znam. Mieszkam tu wiele lat (jestem przyjezdna) i uwazam, ze stabo z reklamq
czegokolwiek co jest lokalne. Poznajqc z kazdym rokiem nowych ludzi, odkrywam
nowe marki/ludzi/atrakcje. Sama. Jeszcze wiele przede mngq do odkrycia. Polecam
Renja

z Jakubowa. Niby nie Hajndwka, a jednak blisko i warta uwagi

Nieistniejqgcy juz stynny BAR ,,U WOtODZ|”

Bar u Wolodzi!!! Najwieksza atrakcja miasteczka. Zal, ze tego juz nie ma. | nie da sie
odtworzy¢ jak pogfowie zZubra

Park miejski czyje ma nosic imie? Tego stynnego hajnowianina?

Po miescie chodzq zagubieni biatorusini i mozna z nich sie posmiac.

Hajnowka to nie tylko kultura biatoruska. Mieszkajg tez tu inni mieszkaricy.
Biedronki, Kaufland i Lidl — symbole

Smog.

'oo SYNERGIA w
HAJNOWKA

19/20



Opracowanie na zlecenie i we wspotpracy z Referatem Rozwoju Urzedu Miasta Hajndwka.

Zespot Synergia sp. z o0.0.

=  Michat Basinski, michal@synergia.lublin.pl
= dr Paulina Kowalczyk, paulina.kowalczyk@synergia.lublin.pl

‘.. SYNERGIA

Marketing miejsc nastawiony na efekty

al. Krasnicka 31/303
20-718 Lublin

synergia.lublin.pl

www.linkedin.com/company/synergia-lublin

www.facebook.com/SynergiaLublin
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