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Spotkanie odbyto sie 19 grudnia 2022 o godzinie 11.00 w budynku Referatu Rozwoju UM

Hajndéwka przy ulicy Pitsudskiego 8.

Celami spotkania byty:

przekazanie wynikéw analiz danych zastanych, badan ilosciowych (ankiet) oraz badan
jakosciowych (wywiady indywidualne)

diagnoza hipotetycznej formuty zachwycajgcej Hajnédwki, czyli miasta atrakcyjnego
dla réznych interesariuszy (warsztat kreatywny polegajgcy na wymysleniu
rzeczywistosci, ktérej nie ma, ale ktéra jest mozliwa do zrealizowania przy

wykorzystaniu atutéw miasta).

Warsztat przeprowadzono z uzyciem modelu kapitatu konwersacyjnego marki. Uczestnicy

w trakcie wolnej dyskusji wskazywali na poszczegdlne elementy marki Hajnéwka, ktére

powinny byc¢ rozwijane w formule ,,zachwycajgcego miasta”.

Poruszone zostaty nastepujgce zagadnienia:

Co znaczy ,,zachwycajgce miasto”?

Czy Hajndwka jest zachwycajagcym miastem?

W jakich aspektach, obszarach Hajnéwka jest zachwycajgca, a w jakich nie jest?
Na czym polega zachwyt Hajndwka w jej réznych obszarach?

W ktdrych obszarach Hajnéwka wykonata w ostatnich latach najwiekszy krok

w strone tego, by zachwycac?

W jakich aspektach i obszarach inne miasta zachwycajg, a Hajnéwka nie?

Co w przysztosci moze silnie przycigga¢ do Hajndwki i wywotywaé zachwyt miastem?

Dziatania miasta nie sg spdjne. Istnieje potrzeba wykorzystania lokalnosci, autentycznosci

i gwary w kontekscie dziatan markowych. Wprowadzenie gwary do komunikacji datoby

mozliwos¢ doswiadczenia zywego jezyka lokalnej gwary (w wielu odmianach).

Propozycje inicjatyw:

wprowadzenie gwary w przestrzen miasta
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e podpisy lokalnych produktéw: ,,skibka chlijeba ze szmalcom” (kromka chleba ze

smalcem); , kislije ogérki” (kiszone ogdrki); , kartoflije ze skwarkami” itp.

Podobng propozycje zgtosita tez jedna z badanych oséb, sugerujgc wprowadzenie

dwujezycznych nazw ulic — w polszczyznie wzorcowej i w gwarze.

Flagowe atrakcje Hajnowki, ktére chcg odwiedzic turysci, bardzo czesto sg zamkniete (np.
cerkwie). Zauwazalny jest brak zaangazowania i checi zaopiekowania sie turystg (Muzeum
i Osrodek Kultury Biatoruskiej), ktory spotykajgc sie z matym entuzjazmem pracownikow

atrakgcji turystycznych, opuszcza miasto ze ztym doswiadczeniem.

Duzym problemem jest brak atrakcyjnego, zaprojektowanego w duchu Hajnéwki, miejsca

w centrum, ktdre kierowatoby ruchem turystycznym i zainteresowato sie turysta.
W Hajndéwce doswiadczenia i produkty sg niedostepne.

Uczestnicy spotkania zgtosili propozycje opracowania $ciezek turystycznych — na przyktad

rowerowych: szlak deskali; szlak tgczacy elementy sacrum (kapliczki).
Propozycje inicjatyw:

e warsztaty produktu lokalnego

e plenery fotograficzne.

Istnieje wielka potrzeba zorganizowania spotkania aktywizacyjnego z przedstawicielami

Muzeum Kultury Biatoruskiej i cerkwi.

Hajndéwka potrzebuje miejsca, w ktérym mozna sie spotkaé, zorganizowac kameralne
wydarzenie, impreze taneczng (kawiarnio-dyskoteki z muzyka na zywo — do postuchania

podczas spotkan przy kawie, albo z gtosnikdw — do tanczenia).

Wsréd gtoséw dominujg: przekonanie o braku checi do dziatania u mieszkanncéw i poczucie
tzw. niemoznosci. Osoby, ktére bytyby w stanie wyjs¢ z jakas inicjatywa, potrzebujg pomocy
prawnej, odpowiednio prowadzonego doradztwa i wsparcia w zakresie dziatan
komunikacyjnych i promocyjnych. Osoby prywatne pozbawione sg dostepu do grantow,

przez co nie majg srodkéw do realizacji wtasnych inicjatyw.
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W Hajndéwce nie brak pasjonatow, ale nalezy ich zaktywizowacd i zaprosi¢ do wspdtpracy
(Antypiuk, Litwiniec) oraz wykorzysta¢ potencjat juz dziatajgcych oséb i grup (Jerzy Rajecki,

Klimaty Podlasia, Doroteusz Fionik).

Jest potrzeba zorganizowania grupy przewodnikow lokalnych akredytowanych przez miasto,
ktérzy oprowadzaliby turystow i jako ,tutejsi” opowiadali o Hajnéwce (warto rozwazyé

zwiedzanie z przewodnikiem postugujgcym sie gwarg).
Propozycje tras:

e Puszcza

o Wokot hajnowskich cerkwi

e Smaczna Hajndwka

e Hajndéwka z aparatem

e Magiczna Hajndwka — szeptuchy, zielarki, ziotolecznictwo
e Szlakiem zabudowy tradycyjnej

e Spacer z dzie¢mi

e Trasa ogolna (najwazniejsze punkty charakterystyczne dla Hajnéwki).

W toku prac uczestnikom spotkania udato sie okresli¢ gtdwne elementy, ktére powinny by¢
rozwijane, aby w efekcie Hajnéwka mogta zachwycaé¢ zaréwno mieszkancow, jak

i odwiedzajgcych jg turystow.
Hajnéwka moze i powinna zachwycac:

e spokojem

e autentycznoscig
e zielenia

e czystoscig

e rdzinorodnoscig
e zapachem

e duchowoscia.
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Opracowanie na zlecenie i we wspotpracy z Referatem Rozwoju Urzedu Miasta Hajndwka.

Zespot Synergia sp. z o0.0.

Michat Basiniski, michal@synergia.lublin.pl
dr Paulina Kowalczyk, paulina.kowalczyk@synergia.lublin.pl
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