ZARZADZENIE NR -.29./2017
BURMISTRZA MIASTA HAJNOWKA
z dnia .74.e20scal.. 2017 1.

w sprawie wprowadzenia i stosowania Strategii Marki Hajnowka oraz Systemu Identyfikacji
Wizualnej Marki Hajnéwka

Na podstawie art. 7 ust. 1 pkt 171 18 oraz art. 33 ust. 3 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz. U. z 2016 1. poz. 446, poz. 1579) zarzadzam, co nastepuje:

§1

Wprowadzam, jako obowigzujace do stosowania w Urzedzie Miasta Hajnéwka oraz w podleglych
jednostkach organizacyjnych, zatozenia Strategii Marki Hajndwka, stanowiacej Zatacznik nr 1 do
niniejszego Zarzadzenia oraz zatozenia Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Hajnowka,
stanowigcego Zalgcznik nr 2 do niniejszego Zarzgdzenia.

§2

1. System Identyfikacji Wizualnej Marki Hajnéwka stanowi wlasno$¢ Gminy Miejskiej
Hajnowka.

2. Na system skladajg si¢ wzory i opisy umozliwiajace utrzymanie spdjnego sposobu
postugiwania si¢ marka.

3. System Identyfikacji Wizualnej Marki Hajnéwka wykorzystywany bedzie w celu oznaczenia
wszelkich propozycji produktowych, promocyjnych i wydarzen zgodnych z zalozeniami
marki Hajnowka okreslonymi w Strategii Marki Hajnowka.

§3

1. Wdrozeniem zalozen marki Hajnowka zajmie si¢ Zespot ds. Marki, w sktadzie: Kierownik
Zespotu ds. Marki (Brand Manager, Opiekun marki), Czlonek Zespolu ds. Marki oraz
Specjalista ds. Komunikacji Marki (Brand Media Manager).

2. Zadania czlonkéw Zespolu ds. Marki zostaly okreslone w Zalgczniku nr 1 do niniejszego
Zarzagdzenia. Zadaniem Czlonka Zespotu ds. Marki jest wspieranie w dziataniach
wdrozeniowych pozostalych cztonkow.

§4

Zobowigzuje si¢ referaty Urzedu Miasta Hajndwka oraz podlegte jednostki organizacyjne do
przedstawiania Opiekunowi marki drogg elektroniczna:

a) projektow umow na realizacje dziatan majgcych wplyw na wizerunek miasta i jego
promocje, ktorych zapisy wkomponowujg si¢ w ide¢ marki Hajnowka, w celu konsultacji
zgodnoéci ich oddziatywania z zalozeniami Strategii Marki Hajndwka;

b) wszelkich realizacji graficznych przeznaczonych do komunikacji zewngtrznej nie ujetych w
Systemie Identyfikacji Wizualnej Marki Hajnéwka 1 zawartych tam wzorach materiatléw
promocyjnych;

c) wszystkich realizacji graficznych bedacych elementami dziatan promocyjnych i
reklamowych (np. broszury, foldery, reklamy prasowe, banery, reklamy audiowizualne,
plansze sponsorskie, listy gratulacyjne, podzigkowania, torby reklamowe itp.)
wykorzystujgcych System Identyfikacji Wizualnej Marki Hajndwka, w celu konsultacji ich
zgodnosci z zatozeniami Strategii Marki Hajndwka oraz Systemem Identyfikacji Wizualne;j



Marki Hajnéwka.

§5

Do oficjalnej korespondencji urzedowe;j ustala si¢ do stosowania druki akcydensowe, wedlug wzoru
stanowigcego Zatacznik nr 3 do niniejszego Zarzadzenia.

§6

Wykonanie Zarzadzenia powierza si¢ Kierownikom Referatéw w Urzedzie Miasta Hajnéwka oraz
Dyrektorom i Prezesom podlegtych jednostek organizacyjnych.

§7

Zarzgdzenie wechodzi w zycie z dniem podpisania.

Burmistrz Miasta Haindéwka
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