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e W wyniku nabycia i konsolidacji od 29 lutego 2016 r. wynikow Grupy Midas, w celu lepszego zobrazowania dziatalnosci
biznesowej Grupy Polsat, do poziomu zysku operacyjnego prezentujemy ponizej wyniki pro—forma1 wraz z raportowanymi2
Grupy.

e  Przychody pro-forma Grupy Polsat w 1Q’16 wzrosty r/r o 1,3% do poziomu 2.284 min PLN (raportowane przychody
wyniosty 2.364 min PLN, wzrost r/r 0 1,5%) gtéwnie w wyniku:
—  Spadku przychoddw detalicznych z ustug gtosowych kompensowanych czesciowo rosngcymi przychodami z ustug dostepu do Internetu
- Rosnacych przychodéw reklamowych TV Polsat oraz rosnacych rozliczen IC przektadajacych sie na dynamike przychodéw hurtowych
—  Wyizszych przychoddw ze sprzedazy sprzetu wynikajgcych ze stopniowo rosngcego udziatu sprzedazy ratalnej, efektu nizszych subsydiéw
oraz z optymalizacji poziomu zapaséw
e  Koszty pro-forma Grupy wzrosty r/r w 1Q'16 o 0,6% do poziomu 1.875 min PLN (raportowane koszty wyniosty 1.948 min
PLN, wzrost r/r 0 2,0%). Na ich wysokos¢ miaty wptyw w gtéwnej mierze:
- Nizsze koszty amortyzacji infrastruktury telekomunikacyjnej
- Koszty techniczne bedace pod wptywem wzrostu kosztéw IC
—  Wazrost kosztéw kontentu w zwigzku z wyzszymi kosztami wydarzen sportowych oraz wyzszymi kosztami amortyzacji licencji filmowych
—  Wyisze rozpoznane ksiegowe (niegotdwkowe) koszty prowizji sprzedazowych wptywajace na dynamike kosztow dystrybucji, marketingu,
obstugi i utrzymania klienta

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q'16 wzrosty r/r o 4,2% do poziomu 229 min PLN

(w tym czasie caty rynek rést w tempie 2,7%). W wyniku wyzszej dynamiki przychodéw reklamowych Telewizji Polsat
w porownaniu do dynamiki rynku reklamowego, udziat Grupy w rynku wzrdst do poziomu 25,5%.

e EBITDA pro-forma Grupy Polsat wynoszgca 865 min PLN, zanotowata spadek r/r o 3,6% (raportowana EBITDA wyniosta
846 min PLN, spadek r/r o 5,6%), przy marzy EBITDA na poziomie 37,9% - spadek r/r o 1,9 pkt% (raportowana marza
EBITDA 35,8%, spadek r/r o 2,7pkt%)

e  Zysk operacyjny pro-forma Grupy Polsat wynidst 416 min PLN i wzrdst r/r o 3,6% (raportowany zysk operacyjny wynidst
423 min PLN, spadek r/r o0 1,4%).

e Raportowane koszty finansowe spadty do poziomu 183 min PLN m.in. w wyniku jednorazowego przychodu netto
zwigzanego z wyceng i realizacjg kontraktéw forward zabezpieczajgcych sptate czesci kapitatowej Obligacji PLK
oraz nizszych kosztéw odsetek od Obligacji PLK w zwigzku z ich przedterminowym wykupem, co zostato zniwelowane
wyzszg r/r wyceng walutowa Obligacji PLK.

e W efekcie raportowany zysk netto Grupy wzrést do 179 min PLN.

e Skorygowany LTM FCF pro-forma po odsetkach wynidst 1.319 min PLN (wzrost r/r 0 30,9%).

e Gtowny kowenant - dtug netto/EBITDA na bazie wyceny bilansowej i w odniesieniu do raportowanego wyniku LTM
EBITDA w 1Q’16 wynidst 3,34x.

e  Kluczowe wskazniki operacyjne w 1Q'16:
Catkowita liczba RGU na poziomie 16,532 min, z czego 77% RGU $wiadczonych w modelu kontraktowym

— Baza klientow kontraktowych wyniosta 5,893 min
o ARPU na klienta wzrosto r/r 0 1,4% do 87,0 PLN
o Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,16 i pozostaje w trendzie wzrostowym
o Wskaznik churn na poziomie 9,8%

—  Wozrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r 0 2,8%
o 14,7% dynamiczny wzrost RGU Internetu mobilnego, wsparty najszerszym pokryciem i najwyzszg jakoscig sieci LTE
o 3,5% wzrost RGU ptatnej telewizji, dzieki utrzymujgcemu sie popytowi na ustuge Multiroom oraz dobrze sprzedajgcych sie ustug
oTT
o Postepujaca stabilizacja bazy glosowej, do czego przyczynia sie m.in. wyrazne wyhamowanie presji cenowej
na rynku telefonii mobilnej. W 1Q’16 baza kontraktowych RGU telefonii mobilnej ponownie wzrosta w ujeciu g/q, tym razem
0 19,7 tys.

—  Stabilny wzrost nasycenia bazy klientow kontraktowych ustugami zintegrowanymi:
o Juz 18% (blisko 1,09 mlIn) naszych klientéw korzysta z oferty zintegrowanej, co powinno pozytywnie przetozyc
sie na ich lojalnos¢ w przysztosci
o Liczba kontraktowych RGU posiadanych przez te grupe klientéw wynosi 3,22 min

! pro-forma, Cyfrowy Polsat, Metelem, Midas S.A., skonsolidowane sprawozdania finansowe i analizy wtasne
2 wyniki raportowane, czyli uwzgledniajqgce konsolidacje Grupy Midas poczqwszy od 29 lutego 2016 roku
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Raportowane wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

Przychody ze sprzedazy, w tym:

- Przychody detaliczne od klientéw
indywidualnych i biznesowych

- Przychody hurtowe

- Przychody ze sprzedazy sprzetu
- Pozostate przychody

Koszty operacyjne, w tym:

- Koszty techniczne i rozliczen

miedzyoperatorskich
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja

- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu
- Koszty kontentu

- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i
utrzymania klienta

- Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz
pracownikow

- Koszty windykacji, odpisow aktualizujgcych
wartos¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci

- Pozostate koszty
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(1) w oparciu o prognozy: BDM, BZ WBK, Citi, DB, DM BOS, DM mBanku, Erste, Haitong, ING, Ipopema, Pekao Investment Banking S.A., PKO BP, RCB, Trigon
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wyniosta 16.531.833.

r/r z poziomu 75,4%.

e  Ustugi kontraktowe:

Podsumowanie wynikéw za 1Q 2016r.

CYFROWY
dla analitykow i inwestoréw
Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym
1Q

2016 2015 Zmiana %
taczna liczba RGU 16.531.833 16.429.469 0,6%

(kontraktowe+przedptacone)
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 12.744.166 12.394.712 2,8%
Ptatna telewizja, w tym: 4.560.267 4.405.464 3,5%
Multiroom 957.952 872.628 9,8%
Telefonia komédrkowa 6.536.366 6.552.365 -0,2%
Internet 1.647.533 1.436.883 14,7%
Liczba klientéw kontraktowych 5.893.225 6.068.839 -2,9%
ARPU na klienta [PLN] 87,0 85,8 1,4%
Churn na klienta 9,8% 9,5% 0,3 p.p.
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,16 2,04 5,9%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 3.787.667 4.034.757 -6,1%
Ptatna telewizja 35.754 66.163 -46,0%
Telefonia komadrkowa 3.495.733 3.775.976 -7,4%
Internet 256.180 192.618 33,0%
ARPU na RGU prepaid [PLN] 17,7 17,3 2,3%

taczna liczba aktywnych ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym

Na koniec 1Q'16 ustugi kontraktowe stanowity 77,1% facznej liczby $wiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst

—  taczna liczba naszych klientéw, ktorym swiadczymy ustugi w modelu kontraktowym, wyniosta 5.893.225
na koniec 1Q’16, obnizajac sie r/r o 2,9%. Spadek ten wynika m.in. z konsolidacji kontraktéw pod jedna
wspodlng umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa domowego oraz odptywu zwtaszcza klientow
single-play, tj. posiadajgcych jeden rodzaj ustugi. Zgodnie z zatozeniami strategicznymi Grupa unika
agresywnej polityki pozyskaniowej na pojedynczych produktach, skupia sie natomiast na zwiekszeniu
lojalizacji klientow, szczegdlnie poprzez oferowanie szerokiego portfolio ustug taczonych i budowie ARPU
na klienta kontraktowego.

— Liczba aktywnych ustug kontraktowych s$wiadczonych przez nas wzrosta r/r o 2,8%, czyli 349.454,
do 12.744.166. Wzrost ten jest przede wszystkim efektem wyzszej o0 210.650, czyli 14,7%, liczby ustug
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Swiadczonych w obszarze dostepu do szerokopasmowego Internetu. Dynamiczny wzrost RGU Internetu
mobilnego jest wspierany najszerszym pokryciem i najwyzszg jakoScig naszej sieci LTE, udowodniong
wynikiem badania UKE ze stycznia 2016 roku.

taczna liczba $wiadczonych ustug kontraktowych ptatnej telewizji wzrosta r/r w 1Q16 o 3,5%,
czyli 154.803, do 4.560.267, gtownie na skutek wzrostu liczby Swiadczonych ustug Multiroom
0 85 tysiecy.

Jednoczesnie liczba Swiadczonych ustug telefonii komdrkowej ustabilizowata sie, osiggajac poziom
6.536.366 na dzien 31 marca 2016 roku.

Wierzymy, ze dalsze nasycenie bazy naszych klientow ustugami tgczonymi, w tym produktem smartDOM,
bedzie miato pozytywny wptyw na wzrost liczby s$wiadczonych przez nas ustug kontraktowych
w przysztosci.

W konsekwencji wdrazania naszej strategii obserwujemy wzrost r/r ARPU w segmencie ustug
kontraktowych. Sredni miesieczny przychéd na klienta wzrést w 1Q16 01,4% do 87,0 zt. Zgodnie
z zatozeniami dtugoterminowej strategii Grupa dazy do maksymalizacji przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw iustug do potaczonej bazy klientow
Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu, miedzy innymi wramach programu smartDOM, ktory pozytywnie
wptywa na ARPU klienta kontraktowego.

Wskaznik odptywu klientéw wyniést 9,8% w 12-miesiecznym okresie zakoriczonym 31 marca 2016 r.
w porownaniu do 9,5% w okresie 12 miesiecy zakorczonych 31 marca 2015 .

Systematycznie rosnie nasycenie naszej bazy klientéw pakietami (ustugami multi-play). Na koniec 1Q16
na jednego klienta z naszej bazy przypadato 2,16 aktywnych ustug kontraktowych, co stanowi wzrost r/r
0 5,9%. Wzrost wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta wynika z prowadzonych przez nas dziatan
marketingowych i sprzedazowych, ukierunkowanych na maksymalizacje sprzedazy produktéw i ustug
do jednego klienta.

Program smartDOM odnotowuje bardzo dobre wyniki sprzedazy i pozytywnie oddziatuje na poziom
wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Na koniec 1Q16 z oferty
tej korzystato juz blisko 1,09 miliona klientow, ktérzy posiadali tacznie 3,22 min aktywnych ustug
kontraktowych (RGU). Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta w tej grupie na koniec 1Q16 wynosit
okoto 3,0. Majgc na uwadze dtugoterminowy cel Grupy, jakim jest maksymalizacja przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktow i ustug, program smartDOM doskonale
wpisuje sie w realizacje strategii.

e  Ustugi przedptacone

Liczba $wiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadta r/r w 1Q'16 0 6,1% do 3.787.667.
Spadek ten spowodowany byt m.in. migracjg czesci uzytkownikow ustug przedptaconych do segmentu
ustug kontraktowych w zwigzku zrelatywnie atrakcyjnymi warunkami ofert abonamentowych
i oferowanymi promocjami w ramach programu smartDOM.

Jednoczesnie $redni miesieczny przychdéd na RGU prepaid (ARPU) wzrést r/r 0 2,3% do 17,7 zt w 1Q16.
Wzrost poziomu ARPU w segmencie przedptaconym jest zwigzany przede wszystkim ze wzrostem
konsumpcji danych na smartfonach oraz wyzszymi wolumenami wymienianego ruchu gtosowego przy
stabilizacji cennikow detalicznych w tym segmencie.
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Segment nadawania i produkcji telewizyjnej

1Q
2016 2015 Zmiana %
Udziat w oglqdalnos’cil, w tym: 24,4% 24,0% 1,8%
POLSAT (kanat gtéwny) 12,7% 13,4% -5,3%
Kanaty tematyczne 11,7% 10,5% 10,9%
Udziat w rynku reklamy2 25,5% 25,1% 1,4%
Wydatki na reklame telewizyjne;3 901 877 2,7%

(mln PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
? Szacunki whasne na podstawie danych SMG Poland (dawniej SMG Starlink)
*SMG Poland, reklama spotowa i sponsoring

e  Bardzo dobre wyniki ogladalnosci:
— Grupa Polsat liderem oglgdalnosci w grupie komercyjnej
— Bardzo dobre wyniki oglagdalnosci wiosennej ramoéwki
— Bardzo pozytywny efekt poczynionych inwestycji programowych w kanaty TV4 i TV6

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q’16 wzrosty r/r 0 4,2% (w tym czasie caty rynek rost
w tempie 2,7%) do poziomu 229 min PLN, dzieki czemu nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej wzrést do 25,5%.

e  Podtrzymujemy nasze oczekiwania na 2016 r. dotyczace $redniego jednocyfrowego wzrostu wartosci rynku reklamowego.

pluse Hipla



