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CYFROWY

I
Kontynuacja wzrostu przychoddéw Grupy Polsat, ktére w 2Q’14 osiggnety poziom 2.469 min PLN, gtéwnie w wyniku
konsolidacji wynikdw grupy Metelem za caty kwartat (w okresie poréwnawczym konsolidacja od 7 maja 2014 r.).

—  Whytaczajac wptyw konsolidacji grupy Metelem, przychody Grupy Polsat wyniosty 838 min zt, osiggajagc wzrost
r/r o 6%, przede wszystkim dzieki wyzszym przychodom telekomunikacyjnym

—  Przychody pro-forma Grupy Polsat w 2Q’15 wzrosty r/r o ponad 2%

Koszty Grupy wyniosty w 2Q’15 1.899 min PLN (po wytgczeniu amortyzacji: 1.506 min PLN), natomiast z wytgczeniem
konsolidacji wynikdw grupy Metelem wzrosty r/r o 5% do poziomu 605 min PLN (po wytgczeniu amortyzacji 539 min PLN),
gtéwnie w wyniku wyzszych kosztow transmisji danych, wynikajgcych przede wszystkim z przyrostu liczby uzytkownikow
ustug mobilnego Internetu.

Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q'15 wzrosty r/r 0 5,5% do poziomu 282 min PLN
(w tym czasie caty rynek rést w tempie 3,0%). W wyniku niemal dwukrotnie wyzszej dynamiki przychodéw reklamowych
Telewizji Polsat w poréwnaniu do dynamiki rynku reklamowego, udziat Grupy w rynku wzrést do poziomu 25,4%.

Wynik EBITDA Grupy Polsat wynoszacy 977 min PLN przy wysokiej marzy EBITDA 39,6%. Wytaczajac wptyw konsolidacji
wynikéw grupy Metelem, zysk EBITDA wzrdst 0 9,7% r/r, do 306 min PLN.

Zysk operacyjny EBIT Grupy Polsat wzrdst r/r o 47% do poziomu 584 min PLN miedzy innymi w wyniku zapowiadanej
wczesniej ostatecznej alokacji ceny nabycia grupy Metelem, ktéra wptyneta na jednorazowe obnizenie kosztéw
amortyzacjiw 2Q’15.

Koszty finansowe spadty do poziomu 222 min PLN, gtéwnie w efekcie postepujgcej optymalizacji struktury finansowania
dziatalnosci Grupy Polsat.

W efekcie zysk netto Grupy wzrdst do 305 min PLN.

Skorygowany LTM FCF po odsetkach wynidst 1.491 min PLN, podczas gdy w samym 2Q’15 FCF osiggnat rekordowy poziom
680 min PLN w wyniku nizszej sprzedazy ratalnej sprzetu, przejscia na zaliczkowe rozliczanie CIT, nizszego CAPEXu
wynikajagcego miedzy innymi z uzgodnionego wczesniej ponoszenia kosztéw roll-outu sieci LTE800 przez Grupe Midas
oraz postepujacej sukcesywnie trwatej obnizki odsetek. Podtrzymujemy catoroczne oczekiwania dla skorygowanego FCF
na poziomie ok. 1,2 mid PLN.

Gtoéwny kowenant - dtug netto/EBITDA na bazie wyceny nominalnej spadt na koniec 2Q’15 do poziomu 3,0x. Zwracamy
uwage, iz na jego wysokos$¢ nadal wptyw majg dokonane w ramach aukcji 800/2600 MHz wptaty depozytéow w tgcznej
kwocie 209 min PLN.

Kluczowe wskazniki operacyjne w 2Q’15:
—  Catkowita liczba RGU na poziomie 16,349 min, z czego 76% RGU Swiadczonych w modelu kontraktowym

Stabilna baza klientéw kontraktowych wynoszgca 5,990 min
O ARPU na klienta wzrosto r/r 0 2,0% do 87,0 PLN
0 Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,07 i pozostaje w trendzie wzrostowym
0  Wskaznik churn na poziomie 10,1%

Wzrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o0 2,9%
0 32,1% dynamiczny wzrost RGU Internetu mobilnego, bedacy efektem skutecznego nasycania bazy
klientéw ustugami zintegrowanymi
0 2,8% wzrost RGU pfatnej telewizji dzieki utrzymujgcemu sie popytowi na ustuge Multiroom
0 Lekki spadek RGU telefonii komdrkowej jako efekt wysoce konkurencyjnego rynku

—  Stabilny wzrost nasycenia bazy klientéw kontraktowych ustugami zintegrowanymi:
0 Juz 791 tys. klientow zakupito dodatkowe ustugi w ramach oferty smartDOM
O Liczba RGU posiadanych przez te grupe klientéw wynosi 2,41 min
O Program smartDOM ma pozytywny wptyw na ARPU klienta kontraktowego
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu'™

CYFROWY

W wyniku nabycia w dniu 7 maja 2014 r. spétki Metelem Holding Company Limited, wyniki finansowe Grupy Cyfrowego

Polsatu obejmujg wyniki spotki Metelem Holding Company Limited wraz z jej spdtkami zaleznymi, m.in. operatora

telekomunikacyjnego Polkomtel. W zwigzku z powyzszym zmienilismy prezentacje przychoddow operacyjnych i kosztow

operacyjnych w skréconym skonsolidowanym rachunku zyskéw i strat. Zadna z wprowadzonych zmian nie wptynefa na

uprzednio prezentowane przez Grupe Cyfrowy Polsat kwoty przychoddw, kosztéw, zysku netto za okres, EBITDA ani

kapitatu wtasnego. Dodatkowo nalezy zwrdéci¢ uwage, iz w wyniku wspomnianej konsolidacji dane za okres 2Q’14 nie sg w

petni poréwnywalne.

Przychody ze sprzedazy, w tym:

- Przychody detaliczne od klientéw
indywidualnych i biznesowych

- Przychody hurtowe

- Przychody ze sprzedazy sprzetu

- Pozostate przychody

Koszty operacyjne, w tym:

- Koszty techniczne i rozliczen
miedzyoperatorskich

- Amortyzacja, utrata wartosci
i likwidacja

- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu

- Koszty kontentu

- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi
i utrzymania klienta

- Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz
pracownikow

- Koszty windykacji, odpiséw
aktualizujacych warto$¢ naleznosci
i koszt spisanych naleznosci

- Pozostate koszty

EBITDA

Marza EBITDA
EBIT

Zysk netto

2.469 41%
1.652 37%
689 44%
107 94%
21 200%
1.899 41%
522 81%
393 26%
292 54%
274 5%
193 46%
141 30%
28 55%

56 30%
977 38%
39,6% -1,0pkt%
584 47%
305 130%

2.431
n/d
n/d
n/d
n/d

n/d
n/d

n/d

n/d
n/d
n/d

n/d

n/d

n/d
938
38,6%
484
230

1,6%
n/d

n/d
n/d
n/d
n/d
n/d

n/d

n/d
n/d
n/d

n/d

n/d

n/d
4,2%
1,0pkt%
20,7%
32,6%

838
485

330
14

605
101

66

18
267
74

46

28
306
36,5%
240
180

6%
3%
9%
9%
62%
5%
37%

1%

(1) w oparciu o prognozy: DB, BDM, DM BOS, BZ WBK, DM mBanku, Erste, BESI, ING, Ipopema, Pekao Investment Banking S.A., PKO BP, RCB, Trigon, UBS

plus&

Jipla



Podsumowanie wynikéw za 2Q 2015 .
dla analitykow i inwestoréw

CYFROWY

Segment ustug Swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

W zwigzku z rozpoczetg z dniem 7 maja 2014 r. konsolidacjg wynikéw Metelem Holding Company Limited, posrednio
kontrolujgcej Polkomtel, Spdtka postanowita dostosowac sposdb prezentacji danych operacyjnych do nowej struktury
i sposobu dziatania naszej Grupy. Ponizej przedstawiony zostat nowy uktad wskaznikéw operacyjnych (KPl) obejmujgcych
naszg dziatalnos¢ w segmencie ustug Swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym, w szczegdlnosci obejmujgcych
ustugi telefonii komodrkowej, Internetu oraz ptatnej telewizji.

Nalezy podkresli¢, ze czes¢ prezentowanych ponizej wskaznikow operacyjnych za okres 2Q’14 majg jedynie charakter
informacyjny oraz przedstawia, jaki wptyw na wyniki operacyjne Grupy miatyby wyniki operacyjne Grupy Metelem,
a w szczegolnosci Polkomtelu, gdyby wchodzita w sktad Grupy Polsat w porownywanych okresach. Wskazniki te zostaty
przygotowane wytgcznie w celach ilustracyjnych i ze wzgledu na swadj charakter prezentujg hipotetyczng sytuacje, dlatego
tez nie przedstawiajg rzeczywistych wynikow operacyjnych Grupy za 2Q'14.

2Q
2015 2014 Zmiana %
taczna liczba RGU 16.349.090 16.250.497 0,6%
(kontraktowe+przedptacone)
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 12.377.021 12.023.369 2,9%
Ptatna telewizja, w tym: 4.374.517 4.255.544 2,8%
Multiroom 886.305 771.481 14,9%
Telefonia komorkowa 6.519.311 6.644.687 -1,9%
Internet 1.483.193 1.123.138 32,1%
Liczba klientdw kontraktowych 5.990.051 6.221.111 -3,7%
ARPU na klienta [PLN] 87,0 85,3 2,0%
Churn na klienta 10,1% 8,8% 1,3pkt%
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,07 1,93 7,3%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 3.972.069 4.227.128 -6,0%
Ptatna telewizja 41.517 66.578 -37,6%
Telefonia komodrkowa 3.737.282 3.923.778 -4,8%
Internet 193.270 236.772 -18,4%
ARPU na RGU prepaid [PLN] 18,3 17,9 2,2%
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—

e taczna liczba aktywnych ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym jak i przedptaconym
wyniosta 16.349.090.

e Na koniec 2Q'15 ustugi kontraktowe stanowity 75,7% tacznej liczby Swiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst
r/r z poziomu 74,0%.

e  Ustugi kontraktowe:

taczna liczba naszych klientéw, ktérym swiadczymy ustugi w modelu kontraktowym, wyniosta 5.990.051
na koniec 2Q’15, obnizajgc sie o 3,7%. Spadek ten wynika m.in. z konsolidacji kontraktow pod jedng
wspdlng umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa domowego oraz odptywu zwtaszcza klientéw
single-play, tj. posiadajgcych pojedynczg ustuge, w szczegdlnosci telefonie komarkowa.

Liczba aktywnych ustug kontraktowych swiadczonych przez nas wzrosta o0 2,9% do 12.377.021 na koniec
2Q’15. Wzrost ten jest przede wszystkim efektem wyzszej 0 32,1%, liczby ustug swiadczonych w obszarze
dostepu do szerokopasmowego Internetu, co jest zwigzane z rosngcg liczbg uzytkownikow Internetu w
Polsce oraz prowadzong przez Grupe strategig aktywnego promowania sprzedazy ustug swiadczonych w
oparciu o technologie LTE/HSPA+, m.in. poprzez aktywne poszerzanie dostepu do tej technologii.

taczna liczba swiadczonych ustug kontraktowych ptatnej telewizji wzrosta w 2Q’15 o 2,8%, do 4.374.517,
m.in. na skutek istotnego wzrostu liczby swiadczonych ustug Multiroom. Jednoczesnie spadta liczba
Swiadczonych ustug telefonii komdérkowej, z poziomu 6.644.687 na koniec 2Q14 do poziomu 6.519.311
na koniec 2Q15, co jest efektem m.in. dojrzatosci i wysokiej konkurencyjnosci polskiego rynku telefonii
mobilnej. Wierzymy jednak, ze dalsze nasycenie bazy naszych klientéw ustugami tgczonymi, w tym
produktem smartDOM, bedzie miato pozytywny wptyw na wzrost ilosci swiadczonych przez nas ustug
kontraktowych w przysztosci.

W 2Q’15 S$redni miesieczny przychdod na klienta wynidst 87,0 zt i wzrdst r/r o 2,0%. Celem
dtugoterminowym Grupy jest maksymalizacja przychodu na klienta kontraktowego poprzez dosprzedaz
dodatkowych produktow i ustug do potgczonej bazy klientéw Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu, miedzy
innymi w ramach programu smartDOM, ktory ma pozytywny wptyw na ARPU klienta kontraktowego.

Wskaznik odptywu klientéw wynidst 10,1% w 12-miesiecznym okresie zakoriczonym 30 czerwca 2015 r.
w porownaniu do 8,8% w okresie 12 miesiecy zakoriczonych 30 czerwca 2014 r. Wzrost ten wynika
z wyzszej liczby umow z klientami na ustugi kontraktowe koniczgcych sie w pierwszym poétroczu 2015 r.
niz w okresie poréwnawczym.

Systematycznie rosnie nasycenie bazy klientéw pakietami (ustugami multiplay). Na koniec 2Q15
na jednego klienta z naszej bazy przypadato 2,07 aktywnych ustug kontraktowych, co stanowi wzrost
r/r o 7,3%. Wzrost wskaZznika nasycenia RGU na jednego klienta wynika z prowadzonych przez nas dziatan
marketingowych i sprzedazowych, ukierunkowanych na maksymalizacje sprzedazy produktéw i ustug
do jednego klienta.

Program smartDOM odnotowuje bardzo dobre wyniki sprzedazy i pozytywnie oddziatuje na poziom
wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Od momentu
uruchomienia w potowie lutego 2014 r. do konca pierwszego pétrocza 2015 r. z oferty tej skorzystato
791 tys. klientow, ktérzy posiadali tacznie 2,41 min aktywnych ustug (RGU). Tempo dosprzedazy ustug
w ramach programu smartDOM utrzymuje sie na wysokim poziomie — w 2Q'15 przyrost liczby ustug
w ramach programu smartDOM wynidst 184 tys. Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta w tej grupie
na dzien 30 czerwca 2015 r. wynosit nieco ponad 3,0. Majgc na uwadze dtugoterminowy cel Grupy, jakim
jest maksymalizacja przychodu na klienta kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktow
i ustug, program smartDOM doskonale wpisuje sie w realizacje strategii.
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Ustugi przedptacone

— Liczba $wiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadta r/r o 6,0% do 3.972.069
na koniec 2Q15. Spadek ten spowodowany byt przede wszystkim migracja uzytkownikéw ustug
przedptaconych do segmentu ustug kontraktowych w zwigzku z relatywnie atrakcyjnymi warunkami ofert
abonamentowych i oferowanymi promocjami w ramach programu smartDOM.

—  Sredni miesieczny przychdd na RGU prepaid ponownie wzrést, w 2Q’15 o 2,2% r/r do 18,3 zt.

Segment nadawania i produkgcji telewizyjnej

2Q
2015 2014 Zmiana %
Udziat w ogladalnodci®, w tym: 24,65% 23,60% 4,45%
POLSAT (kanat gtéwny) 13,35% 13,52% -1,26%
Kanaty tematyczne 11,30% 10,08% 12,10%
Udziat w rynku reklamy2 25,4% 24,8% 2,4%
Wydatki na reklame telewizyjna3 1.110 1.078 3,0%

(mln PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
? Szacunki wtasne na podstawie danych Starlink;
*Starlink, reklama spotowa i sponsoring

e Bardzo dobre wyniki oglagdalnosci

—  Kanat gtéwny oraz Grupa Polsat liderami ogladalnosci w grupie komercyjnej
— Bardzo pozytywny efekt poczynionych inwestycji programowych w kanaty TV4 i TV6

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q’'15 wzrosty r/r o0 5,5% (niemal 2-krotnie szybciej
niz srednia rynkowa) do poziomu 282 min PLN, dzieki czemu nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej wzrdst do 25,4%.

e Podtrzymujemy nasze oczekiwania na 2015 r. dotyczace Sredniego jednocyfrowego wzrostu wartosci rynku reklamowego.
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