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UZYTKOWNICY
FACEBOOKA

1 300 000 — 13-18 |

1 680 000 — 19_25

1 320 000 — 2633
680 000 = 34-40
400 000 = 41-50
360 000 50+ |

5,74 min

NAJBARDZIEJ
ANGAZUJACY-

555555

DemOtywatory zaangazowanych

KWEJK.pl

14 %

zaangazowanych

Rezigiusz

G ==

NAJBARDZIEJ
UWAZNI-

heyah

zaangazowanych

Plus

98.1% reakcji na posty uzytkownikow

Orange

97.9% reakcji na posty uzytkownikow

©,

TOPHASHTAGI

#muzyka
uzyte 340 razy

*1 Zaangazowaty najwigcej osob, *3 Reagujacy na % postoéw uzytkownikow,

*2 Z najwigkszym przyrostem nowych fanéw,  *4 Mediana minut do reakgiji (tylko komentarz) na post uzytkownika.

| 13-18 == 1 380 000
19-25 1 680 000
26-33 = 1 520 000
34-40 = 780 000
41-50 = 460 000

| 50+ = 440 000

6,26 min

NAJSZYBCIEJ
ROSNACY>

SA Wardega

CLEO

Adam Zdréjkowski

@ +48% - 97 tys

NAJSZYBCIEJ
KOMENTUJACY:

Plus
heyah

T-Mobile PL

@ 5 minut 33 sekundy

CIEKAWOSTKI

"Najwiecej postow w lipcu uzytkownicy zamiescili na profilu NIVEA,

tacznie 4 521, czyli po 146 postow dziennie."

"Tylko 8% postow publikowanych przez
administratorow komercyjnych fanpage zawierato hashtag”

"Komentarze w lipcu najczesciej pojawiaty sie na profilu Zapytaj.onet.pl,

na ktérym dodano tgcznie 199 221 komentarzy."

~sotrender


http://www.sotrender.pl

Wstepniak

lipiec 2014

Fanpage Trends Lipiec 2014 - na
Facebooku upalne lato

Wakacyjna tematyka zdominowata posty opublikowane na Facebooku w lipcu. Wzmianki o
lecie i wakacjach pojawity sie w nich az 25,7 tys. razy. Administratorzy stron w
lipcu roéwnie chetnie zapraszali uzytkownikbw do angazowania sie w réznego rodzaju
aktywnoéci, w tym do uczestnictwa w konkursach. Stowa "zapraszamy" uzyto w 19,5 tys.
postéw, podczas gdy wzmianka o konkursach znalazta sie w 10,7 tys. z nich. Co jeszcze
dziato sie na Facebooku w lipcu? Zapraszamy do lektury najnowszego wydania Fanpage
Trends!

Wiecej obrazu

Na Facebooku w lipcu zdecydowanie rzadzita komunikacja wizualna. Az 65% wszystkich
wpiséw opublikowanych przez niemal 8 tys. stron zawierato zdjecia. Na drugim miejscu
uplasowaty sie posty z linkami, stanowigce 19% aktualizacji. Z kolei statusy tekstowe
oraz posty z wideo cieszyly sie podobng popularnoscig, stanowigc po 8% wszystkich
wpisdéw. Zupetnie inaczej sytuacja wygladata w czerwcu. Wowczas zdjecia rowniez byty
najpopularniejsze, jednak stanowity "tylko" 50,4% wszystkich aktualizacji, podczas gdy
linki znajdowaty sie w 34% z nich. Popularno$¢ statuséw tekstowych oraz zawierajgcych
wideo nie zmienita sie znaczgco, poniewaz typy te stanowity odpowiednio 7% oraz 8%
wszystkich postow opublikowanych w czerwcu.

Wakacyjne zmiany w kategoriach Fanpage Trends

W lipcowym wydaniu Fanpage Trends kilka odswiezajgcych zmian. ldgc za gtosem
czytelnikbw, zdecydowaliSmy sie podzieli¢ kategorie "Centra handlowe i supermarkety"
na dwie mniejsze kategorie o analogicznych nazwach. Dodatkowo usuneliSmy z raportu
kategorie "Zakupy grupowe", w ktorej od kilku miesiecy panowat kompletny zastdj, aby
wieksza uwage poswiecié... jedzeniu. Od lipca kategoria "Zywno$é" zostata podzielona
na: "Nabiat", "Stodycze" oraz "Zywno$¢ — inne".

WsSrod centrow handlowych najliczniejszym gronem fanéw na Facebooku moze pochwalié
sie warszawska Arkadia, ktéra o blisko 70 tys. oséb wyprzedza réwniez stoteczng
Galerie Mokotow. Ostatnie miejsce na podium nalezy do Ziotych Taraséw. Z kolei
wérdd supermarketow najlepiej na Facebooku radzi sobie Lidl Polska posiadajacy
ponad 870 tys. fanéw. Drugie miejsce nalezy do Ekspertdw Tesco z 553 tys.
zwolennikbw. Na pozycji trzeciej plasuje sie Carrefour Polska, ktéry Ilubi ponad
195 tys. osob.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!
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Sposréd produktéw nabiatowych najpopularniejszy jest Maty Gtéd, ktéry stanowi przekaske
juz dla ponad 1,1 min oséb. Znacznie mniejsze, ale jednak réwniez bardzo liczne, bo
ztozone z ponad 205 tys. 0sob, grono fandw posiada takze Activia. Trzecig pozycje zajeta
z kolei Bakoma 7 zbdz, ktérej profil polubito ponad 176 tys. oséb. W Kkategorii
"Stodycze" walka o pierwsze miejsca w rankingu jest bardziej wyréwnana. Profil Tic Tac
lubi ponad 1,1 min osdb, a drugg w zestawieniu strone wafelkébw Goralki "tylko" nieco
ponad 100 tys. oséb mniej. Trzecia w rankingu Nutella zebrata ponad 824 tys. fanéw z
Polski. W kategorii "Zywno$¢ — inne" prym wiedzie profil przepisy.pl posiadajacy ponad
633 tys. zwolennikéw. Drugie sg chipsy Lay’s, ktére chrupie ponad 592 tys. osoéb, a
najnizsze miejsce na podium zajmuje profil marki Winiary z gronem fanéw liczagcym 381
tys.

Na Facebooku w lipcu ranczo, steki i cuda na kiju

Kitére profile poradzity sobie w lipcu najlepiej? Gdanska agencja Jamel Interactive
podbita kategorie "Agencje interaktywne i e—-PR", awansujgc w zestawieniu pod wzgledem
"liczby osdb, kiére o tym méwig" o 124 pozycje. W tym samym zestawieniu, ale w kategorii
"E—commerce" wyrdznit sie natomiast fanpage inVIPTUS, ktory po skoku o 122 pozycije,
wyladowat na pigtym miejscu. W lipcu duzo mowito sie rowniez o multitap barze Cuda na
Kiju, ktéry w zestawieniu "liczby osob, ktére o tym mowig", w kategorii Kluby znalazt
sie na 2. miejscu po awansie o 73 pozycije.

Wsréd bankow na wyrdznienie zastuguje strona "Miliony spetnionych marzen" powstata na
20-lecie istnienia Kasy Stefczyka, kit6ra odnotowata w ubieglym miesigcu 149%
zaangazowanych uzytkownikdéw. Skutecznoscig w angazowaniu uzytkownikéw wykazat sie w
lipcu takze profil Jeff's, kiory zajgt 7. miejsce wsrdd najbardziej angazujacych
restauracji, przesuwajac sie o 83 miejsca. Podobnie spektakularny awans odnotowat
profil serialu Ranczo, ktory po skoku o 62 miejsca dotart na 4. pozycje w zestawieniu
najbardziej angazujacych programdw telewizyjnych.

Emocje sportowe w lipcu w Fanpage Trends

Trudno przegapi¢ efektowny skok Goérnika Zabrze, ktéry awansowat w zestawieniu
najbardziej angazujacych marek az o 260 pozycji, osiggajac 100% zaangazowania fanow.
Tak oszatamiajacy wynik nie jest jednak zastuga samego Goérnika, ale grajacego w
kadrze $wiezo upieczonych mistrzédw Swiata tukasza Podolskiego, kiéry w swoim wpisie
otagowat profil Gérnika. Swoim wtasnym dziataniom na boisku sukcesy na Facebooku moze
za to zdecydowanie przypisa¢ Legia Warszawa, ktéra tylko w dniu przebojowej wygrane;
z druzyng Celticu zyskata ponad 2 tys. fanédw. W skali catego miesigca po awansie o0 6
I 21 pozycji Legia zajmuje drugie miejsca w zestawieniu najbardziej angazujacych
marek oraz w rankingu pod wzgledem Interactivity Index. Gratulujemy!

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

~sotrender
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Popraw wyniki dzieki funkcjonalnosciom Sotrendera

Systematycznie prezentujemy kolejne funkcjonalnosci, ktére pomogg Wam jeszcze
szybciej i efektywniej prowadzi¢é komunikacje w mediach spotecznosciowych. W ostatnim
czasie zaprezentowaliSmy rozszerzony panel analityczny dla Twittera oraz nowe zestawy
wskazéwek zarowno dla Twittera, jak i YouTube’a. Dzisiaj, z niemniejszg duma,
prezentujemy kolejny zestaw podpowiedzi, tym razem dotyczacych uzywania hashtagdéw nie
tylko na Twitterze, ale takze na Facebooku! Z ich pomoca dowiecie sie, miedzy innymi,
dzieki ktorym hashtagom mozecie zaangazowacC najwiecej uzytkownikdw, jakich nalezy
unikaC, a takze jakie nie powodujg réznicy w liczbie aktywnosci fandéw. Zapraszamy do
testowania naszych nowych funkcjonalno$ci!

Zapraszamy do lektury lipcowego wydania raportu Fanpage Trends!

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014
POROWNANIE BRANZ
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Porownanie branz

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Muzyka _ 38912044 +4% (+1 424 803)
! E-commerce _ 24 975 596 +8% (+1 835 231)
n Sport - 22 948 849 +4% (+947 181)
n Odziez - 20 453 553 +2% (+498 817)
A H Blogi - 17 386 826 +5% (+898 393)
A n Stacje TV - 11 575 416 +3% (+337 584)
Telekomunikacja - 11 343 221 +1% (+105 602)
A u Programy TV - 11 103 834 +3% (+302 273)
A n Kosmetyki - 9 853 855 +2% (+233 369)
A n Napoje - 9107 011 +2% (+218 739)
A n IT / Elektronika - 8 816 586 +32% (+2 114 386)
n Prasa . 7 196 749 +5% (+320 798)
H NGO i akcje spoteczne . 7 045 032 +4% (+247 250)
A n Podroze . 6 893 641 +4% (+267 113)
N E Stodycze . 6 438 111 +3% (+201 389)

Wykres prezentuje liczbe fandéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Sotrender - social media analytics. Zobacz!

~sotrender
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Porownanie branz

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m m Liczba zaangazowanych

1 Sport 6% _ 1 364 562
Muzyka 3% _ 1224 257

E-commerce 3% - 679 022

Stacje TV 6% _ 657 128

[ Odziez 2% - 459 053

Stacje radiowe 7% _ 422 550

NGO i akcje spoteczne 5% - 383 333
A n Kluby pitkarskie 13% _ 337 702
v n Programy TV 3% - 315 842
v n Motoryzacja 7% - 275 728
A H Podréze 4% - 256 871
vn Miasta 10% _ 256 171
v H Politycy i partie 1% _ 209 958

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

)
o
Q

)
-
Q
(7]
Q

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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Porownanie branz

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

12 369 350

Prasa 1678 12 076 714

Muzyka 10 484 422

<4< b

Blogi o _ 10 TER e

E-commerce 298 - 7 434 055

[ Stacje TV 514 - 5949 518

Stacje radiowe 770 -

A n Odziez 195 -
A n Macierzynstwo 507 - 3061 057
n Motoryzacja 792 - 3031611
v n Politycy i partie 1492 _ 2 979 941
A n Miasta 950 -
310 -

A n Podroze

v H Programy TV 167 . 1 858 844

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

4 592 008

3 996 559

2 536 051

2134 257

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014

STRONY POLSKOJEZYCZNE

sotrender
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Strony polskojezyczne

Podsumowanie

° Najwieksze strony w grupie to Serce i Rozum, Play oraz Demotywatory

Wzgledny przyrost liczby fanéw wyrdzniat fanpage Radio ESKA, Kamil Bednarek

y i Ewa Chodakowska

o W najwiekszym stopniu baze fanow powiekszyty fanpage Radio ESKA, Kamil Bednarek
i Ewa Chodakowska

o Najwiecej uzytkownikow Facebooka zaangazowaty strony Ewa Chodakowska, Demotywatory
oraz KWEJK.pl

. Najwiekszy procent swoich fanéw zaangazowaty strony Blowek, Zapytaj.onet.pl
I Rezigiusz

o Najwyzsze warto$ci Interactivity Index uzyskaty fanpage TeMysli.pl, Demotywatory
i LOL mania

o Wysokie Relative Interactivity kaze zwrocié uwage na strony LOL mania, Niesamowite
i zwariowane filmiki oraz Szafa Niezwyklych Zdjec W Necie

o Pod wzgledem "liczby osdéb, ktére mowity o stronach”, najlepiej wypadty fanpage

Demotywatory, LOL mania i TeMysSli.pl

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender
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Strony polskojezyczne

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

B Serce i Rozum 2 403 959

+0% (+6 186)

2193 499

Play +1% (+14 051)

1 836 862

Demotywatory +0% (+5 654)

Radio ESKA 1 698 929 +4% (+65 135)

1 688 849

Orange 0% (-1 509)

A
A\ 4
KWEJK.pl 1 522 288

+0% (+7 061)

~sotrender

/& Plus _ 1485 135 +1% (+18 905)

A u Tymbark _ 1432 531 +2% (+34 135)
v n Allegro _ 1425 220 +2% (+23 524)
A n Kamil Bednarek _ 1351 926 +4% (+56 897)
v n McDonald’s Polska _ 1343 197 +2% (+26 129)
vn Cropp _ 1320 130 +1% (+13 101)
v H Samsung Polska _ 1318 237 +1% (+17 695)
n Ewa Chodakowska - 1264 339 +4% (+43 718)
H Reserved - 1193 512 +1% (+6 525)

Wykres prezentuje liczbe fandéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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https://www.facebook.com/ReservedPL
https://www.facebook.com/chodakowskaewa
https://www.facebook.com/SamsungPolska
https://www.facebook.com/croppclothing
https://www.facebook.com/McDonaldsPolska
https://www.facebook.com/maccabraa
https://www.facebook.com/allegro
https://www.facebook.com/Tymbark
https://www.facebook.com/plus
https://www.facebook.com/kwejk.fan
https://www.facebook.com/orangepolska
https://www.facebook.com/radioeska
https://www.facebook.com/demotywatory
https://www.facebook.com/Play
https://www.facebook.com/serceirozum

Strony polskojezyczne

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m m Liczba zaangazowanych

Ewa Chodakowska 21% 267 418

J— e
B e o I -
b o I -

A H Kocham Football 19%

A H Rezigiusz 40% _ 175 870
A Martyna Wojciechowska 20%
vu Donatan 17% _ 137 191
vn Radio ESKA 8% - 136 497
A n Blowek 55%
v n TeMysli.pl 21% _ 127 472
A n Przeglad Sportowy 36% _ 121 422
A n Janusz Korwin-Mikke 24%
v n Zapytaj.onet.pl 45% _ 112 253

H Scigacz.pl 37% _ 107 903

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubig to", komentowanie lub postowanie.
Warto$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

183 962

141 514

130 452

112 544

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/scigaczpl
https://www.facebook.com/Zapytaj
https://www.facebook.com/janusz.korwin.mikke
https://www.facebook.com/przegladsportowy
https://www.facebook.com/TeMysli
https://www.facebook.com/minecraftblow
https://www.facebook.com/radioeska
https://www.facebook.com/DonDonatan
https://www.facebook.com/martynawojciechowska
https://www.facebook.com/reZiPlayGames
https://www.facebook.com/KochamFootball
https://www.facebook.com/CjakCLEO
https://www.facebook.com/kwejk.fan
https://www.facebook.com/demotywatory
https://www.facebook.com/chodakowskaewa

~sotrender

Strony polskojezyczne

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Ewa Chodakowska

TeMysli.pl
! Demotywatory
! LOL mania

A H Onet Wiadomosci

A H Fakt.pl
7 Fundacja DKMS Polska

v (Baza Dawcow Komorek...
A H Rezigiusz
A Niesamowite i zwariowane

filmiki
A n Blowek

Szafa Niezwyklych Zdjec
v W Necie
A n Kocham Football
A n Fundacja Miedzynarodowy

Ruch Na Rzecz Zwierzat...

A n Scigacz.pl
v H KWEJK.pl

Relative Interactivity m m Interactivity Index

5 802 881

3157

2 469 - 3124 920
10 194 - 2270 698
6 582 - 1776 662
6 350 - 1 553 453
3 202 . 1 395 486
11 504 - 1391 057
5732 - 1358 128
10 368 - 1200 654
1212 . 1187 124
9539 - 1 156 485

3 902 . 1 153 946

745 1139 896

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

Bezptatny test przez 14 dni - wyprdbuj teraz!
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https://www.facebook.com/scigaczpl
https://www.facebook.com/fundacjaviva
https://www.facebook.com/KochamFootball
https://www.facebook.com/szafaniezwyklychzdjecwnecie
https://www.facebook.com/minecraftblow
https://www.facebook.com/niesamowitefilmiki
https://www.facebook.com/reZiPlayGames
https://www.facebook.com/fundacja.dkms.polska
https://www.facebook.com/faktpl
https://www.facebook.com/OnetWiadomosci
https://www.facebook.com/chodakowskaewa
https://www.facebook.com/pages/LOL-mania/118061765059109
https://www.facebook.com/demotywatory
https://www.facebook.com/TeMysli

Strony polskojezyczne

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig”", lipiec 2014

212762

Demotywatory

Bow I -
ARwwss [ -
VB I

98 216

g oo
n KWEJK.pl

95 940

A Rezigiusz _ 87 593
A u Kocham Football _ 83172
v n Radio ESKA - 75 692
A n Martyna Wojciechowska - 65 734

A n Scigacz.pl - 65 462

A n Blowek 62 926

61615

v H Janusz Korwin-Mikke
A n Przeglad Sportowy

61 073

60 820

v H Donatan

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/DonDonatan
https://www.facebook.com/przegladsportowy
https://www.facebook.com/janusz.korwin.mikke
https://www.facebook.com/minecraftblow
https://www.facebook.com/scigaczpl
https://www.facebook.com/martynawojciechowska
https://www.facebook.com/radioeska
https://www.facebook.com/KochamFootball
https://www.facebook.com/reZiPlayGames
https://www.facebook.com/kwejk.fan
https://www.facebook.com/CjakCLEO
https://www.facebook.com/chodakowskaewa
https://www.facebook.com/TeMysli
https://www.facebook.com/pages/LOL-mania/118061765059109
https://www.facebook.com/demotywatory

Strony polskojezyczne

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Fundacja DKMS Polska (Baza Dawcow

Komoérek Macierzystych)
Czwartek, 17.07.2014, godz: 16:11

PROSIMY! UDOSTEPNIJ | ZAREJESTRUJ SIE! MALA
WIKTORIA POTRZEBUJE ZGODNEGO DAWCY SZPIKU!
Wielka prosba o przekazywanie informaciji dalej,

Dawca dla malenkiej Wiktorii musi sie znalez¢!
Dziewczynka urodzita sie w czerwcu tego roku.

Choruje na zesp6t Omenna, objawiajacy sie

gtéwnie duzym spadkiem od

Interactivity Index: 476 838

P 80% " 20% w5 770 Ld 117 [5) 29725
3maj Fason Club E
Czwartek, 17.07.2014, godz: 22:46
Badz !

Interactivity Index: 302 133

@ 62% d" 38% w5 1817 3 67 [5) 18753

Martyna Wojciechowska

Sroda, 23.07.2014, godz: 18:00

Arturo, to 29 letni niedzwiedz polarny,
przebywajacy w zoo w argentynskiej Mendozie.
Nazwano go ,najsmutniejszym misiem swiata”. Na
kazdym zdjeciu widagé, ze jego stan jest

naprawde optakany. Wybieg Arturo jest
zdecydowanie zbyt maty, basen zbyt ptytki a
temperatury w tej czesci kraju potrafig dochod

Interactivity Index: 246 114

P 82% d 18% vy 9786 L) 2826 5 14064

~sotrender

[

Fundacja Miedzynarodowy Ruch Na Rzecz

Zwierzat Viva!
Witorek, 22.07.2014, godz: 12:27

Podpisuijcie petycje!
http://www.petycje.pl/petycjePodglad.php?petycjeid

=9465

— Zobaczytem, ze kon lezat na asfalcie.
Wygladat jakby sie dusit sie, bo tancuch od
chomato zaplatat sie w dyszel. Wszyscy staral
sie go oswobodzi¢ — méwi Marek Rabiasz,
turysta, ktéry w niedziele byt swiadkiem

wypadku ko
Interactivity Index: 337 321
P 79% J 21% w5 1401 CJ 1432 [ 20637
[}
Niesamowite i zwariowane filmiki ‘H‘ "

Piatek, 04.07.2014, godz: 16:03

Nie przegadasz choéby nie wiem co:D

Interactivity Index: 252 342

a5 13518 LJd 1374 [57 14583

o 23%

R 77%

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team


http://www.facebook.com/134582395564/posts/10154468888610565
http://www.facebook.com/530456393661052/posts/787560587950630
http://www.facebook.com/165291876825255/posts/803238999697203
http://www.facebook.com/109191125777264/posts/867070189989350
http://www.facebook.com/193246078004/posts/10152362032753005
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

' FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014

sotrender


http://www.sotrender.pl

Podsumowanie

° Najwieksze strony: Serce i Rozum, Play i Orange

Wzgledny przyrost liczby fanéw wyrédzniat fanpage Tymbark, Allegro i McDonald’s
Polska

° Najwiecej fanéw przybyto stronom Tymbark, McDonald’s Polska i Allegro

Pod wzgledem liczby zaangazowanych fanéw najlepiej wypadajg fanpage Goérnik

* Zabrze S.S.A., Legia Warszawa oraz Demonologia (Storn/Mikser)

. Najwiekszy procent swoich fanéw zaangazowaty strony Goérnik Zabrze S.S.A.,
Ceneo Moda i Paranienormalni Profil Oficjalny

o Najwyzsze wartoéci Interactivity Index uzyskaty fanpage 3maj Fason Club, Legia
Warszawa i Lech Poznan

o Najwyzsze wartoéci Relative Interactivity osiggnety fanpage 3maj Fason Club,
Czego pragng kobiety oraz kelban.pl

o Pod wzgledem "liczby oséb, ktére mowity o stronach", najlepiej wypadty fanpage

3maj Fason Club, Demonologia (Stori/Mikser) i www.deezee.pl

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Serce i Rozum _ 2 403 959
- B
n Orange _ 1 688 849
n Plus _ 1485135
A H Tymbark _ 1432 531
vn Allegro _ 1425 220
McDonald’s Polska _ 1343 197
u Cropp _ 1320 130
n Samsung Polska _ 1318 237
n Reserved - 1193 512
n TYLKO HITY! - 1166 981
n House - 1165 956
H Tic Tac - 1132319
n Maty Giod - 1109 757
H Goralki - 1009 718

Srednia w kategorii: 40 559 (+ 1 414)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

+0% (+6 186)

+1% (+14 051)

0% (=1 509)

+1% (+18 905)

+2% (+34 135)

+2% (+23 524)

+2% (+26 129)

+1% (+13 101)

+1% (+17 695)

+1% (+6 525)

+0% (+2 264)

+1% (+8 615)

+0% (+606)

+1% (+11 332)

+1% (+13 445)

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/WafelkiGoralki
https://www.facebook.com/maly.glodek
https://www.facebook.com/TicTacPolska
https://www.facebook.com/house.clothing
https://www.facebook.com/tylkohity
https://www.facebook.com/ReservedPL
https://www.facebook.com/SamsungPolska
https://www.facebook.com/croppclothing
https://www.facebook.com/McDonaldsPolska
https://www.facebook.com/allegro
https://www.facebook.com/Tymbark
https://www.facebook.com/plus
https://www.facebook.com/orangepolska
https://www.facebook.com/Play
https://www.facebook.com/serceirozum

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

A ! Legia Warszawa 15% _ 95 367
A LETEILELEE] 19% 62 141
V4 n (<]
(Ston/Mikser)
A n Lech Poznan 12% 62 071
Paranienormalni Profil
v aranienorma ° 23% 59 038
Oficjalny
v H Peja Slums Attack 9% -
v www.deezee.pl 11%

A ! Ceneo Moda 28% - 51 579
A n Mr. Gugu & Miss Go 10% - 44 570

A n Tymbark

~ [
An Domodi.pl 18% - 43 682
v n Pepsi 6% - 40 204
vn Pih 7% - 39 547
A n Luxtorpeda OFFICIAL 19% - 33 250

A H HEMP GRU 6%

Srednia w kategorii: 3% | 1293

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

58 621

53 305

44 056

32 522

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/hempgruofficial
https://www.facebook.com/LUXTORPEDA
https://www.facebook.com/pihszou
https://www.facebook.com/PEPSIpl
https://www.facebook.com/domodi
https://www.facebook.com/Tymbark
https://www.facebook.com/mrguguandmissgo
https://www.facebook.com/CeneoModa
https://www.facebook.com/DeeZeepl
https://www.facebook.com/PejaSlumsAttack
https://www.facebook.com/Paranienormalni
https://www.facebook.com/lechpoznan.oficjalna
https://www.facebook.com/DEMONOLOGIA.OFICJALNIE
https://www.facebook.com/LegiaWarszawa
https://www.facebook.com/GornikZabrzeSSA

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

A 3maj Fason Club

A ! Legia Warszawa

A ! Lech Poznan

A n Domodi.pl

A H Czego pragna kobiety
v H www.deezee.pl

A BabyOno

v ! Homebook.pl

v n Peja Slums Attack
A n tvp.info
A n Wroclaw [Wroclove]

v n StyloweButy.pl

v n kelban.pl
A n Demonologia

(Ston/Mikser)

A H Miasto Gdansk

Srednia w kategorii:

Relative Interactivity m m Interactivity Index

1920 480 560

331 805

sas I cos o2

3 541 303 164

1904 296 565

79

2 -

201 | 7823

263 526

2200

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

~sotrender

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/gdansk
https://www.facebook.com/DEMONOLOGIA.OFICJALNIE
https://www.facebook.com/kelban
https://www.facebook.com/StyloweButypl
https://www.facebook.com/wroclaw.wroclove
https://www.facebook.com/tvp.info
https://www.facebook.com/PejaSlumsAttack
https://www.facebook.com/homebookpl
https://www.facebook.com/BabyOno
https://www.facebook.com/DeeZeepl
https://www.facebook.com/czegopragnakobiety
https://www.facebook.com/domodi
https://www.facebook.com/lechpoznan.oficjalna
https://www.facebook.com/LegiaWarszawa
https://www.facebook.com/3majfasonpl

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

55 407

A 3maj Fason Club
A ! Demonologia

(Ston/Mikser)

36 509

32 805

v n www.deezee.pl

n Legia Warszawa _ 30 008
A H Lech Poznan _ 29 253
v n Peja Slums Attack _ 28 813
A Mr. Gugu & Miss Go _ 25178
v u (I;?ircajr;:zl;ormalni Profil _ 24 501

23 219

A n Czego pragna kobiety

A n Polonia Warszawa _ 22547
A n inVIPtus _ 22 384
A n Tymbark _ 22 045
An Domodi.pl _ 21 446
A n Pepsi _ 20778
v H The Sims Polska _ 20 242

Srednia w kategorii: 813

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/TheSimsPL
https://www.facebook.com/PEPSIpl
https://www.facebook.com/domodi
https://www.facebook.com/Tymbark
https://www.facebook.com/inVIPtusPL
https://www.facebook.com/PoloniaWarszawa
https://www.facebook.com/czegopragnakobiety
https://www.facebook.com/Paranienormalni
https://www.facebook.com/mrguguandmissgo
https://www.facebook.com/PejaSlumsAttack
https://www.facebook.com/lechpoznan.oficjalna
https://www.facebook.com/LegiaWarszawa
https://www.facebook.com/DeeZeepl
https://www.facebook.com/DEMONOLOGIA.OFICJALNIE
https://www.facebook.com/3majfasonpl

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

3maj Fason Club @

Czwartek, 17.07.2014, godz: 22:46 4

Badz | Feretti E

Sroda, 09.07.2014, godz: 21:02

Interactivity Index: 302 133 Kobiety sa niesamowite! :)

P 62% + O 38% vy 1817 « J 67 + [5) 18753
Interactivity Index: 151 199
@ 87% « o 13% w5 775 - 30 - [ 9394
Be Active - dietetyka&fitness ﬂl
Pigtek, 04.07.2014, godz: 22:24 tnx i
Chyba kazda z nas to zna ;) Zamiast masla — Be Polska Zbrojna E
Active www.bebio.pl A Poniedziatek, 14.07.2014, godz: 10:49
o ; Eryk, syn zotnierza, ktéry zginat w Iraku
InteractNlty Index: 98 839 WalCZy o ZyC|e TRZEBA poméC!
R M% - O 6% wy 4279 - 476 + [ 5791
Interactivity Index: 92 625
P 36% - I 64% Wy 217 « J 46 + [5) 5764
- - - - - re—
Paranienormalni Profil Oficjalny 2
Poniedziatek, 28.07.2014, godz: 10:09 - 4

Mariolka z Gabryska siedzg na balkonie.
-Stuchaj, co jest blizej nas : Ksiezyc, czy

Paryz ? —Helot, gtupia, a czy Paryz widac z
okna ? Wiadomo, ze qwa Ksiezyc Dzien dobry w
fajniedziatek :))

Interactivity Index: 91 047

PR 79% e d21% w5 26531 - LJ 333 - [5) 3949

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender


http://www.facebook.com/153261018071491/posts/756409071090013
http://www.facebook.com/147708741914083/posts/819021984782752
http://www.facebook.com/246331952199102/posts/322726537892976
http://www.facebook.com/152074418164698/posts/749195088452625
http://www.facebook.com/165291876825255/posts/803238999697203
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

' FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014

sotrender


http://www.sotrender.pl

Podsumowanie

° Najwieksze strony w grupie to Radio ESKA, ESKA TV oraz MTV Polska

Pod wzgledem najwigkszego procentowego przyrostu liczby fanéw wyrdzniaty

* sie strony: SA Wardega, Abstrachuje. TV i ESKA TV

o Najwiekszy bezwzgledny przyrost liczby fanow osiggnety fanpage SA Wardega,
Radio ESKA oraz ESKA TV

o Najwiecej uzytkownikow Facebooka zaangazowaly strony Rezigiusz, Radio ESKA
i Blowek

. Najwiekszy procent swoich fanéw zaangazowaty strony Blowek, Zapytaj.onet.pl
i Onet Wiadomosci

o Pod wzgledem Interactivity Index najwyzej uplasowaty sie strony Onet Wiadomoéci,
Fakt.pl i Rezigiusz

. Najwyzsze wartosci Relative Interactivity osiggnety fanpage wPolityce.pl,
W Sieci i Onet Wiadomosci

. Najwyzsze Srednie dzienne wartosci Talking About osiggnety fanpage Rezigiusz,

Radio ESKA i Scigacz.pl

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

1698929  +4% (+65 135)

Radio ESKA

A n ESKA TV 1122016 +6% (+63 458)
v n MTV Polska 1070 061 +1% (+9 221)
n Disney Channel Polska _ 944 333 +3% (+26 471)
H VIVA Polska 925 824 +2% (+15 588)
A n Spryciarze.pl 883 256 +6% (+47 004)
v Filmweb -‘ 856 310 +1% (+6 223)
u Abstrachuje. TV - 842 358 +7% (+52 635)
A n SA Wardega - 812 861 +22% (+147 818)
v n 4fun.tv 747 908 +2% (+16 175)
v n Niekryty Krytyk 728 605 +4% (+26 806)
n Tylko muzyka 660 255 +0% (+1 389)
n TVN24.pl 627 929 +3% (+20 462)
n TVN 618 063 +6% (+34 146)
H Rodzinka.pl TVP 582 259 +1% (+5 441)

Srednia w kategorii: 52 022 (+ 2 071)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/rodzinkapl
https://www.facebook.com/tvnpl
https://www.facebook.com/tvn24pl
https://www.facebook.com/tylkomuzyka
https://www.facebook.com/pages/Niekryty-Krytyk/176539802376111
https://www.facebook.com/4fun.tv
https://www.facebook.com/sawardega
https://www.facebook.com/abstrachujetv
https://www.facebook.com/filmweb
https://www.facebook.com/Spryciarzepl
https://www.facebook.com/VIVAPolska
https://www.facebook.com/disneychannelpolska
https://www.facebook.com/MTVPolska
https://www.facebook.com/eskaTV
https://www.facebook.com/radioeska

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m m Liczba zaangazowanych

N o« R
vn Radio ESKA 8% _ 136 497
A! Blowek 55% _ 130 452
A n Przeglad Sportowy 36% _ 121 422
v H Zapytaj.onet.pl 45% _ 112 253
H Scigacz.pl 37% _ 107 903
v Disney Channel Polska 10% - 97 557
A H ESKA TV 9% - 97 374
A n Onet Wiadomosci 4% _ 91 444
A n 4fun.tv 12% - 90 692

o -~

A n Onet Sport 28%

vn TVN24.pl 13% - 80 318
An TVN 13% - 78 182

A H Nickelodeon 18%

Srednia w kategorii: 7% | 4353

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

86 480

80 340

73 406

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/nickelodeonpolska
https://www.facebook.com/tvnpl
https://www.facebook.com/tvn24pl
https://www.facebook.com/onetsport
https://www.facebook.com/Sportpl
https://www.facebook.com/4fun.tv
https://www.facebook.com/OnetWiadomosci
https://www.facebook.com/eskaTV
https://www.facebook.com/disneychannelpolska
https://www.facebook.com/scigaczpl
https://www.facebook.com/Zapytaj
https://www.facebook.com/przegladsportowy
https://www.facebook.com/minecraftblow
https://www.facebook.com/radioeska
https://www.facebook.com/reZiPlayGames

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

Onet Wiadomosci 10 194 _ 2 270 698
n Fakt.pl 6 582 _ 1776 662
A ! Rezigiusz 3202 - 1 395 486
An Blowek 5732 _ 1358 128
H Scigacz.pl 3 902 - 1153 946
A H Gazeta Wyborcza 4 372 - 1104 899
v TVN24.pl 1711 - 1079 471
v u W Sieci 13 022 _ 1054 152
An Zapytaj.onet.pl 4 059 - 1024 105
v n Przeglad Sportowy 2905 - 979 012
n wPolityce.pl 14 572 _ 714 271

v n Radio ESKA

A H Charaktery 4398 - 657 552

v n Disney Channel Polska 65

- [
AH Onet Sport 2115 - 614 263

Srednia w kategorii: 636 | 39657

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

709 162

617 650

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/onetsport
https://www.facebook.com/disneychannelpolska
https://www.facebook.com/charaktery
https://www.facebook.com/radioeska
https://www.facebook.com/wPolityce
https://www.facebook.com/przegladsportowy
https://www.facebook.com/Zapytaj
https://www.facebook.com/gazetawsieci
https://www.facebook.com/tvn24pl
https://www.facebook.com/wyborcza
https://www.facebook.com/scigaczpl
https://www.facebook.com/minecraftblow
https://www.facebook.com/reZiPlayGames
https://www.facebook.com/faktpl
https://www.facebook.com/OnetWiadomosci

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

87 593

A Rezigiusz
v ! Radio ESKA

n Scigacz.pl

75 692

65 462

A R ——]
Iee—
T

A Zapytaj.onet.pl _ 50 727
Au Fakt.pl _ 49 127
A n 4fun.tv _ 45 291
v n ESKA TV _ 45 238
v n Disney Channel Polska _ 44 244
v n Sport.pl _ 44 055
A H Gazeta Wyborcza _ 43 943
A n SA Wardega _ 42 360

v n TVN24.pl _ 41 853

Srednia w kategorii: 2 526

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/tvn24pl
https://www.facebook.com/sawardega
https://www.facebook.com/wyborcza
https://www.facebook.com/Sportpl
https://www.facebook.com/disneychannelpolska
https://www.facebook.com/eskaTV
https://www.facebook.com/4fun.tv
https://www.facebook.com/faktpl
https://www.facebook.com/Zapytaj
https://www.facebook.com/OnetWiadomosci
https://www.facebook.com/przegladsportowy
https://www.facebook.com/minecraftblow
https://www.facebook.com/scigaczpl
https://www.facebook.com/radioeska
https://www.facebook.com/reZiPlayGames

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Onet Wiadomosci 00

Czwartek, 10.07.2014, godz: 21:51

Kuba moze straci¢ drugie oko. Pomozecie?! 4fun.tv E
Udostepniajcie! A Czwartek, 17.07.2014, godz: 15:24

» Wakacje na Ibizie? :-)
Interactivity Index: 202 828

R 70% + O 30% w5 1044  « 110 - [5) 12584 Interactivity Index: 158 526

P 62% c O 38% wy 31226 « J 553 « [5 7818

Madrzy Rodzice E

Wiorek, 15.07.2014, godz: 08:02 I Disney Channel Polska @
Sag wakacje, jest wtorek. A skoro jest to Sobota, 12.07.2014, godz: 08:00

wtorek, to #JestWtorekJestHumorek

Z ktérg gwiazdg Disney Channel chcieliby$cie

pojecha¢ nad morze? :)
Interactivity Index: 141 825

? 85% « o 15% 5 6941 - 113 - [57 8402 Interactivity Index: 137 676

P 86% e O 14% vy 16192 « LJ 27939 -« [5) 608

W Sieci E
Czwartek, 31.07.2014, godz: 12:30

W odpowiedzi na rosyjskie embargo na polskie
jabtka, w mediach spotecznosciowych rozpoczeta
sie akcja ,Jedz jabtka!” Internauci drwig w

Putina.
http://wpolityce.pl/lifestyle/207357-jedz—jablka—n

a-zlosc—putinowi—-nowa-akcja—internautow—-zobacz-me

my
#jedzjablka
Interactivity Index: 93 278
P 48% e O 52% w5 8462 - L3100 - [5) 5276

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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http://www.facebook.com/111647808888688/posts/697970770256386
http://www.facebook.com/185265414715/posts/10152248253394716
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Ludzie

Komentarz, lipiec 2014

8 Katarzyna Poptawska
B Starszy koordynator projektu
kW' BUZZ MEDIA

Lato ma to do siebie, ze smukte, opalone i wysportowane ciata sg w cenie, dlatego zupetnie nie
dziwi, ze niekwestionowang krélowg lipca byta Ewa Chodakowska, ktdéra Swiecita triumfy w
praktycznie wszystkich zestawieniach, oddajac jedynie pole Kamilowi Bednarkowi, pod wzgledem
liczby fanow.

Pozostajgc przy temacie wielkosci stron — w lipcu Cleo Swietowata swdj pierwszy milion fandw,
notujac przy tym najwyzszy procentowy przyrost oséb, ktére polubity jej fanpage. Warto zauwazyc,
ze wokalistka doskonale wykorzystuje swojg popularnosé, promujac z niematg intensywnoscig ubrania
Slavica i czasem odnosi sie wrazenie, ze na jej stronie jest ich wiecej niz muzyki.

Jakie tresci byly najbardziej angazujgce? Zwierzece - dostownie i w przenodni. Martyna
Wojciechowska i Marta Gessler apelowalty o pomoc dla zwierzat traktowanych w skandaliczny sposéb,
za$ Janusz Korwin-Mikke, w swoim stylu, wywotat prawdziwg burze opisujac spoliczkowanie Michata
Boniego oraz poréwnujac go do gnidy.

W zestawieniu pod wzgledem interaktywno$ci mamy jeszcze jedna, wybijajaca sie ponad przecietnosé
peretke w postaci strony kolarza Michata Kwiatkowskiego, ktérego poczynania w Tour do France
Sledzita i dopingowata liczna grupa fanéw. Obawiam sie jednak, ze nie potrwa to zbyt diugo i wraz
z koncem sezonu zakonczy sie tez dobra passa aktywnosci.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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Ludzie

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Kamil Bednarek

! Ewa Chodakowska

A cieo

1351926  +4% (+56 897)

1264 339 +4% (+43 718)

1007 251 +12% (+107 001)

v n Barbara Kwarc _ 961 607 +1% (+8 638)
v H Pezet _ 956 671 +1% (+6 719)
v n Piotr Zyta- Official _ 954 879 +1% (+12 992)
‘;:'izg:‘naa'(s‘t’xi':zyk - _ 882 624 +3% (+26 360)
A u Donatan _ 793 066 +8% (+56 691)
v n Grubson - 766 791 +1% (+9 591)
A n Martyna Wojciechowska - 722 158 +6% (+40 029)
v n donGURALesko - 718 794 +1% (+8 604)
n Ewa Farna - 662 973 +4% (+27 652)
H Agnieszka Radwanska - 633 217 +5% (+27 957)
n Sobota - 621 585 +3% (+19 062)
A H Kamil Stoch - Oficjalna - 599 216 +5% (+26 189)
strona

Srednia w kategorii: 110 389 (+ 5 082)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender
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https://www.facebook.com/SobotaStoproRap
https://www.facebook.com/AgnieszkaRadwanska1
https://www.facebook.com/ewafarna
https://www.facebook.com/djdziadzior
https://www.facebook.com/martynawojciechowska
https://www.facebook.com/pages/Grubson/316095421004
https://www.facebook.com/DonDonatan
https://www.facebook.com/kibicujjustynie
https://www.facebook.com/pages/Piotr-%C5%BBy%C5%82a-Official/419219738138922
https://www.facebook.com/pezet81
https://www.facebook.com/baskakwarc
https://www.facebook.com/CjakCLEO
https://www.facebook.com/chodakowskaewa
https://www.facebook.com/maccabraa
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Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Ewa Chodakowska

B e

A n Martyna Wojciechowska

v n Donatan

A H Janusz Korwin-Mikke
Justyna Kowalczyk -

v n oficjalna strona

A Magda Gessler

A H Tomasz Chada

A n Adam Zdréjkowski

n Kamil Bednarek

A n Artur Szpilka

v n Dawid KwiatkowsKi
A H Sobota

Sylwia Grzeszczak
V Official
A H donGURALesko

Srednia w kategorii:

Procent zaangazowanych m m Liczba zaangazowanych

2% _ 104 928

9% 53 255

7% 49 991

7% | 9636

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.

Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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https://www.facebook.com/djdziadzior
https://www.facebook.com/SylwiaGrzeszczakOfficial
https://www.facebook.com/SobotaStoproRap
https://www.facebook.com/dawidkwiatkowskioff
https://www.facebook.com/pages/Artur-Szpilka/274911289215982
https://www.facebook.com/maccabraa
https://www.facebook.com/zdrojkowski.adam
https://www.facebook.com/tomasz.chada
https://www.facebook.com/pages/Magda-Gessler/112484985469400
https://www.facebook.com/kibicujjustynie
https://www.facebook.com/janusz.korwin.mikke
https://www.facebook.com/DonDonatan
https://www.facebook.com/martynawojciechowska
https://www.facebook.com/CjakCLEO
https://www.facebook.com/chodakowskaewa

Ludzie

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

1388 - 1 003 460
2053 _ 973 387
1737 - 906 828
=

Ewa Chodakowska
A ! Martyna Wojciechowska
n Janusz Korwin-Mikke

A n Magda Gessler

787 717

v H CLEO
A n Dawid KwiatkowsKi

~sotrender

v » Ju.st_yna Kowalczyk - 565 501 511
oficjalna strona
v u Donatan 569 - 452 453

A n Tomasz Chada

A n Michat Kwiatkowski
v n Beata Pawlikowska
A n Adam Zdréjkowski

A H Natalia Szroeder

v n andrzej mleczko
A H Sobota

Srednia w kategorii:

1169 - 450 569
1894 - 270 230
881 - 266 076
853 - 217 241
2279 - 217 236
321 l 200 722
|

371 | 48 387

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com
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https://www.facebook.com/BeataPawlikowska
https://www.facebook.com/OfficialMichalKwiatkowski
https://www.facebook.com/tomasz.chada
https://www.facebook.com/DonDonatan
https://www.facebook.com/kibicujjustynie
https://www.facebook.com/dawidkwiatkowskioff
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

Ewa Chodakowska

B e

A n Martyna Wojciechowska _ 65 734

n Janusz Korwin-Mikke _ 61615
v H Donatan _ 60 820
A n Magda Gessler - 48 535
vl e -~
A u Adam Zdréjkowski - 47 388

40 243

A n Matgorzata Kozuchowska

A n Tomasz Chada - 38 538
A n Kamil Bednarek - 36 967
v n Dawid Kwiatkowski - 33 463
A H Artur Szpilka - 27 208
v n gyf/:;lz::IGrzeszczak - o6 776
A H Sobota - 26 765

Srednia w kategorii: 4973

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

~sotrender

155 318

98 216

Bezptatny test przez 14 dni - wyprdbuj teraz!
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https://www.facebook.com/MalgorzataKozuchowska
https://www.facebook.com/zdrojkowski.adam
https://www.facebook.com/kibicujjustynie
https://www.facebook.com/pages/Magda-Gessler/112484985469400
https://www.facebook.com/DonDonatan
https://www.facebook.com/janusz.korwin.mikke
https://www.facebook.com/martynawojciechowska
https://www.facebook.com/CjakCLEO
https://www.facebook.com/chodakowskaewa

~sotrender
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Martyna Wojciechowska @

Sroda, 23.07.2014, godz: 18:00

Arturo, to 29 letni niedzwiedz polarny,
przebywajacy w zoo w argentynskiej Mendozie.
Nazwano go ,najsmutniejszym misiem swiata”. Na
kazdym zdjeciu widagé, ze jego stan jest

naprawde optakany. Wybieg Arturo jest
zdecydowanie zbyt maty, basen zbyt ptytki a
temperatury w tej czesci kraju potrafig dochod

Interactivity Index: 246 114

e g Wy 9786 - b 2826 - [5 14064
Ewa Chodakowska E
Piatek, 04.07.2014, godz: 14:20

ZEGNAJ "OPONKO" :) Wrzué na swoj profil i
dodawaj do swojego programu co najmniej 3x w
tygodniu :) W walce z "oponkg" same brzuszki
nie wystarczg!! Pomiedzy éwiczeniami zrob po
20 pajacykéw!! llosc powtorzen éwiczenia: 1 —
20 x na kazda strone 2 — 30 sek — 1 min 3 - 50
powtérzen 4 — po 30 skretéw

Interactivity Index: 106 050

R 9I97% + O 3% g5 4454 - J 139 - [57 6315

Artur Szpilka m
=

Witorek, 22.07.2014, godz: 21:47

8 listopada Krakéw zapraszam..... to juz PEWNE!
Il

Interactivity Index: 56 102

P 16% - O 84% vy 19810 - &1 1333 « [5) 1935

Magda Gessler E
Piatek, 25.07.2014, godz: 12:33

Kochani ! Proponuje zamieni¢ wozy z zaprzegami

konnymi na riksze — zobaczymy czy gorale sie

nie przegrzeja !!! Podpisujcie i

udostepniajcie petycje!
http://www.petycje.pl/petycjePodglad.php?petycjeid

=9465

Interactivity Index: 142 355

P 84% « O 16% vy 8511 - 805 - [5 8164

Janusz Korwin-Mikke E
Pigtek, 11.07.2014, godz: 14:24

Zgodnie z zapowiedzig spoliczkowatem wtasnie

p.Michata Boniego. Zrobitem to w miejscu

dyskretnym, w saloniku MSZ, w obecnosci

kilkunastu oséb na poziomie — by oszczedzié

p.Boniemu wstydu publicznego. Ku mojemu

zdumieniu ta gnida, zamiast przysta¢ mi

sekundantéw zgdajac satysfakcji, natychmiast

sie

Interactivity Index: 67 270

gy 21782 « J 2120 -« [ 2313

? 10% « o 90%

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender


http://www.facebook.com/274911289215982/posts/791840730856366
http://www.facebook.com/277681892059/posts/10152180905927060
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http://www.facebook.com/112484985469400/posts/774495952601630
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Agencje interaktywne i e-PR

Komentarz, lipiec 2014

i Anna Pronczuk
Manager Zarzadzajacy
a Business Link Lublin

Dawno, dawno temu (a moze nie tak dawno, bo w 2011 r.) powstata agencja Get More Social. | to ona
bedzie bohaterem pierwszego akapitu! :) Przez wiele miesiecy nasz bohater — Get More Social
walczyt dzielnie o zaangazowanie uczestnikbw. Wygrywat te bitwe kazdego miesigca, ale do
szczescia brakowato mu jednego... ,Lajkowej korony”. | oto nadszedt pamietny miesiac lipiec 2014,
kiedy to Get More Social stangt na podium w Kkategorii ,Agencje Interaktywne” i przebit inne
fanpage pod wzgledem liczby fanéw.

Jaka jest recepta na sukces? Patrzac na fanpage Get More Social mozna stwierdzi¢ jasno: ,Content
is the king”. Get More Social publikuje na swoim wallu kreatywne akcje promocyjne, reklamy
ambientowe, street arty, czasem wskazowki jak prowadzi¢ profile w social media. Tego typu tresci
angazujg nie tylko ludzi ,z branzuni”, ale takze osoby, ktére chcg pozna¢ ciekawe, czasem
zaskakujgce fakty nt. marketingu i $wiata medidw. W recenzjach tego profilu znajdujg sie same
pochlebstwa, z czego najbardziej trafne jest: ,Najwieksza baza inspiracji”.

Spory wzrost procentowy pod wzgledem zaangazowania zanotowat VML. Agencja osiggneta ostatnio
kilka spektakularnych sukceséw, w tym zdobyte jeszcze w czerwcu Golden Arrow 2014. Co
publikowali? Zdjecia i sytuacje z zycia firmy, opis uczestnictwa w Cannes Lions i prace nad nowg
kampanig PZU. tacznie, w tym miesigcu contentu u nich niewiele, ale lajkbw sporo — bo VML Swietng
agencja jest. W poprzednich miesigcach bardzo intensywnie pracowali m. in. nad kampanig ,Kochasz?
STOP Wariatom Drogowym” i wysoki poziom zaangazowania jest zastuzony.

Lipiec to takze gorgca atmosfera w kategorii ,Zaangazowanie” i ,Relative Interactivity”, gdzie
nowi gracze (Next Agency, DDB Warszawa, Opcom i Shake Your Brand) podgrzewajg nastréj. Liczba
fanédw na tych profilach niewielka, ale idg jak burza. Obserwujcie ich, bo z pewnoscig jeszcze nie
raz namieszaja.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender
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Agencje interaktywne i e-PR

Komentarz, lipiec 2014

Jakub Kubacki
¥ ' PR & Social Media Executive
Albedo Marketing

Lato, urlopy, Mistrzostwa Swiata w pitce noznej, letnie festiwale muzyczne itp. W skrécie...
lipiec. Wakacyjny czas nie nalezy do najbardziej facebookowych. Jest przeciez tyle ciekawszych
rzeczy, na ktérych mozna traci¢ czas, niz przesiadywanie przed monitorem komputera i przewijanie
aktualnosci w serwisie spotecznosciowym z Menlo Park. Aktywno$¢ uzytkownikoéw Facebooka w okresie
lethim jest wyraznie mniejsza. Jak natomiast prezentowata sie aktywno$¢ polskich agencji
interaktywnych i e-PR i jakie osiggnety one wyniki w facebookowych statystykach w minionym
miesigcu? Przeanalizujmy.

Wiadomo, ze latem, jak nigdy, najlepiej "podchodza" uzytkownikom tredci lekkie, niezajmujace,
przyjemne. To sytuacja wymarzona dla agencji takiej jak Get More Social, ktorej profil na
Facebook gtownie takie tresci prezentuje i na takich buduje swojg potege. Mimo, ze fanpage w
lipcu publikowat zdecydowanie rzadziej niz na ogét, zyskat najwiekszg w branzy liczbe 1797 nowych
fanbw. Tym samym odzyskat tytut najwiekszego fanpage’a w kategorii, wyprzedzajgc w ciggu
ostatniego miesigca PrzerwaNaReklame.pl i Fanpoint. Niewiele gorszy wynik wypracowali click apps
— 1473. Na ich profilu w lipcu pojawiaty sie gtébwnie wzmianki z linkami do konkurséw, ktére sg
przez nich obstugiwane. To potwierdza starg jak fanpage’e, prosta zasade: sg konkursy, sa lajki.

Z trudnych do wykrycia przyczyn, fanpage VML zmalat o 326 uzytkownikdw, a pozostajac jeszcze na
chwile przy wykresie "Liczba fandéw i jej zmiana", zauwazyC trzeba, ze agencja GONG, ktéra zyskata
2% nowych fanéw i popetnita jedynie 2 posty na Facebooku, a wyprzedzita w rankingu
PrzeReklamowanych z 3 lipcowymi publikacjami. Zajmujacy 8. miejsce pod wzgledem wielkosci fanpage
Lubie.to, z wiadomych wzgleddw, w lipcu nie opublikowat Zadnego kontentu.

Srednie warto$ci dla wszystkich 4 analiz sa mniejsze niz w czerwcu. Inaczej méwiac, w lipcu
fanpage’e agencji pozyskaty, zaangazowaly i skionity do podjecia dziatan na publikowanych
treSciach $rednio mniej oso6b niz w miesigcu wczesniejszym. To chyba nikogo nie dziwi. W koncu
lipiec... lato, urlopy, Mistrzostwa Swiata w pitce noznej, letnie festiwale muzyczne itp.

W zasadzie trudno cokolwiek innego powiedzie¢ o pozostatych trzech wykresach. Sytuacja prezentuje
sie podobnie z miesigca na miesigc — Get More Social na szczycie, dtugo, dlugo nic, no i cata
reszta polskiej reprezentacji marketingowej. Uwage zwraca najwieksza zmiana w lipcowym raporcie —
awans ze 136. miejsca na 12. agencji Jamel Interactive w rankingu PTAT. Jako jedna z nielicznych,
stanowczo zwiekszyta ilos¢ publikowanych treéci w ostatnim czasie i, jak widaé, to sie optacito.

Do miana najlepszych postéw (ranking wg Interactivity Index) , coraz cze$ciej awansujg posty,
ktére nie sa lolcontentem. Spos$réd Top5 postéw, 2 dotyczg dziatalno$ci agencji (realizacje,
konferencje, inne). To cieszy.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com
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Agencje interaktywne i e-PR

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

A Get More Social

67683 +3% (+1 797)

67 349 +1% (+371)

v ! PrzerwaNaReklame.pl
v n Fanpoint

67000  +0% (+285)

click apps _ 57 196 +3% (+1 473)
Isobar Poland - 26 902 0% (-25)
Performance Media 23510 +0% (+67)

/4 Ars Thanea 18 393 +3% (+494)
Lubie.to - 14 429 0% (—45)
Socjomania - 12 854 +2% (+238)

8 759 —4% (- 326)

o]
[22]
N
o

GONG +2% (+132)

<4< b

<
=
r

PrzeReklamowani +0% (+18)

K2 Internet 8 428 +2% (+169)
mappo.pl 8025 +0% (+15)
Artegence 7 998 +0% (+31)

(o]
(2]
o
w

Srednia w kategorii: 3793 (+ 52)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender
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Agencje interaktywne i e-PR

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

! PrzerwaNaReklame.pl 3%

A n VML 9%
A n Lemon Sky JWT 1%
A H Creative Group AMK 9%
A n Ars Thanea

v K2 Internet 6%
A u Social Art 5%
A n DDB Warszawa 6%

2 007

N
(o]
g

749

]

- .
S H
© [{]
(o2} [«

N
(28]
o

A n GoldenSubmarine 3% I 195
An Next Agency 13% - 186
An Socjomania 1% | 181
vn GONG 2% I 173
An Opcom 5% I 170
v H 1“,| 8:_;11?artbeats + JUNG v. poy I 158
Srednia w kategorii: 3% | 214

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender
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https://www.facebook.com/180heartbeats
https://www.facebook.com/opcom
https://www.facebook.com/gong.agency
https://www.facebook.com/socjomania
https://www.facebook.com/Next.The.Agency
https://www.facebook.com/GoldenSubmarine
https://www.facebook.com/DDBWarszawa
https://www.facebook.com/SocialArtPL
https://www.facebook.com/k2internet
https://www.facebook.com/arsthanea
https://www.facebook.com/CreativeGroupAMK
https://www.facebook.com/LemonSkyJWT
https://www.facebook.com/vml.poland
https://www.facebook.com/PrzerwaNaReklame
https://www.facebook.com/getmoresocial

Agencje interaktywne i e-PR

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

! PrzerwaNaReklame.pl 139 I 10 434

A! VML 428 l 3967

A n Ars Thanea 105 I 2085
A H Creative Group AMK 223 I 1793

v n Lemon Sky JWT 203 I 1592
v K2 Internet 146 I 1464
Au Next Agency 950 - 1438
v n Isobar Poland 45

vn Socjomania 66 | 1205
An GoldenSubmarine 148 I 1192

An Walk 499 . 1119
A H Opcom 218 I 860

A n Shake Your Brand 122 I 859

A n Synertime 380 I 843

Srednia w kategorii: 111 | 1503

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/Synertime
https://www.facebook.com/ShakeYourBrand
https://www.facebook.com/opcom
https://www.facebook.com/WalkPL
https://www.facebook.com/GoldenSubmarine
https://www.facebook.com/socjomania
https://www.facebook.com/IsobarPoland
https://www.facebook.com/Next.The.Agency
https://www.facebook.com/k2internet
https://www.facebook.com/LemonSkyJWT
https://www.facebook.com/CreativeGroupAMK
https://www.facebook.com/arsthanea
https://www.facebook.com/vml.poland
https://www.facebook.com/PrzerwaNaReklame
https://www.facebook.com/getmoresocial

Agencje interaktywne i e-PR

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

! PrzerwaNaReklame.pl

n click apps

A n Lubie to - linked by

Isobar

A H Ars Thanea

A n VML
v K2 Internet
v u Social Art

n Creative Group AMK

v n Lemon Sky JWT 151
A n Fanpoint 142

A n Jamel Interactive 138

H Socjomania 133

v n Isobar Poland 119
A H Walk 118

Srednia w kategorii: 132

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.
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Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/WalkPL
https://www.facebook.com/IsobarPoland
https://www.facebook.com/socjomania
https://www.facebook.com/JamelInteractive
https://www.facebook.com/Fanpoint
https://www.facebook.com/LemonSkyJWT
https://www.facebook.com/CreativeGroupAMK
https://www.facebook.com/SocialArtPL
https://www.facebook.com/k2internet
https://www.facebook.com/vml.poland
https://www.facebook.com/arsthanea
https://www.facebook.com/lubie.to
https://www.facebook.com/clickapps
https://www.facebook.com/PrzerwaNaReklame
https://www.facebook.com/getmoresocial

Agencje interaktywne i e-PR

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Get More Social @
Sroda, 30.07.2014, godz: 10:24 4

- SR VML Al
Internety takie pomocne, zdecydowanie zdjecie ¢0
dnia! via Ranne Kakao $roda, 30.07.2014, godz: 11:40 oo

Czujemy, ze zrobilismy cos dobrego. PZU
wytamuje sie z bezsensownego wyscigu pomiedzy
kampaniami spotecznymi, ktéra z nich bardziej
? 62% - O W% o 3861 - K40 + Bs32 zaszokuje widzéw. Jest silniejszy $rodek wyrazu
— mito$¢. Przeciez wystarczy jedno stowo od
osoby, za ktérg szalejesz... i natychmiast
$ciggasz noge z gazu, zapinasz

Interactivity Index: 9 333

PrzerwaNaReklame.pl
Interactivity Index: 1 292

Sroda, 30.07.2014, godz: 11:25

. . . R 45% e O 55% w5 248 - 29 - [ 58
Pamietacie? Deadline jutro.
Interactivity Index: 1 150
P 67% « O 33% 5 158 - o - [ 62
Ars Thanea ‘ﬂ‘ -
i Wtorek, 08.07.2014, godz: 10:19 (1301
Some inspiration for this morning — Peter’s
Shake Your Brand H’ latest presentation from Adobe Create Now 2014,
[Eaan Munich. Troche inspiracji na dzieh dobry —

Poniedziatek, 07.07.2014, godz: 20:33 R . . .
O najéwiezsza prezentacja Piotra Jaworowskiego

Warto$¢ dodana niskich lotébw a moze naga i prosto z Monachium.

skuteczna bron w walce z panami, ktérzy wedtug
badan niechetnie kupujg wybrankom serca -
R 14% - O 86% v 110 - 15 - [ 37
Interactivity Index: 758

P 4% - O 56% 5 18 - 1 - [ 46

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

' FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014

sotrender


http://www.sotrender.pl

Alkohole

Komentarz, lipiec 2014

Monika Dziurdzia
PR Manager
Grupa Adweb

Lato w petni, nic wiec dziwnego, ze w lodéwkach chtodzg sie wszelakie trunki, takze te
wysokoprocentowe. Fanpage Trends w kategorii Alkohole rowniez pozostaje mocno zmrozony — niewiele
bowiem w nim zmian.

Do pierwszej pietnastki najwiekszych fanpage’y wskoczyt Antek Soplica. Prawie 7600 nowych fanéw
podnosi go o dwa oczka w gére i umiejscawia w rankingu pietnastu najwiekszych graczy. Najwiekszy
przyrost fanéw uzyskata Zubrowka. Jednak, cho¢ przybyto tu ponad 13 800 nowych oséb, alkohol z
trawg zubrowg nadal trzyma sie 6smego miejsca.

W rankingu zaangazowania 14 pozycji do géry podptywa wesoty pirat, czyli Captain Morgan. Rum,
konkursy, kobiety, hulaszczy (jak przystato na pirata) tryb zycia sprawia, ze nawet szczury
ladowe znajdg na tym fanpage’'u co$ dla siebie. Pod wzgledem interaktywnos$ci krélujg marki
alkoholowe, ktore zaktywizowaty fandw przez konkursy i wakacyjne imprezy. | tutaj wysoki wzrost
zanotowata Zubrowka — nic dziwnego, nagroda w tutejszym konkursie jest caty las Zubréwki.

Jack Daniel's Polska zebrat najwiecej interakcji pod postem informujgcym o nowym oficjalnym
fanpage’u Gentleman Jack Polska — swojg drogg warto obserwowaé rozwéj tego fanpage’a. Admin
Wyborowej finezyjnie zabawit sie stowem i zdobyt wiecej lajkbw niz atrakcyjna pogodynka, a
Ballantine’s trafit do serc (zotadkdéw?) Facebookowiczéw poprzez filozoficzny wpis o goérnolotnym
zabarwieniu. Az chciatoby sie krzyknaé¢ stynne Freedom! ;)

Na koniec podsumowania wypada wznies¢ toast za dalsze sukcesy fanpage’y w kategorii Alkohole.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Alkohole

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Ballantine’s w Polsce

! Wyborowa

272 146 +3% (+8 729)

247 985 +0% (+1 222)

n Johnnie Walker 240 869 +4% (+8 339)
n Martini _ 210 930 +1% (+2 875)
H Jack Daniel’s Polska _ 196 830 +3% (+5 850)
n Zotadkowa Gorzka _ 164 173 +0% (+423)
Stock Prestige _ 155 454 +2% (+2 334)
u Zubrowka _ 149 344 +10% (+13 864)
Pccccsavoocs NN ... e w73
n Smirnoff - 123 116 +0% (+361)
n Bacardi - 117 289 +1% (+838)
n Barmanska - 111 449 +3% (+2 994)
A n Finlandia Vodka - 98 640 +5% (+4 434)
v n BOLS Platinum - 94 033 0% (- 300)
A H Antek Soplica - 92 699 +9% (+7 598)

Srednia w kategorii: 64 979 (+ 1 702)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/antek.soplica
https://www.facebook.com/bolsplatinum
https://www.facebook.com/FinlandiaVodkaPL
https://www.facebook.com/Barmanska
https://www.facebook.com/BacardiPolska
https://www.facebook.com/TheNightisinYourHands
https://www.facebook.com/sobieskipoland
https://www.facebook.com/zubrowkapl
https://www.facebook.com/StockPrestige
https://www.facebook.com/ZoladkowaGorzka
https://www.facebook.com/JackDanielsPolska
https://www.facebook.com/MartiniPolska
https://www.facebook.com/HouseOfWalkers
https://www.facebook.com/wyborowapolska
https://www.facebook.com/BallantineswPolsce

Alkohole

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

A Ballantine’s w Polsce 6%
A ! Jack Daniel’s Polska 6%

15 486

12 515

11 136

v ! Johnnie Walker 5%
A n Finlandia Vodka 11%

10 475

v B ~ -
A H Wyborowa 5963
A Captain Morgan 19% 5170

4 479

v H Smirnoff 4%
A n Bacardi 4%

4 215

A n Carlo Rossi Club 6% 3 853
n Antek Soplica 4% 3 621
n Malibu Rum 2582

A n Zotadkowa Gorzka 2 449
n Barmanska 2% 2 361

A H Zubrowka 2% 2355

Srednia w kategorii: 3% | 2133

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/zubrowkapl
https://www.facebook.com/Barmanska
https://www.facebook.com/ZoladkowaGorzka
https://www.facebook.com/kobietylubia
https://www.facebook.com/antek.soplica
https://www.facebook.com/CarloRossiClub
https://www.facebook.com/BacardiPolska
https://www.facebook.com/TheNightisinYourHands
https://www.facebook.com/LegendarnyKapitan
https://www.facebook.com/wyborowapolska
https://www.facebook.com/MartiniPolska
https://www.facebook.com/FinlandiaVodkaPL
https://www.facebook.com/HouseOfWalkers
https://www.facebook.com/JackDanielsPolska
https://www.facebook.com/BallantineswPolsce

Alkohole

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

A Jack Daniel’s Polska 450 _ 89 205

A ! Ballantine’s w Polsce 284 _ 78 111
n Johnnie Walker 259 _ 62 629

A n Finlandia Vodka 261 _

A H Wyborowa 100 - 25 426

A H Zotadkowa Gorzka
A Zubrowka

v! Smirnoff 161 - 20 159

v n Malibu Rum

v n Martini

A n Chivas Regal Polska

-
An Carlo Rossi Club 274 _ 17 903

26 101

24 259

20 228

19 219

18 713

18 165

17 699

v H Stock Prestige
v n Grant’s Whisky
v H Antek Soplica

Srednia w kategorii: 133 | 10551

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

15 485

15078

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/antek.soplica
https://www.facebook.com/GrantsWhiskyPolska
https://www.facebook.com/StockPrestige
https://www.facebook.com/CarloRossiClub
https://www.facebook.com/chivaspolska
https://www.facebook.com/MartiniPolska
https://www.facebook.com/kobietylubia
https://www.facebook.com/TheNightisinYourHands
https://www.facebook.com/zubrowkapl
https://www.facebook.com/ZoladkowaGorzka
https://www.facebook.com/wyborowapolska
https://www.facebook.com/FinlandiaVodkaPL
https://www.facebook.com/HouseOfWalkers
https://www.facebook.com/BallantineswPolsce
https://www.facebook.com/JackDanielsPolska

Alkohole

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

7 081

A Ballantine’s w Polsce

6 449

v ! Johnnie Walker

v n Jack Daniel’s Polska
A n Finlandia Vodka

6 422

4 354

N
v R -

A u Wyborowa - 2373
A n Carlo Rossi Club - 2370
v n Grant’s Whisky - 2113
A n Captain Morgan - 1762

1714

A n Bacardi

v n Smirnoff
v n Lubelska
v n Stock Prestige

Srednia w kategorii: 1173

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

1599

1587

g
[*2]
[3)]
(3]

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/StockPrestige
https://www.facebook.com/LubelskaVodka
https://www.facebook.com/TheNightisinYourHands
https://www.facebook.com/BacardiPolska
https://www.facebook.com/LegendarnyKapitan
https://www.facebook.com/GrantsWhiskyPolska
https://www.facebook.com/CarloRossiClub
https://www.facebook.com/wyborowapolska
https://www.facebook.com/zubrowkapl
https://www.facebook.com/MartiniPolska
https://www.facebook.com/antek.soplica
https://www.facebook.com/FinlandiaVodkaPL
https://www.facebook.com/JackDanielsPolska
https://www.facebook.com/HouseOfWalkers
https://www.facebook.com/BallantineswPolsce

~sotrender

Alkohole

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Jack Daniel’s Polska @
Sroda, 23.07.2014, godz: 16:00

Gentleman - potrafi sie dzieli€. Zapraszamy na

oficjalny fanpage Gentleman Jack Polska.

Interactivity Index: 9 939

! 31% « o 69% ¥y 2659 - 32 - [B 447

Zubrowka E
Wtorek, 08.07.2014, godz: 10:57

UWAGA, FOTOZAGADKA Z NAGRODAMI! Co skryto sie w
trawie? Wytez wzrok, uruchom wyobraznie i

zgadnij czym predzej:) 10 pierwszych trafnych

odpowiedzi nagrodzimy butelkg Zubréwki! Do

dzieta! A tu regulamin konkursu:
http://zubrowka.pl/fotozagadka/regulamin.pdf.

Interactivity Index: 5 484

R 5% O 4% w5 344 - 1201 - [F 21

Johnnie Walker E
Piatek, 11.07.2014, godz: 16:20

Jak powinien wygladac¢ idealny weekend? Na

przyktad tak:

Interactivity Index: 9 645

R 4% - O 59% Wy 2493 o LJ 124 - [ 416
Ballantine’s w Polsce E
Witorek, 29.07.2014, godz: 18:05

A podstawg wolnosci jest odwaga bycia soba.
Zdrowie! #Ballantines #whisky #szczescie
#wolnosc #odwaga #badzsoba

Interactivity Index: 4 986

R 47% - O 53% vy 1546 - 20 - [ 210

Wyborowa @
Pigtek, 11.07.2014, godz: 18:20

Jest juz Wyborowa prognoza na weekend!
Wszystko wskazuje na to, ze...

Interactivity Index: 4 648

R 40% « o 60% o 744 - 16 - [ 240

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.facebook.com/148900455137471/posts/860867160607460
http://www.facebook.com/116824038390878/posts/701733633233246
http://www.facebook.com/153987954646694/posts/787475944631222
http://www.facebook.com/173833755973191/posts/767786966577864
http://www.facebook.com/235070069943201/posts/606080752842129
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
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sotrender


http://www.sotrender.pl

Komentarz, lipiec 2014

Pamela Fusiarz
spec. ds. e-marketingu
- Apella

Sezon ogorkowy, czyli wakacje. Luz i blues da sie odczué rowniez na profilach instytuciji
finansowych na Facebooku, gdzie mamy mniej intensywng promocje produktowg i zwiekszong ilo$¢
postow o lekkim, wakacyjnym charakterze. Wygranymi w lipcu byty te marki, ktére w komunikacji na
profilach odnosity sie do tematyki urlopowej w formie porad lub ciekawostek. Marki zaangazowane w
wydarzenia kulturalne, kontynuowaty trend z poprzedniego miesigca i rado$nie zachecaty do udziatu
w sponsorowanych lub wspétorganizowanych akcjach.

Wakacje byly/sg postrzegane jako okres o mniejszej aktywnoséci uzytkownikbw w Internecie. W tym
roku, mimo pogody sprzyjajacej spedzaniu czasu z bliskimi, szczeg6lnie poza domem, liczba
zaangazowanych uzytkownikbw na profilach wzrosta — w niektérych przypadkach nawet ponad 5krotnie
(Miliony Spetnionych Marzen czerwiec — 3 397, lipiec — 18 013 czy tez Alior Bank S.A. w czerwcu -
395, w lipcu — 2 010). Ta obserwacja wskazuje na to, ze w czasie wolnym uzytkownicy nie rezygnujg
z mediow spotecznosciowych, a wrecz ze wzgledu na wiekszg iloS¢ czasu na kontakty towarzyskie, ta
aktywnos¢ sie zwieksza.

Mimo stabilnej sytuacji w grupie instytucji finansowych na Facebooku, warto trzymaé reke na
pulsie, bo szykuje sie ciekawa zamiana — niedawno ogtoszono, ze juz w 2015 z polskiego rynku
zniknie marka BZ WBK, ktérg zastapi Santader. Hiszpanski wiasciciel zielonego banku, na
wszystkich  rynkach, gdzie przejmuje instytucje finansowe, przeprowadza ich rebranding,
dopasowujgc nazwe i identyfikacje wizualng do catej czerwonej grupy. Zmiana bedzie zapewne
tyczyta sie rowniez profilu BZ WBK na Facebooku. Jestem bardzo ciekawa, czy w jej ramach poznamy
nowa ,twarz” banku, czy strategia skutecznej dotychczas komunikacji, zostanie zachowana.

Jak kazda zmiana, ta rowniez wprowadzi mate przetasowanie w statystykach Sotrendera... ale o
takich rzeczach bedziemy mysle¢ dopiero za rok, a tymczasem korzystajmy z urokéw lata :)

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

‘M Baski z Banku BGZ 190233  +0% (+306)

Bank Zachodni WBK _ 170 240 +3% (+4 539)
mBank Polska _ 165 844 +5% (+8 518)
ING Bank Slaski _ 135 906 +1% (+1 514)
Citi Rabaty _ 110 492 0% (- 160)
Idea Bank - 85 387 +1% (+623)
/A Citi Mobile PL - 73 698 0% (-89)

T-Mobile Ustugi Bankowe
dostarczane przez Alior...

+4% (+2 052)

PKO Bank Polski +1% (+503)

BNP Paribas Bank +4% (+1 618)

Alior Bank SA +3% (+887)

Mobilny Bank +3% (+782)

Make Life Fair 0% (-32)

Getin Online +0% (+71)

Manifest
przedsiebiorcow!

Srednia w kategorii: 38 471 (+ 688)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

0% (~67)

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/manifest.przedsiebiorcow
https://www.facebook.com/InternetowyOddzialGetinOnline
https://www.facebook.com/BankBPHpoprostufair
https://www.facebook.com/MobilnyBank
https://www.facebook.com/AliorBankSA
https://www.facebook.com/bnpparibasbank
https://www.facebook.com/PKOBankPolski
https://www.facebook.com/tmobilebankowepl
https://www.facebook.com/CitiMobilePL
https://www.facebook.com/IdeaBank.dla.przedsiebiorcow
https://www.facebook.com/CitiRabaty
https://www.facebook.com/INGBankSlaski
https://www.facebook.com/mBank.Polska
https://www.facebook.com/bzwbk
https://www.facebook.com/BaskizBankuBGZ

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

A A Miliony spetnionych
marzen

v ! mBank Polska
A n Alior Bank SA

A n ING Bank Slaski

v H Bank Zachodni WBK
A n BNP Paribas Bank

v Baski z Banku BGZ
A u T-Mobile Ustugi Bankowe

dostarczane przez Alior...

v n Getin Online

v n Idea Bank
A n eurobank

A n Mobilny Bank
A H Class&Club

v n Make Life Fair
v n PKO Bank Polski

Srednia w kategorii:

Procent zaangazowanych ® m Liczba zaangazowanych

2% . 3 589

6%

1% I 1695

2010

1% 1670

4% I 1535
1% I 1454

1% || 748

2% | 635

2% | 377

1% | 315

3% § 290

1% I 470

1% | 268
0% | 212
6% | 961

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.

Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

~sotrender

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/PKOBankPolski
https://www.facebook.com/BankBPHpoprostufair
https://www.facebook.com/classandclub
https://www.facebook.com/MobilnyBank
https://www.facebook.com/eurobanksa
https://www.facebook.com/IdeaBank.dla.przedsiebiorcow
https://www.facebook.com/InternetowyOddzialGetinOnline
https://www.facebook.com/tmobilebankowepl
https://www.facebook.com/BaskizBankuBGZ
https://www.facebook.com/bnpparibasbank
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Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014
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tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

~sotrender
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014
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/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Miliony spetnionych marzen @

Wiorek, 01.07.2014, godz: 19:00 i

Marzenie by by¢....pingwinem? Ciekawi nas BNP Paribas Bank E
tylko, czy to marzenie dziecka czy Piatek, 18.07.2014, godz: 17:00

raczej...rodzicow ;) zrédto: weheartit.com
Realizacja planu urlopowego w toku! Kto z Was

wiadnie wypoczywa na wakacjach? :)
Interactivity Index: 18 872

R B% ++ 5% vy 11872 - IJ 238 - [ 378 Interactivity Index: 2 516

R 74% - O 26% vy 436 - 12 - [ 127

« | mBank Polska

Alior Bank SA E
Piatek, 11.07.2014, godz: 14:44 E

Wielka rado$¢! Z przyjemnoscig informujemy, ze Sobota, 05.07.2014, godz: 15:00

Alior Bank zostat uhonorowany w migdzynarodowym

konkursie ,Retail Banker International” tytutem I Przerwijcie na chwile weekendowy odpoczynek i
.Najlepszy europejski bank detaliczny 2014”. podajcie rozwigzanie rownania :)

Pierwszy raz w historii konkursu polski bank
otrzymat to prestizowe wyrdznienie. Poznajcie

szczegoty:http://www. Interactivity Index: 2 203

P 33% e O 67% vy 127 - a7 - [ 12

Interactivity Index: 2 348

P 55% - o 45% w5 628 - 102 - [B 82

ING Bank Slaski n m

/!
CLLLL

Czwartek, 17.07.2014, godz: 07:00

Jeszcze tylko 64 dni do premiery Miasto44! W
tym czasie, zapraszamy na kolejny zwiastun.
ING Bank Slaski wspiera produkcije filmu.
#miasto44

Interactivity Index: 1 484

P 6% c O 9% vy 276 - J18 - B 71

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

~sotrender


http://www.facebook.com/144808095552639/posts/811595422207233
http://www.facebook.com/310538175493/posts/10154307745915494
http://www.facebook.com/366165933177/posts/10152285384473178
http://www.facebook.com/107590839282206/posts/755476081160342
http://www.facebook.com/129937827195185/posts/253311511524482
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
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Komentarz, lipiec 2014

Maja Jaworowska
Social Media Manager
Netkata

Kolejny miesigc, a podium w kategorii nadal okupujg rezydenci YouTube i wiasciwie w najblizszym
czasie nic nie zapowiada drastycznych zmian w tym temacie. Nie oznacza to jednak, ze wideo
wypiera stowo pisane - do gtosu dochodzi po prostu kolejne pokolenie poszukujace przyjemnej i
tatwej rozrywki, a takg wtadnie rozrywke zapewnia im forma audiowizualna.

W cyferkach bez zmian - w kategorii Liczba Fanéw brak znaczacych szarad. Ci sami autorzy
przeskakuja sie o dwa, jedno miejsce i nic dziwnego, bo liczby, kitérymi operujg sg tak duze, ze
ciezko wkroczy¢ pomiedzy nich. Stawke zamyka MultiGameplayGuy - jezeli ostatnie miejsce
zestawienia cieszy sie prawie 230 tysigcami fanéw to i za miesigc zmian nie wréze :) Swojg drogg
— niesamowicie cieszy mnie tak duza liczba autoréw gamingowych w zestawieniu.

O ile Liczby Fanbéw stojg stabilnie, to lipcowe zaangazowanie niezle namieszato w rankingu. Do
zestawienia  interaktywnosci  jak burza  wpadta  Nieperfekcyjna Mama, stawiajagca na
motywacyjno-rozrywkowy content udostepniany tysigce razy - umiejetne dopasowanie tresci do
odbiorcy i voilal Mamy pierwsze miejsce w Relative Interactivity. Polecam zajrze¢ na ten fanpage,
bo duzo méwi o tym, czego od Facebooka oczekujg mtodzi rodzice.

W postach spokdj — brak kosmicznego virala, ktéry obserwowali§my w czerwcu na fanpage’u Porady
Herbaty. Wygrywa jednak Rezigiusz, ktéry... urzadzit Q&A. 11 tysiecy lajkéw, 17 tysiecy
komentarzy. Moc.

Wszystkie wykresy z lipcowego raportu pokazujg, kio tu rzadzi — a rzadzi wtasnie rozrywka. Z
ciekawoscig bede jednak ten trend obserwowac, i wyczekiwag, jak Gandalfa, mody na edukacje.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Barbara Kwarc
! Abstrachuje. TV

A n SA Wardega

961 607 +1% (+8 638)

842 358 +7% (+52 635)

812 861 +22% (+147 818)

v n Niekryty Krytyk _ 728 605 +4% (+26 806)

H By¢ Idealna - 450 989 +4% (+15 595)
A n Rezigiusz - 435 501 +21% (+76 324)
v AdBuster - 404 882 +8% (+30 085)

u Skkf - 287 182 +4% (+9 874)
A n Whnetrza ze smakiem - 280 670 +9% (+23 326)
v n Rock Alone - 277 186 +2% (+5 209)
v n MAFFASHION - 275 022 +3% (+9 227)
An Blowek - 236 361 +10% (+21 517)
v H Kocham Gotowaé - 232 254 +4% (+9 810)
A n ROJO - 230 448 +23% (+43 453)
v H MultiGameplayGuy - 227 397 +4% (+8 820)

Srednia w kategorii: 36 374 (+ 1 879)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/MultiGameplayGuy
https://www.facebook.com/ROJOV13
https://www.facebook.com/kochamgotowac
https://www.facebook.com/minecraftblow
https://www.facebook.com/MAFFASHION.official
https://www.facebook.com/RockAlone2k
https://www.facebook.com/wnetrzazesmakiem
https://www.facebook.com/skkf.fanpage
https://www.facebook.com/AdBuster
https://www.facebook.com/reZiPlayGames
https://www.facebook.com/bycidealna
https://www.facebook.com/pages/Niekryty-Krytyk/176539802376111
https://www.facebook.com/sawardega
https://www.facebook.com/abstrachujetv
https://www.facebook.com/baskakwarc

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m m Liczba zaangazowanych

B -~ I - -
= MAFFASHION 22% - 61 711

A n Nitrozyniak 47% _ 49 754

A H Mandzio 23% - 49 585

A n Whnetrza ze smakiem 15% 41 885

A ROJO 17% - 38 464
H By¢ Idealna 8% - 37145

A n gnj:(ksgv:r::(i?" Slax 47% 34 279
A n Abstrachuje.TV 4% 33 428
v n SA Wardega 4% 33 299
A n Gimper 37% 31295
v H IsAmUxPompa 25% - 30 540
v n Saszan Official 23% - 30 260
2 s Jrarialsyee g EE

Srednia w kategorii: 9% | 3572

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

A = Nitrozyniak 4962 - 532 196

v n MAFFASHION

N H Nieperfekcyjna Mama

A n Mandzio

A Whnetrza ze smakiem
v u IsAmUxPompa

A n Swiat Rodzicow
A n ROJO

v n Gimper

A n SA Wardega

A n Maksymilian Max

Rutkowski

v n Poprawna polszczyzna

Jessica Mercedes
v JEMERCED.blogspot

Srednia w kategorii:

| B

1288 - 280 796
959 . 270 325
2108 - 266 306

977 . 226 729
2637 - 225 400
260 . 211 343
2620 - 194 059

1 301 . 175 465
1390 . 169 280
578 | 22 441

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

~sotrender

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

87 593

62 926

Rezigiusz

A ! Blowek
A n SA Wardega

42 360

34 463

28 596

v n MAFFASHION
A H Nitrozyniak

A [ roso
A Whnetrza ze smakiem

24 856

24 531

21771

v u Abstrachuje.TV

v n Mandzio - 19 341
n By¢ Idealna - 18 981
n IsAmUxPompa - 16 665

A n Jessica Mercedes - 15 041

JEMERCED.blogspot

v H Gimper - 15 481
n Saszan Official - 15 470

A H ChocolateMilk - 13 601

Srednia w kategorii: 1943

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/ChocolateMilkVlog
https://www.facebook.com/SaszanOfficial
https://www.facebook.com/GimperOfficial
https://www.facebook.com/jemerced
https://www.facebook.com/IsAmUxPompa69
https://www.facebook.com/bycidealna
https://www.facebook.com/xMandzio
https://www.facebook.com/abstrachujetv
https://www.facebook.com/wnetrzazesmakiem
https://www.facebook.com/ROJOV13
https://www.facebook.com/nitrozyniakjp
https://www.facebook.com/MAFFASHION.official
https://www.facebook.com/sawardega
https://www.facebook.com/minecraftblow
https://www.facebook.com/reZiPlayGames
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Rezigiusz

A

Sroda, 09.07.2014, godz: 18:28

Dobra, dobra! Dawajcie pytania do Q&A! xDD
Musze jako$ wytadowacé energie!!

Interactivity Index: 79 174

R 42% - o 58% w5 11090 « 316953 -« [E) 17

o E
Sroda, 16.07.2014, godz: 14:49

Zostatem poproszony o nagto$nienie sprawy:
"Patrycja Kempa, zamieszkata w Bytomiu, lat 17,
wzrost ok. 175. Zagineta w niedziele, ostatnio
widziana w tramwaju nr. 6 w kierunku Katowic. W
jej towarzystwie znajdowat sie nieznany
mezczyzna z charakterystycznym tatuazem na
rece, byty to nuty na piecioli

Interactivity Index: 46 765

@ 18% . o 82% gy 2977 o J 179 « [ 2692

Crazy nauka E
Czwartek, 10.07.2014, godz: 14:34

Dzi$ sg 158. urodziny Nikoli Tesli, genialnego
wynalazcy, autora okoto 300 patentéw i ponad
120 wynalazkéw. Opracowat m.in. pradnice pradu
przemiennego, silnik elektryczny, radio, pilota
radiowego, baterie stoneczng, dynamo rowerowe,
Swietléwke, robota mobilnego czy stynny
transformator powietrzny.

Interactivity Index: 28 350

@ 48% + O 52% gy 1782 .« LJ 58 - [5 1646

Blowek

Niedziela, 20.07.2014, godz: 16:54

Ziomeczki z okazji tych upatéw ogtaszam maty
konkursik! Lajkujecie ten status, udostepniacie
go i nareszcie piszecie w komentarzu swoj nick

z minecrafta, a ja w $rode wylosuje 4 osobki,
ktore wygrywaja vipa na Cubegame.pl no i moze
jeszcze jakas niespodzianke! Powodzenia zycze i
nie roztopcie sie od

Interactivity Index: 63 208

P 26% e O 74% v 6924 « LJ 4823 - [ 2312
Swiat Rodzicow @
Sroda, 23.07.2014, godz: 09:32

Zdecydowanie tak! Jesli tez jeste$ mistrzem
wielozadaniowym udostepnij to dalej ;)

Interactivity Index: 35 064

P 98% - o 2% oy 1672 - 16 - [ 2083

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!


http://www.facebook.com/166706953461083/posts/503006709831104
http://www.facebook.com/599794806789211/posts/656818701086821
http://www.facebook.com/238718396161780/posts/808969095803371
http://www.facebook.com/221084571275038/posts/778762848840538
http://www.facebook.com/263112753768967/posts/664449523635286
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
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Centra handlowe

Komentarz, lipiec 2014

#%  Kamil Rentflejsz
*%® % Account Manager

= Cruso Public Relations
.

W kategorii Centra Handlowe nastgpita generalna zmiana. Zostata ona oddzielna od kategorii
Supermarkety. Bardzo dobry ruch!

| tak, pozycje lidera pod katem liczby fanéw objeta z duzym zapasem - Arkadia. Warto podkreslié,
ze jest to jedna z tych kategorii, w ktérej fani sg lokalni, co znacznie zmniejsza mozliwosci
przyrostu fanéw. Z drugiej strony tacy fani powinni angazowaé sie bardziej. Nie zawsze tak sie
jednak dzieje. Duza grupa fandéw Arkadii, nie przetozyta sie na zaangazowanie, ktére procentowo
wyniosto zaledwie 0,4%. Trwajgca od kilku miesiecy akcja Arkadii — UNEXPECTED SALES data spory
zastrzyk fandw; niestety bez wigkszej interakgciji.

Sredni przyrost fanéw nieznacznie zmalat w stosunku do ubiegtego miesigca. Lipiec jest jednak
miesiacem WYPRZEDAZY i to byto widoczne w postaci sporych wzrostéw Interactivity Index. Na
szczegblng uwage =zastuguje jednak tdédzka Manufaktura, ktéra odnotowata najwiekszy przyrost (+3
836), przy jednoczesny utrzymaniu bardzo wysokiego poziomu interaktywno$ci (9 427). Sukces
zawdziecza pomystowi na sztuczng plaze umieszczonej na terenie centrum. Tony piasku, palmy, beach
bar i boiska do dyscyplin rozgrywanych na plazy + liczne koncerty i wydarzenia to recepta na
sukces centrum handlowego w okresie wakacyjnym :)

Przebojem, po raz pierwszy, do rankingu trafita galeria Plac Unii zajmujac pozycje lidera pod
wzgledem interaktywnosci (9 482), a takze wysokg 5 pozycje w rankingu oséb zaangazowanych (1
313). W czerwcu rownie przebojowo wskoczyta do raportu galeria vitkAc (6 miejsce wg liczby
zaangazowanych, 1 748); w tym miesigcu nie ma jej juz nigdzie. Czy podobny los spotka Plac Unii?
Zobaczymy.

Post miesigca ze zitotg mysla od Sophii Loren nalezy do Klif Warszawa (Inl 1 241). Warto tez
zwréci¢ uwage na post Galerii Krakowskiej z pozycji nr 3. Koncept na pokazywanie tzw. mody z
ulicy pojawit sie juz na kilku FP galerii. Akcje mozna ogra¢ na rézne sposoby i nie jest trudna w
realizacji. W tatwy sposéb uzyskujemy unikatowy materiat powigzany z danym CH.

W rankingach Inl, PTAT i zaangazowania, réznice sa niewielkie i brakuje jeszcze solidnych
lideréw. Sierpien zapowiada sie wiec bardzo ciekawie.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender
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Centra handlowe

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

N Arkadia _ 167117 +1% (+1 596)
N ! Galeria Mokotow _ 94 356 +3% (+3 140)
N n Ztote Tarasy _ 84 859 +2% (+2 030)
N n TK Maxx _ 83 948 +1% (+446)
N H Silesia City Center - 72 453 +2% (+1 580)
N n Manufaktura - 71 988 +6% (+3 836)
N Galeria Malta - 65 220 +1% (+899)
N u Galaxy Centrum - 62 386 +1% (+675)
N n Stary Browar - 62 092 +2% (+1 127)
N n Blue City - 56 927 +3% (+1 660)
N n Bonarka City Center - 55 589 +4% (+2 101)
N n CH Warszawa Wilenska - 54 302 +1% (+712)
N H Pasaz Grunwaldzki - 51 863 +2% (+1 125)
N n Galeria Krakowska +1% (+645)
N E Galeria Rzeszow +3% (+1 268)

Srednia w kategorii:

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/galeriarzeszow
https://www.facebook.com/galeria.krakowska
https://www.facebook.com/PasazGrunwaldzki
https://www.facebook.com/CHWarszawaWilenska
https://www.facebook.com/BonarkaCityCenter
https://www.facebook.com/CHBlueCity
https://www.facebook.com/starybrowar5050
https://www.facebook.com/GalaxyCentrum
https://www.facebook.com/galeriamalta
https://www.facebook.com/ManufakturaLodz
https://www.facebook.com/SilesiaCityCenterKatowice
https://www.facebook.com/TKMaxxPL
https://www.facebook.com/ZloteTarasy
https://www.facebook.com/GaleriaMokotow
https://www.facebook.com/ArkadiaCH

Centra handlowe

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych ® m Liczba zaangazowanych

N Manufaktura 3% _ 1 866
N ! Stary Browar 2% _ 1512
N ! Galaxy Centrum 2% _ 1507
N n Galeria Mokotow 1% _ 1320
N H Plac Unii 12% _ 1313
N H Silesia City Center 2% _ 1239
N Galeria Krakowska 2% - 1083
N ! Ztote Tarasy 1% - 1 051
N n Poznan City Center 3% _ 988
N n Galeria Trzy Korony 3% - 894
N n Magnolia Park 2% - 752
N n Arkadia 0% - 706
N H Galeria Kaskada 2% - 704
N n Galeria ASKANA 4% - 664
N H Wola Park 2% - 621

Srednia w kategorii: 1% | 257

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender
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https://www.facebook.com/WolaPark
https://www.facebook.com/GaleriaAskana
https://www.facebook.com/GaleriaKaskada
https://www.facebook.com/ArkadiaCH
https://www.facebook.com/magnoliaparkcentrum
https://www.facebook.com/GaleriaTrzyKorony
https://www.facebook.com/PoznanCityCenter
https://www.facebook.com/ZloteTarasy
https://www.facebook.com/galeria.krakowska
https://www.facebook.com/SilesiaCityCenterKatowice
https://www.facebook.com/PlacUnii
https://www.facebook.com/GaleriaMokotow
https://www.facebook.com/GalaxyCentrum
https://www.facebook.com/starybrowar5050
https://www.facebook.com/ManufakturaLodz

Centra handlowe

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

'l Plac Unii 772

iz

Zz

Manufaktura

Galeria Mokotow

Ztote Tarasy

Silesia City Center

Galaxy Centrum

N B Stary Browar

Pasaz Grunwaldzki

Magnolia Park

>
q
F3
Q
o
Q

Galeria Trzy Korony

N Galeria ASKANA
N Agora Bytom
N Atrium Biala
N NoVa Park
Srednia w kategorii: 56 | 1569

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowane;j liczbie fanow.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/NoVaParkGorzow
https://www.facebook.com/AtriumBiala
https://www.facebook.com/AgoraBytom
https://www.facebook.com/GaleriaAskana
https://www.facebook.com/GaleriaTrzyKorony
https://www.facebook.com/ArkadiaCH
https://www.facebook.com/magnoliaparkcentrum
https://www.facebook.com/PasazGrunwaldzki
https://www.facebook.com/starybrowar5050
https://www.facebook.com/GalaxyCentrum
https://www.facebook.com/SilesiaCityCenterKatowice
https://www.facebook.com/ZloteTarasy
https://www.facebook.com/GaleriaMokotow
https://www.facebook.com/ManufakturaLodz
https://www.facebook.com/PlacUnii

Centra handlowe

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

\~ BB Manufaktura 2076

Arkadia 1983

Galeria Mokotow 1706

1588

Ztote Tarasy

©
S
(3]

Stary Browar

Galaxy Centrum

©
N
w

. B8 Galeria Krakowska

©
W
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Galeria Brama Mazur

Galeria Lodzka 851

Silesia City Center 841

NoVa Park 835

Galeria Katowicka

—
//
~
(o]
=

N Bonarka City Center 754

N Magnolia Park - 733

N Poznan City Center - 705
Srednia w kategorii: 309

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/PoznanCityCenter
https://www.facebook.com/magnoliaparkcentrum
https://www.facebook.com/BonarkaCityCenter
https://www.facebook.com/galeriakatowicka.eu
https://www.facebook.com/NoVaParkGorzow
https://www.facebook.com/SilesiaCityCenterKatowice
https://www.facebook.com/galerialodzka
https://www.facebook.com/GaleriaBramaMazur
https://www.facebook.com/galeria.krakowska
https://www.facebook.com/GalaxyCentrum
https://www.facebook.com/starybrowar5050
https://www.facebook.com/ZloteTarasy
https://www.facebook.com/GaleriaMokotow
https://www.facebook.com/ArkadiaCH
https://www.facebook.com/ManufakturaLodz

Centra handlowe

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Klif Warszawa @
Whtorek, 15.07.2014, godz: 10:39

[ multimedia / brak tekstu ] Atrium Biata

Piatek, 18.07.2014, godz: 16:04

Interactivity Index: 1 241 KONKURS! Macie problem z zapewnieniem

dzieciakom rozrywki w trakcie wakacji a nie

@ 100% + O 0% w5 193 - e N chcecie, zeby zalegty przed komputerami i
telewizorami na cate dwa miesigce? Ten konkurs
jest wtasnie dla Was! Do wygrania 5 podwdjnych
biletéw (1 bilet = opiekun + 1 dziecko) do
Strefy Zabaw w BOSIR Biatystok. Zasady
Galeria Krakowska E
Wtorek, 08.07.2014, godz: 11:17
2 Interactivity Index: 804
Kasia (z lewej) czy Weronika (z prawej) — ktéra
( ) czy 2p ) L 9% - O 6% w5 16 . 197 - [Fo

z przytapanych” powinna otrzymac nagrode? :)
#Przylapaninamodzie

Interactivity Index: 754

R 7% -+ O 24% v 50 - Q72 - B Magnolia Park E

Pigtek, 18.07.2014, godz: 18:00

Rozbudowa Magnolii wcigz trwa. Mamy do Was
pytanie. Jakie sklepy i marki chcieliby$cie

Manufaktura E zobaczy¢ w naszej galerii? :)

Piatek, 18.07.2014, godz: 17:21

Interactivity Index: 753
Edyta Gorniak, De Mono i DJ Adamus na jednej

scenie? 26 lipca zapraszamy na gwiazdorski R 7% - O 23% o 57 - 170 - [F 1
koncert letni w Manufakturze.

Interactivity Index: 721

R 78% - O 22% 5 325 . 315 - [ 21

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.facebook.com/356194921661/posts/10152256634616662
http://www.facebook.com/103829392999632/posts/678138812235351
http://www.facebook.com/109110209108298/posts/821655177853794
http://www.facebook.com/560479877296878/posts/833044873373709
http://www.facebook.com/157692740966759/posts/668195833249778
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014
DOM |1 OGROD

sotrender


http://www.sotrender.pl

Dom i ogrod

Komentarz, lipiec 2014

Oliwia Witewska
community manager
¢ Shake Hands

Wakacje w petni i letni klimat mozna poczué¢ réwniez na profilach z kategorii Dom i Ogréd. Jest

mito, lekko i przyjemnie a na fanpage’ach nie widaé zadnych zaskakujgcych zmian. Analizujac

liczbe fanéw - czotdéwka pozostaje taka sama, jak w czerwcu — na szczycie wcigz pozostajg IKEA.pl.

Homebook.pl i Wnetrza ze smakiem. Najwiekszy, procentowy wzrost fanéw (19%) mozna zaobserwowaé na
profilu Mieszkania z pomystem, ktéry podskoczyt od czerwca w rankingu o 3 punkty. Wzrost o jedno

oczko zanotowato natomiast Kocham Ogrod!

W  lipcu najwiekszg liczbe interakcji miat profil Wnetrza ze smakiem, ale niekwestionowanym
liderem jesli chodzi o procent zaangazowanych os6b, podobnie jak w poprzednim miesigcu, jest
Drutex S.A. Mimo ze spadt on o jedng pozycje, to cieszyt sie bardzo wysokim zaangazowaniem — na
poziomie 130% - czyli liczba interakcji byta wyzsza niz liczba fanow, roéwniez relativity index
byt znaczny i wynosit 2208. Inne marki mogg tylko zazdroéci¢;) Najwyzszg wartos¢ interactivity
index miat podobnie jak miesigc wcze$niej Homebook.pl

Dzienna liczba talking about — na pierwszg pozycje w rankingu podskoczyly Wnetrza ze smakiem,
reszta fanpage'y pozostaje daleko w tyle. Najbardziej wzrosta atrakcyjnosé profilu Czterech
Katdéw, ktoére przesunety sie o 8 pozycji w gére. Dobrze radzity sobie tez Home&You (5 oczek w
gore) oraz Agata Meble (4 pozycje w gore)

Wakacje widaé, patrzac szczeg6lnie na tematyke lipcowych postow, réwniez tych cieszacych sie
najwiekszg popularnoécia - dominujg inspiracje i rozrywka, mato jest tresci produktowo -
ofertowych.

Co mnie zdziwito? Zaskakujgce jest to, ze fanpage z kategorii Dom i Wnetrze, na ktérych powinny
opiera¢ sie na petnych inspiracji i designu zdjeciach, ograniczajg swoje dziatania komunikacyjne
gtéwnie do Facebooka i nie organizujg zadnych akcji wykorzystujacych Instagram oraz Pinterest.

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Dom i ogrod

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

IKEA.pl
! Homebook.pl

639688 +2% (+10 512)

330 146 +3% (+8 978)

n Whnetrza ze smakiem - 280 670 +9% (+23 326)
n Dom z pomysiem - 242 246 +5% (+10 736)
H We love pt, - 136 996 0% (- 347)
A n Mieszkanie z pomystem - 129 141 +17% (+19 226)
A Kocham ogrod! - 127 353 +9% (+10 024)
v u Architektura Wnetrz - 126 140 +5% (+6 143)
v n Home&You - 125 970 +5% (+5 767)
N n Plantpol . 92 136 +9% (+7 607)
v n Philipiak Milano . 86 469 +5% (+4 200)
v n Agata Meble . 68 614 +9% (+5 705)
v n Castorama Polska l 62 582 +1% (+475)
v n Naklejkomania kmstudio l‘ 61998 +4% (+2 170)
H Dekoral Fashion l 60 183 +10% (+5 509)

Srednia w kategorii: 20 480 (+ 963)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/DekoralFashion
https://www.facebook.com/naklejkomaniafototapetka
https://www.facebook.com/CastoramaPolska
https://www.facebook.com/MebleAgata
https://www.facebook.com/PhilipiakMilanoPoland
https://www.facebook.com/Plantpol
https://www.facebook.com/pages/HomeYou/366347724286
https://www.facebook.com/architekturawnetrz
https://www.facebook.com/kochamogrod
https://www.facebook.com/Mieszkaniezpomyslem
https://www.facebook.com/weloveptshop
https://www.facebook.com/domzpomyslem
https://www.facebook.com/wnetrzazesmakiem
https://www.facebook.com/homebookpl
https://www.facebook.com/IKEApl

Dom i ogréd

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych ® m Liczba zaangazowanych

A Whnetrza ze smakiem 15%

41 885

v ! Homebook.pl
A = Architektura Wnetrz

v n Drutex S.A.

~sotrender

H Kocham ogrod! 10% - 13116
N n Plantpol 1% - 10 194
Dom z pomysiem 3% . 6773
vu IKEA.pl 1% . 6511
n Naklejkomania kmstudio 8% . 5067
n taras-balkon.pl 12% . 4 657
A n Mieszkanie z pomysiem 3% I 4 002

A n Lazienki z pomystem 12% . 3004

vn Inteligentna 6% l 3 087
Nowoczesnosc

A n Komandor 5% I 2 506

v H Deccoria.pl 10% I 2 301
Srednia w kategorii: 3% | 987

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/Deccoria
https://www.facebook.com/KomandorPolska
https://www.facebook.com/Inteligentna.Nowoczesnosc
https://www.facebook.com/lazienkizpomyslem
https://www.facebook.com/Mieszkaniezpomyslem
https://www.facebook.com/pages/taras-balkonpl/198213487019764
https://www.facebook.com/naklejkomaniafototapetka
https://www.facebook.com/IKEApl
https://www.facebook.com/domzpomyslem
https://www.facebook.com/Plantpol
https://www.facebook.com/kochamogrod
https://www.facebook.com/DrutexSA
https://www.facebook.com/architekturawnetrz
https://www.facebook.com/homebookpl
https://www.facebook.com/wnetrzazesmakiem

Dom i ogréd

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Homebook.pl

A ! Whnetrza ze smakiem
v ! Architektura Wnetrz

n Kocham ogrod!
N H Plantpol

n Naklejkomania kmstudio

taras-balkon.pl

A u Dom z pomysiem

v n Drutex S.A.

A n Mieszkanie z pomysiem
v n Deccoria.pl

v n Lazienki z pomysiem
v n Mréwka

A n Na stole robie wszystko

\'4 H IKEA.pl

Srednia w kategorii:

Relative Interactivity m m Interactivity Index

118 239

44 071

129 32 260

168 22 316
- 21 233
- 20 426

1058 - 17 827

24 I 6 611

174 | 7 318

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

~sotrender

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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https://www.facebook.com/IKEApl
https://www.facebook.com/NaStoleRobieWszystko
https://www.facebook.com/PSBMrowka
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https://www.facebook.com/Mieszkaniezpomyslem
https://www.facebook.com/DrutexSA
https://www.facebook.com/domzpomyslem
https://www.facebook.com/pages/taras-balkonpl/198213487019764
https://www.facebook.com/naklejkomaniafototapetka
https://www.facebook.com/Plantpol
https://www.facebook.com/kochamogrod
https://www.facebook.com/architekturawnetrz
https://www.facebook.com/wnetrzazesmakiem
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Dom i ogrod

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

A Whnetrza ze smakiem
v ! Homebook.pl

n Architektura Wnetrz

n Kocham ogrod!
N H Plantpol

n Mieszkanie z pomystem

A Dom z pomysiem

34 u IKEA.pl

v n taras-balkon.pl
A n Lazienki z pomystem

n Naklejkomania kmstudio

A n Cztery Katy
A H Agata Meble
A n Home&You

v H Philipiak Milano

Srednia w kategorii:
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Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

~sotrender

24 531

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team
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https://www.facebook.com/MebleAgata
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https://www.facebook.com/naklejkomaniafototapetka
https://www.facebook.com/lazienkizpomyslem
https://www.facebook.com/pages/taras-balkonpl/198213487019764
https://www.facebook.com/IKEApl
https://www.facebook.com/domzpomyslem
https://www.facebook.com/Mieszkaniezpomyslem
https://www.facebook.com/Plantpol
https://www.facebook.com/kochamogrod
https://www.facebook.com/architekturawnetrz
https://www.facebook.com/homebookpl
https://www.facebook.com/wnetrzazesmakiem

Dom i ogréd

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Whnetrza ze smakiem E

Sroda, 02.07.2014, godz: 15:12 i

Drutex S.A. )

Wtorek, 08.07.2014, godz: 14:34

Zgadzacie sie z tym? (y)

Interactivity Index: 28 332 Tutto in un giorno... Drutex S.A.

R B% + 7% w5 2344 . J 37 - [5) 1615
Interactivity Index: 15 984
P 25% ° I 75% s 13272 - L 678 « Fo
Homebook.pl E
Piatek, 25.07.2014, godz: 10:19 .
. 3d!
Z cyklu ZROB TO SAM. Meble ogrodowe z palet. Kocham ogrod! E
Co sadzicie? :) i Piatek, 25.07.2014, godz: 09:30
o ; Jej historia siega | wieku n.e. Wedtug tradycji
Interactivity inaex: 14:407 wynalazt jg wéwczas Zhuge Liang. W Europie
uzywana od Xll w. Kiedy$ jako narzedzie do
? %% - 4% 3236 - K129 - [5) 666 transportu materiatow dzi$ réwniez jako
kwietnik i ozdoba ogrodu ;)
Interactivity Index: 9 768
—
Plantpol
P " R 9% ++ I % oy 2524 . LJ 63 - [ 437
Sroda, 16.07.2014, godz: 20:22 . g

Interesujgca kompozycja

Interactivity Index: 8 350

? 99% e 1% 5 90 - 13 - [ 513

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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http://www.facebook.com/114927288550820/posts/739158242794385
http://www.facebook.com/553898781288059/posts/841523702525564
http://www.facebook.com/121874891234255/posts/691914567563615
http://www.facebook.com/305970562789503/posts/687030551350167
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E-commerce

Komentarz, lipiec 2014

Kinga Greda
Dyrektor Kreatywny
Black Chilla

Potmetek wakacji za nami, jedni juz byli na urlopie, inni jeszcze czekajg na swdj przydziat dni
wolnych od pracy. Czy w tym wakacyjnym rozluznieniu zajmujg naszg gtowe plany podrdzy, czy raczej
stréj w trakcie niej noszony?

Na podium dla najwiekszych fanpage drobne zmiany, przy czym Allegro i IKEA pozostajg
niewzruszone, natomiast do wyscigu o najwiekszg ilo§¢ fanéw ostro staneto deezee.pl i wskoczyto
na trzecie miejsce. Deezee w swojej strategii stworzyto na fanpage namiastke Pinterestu czy
polskich Stylowych, wplatujac w to dos¢ czesto swoje produkty. Sgdzac po liczbie fandw, statej
interakcji oraz fotkach zadowolonych z zakup6w klientek strategia ta sprawdza im sie wysmienicie.

W zakresie procentowego zaangazowania fanéw od wielu miesiecy utrzymuje sie jeden faworyt, ktéry
konkurencji w kategorii e—commerce nie ma - 3maj Fason Club (45%). Strategig promoc;ji polskiego
hip hopu oraz fragmentow tekstéw utworéw podbili serca swoich fanéw. 3maj Fason Club w lipcu
osiggnagt tez najwyzszy wskaznik Relative Interactivityy, a takze stat sie sklepem, o ktérym
najczesciej sie najczesciej méwito po polskiej stronie facebooka, tym samym przeganiajac w
rankingu niepokonany od kiedy tylko sie pojawit w zestawieniu (od lutego br.) Pewex oraz od marca
Deezee.

W pierwszej trojce procentowego zaangazowania fandw znalazly sie jeszcze Ceneo Moda (nie miejcie
zludzen, ze meska ;) ) oraz Red is Bad ze swojg wyjatkowa i spdjng strategig sklepu.

A czyj post osiggnat szczyty Interactivity Index? Tak dla odmiany... 3maj Fason Club ;)

Z uwagi na okres wakacyjny mozna by sie spodziewac, ze szale¢ w rankingach bedg strony petne
wakacji, pomystow na urlop, jednak zdecydowanie w lipcu facebook zostat zdominowany przez ciuchy
i buty. Na uwage =zastuguje réwniez fakt, iz zaskakujagco duzo fanpage’y z tego zestawienia
produkuje ogromne ilosci postéw dziennie. Jednak jak wida¢ ich fani w Zzadnej mierze nie majgim
tego za zte, a wrecz sg zachwyceni co pokazujg wyraznie opracowane w raporcie dane. Ciekawe czy
im blizej konca wakacji popularno$é poszczegdinych tematéw bedzie ulegata zmianie, czy jednak juz
po cato$ci dziat e~commerce zostanie zdominowany przez branze odziezowa.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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E-commerce

Komentarz, lipiec 2014

Maciej Dziedzic
Social Media Specialist
Digital One

Fanpage Trends w kategorii e~commerce po raz kolejny twardo modg stoi.

W czotébwce najwiekszych w poréwnaniu z czerwcem mamy troche wiekszg dynamike. Jasno wida¢, ze
wiekszo$¢ dostosowata sie do zmian $rodowiska Facebooka i dawno odpuscita sobie liczbe fanéw,
przez co ranking ten mocno stracit na swojej dynamice w stosunku do rankingéw z roku 2013. W tej
branzy to powinna byé norma, jestem jednak pewien, ze poza czotowg 15 ws$rdd sklepow
internetowych, ktére niekoniecznie majg $rodki finansowe oraz odpowiednia wiedze, nadal
zdobywanie fanéw jest jednym z ich gtdbwnych celéw. Najwiekszy wzrost fanéw zaliczyly oczywiscie
profile powigzane z modg — Mr. Gugu & Miss Go oraz www.deezee.pl.

Zaangazowanie i Interactivity Index to dwa rankingi zdominowane przez branze modowg. Sklepy z
ubraniami/butami/akcesoriami etc zajmujg prawie wszystkie z 15 pozycji. Z jednej strony tadne
zdjecia albo pseudoinspirujgce cytaty, jak w przypadku 3maj Fason Club, czy konkursy na ,Top
Fana” na Domodi.pl, to tadowanie czasu i pieniedzy w btoto, a w pewnym sensie utkniecie w czasie
i realiach poprzedniego (a nawet i 2012) roku. Patrzac jednak na to z innego punkiu widzenia -
moda na fejsie nigdy nie ograniczata sie jedynie do tadnych zdje¢ produktowych i przekierowywania
na sklep. Jezeli chce sie sprzeda¢ ubranie, nie ma sity — musisz dobrze pokazac¢ produkt,
najlepiej w jakiej$ sesji zdjeciowej, musisz trzymac¢ kontakt z fanem na nieco innej ptaszczyznie
niz tylko obstuga klienta. Wazne jednak sg zachowanie réwnowagi i pamieé o przekierowaniu ruchu
na sklep, a potem zastosowaniu remarketingu — liczba fandéw i zaangazowanie nawet w modzie nie
moga by¢é wskaznikiem efektywnosci fanpage’a sklepu internetowego. Dlatego tez do$é dynamiczne
ranki zaangazowania i Inl oraz Rl w przypadku e-commerce nalezy traktowaé bardzo ostroznie, gdyz
czasy gdy zaangazowanie na fanpage’u miato wptyw na sprzedaz w sklepie juz minety.

Nie dziwi wysoki PTAT u 3maj Fason Club, jak juz wspominatem, pseudoinspirujgce cytaty robig
swoje. | wszystko z nimi jest ok, jezeli faktycznie wptywajg pozytywnie na sprzedaz. Jeden z ich
postow okazat sie najlepszym postem w poprzednim miesigcu w kategorii e—~commerce. Podobng
strategie zachowujg Zitote Mysli, u nich jednak tres¢ dzieki odpowiedniemu copy tre$¢ powigzana
jest z produktem w sklepie, wiec przy prawie kazdej angazujacej grafice nie ominiemy linka do
sklepu. Deezee na granicy fejsbukowego prawa, StyloweButy nadal zupetnie nie wiedzg czym jest
regulamin Facebooka - czyli jak zwykle wsréd najlepszych postéw widzimy konkursy. POki firmom
wydawaé sie bedzie, ze majg one najwiekszy wptyw na sprzedaz, bedg one istnie¢. Czas pokaze kiedy
sklepy powigzane z modag odpuszczg jednak tak mocny nacisk na zaangazowanie i skupig sie w
wiekszosci na mozliwo$ciach reklamowych oraz generowaniu ruchu i sprzedazy w swoich sklepach.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

~sotrender
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E-commerce

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Allegro
! IKEA.pl

A n www.deezee.pl - 470 770
A n empik.com - 454 292
v H love it - 447 202
v n zlotewyprzedaze.pl - 443 693
A Mr. Gugu & Miss Go - 441 616
v u Pewex - 421 302
A n stylefruits PL - 369 686
v n Butyk.pl - 366 430
A n eastend.pl - 360 838
v n www.UrbanCity.pl - 358 429
H Butik - 346 862
n Homebook.pl - 330 146
H ALOHA FROM DEER - 303 371

Srednia w kategorii: 40 103 (+ 1 147)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

639 688

1425220 +2% (+23 524)

+2% (+10 512)

+7% (+30 940)

+3% (+11 616)

+0% (+1 068)

0% (- 151)

+7% (+30 426)

+1% (+2 556)

+4% (+13 599)

+1% (+2 366)

+4% (+14 573)

+2% (+7 865)

+2% (+5 825)

+3% (+8 978)

+2% (+5 146)

Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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https://www.facebook.com/alohafromdeer
https://www.facebook.com/homebookpl
https://www.facebook.com/sklep.butik
https://www.facebook.com/UrbanCityPl
https://www.facebook.com/eastendpl
https://www.facebook.com/Butyk
https://www.facebook.com/stylefruitspl
https://www.facebook.com/Pewex
https://www.facebook.com/mrguguandmissgo
https://www.facebook.com/zlotewyprzedaze
https://www.facebook.com/loveitpl
https://www.facebook.com/empikcom
https://www.facebook.com/DeeZeepl
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https://www.facebook.com/allegro

~sotrender

E-commerce

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Pewex
! www.deezee.pl

A ! Ceneo Moda
A n Mr. Gugu & Miss Go

v H Domodi.pl
v H Homebook.pl
A 3maj Fason Club

v ! StyloweButy.pl
A n Fly4free: tanie latanie

podroze turystyka

v n love it
n stylefruits PL

v n www.UrbanCity.pl
A H Run Colors Piwna Shop

A n CENEO
A H Red is Bad

Srednia w kategorii:

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

9% - 30 596
7% _ 26 848
9% - 24 128
5% - 20 079
6% - 19 727
7% - 15 671
6% - 14 754

22% 13 319

3% | 1583

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.

Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com
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E-commerce

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

A ! 3maj Fason Club 12 662 _ 774 360
A n Domodi.pl 1920 - 480 560
gl

v n www.deezee.pl
v H Homebook.pl

n StyloweButy.pl 1904 - 296 565
love it

A H Ztote Mysli
A n Ceneo Moda
A n Mr. Gugu & Miss Go

443 505

331 805

v n stylefruits PL
A n Fly4free: tanie latanie

podréze turystyka

v n www.UrbanCity.pl

n Red is Bad 1704 . 106 035

Bewitched, Bothered &
v H Bewildered 803 I 79 464

Srednia w kategorii: 188 | 12515

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!
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E-commerce

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

55 407

A 3maj Fason Club

v ! Pewex

v n www.deezee.pl
A n Mr. Gugu & Miss Go

47 421

32 805

25178

[ o -
B ooss -
Ceneo Moda _ 20 014

A Fly4free: tanie latanie -

- 17 931
podroze turystyka

v n Homebook.pl - 15 502
v n StyloweButy.pl - 15 438
vn love it - 11 166
v n Run Colors Piwna Shop - 10 069

A H Ziote Mysli - 8 879
v n www.UrbanCity.pl - 8 590
H OLX Polska - 8 207

Srednia w kategorii: 1045

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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E-commerce

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

3maj Fason Club @

Czwartek, 17.07.2014, godz: 22:46 N

Badz | www.deezee.pl E
Poniedziatek, 14.07.2014, godz: 16:00

LUSCELAIEE GRS <3 MIETOWY KONKURS Z DeeZee <3 Zasady sa

proste: 1) Polub grafike konkursowg 2) W

TGk o e S & L o =T - el komentarzu (pod grafikg) napisz, ktéry model
chcesz wygraé (numer 1, 2, 3 lub 4) oraz swo;
rozmiar 3) Bedzie nam mito, gdy udostepnisz
grafike konkursowg z dopiskiem "Lubie
www.DeeZee.pl " Na Wasze zgtoszenia czekam
StyloweButy.pl E
Wtorek, 15.07.2014, godz: 17:58
s Interactivity Index: 64 860
Pora na konkurs <3 1. Lubimy i udostgpniamy i :
(publicznie) banerek :) 2. W komentarzu P 8% - I 2% oy 3320 - K345 - [5) 2085
zostawiamy rozmiar oraz nr wybranej pary butow
Czekamy na wyniki <3 Konkurs trwa do niedzieli
20.07 do godziny 23.59 a juz w poniedziatek
wytonimy jednego zwyciezce!
Pewex
Interactivity Index: 58 815 .
4 Sroda, 02.07.2014, godz: 13:58
R % - % w21 - 260 - [P 2874 Przystowia madros$cig narodu?
http://retro.pewex.pl/477038/Przyslowia—w-nowej-we
rsji
Ztote Mysli E Interactivity Index: 49 472
Sobota, 05.07.2014, godz: 19:00
. P 68% - O 32% oy 1476« J 47 + [5) 2988

[ multimedia / brak tekstu ]

Interactivity Index: 46 212

P 85% « o 15% w5 3508 - LJ 48 - [ 2657

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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sotrender


http://www.sotrender.pl

Gry i konsole

Komentarz, lipiec 2014

E Piotr Sobczyk
- ..,"'l Specjalista ds. e—-marketingu
I Apella S.A.

Podgrzewanie atmosfery (w i tak goracym lipcu) przed premierg kolejnej czesci The Sims chyba ma
sens, skoro witadnie profil ,The Sims Polska” wygrywa w kazdej (!) z kategorii w lipcowym
zestawieniu. W ciggu tylko miesigca uzyskat ponad 33 tysigce fanéw, wyprzedzajac dotychczasowego
lidera — Need For Speed. Inne profile zanotowaty tylko lekkie wahania, bez wiekszych przetasowan.
Zaangazowanie liczbowo to domena fanéw simséw, za$ procentowo (27%) najbardziej angazuje profil

W to sie grato” , bazujgcych na sentymencie graczy do ,starych dobrych czaséw” i ,miodnych”
grach minionej epoki ;). Podobnie sytuacja wyglada w kategorii interaktywnoséci — w tym przypadku
liczbowo znowu prowadzi The Sims Polska , relatywnie do liczby fanédw - W to sie grato”.

Najwiecej gracze mowili oczywiscie o ... The Sims Polska, na kolejnym miejscu PlayStation Polska
(awans o 1 pozycje) i CD-Action (spadek o 1pozycje). Najlepszy post dotyczyt tego, jakim graczem
The Sims sg fani na profilu. Ozywiona dyskusja doprowadzita do prawie 3800 komentarzy i prawie
3000 polubien... Drugi post miesigca nalezy do PlayStation Polska. Co ciekawe, widaé¢ réznice w
ptci bioracej udziat w interakcji — w przypadku simséw zdecydowana przewaga kobiet, plejka to zas
domena mezczyzn. W sumie nikogo to nie zdziwito, ale warto potwierdzi¢ swoje przypuszczenia ;)
Trzeci post to post CD-Action, lekko powigzany z MS w Brazyli. Fan zadeklarowat sie, ze zje
gazete jak wygraja Niemcy. Jak wiemy wygrali no i ... wywotato to dyskusje fanoéw, a wywotany do
tablicy fan oczywiscie magazynu nie zjadt.

Kategoria ,Gry i konsole” ma swdj specyficzny klimat, jednak trzeba przyznaé, ze najbardziej
,nakrecajg” interakcje nowe premiery gier/numery gazet nie za$ codzienna systematyczna
komunikacja.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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Gry i konsole

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

354630 +11% (+33 866)

A The Sims Polska

341 554 +1% (+2 332)

v ! Need for Speed

n PlayStation Polska _ 304 663 +7% (+19 825)
n Assassin’s Creed _ 189 924 +1% (+1 421)
H Magazyn CD-Action - 156 859 +4% (+6 285)
n Battlefield - 133 809 +2% (+2 742)
Xbox Polska - 115 928 +4% (+4 592)
A u Ubisoft - 110 270 +3% (+2 721)
v n Diablo - 109 040 +1% (+660)
n GRYOnline.pl - 107 748 +5% (+4 933)
n Need for Speed World - 107 103 +4% (+4 501)
n EA SPORTS FIFA Polska - 94 246 +8% (+6 859)
A n II:E,LeIcs:Lr:nic el Lz e . 62 333 +5% (+3 189)
vn muve.pl . 61753 +1% (+825)
H cdp.pl . 55011 +3% (+1 698)

Srednia w kategorii: 72 211 (+ 3 073)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender
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Gry i konsole

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

Magazyn CD-Action 9% - 14 555

PlayStation Polska 4% - 12 268
GRYOnline.pl 7% - 7 854

A

Xbox Polska 6% 7 472

v n Assassin’s Creed 4% - 7 246
A 3 Electronic Sports League 10% 5 978
Polska

A n CTSG
A n Gamezilla
A n Cyfrowe Gry EA

v n Gram.pl
v H Ubisoft
v n Need for Speed World

v H PSX Extreme 12% - 2475

Srednia w kategorii: 5% | 3489

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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Gry i konsole

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

The Sims Polska 525 _ 186 934
n PlayStation Polska 211 - 66 066
A = Xbox Polska 431 - 54 081

v n Magazyn CD-Action
A H GRYOnline.pl

q

N n W to sie grato 1 641 _ 37 058
v Assassin’s Creed 160 . 30 770
v H PSX Extreme 1025 -
314 -

A Electronic Sports League
Polska
A n Gamezilla 838
73

53 676

38 468

(2]

25490

21 603

176 19 013

v n Need for Speed World

A n Cyfrowe Gry EA 5 - 18 167
-

A H Techland Wydawnictwo 6

vn Gram.pl 319 - 16 171

v H cdp.pl 163

Srednia w kategorii: 295 | 18 442

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

16 233

10 384

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

20 242

The Sims Polska

A ! PlayStation Polska

717

6 509

v n Magazyn CD-Action

n Xbox Polska - 4 084
H GRYOnline.pl - 4043
A n II:E’:::;g:(raonic Sports League - 5 026
Assassin’s Creed - 2876
u EA SPORTS FIFA Polska 2140

A n Cyfrowe Gry EA

1778

=y
©
©
(3]

v n Need for Speed World

An Gram.pl . 1698
vn Ubisoft . 1578
AH Gamezilla l 1295
vn Battlefield I 1242
v E PSX Extreme I 1231

Srednia w kategorii: 1870

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team
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Gry i konsole

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

The Sims Polska

Poniedziatek, 21.07.2014, godz: 19:03

7

Jakim typem gracza jestescie? :)

Interactivity Index: 18 381

L3 3747

) 26

7

@ 77% d 23% w5 2977

Magazyn CD-Action

Sroda, 09.07.2014, godz: 09:47

Piotrek: z bitg $mietang czy musztardg?

Interactivity Index: 7 696

@ 17% d" 83% w5 5896 J 226 7 56

Electronic Sports League Polska

7

Poniedziatek, 14.07.2014, godz: 14:24

Zegnaj bramo... [*] #CSGO

Interactivity Index: 4 393

? 3% I 97% g5 2041 .« 3176 - [5 108

~sotrender

PlayStation Polska

7

Poniedziatek, 21.07.2014, godz: 10:40

[ multimedia / brak tekstu ]

Interactivity Index: 7 960

? 8% " 92% vy 5468 03 23

&) 150

W to sie grato

7

Sroda, 23.07.2014, godz: 21:07

Darmowe Sims 2 ze wszystkimi dodatkami? Prosze
bardzo! Dla kazdego! :) 1. Odpalacie klienta

Origin. 2. Klikacie "Wykorzystaj kod produktu”

3. Wklejacie ponizszy kod: I-LOVE-THE-SIMS 4.
Profit :) Oferta jest wazna do 31 lipca, ale

gra po aktywacji zostaje na zawsze. Jak zwykle
czestujcie sie dow

Interactivity Index: 4 430

P 26% L) 84

o 74%

w5 302

5 237

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team
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Komentarz, lipiec 2014

A1

I lzabela Kozak

| Social Media & Creative Manager
Trol Intermedia

Lipiec to Srodek sezonu w branzy hotelarskiej, zwtaszcza nad Battykiem. Cho¢ obiekty w gorach tez
w tym miesigcu nie narzekajg na brak, przynajmniej wirtualnego, zainteresowania, to jednak uwage
skupia na sobie morze. Pierwsze, co mi sie rzuca w oczy po kilku miesigcach przerwy w
komentowaniu tej kategorii, to widoczna inwestycja w inne kanaty w branzy. Hotel Bryza & SPA z
Juraty organizuje konkurs na Instagramie, Hotel & SPA Czarny Gron za to inwestuje w kanat YouTube
— zyskujac jeden z popularniejszych postow w tym miesigcu.

W przypadku pierwszego obiekiu konkurs na Instagramie nie spotyka sie ze zrozumieniem wszystkich
fanébw. Niemniej, unikatowy kontent, regularna i ciekawa komunikacja przynosi efekty w postaci
drugiego miejsca pod wzgledem interaktywnosci. Wida¢, ze ktos w obiekcie trzyma reke na pulsie,
bo pojawity sie nawet popularne ostatnio jabtka. To, co podoba mi sie w kategorii mnigj, to
komunikowanie sie plakatowo. Czasem administratorzy fan page’y zapominajg o tym, ze Facebook
wymaga jednak troche innego podej$cia i materiatéw, niz standardowe. Brakuje im tez determinacji
koniecznej do tego, by na zdobytym miejscu w rankingu utrzymaé sie dtuzej. Wiekszos¢ zdaje sie
znajdowac tu czystym przypadkiem.

Ciekawg odmiang jest fan page W drzewach, ktéremu z powodzeniem udaje sie oddaé klimat
niezwyklego miejsca. | cho¢ najpopularniejszy post to post konkursowy, to jednak kilka stow o
tym, jak mozna posktadaé mys$li z dala od radia, telewizji i internetu, zabrzmiato naprawde
kuszaco. Tym bardziej, ze to stowa recenzji. | chyba tego pozostaje zyczyé adminom na sierpien,
chwili relaksu, ktéra pozwoli spojrze¢ im z dystansem na wiasne dziatania i znalez¢ inspiracje na
jesien ;)

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender
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Hotele / SPA

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

HRS

Polonia Palace Hotel

Hotel Metropol

W drzewach

Hotel Gotebiewski
Karpacz

Kibice spiom gdzie
chcom

Terma Bania

Hotel MDM

Kocham Spa!

SPA

A n POZIOM 511 Design

Hotel & SPA
Pensjonat u-Ani /
v Zakopane
v E Qubus Hotel

Srednia w kategorii:

Hotel Kasprowy Zakopane

Hotel SPA Dr Irena Eris

A n Hotel Bryza Resort &

31 520

20 714

18 437

15 248

12719

12 360

12 298

12 229

10 460

10 161

9745
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9 251

4 561 (+ 100)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

~sotrender

58942 +0% (+278)

+1% (+240)

+4% (+785)

+4% (+738)

+5% (+749)

0% (-11)

0% (=47)

+3% (+300)

+4% (+438)

0% (~14)

+4% (+348)

+7% (+669)

+7% (+639)

+0% (+10)

+0% (+19)

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/QubusHotel
https://www.facebook.com/pensjonat
https://www.facebook.com/poziom511
https://www.facebook.com/hotelbryza
https://www.facebook.com/erisspa
https://www.facebook.com/kochamy.spa
https://www.facebook.com/HotelMDM
https://www.facebook.com/termabania
https://www.facebook.com/KibiceSpiomGdzieChcom
https://www.facebook.com/HotelKasprowy
https://www.facebook.com/HotelGolebiewskiKarpacz
https://www.facebook.com/wdrzewach
https://www.facebook.com/HotelMetropolWarsaw
https://www.facebook.com/PoloniaPalaceHotel
https://www.facebook.com/HRS.Polska

~sotrender

Hotele / SPA

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

] Schronisko Pttk Trzy
Korony

A ! W drzewach

Hotel Bryza Resort &
SPA

A n Hotel Gotebiewski

Karpacz

vl

v H Hotel SPA Dr Irena Eris
A Kiston
v ! Hotel Kasprowy Zakopane

v n Terma Bania
A n POZIOM 511 Design

Hotel & SPA

v n Patac Brunéw
v n Hotel Woinski Spa
A n Czarny Gron
Hotel LIDIA SPA &
v Wellness
v H Marena Wellness & Spa

Srednia w kategorii:

Procent zaangazowanych ® m Liczba zaangazowanych

3% | 121

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.

Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/MarenaSpa
https://www.facebook.com/hotel.lidia
https://www.facebook.com/czarnygron
https://www.facebook.com/WoinskiSpa
https://www.facebook.com/palace.brunow
https://www.facebook.com/poziom511
https://www.facebook.com/termabania
https://www.facebook.com/HotelKasprowy
https://www.facebook.com/hotelkiston
https://www.facebook.com/erisspa
https://www.facebook.com/HRS.Polska
https://www.facebook.com/HotelGolebiewskiKarpacz
https://www.facebook.com/hotelbryza
https://www.facebook.com/wdrzewach
https://www.facebook.com/Schronisko.TrzyKorony

Hotele / SPA

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

Korony
Hotel Bryza Resort &
Al o [ -

v ! Terma Bania A
A n Hotel Gotebiewski U

Karpacz

A H Czarny Gron

vl

v Hotel Woinski Spa
A H Czarny Potok Resort &

Spa

v n Hotel SPA Dr Irena Eris

v n Hotel Kasprowy Zakopane
A n W drzewach

A n POZIOM 511 Design

Hotel & SPA

A H Kiston
v n Patac Brunow
v H Marena Wellness & Spa

Srednia w kategorii: 167 | 723

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/MarenaSpa
https://www.facebook.com/palace.brunow
https://www.facebook.com/hotelkiston
https://www.facebook.com/poziom511
https://www.facebook.com/wdrzewach
https://www.facebook.com/HotelKasprowy
https://www.facebook.com/erisspa
https://www.facebook.com/hotelczarnypotok
https://www.facebook.com/WoinskiSpa
https://www.facebook.com/HRS.Polska
https://www.facebook.com/czarnygron
https://www.facebook.com/HotelGolebiewskiKarpacz
https://www.facebook.com/termabania
https://www.facebook.com/hotelbryza
https://www.facebook.com/Schronisko.TrzyKorony

Hotele / SPA

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

Korony
Karpacz

Hotel Bryza Resort &
SPA

A s

A H Hotel SPA Dr Irena Eris

[
[*2]
o

Ao [ -
POZIOM 511 Design
A oo I -

A n Marena Wellness & Spa _ 268
vBemene -
n Hotel Ossa Congress & _

260
v Spa
n Hotel Woinski Spa 236

N
N
w

v H Hotel Kasprowy Zakopane
A n Czarny Gron

N
o
N

v H Patac Brunow

Srednia w kategorii:

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

o
©
©

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/palace.brunow
https://www.facebook.com/czarnygron
https://www.facebook.com/HotelKasprowy
https://www.facebook.com/WoinskiSpa
https://www.facebook.com/HotelOssa
https://www.facebook.com/termabania
https://www.facebook.com/MarenaSpa
https://www.facebook.com/hotelkiston
https://www.facebook.com/poziom511
https://www.facebook.com/wdrzewach
https://www.facebook.com/erisspa
https://www.facebook.com/HRS.Polska
https://www.facebook.com/hotelbryza
https://www.facebook.com/HotelGolebiewskiKarpacz
https://www.facebook.com/Schronisko.TrzyKorony

Hotele / SPA

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Hotel Gotebiewski Karpacz

Wtorek, 22.07.2014, godz: 12:12

KONKURS! do wygrania 2 wejsciowki do Parku

Wodnego Tropikana. Wystarczy prawidtowo

odpowiedzie¢ na pytanie: ILE STOPNI CELSJUSZA
WYNOSILA TEMPERATURA WODY W NASZYM BASENIE
ZEWNETRZNYM O GODZINIE 12:00 ? Wygrywa
pierwsza prawidtowa odpowiedz :-) Ogtoszenie

wynikow konkursu nastapi jutro okoto godzin

Interactivity Index: 1 374

P 66% d" 34% w5 162 L3 247 E 14

Czarny Gron

HI

Sobota, 12.07.2014, godz: 18:52

Sprawdz, czy wiesz 0 Nas wszystko? Obserwuj Nas
na YOU TUBE :) i napisz, co jeszcze mamy dla
Ciebie przygotowac :)

Interactivity Index: 683

P 58% o 42% 5 55 Ld A 5 39

W drzewach

7

Sroda, 23.07.2014, godz: 19:42

Nagle poczutem sie jakbym byt matym chtopcem.
Wszedzie widaé zielen, a naturalny kolor drewna
idealnie komponuje sie z naturg. Domki sg
zaskakujaco komfortowe. Dla dzieci takie
miejsca to spetnienie marzen, dla dorostych sg
przypomnieniem, ze kiedys tez byli dzie¢mi.

Tutaj mozna posktada¢ mysli w ca

Interactivity Index: 611

P 46% " 54% 5 519 03 23 o

~sotrender

Schronisko Pttk Trzy Korony

7

Sobota, 26.07.2014, godz: 17:51

Coraz wiecej tratew ze schroniska widzimy

...jak wrazenia ze sptywu- ptynelidcie juz ?
Pozdrawiamy ze stonecznych Trzech Koron <3 Fot
by Agencja BE

Interactivity Index: 1 190

P 63% d 37% vy 270 L4 22 [ 52

Czarny Potok Resort & Spa

7

Poniedziatek, 21.07.2014, godz: 13:33

Juz w sobote dtugo wyczekiwany Gosc¢ specjalny.
Na naszej scenie wystgpi Gosia Andrzejewicz!
Mamy dla Was wejsciowki na to wydarzenie!
Wystarczy, ze napiszecie pod naszym postem
komentarz z tytutem Waszej ulubionej piosenki
wokalistki i udostepnicie post. Wejsciowki
otrzyma 30 0s6b, ktdére napisz

Interactivity Index: 902

d 27% w5 14 7 38 [ 46

@ 73%

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com



http://www.facebook.com/293638527431862/posts/538232862972426
http://www.facebook.com/164840833561432/posts/800641403314702
http://www.facebook.com/413031218718521/posts/793936173961355
http://www.facebook.com/213382802115895/posts/588051201315718
http://www.facebook.com/118679258211490/posts/674762532603157
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
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Komentarz, lipiec 2014

Zyta Machnicka
] Konsultant ds. marki pracodawcy
- CandidateExperience.pl

Lato w petni i cho¢ jeszcze nie minety echa haerowych dyskusji o0 sensowno$ci internetowych targéw
pracy, wida¢ wyraznie, ze na Facebooku portale rekrutacyjne radza sobie duzo lepiej niz w
ostatnim Megapanelu.

W rankingu stron z najwiekszg liczbg fanéw zmian jednak tyle, co kot naptakat. Na czele nadal
Pracuj.pl, ale dzielnie goni go 101 genialnych CV, ktére musisz zobaczy¢ (od czerwca przybyto mu
8328 fandw, dzieki czemu przekroczyt juz magiczng liczbe 100 tysiecy odbiorcéw). Na 3. miejscu
rowniez niezmiennie Szukam fajnej pracy.

Dwie rzeczy Was jednak mogg zaskoczyC. Po pierwsze: piastujacej 5. pozycje Grupie PZU Kariera,
ktérej w czerwcu przybyto prawie 18,5 tysigca odbiorcéw, w lipcu juz ich ubyto — niby tylko o 1
proc., ale to jednak 541 oséb mniej. Po drugie: Praca@Danone w rankingu spadta o jedno oczko i
wyladowata na 7. pozycji. | moze nie bytoby w tym nic dziwnego gdyby nie fakt, ze fanpage z ponad
48 tysigcami odbiorcéw zapostowat 12 razy, a jest na plusie tylko o... 2 nowe osoby. Jest on
jednak dobrym przyktadem na to, jak uzytkownicy reagujg na tres$ci pracodawcéw w serwisach
spotecznosciowych — najwiecej interakcji majg informacje i zdjecia z zycia firmy, a najmniej —
ogtoszenia rekrutacyjne.

W lipcu najwiekszy wzgledny przyrost fanéw zanotowaty: 101 genialnych CV, Magazyn Coaching oraz
KPMG Poland. Ten ostatni powiekszyt swojg baze o 1463 osoby oraz skoczyt o 20 oczek w kategorii
stron, o ktoérych najczesciej méwiono. Jak to sie robi w czasie wakacji? Czasem ,wystarczy” zwykty
konkurs z rowerem marki Merida do wygrania. Albo powrét do cyklu, ,w ktéorym Wy pytacie, a my
odpowiadamy”.

W lipcu najwiecej uzytkownikéw zaangazowaty strony: Pracuj.pl, Magazyn Coachingi 101 genialnych
CV.., a w interakcje najchetniej wchodzili odbiorcy: Do roboty, praca.wp.pl i Codziennie Pewna
Siebie. Widaé zresztg, ze administratorzy praca.wp.pl nie proéznujg - fanpage ten zanotowat
najwiekszy Interactivity Index i byt tez najlepszy pod wzgledem Relative Interactivity, dzieki
czemu zdetronizowat w tej kategorii konkurencyjny Pracuj.pl. W rankingu wg interaktywnosci warto
zwréci¢ uwage takze na Akademie Kobiet Sukcesu, ktéra jest wyzej az o 28 pozyciji.

Wszystko na to wskazuje, ze w letnie weekendy HR nie mysli o pracy, tylko sie opala — 3 na 5
najlepszych postéw opublikowano w $rode, a 2 pozostate w poniedziatek i pigtek. Na uwage
zastuguje fakt, ze Codziennie Pewna Siebie zebrata lajki za rozpoczecie letniego cyklu ,100
pomystéw jak by¢ dobrg dla siebie”, a Pracuj.pl za iQkartke ,Zdecydowanie potrzebuje urlopu, zeby
odpocza¢ po ostatnim urlopie”. C6z, haerowym administratorom, ktérzy o pracy muszg mysle¢ takze w
czasie wakacji, nie pozostaje nic innego, jak zastosowacé sie do wskazéwek piatego z najlepszych
postow: ,Kiedy Ci smutno, zaopiekuj sie sobg nie czekajac az to zrobig inni. Powiedz sobie co$
cieptego, pogtaskaj sie z czutoScig po gtowie, zréb doktadnie to, na co masz ochote w danej
chwili: ptacz, wyjdz na spacer, $pij”.

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

HR i rekrutacja

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Pracuij.pl _ 218129 +2% (+4 002)
! ::Js?seznlﬂgzg:ygv, Kiore - 103 064 +9% (+8 328)
n Szukam fajnej pracy - 90 807 +1% (+1 058)
n Praca.pl - 57 739 +0% (+282)
H Grupa PZU Kariera - 56 194 1% (- 541)
A n Magazyn Coaching - 49 677 +8% (+3 872)
v Praca@Danone - 48 296 +0% (+2)
u GazetaPraca.pl . 29 925 +2% (+569)
n infoPraca.pl . 28 928 +2% (+517)
n EY Polska Kariera . 23 207 +1% (+166)
n PwC Polska . 22088 +0% (+22)
n KPMG Poland . 21 055 +7% (+1 463)
H Akademia Rainbow Tours I 15 452 +2% (+297)
n Dni Kariery I 14 587 +0% (+6)
H Praca w Holandii I 14 021 +2% (+281)

Srednia w kategorii: 14 220 (+ 368)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/pracawholandii
https://www.facebook.com/DniKariery
https://www.facebook.com/AkademiaRainbowTours
https://www.facebook.com/KPMGPoland
https://www.facebook.com/PwC.Polska
https://www.facebook.com/EY.Kariera
https://www.facebook.com/serwis.infopraca
https://www.facebook.com/gazetapraca
https://www.facebook.com/PracawDanone
https://www.facebook.com/MagazynCoaching
https://www.facebook.com/pzukariera
https://www.facebook.com/portalpraca
https://www.facebook.com/SzukamFajnejPracy
https://www.facebook.com/101CV
https://www.facebook.com/pracuj

HR i rekrutacja

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych ® m Liczba zaangazowanych

Pracuij.pl 3% _ 6 491
! Magazyn Coaching 8% _ 3839
An 101 genialnych CV, ktére poy - » 526
musisz zobaczy¢
A n Do roboty 13% _ 1549
v H GazetaPraca.pl 5% - 1500
n praca.wp.pl 13% _ 1290
v Szukam fajnej pracy 1% - 1275
A u Codziennie Pewna Siebie 1% _ 977
v n Mamo Pracuj 10% _ 500
n Goldenline.pl 3% - 392

v n Grupa PZU Kariera 1% I 352
A n InterviewMe 5%

331

A H PwC Polska 1% I 302
n EY Polska Kariera 1% I 242
A H Capgemini Polska 5% - 234
Srednia w kategorii: 2% | 315

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/CapgeminiPl
https://www.facebook.com/EY.Kariera
https://www.facebook.com/PwC.Polska
https://www.facebook.com/interviewmepl
https://www.facebook.com/pzukariera
https://www.facebook.com/GoldenLine
https://www.facebook.com/MamoPracuj
https://www.facebook.com/pages/Codziennie-Pewna-Siebie/178621768839601
https://www.facebook.com/SzukamFajnejPracy
https://www.facebook.com/pracawppl
https://www.facebook.com/gazetapraca
https://www.facebook.com/MondiPolska
https://www.facebook.com/101CV
https://www.facebook.com/MagazynCoaching
https://www.facebook.com/pracuj

HR i rekrutacja

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

28 _ 55 225
2720 _ 32 585

A praca.wp.pl

v ! Pracuj.pl
A n Do roboty

v n Magazyn Coaching

32 646

~sotrender

A H Codziennie Pewna Siebie
v n GazetaPraca.pl

101 genialnych CV, ktére
v musisz zobaczy¢
v H Szukam fajnej pracy
A n Mamo Pracuj
A n Goldenline.pl
A n Akademia Kobiet Sukcesu
A n InterviewMe
v H Grupa PZU Kariera
A n Mars, Incorporated
A H monsterpolska.pl

Srednia w kategorii:

2701 [ s czr
583 - 18 582
82 l 9 664
56 I 5241
670 . 3940

241 I 3169
403 I 3 067
182 I 2117

30 | 1882

127 || 1674

160 I 1867
|

241 | 3707

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

Bezptatny test przez 14 dni - wyprdbuj teraz!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/monsterpolska
https://www.facebook.com/ludziezmarsa
https://www.facebook.com/pzukariera
https://www.facebook.com/interviewmepl
https://www.facebook.com/pages/Akademia-Kobiet-Sukcesu/176679241778
https://www.facebook.com/GoldenLine
https://www.facebook.com/MamoPracuj
https://www.facebook.com/SzukamFajnejPracy
https://www.facebook.com/101CV
https://www.facebook.com/gazetapraca
https://www.facebook.com/pages/Codziennie-Pewna-Siebie/178621768839601
https://www.facebook.com/MagazynCoaching
https://www.facebook.com/MondiPolska
https://www.facebook.com/pracuj
https://www.facebook.com/pracawppl

HR i rekrutacja

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

3573

Pracuj.pl

> X 2 901
musisz zobaczy¢

1760

1480

n praca.wp.pl

A H Do roboty
v n GazetaPraca.pl

1102

v Szukam fajnej pracy - 807
A u Codziennie Pewna Siebie - 727
An Goldenline.pl - 687

507

v n Grupa PZU Kariera
A n InterviewMe

A n KPMG Poland
Kariera w Grupie

v Eurocash

v n Capgemini Polska

v H Mamo Pracuj

Srednia w kategorii: 62

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.
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/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/MamoPracuj
https://www.facebook.com/CapgeminiPl
https://www.facebook.com/KarieraWEurocash
https://www.facebook.com/KPMGPoland
https://www.facebook.com/interviewmepl
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HR i rekrutacja

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Pracuj.pl

7

Poniedziatek, 28.07.2014, godz: 08:25

Kto wrdcit z urlopu i czuje sie podobnie?

Interactivity Index: 13 941

L3 32

G 771

7

w5 1477

? 82% d 18%

praca.wp.pl

Piatek, 25.07.2014, godz: 20:40

A gdyby tak za pracg do Zjednoczonych Emiratéw
Arabskich? :) http://s.wp.pl/ulfinjl (fot.
internet)

Interactivity Index: 4 231

06

@ 67% " 33% 5 127 [5) 255

Codziennie Pewna Siebie

Sroda, 09.07.2014, godz: 17:11

Zaczynamy letni cykl "100 pomystow jak by¢
dobrg dla siebie". Codziennie znajdziesz jedng
inspirujacg wskazéwke jak sie o siebie
zatroszczyé. Dawaj sobie tyle mitosci, ile
potrzebujesz <3

Interactivity Index: 2 597

= 10

@ 9% + 1% w5 237 . - [ 145

~sotrender

Do roboty

Sroda, 30.07.2014, godz: 14:30

7

W nowej pracy trzeba ztapa¢ dobry kontakt... by
WILQ SUPERBOHATER

Interactivity Index: 9 501

vy 525 8 5} 559

? 33%

d" 67%

Magazyn Coaching

7

Sroda, 16.07.2014, godz: 11:14

Dzi$ na dzieh dobry — cytat z artykutu Marcina
Fabjanskiego :) Cato$¢ znajdziecie na s. 30 w
najnowszym numerze!

Interactivity Index: 4 107

012

7 226

w5 443

P 80%

" 20%

[

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com
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IT / Elektronika

Komentarz, lipiec 2014

|

- Aleksander Szulc
ot ...Business Development

ﬁ Epijar

Branza IT/Eletronika to jedna z wigkszych branz na polskim Facebooku i od dtuzszego czasu bardzo

stabilna. Po tym jak we wrzes$niu 2013 roku profil Telefony Samsung zamienit sie¢ miejscami z Nokig

Polskg w top 3 bez zmian. Profile marki Samsung trzymajg pozycje pod wzgledem liczby fandw.

Warto zwréci¢ uwage na profil PlayStation Polska, ktéry jest jednym z wyrdzniajacych sie w
kategorii. Pod wzgledem liczby fanéw miesigc w miesigc notuje jedne z najwiekszych wzrostow
(zarébwno relatywnie, jak i nominalnie), jest réwniez jednym z najbardziej angazujgcych profili w
swojej kategorii. W lipcu, zaden inny profil niezwigzany z IT nie zaangazowat wiekszej ilos¢
uzytkownikéw. O ile w zesztlym miesigcu mozna byt wskaza¢ zdecydowanego lidera pod wzgledem
zaangazowania, kiedy to na profilu Panasonic Polska byto aktywnych ponad 50 tysiecy osoéb, to w
tym miesigcu obok profilu PlayStation podobng liczbe uzytkownikow zaangazowat Telefony Samsung i
Sony Mobile PL. Na kazdym z tych profili liczba os6b nawigzujgcych interakcje wyniosta lekko
ponad 10 tysiecy oséb. Mozna powiedzie¢, ze bez szatu. Cho¢ relatywnie wpisujg sie w Srednig dla
wiekszosci branz, czyli okoto 3-4% zaangazowanych miesiecznie na profilu. A moéwimy tylko o
liderach. Na profilach z branzy IT, srednio w miesigcu angazuje sie niecate 800 osdb. Co raczej
nie $wiadczy za dobrze o tej kategorii.

Patrzac tylko na liczby, branza IT/Elekironika jest senng branzg. Nie wiele sie dzieje, brak
duzych zmian, dominacja Samsunga z pojedynczymi smaczkami.

Takim smaczkiem w lipcu byt na pewno konkurs na profilu PlayStation na fanowskie zdjecie zwigzane
z marka. Ponad 5 tysiecy osOb zaangazowanych. Zapewne mnéstwo tresci od uzytkownikow, ktére
zapewnig marce fajng ciggto$¢ komunikacyjng na pewien czas. Warto dodaé, ze konkurs zostat
zorganizowany przez agencje Konceptika. Drugim najbardziej angazujacym postem w kategorii, byt
post na profilu Sony Mobile PL, co ciekawe tez post konkursowy, ale zaangazowat trzy razy mniej
osbéb. Choé mechanika nie byta opisana, to wystarczyto napisaé ,Konkurs?” a juz w komentarzach
zaangazowani fani zaczeli wpisywaé posiadane modele Sony Xperii. Cho¢ nawet nie byto wiadomo, ze
na tym konkurs ma polegac ;)

Z ciekawostek warto zauwazyé, ze jeden z bardziej angazujacych postéw, ktéry pojawit sie na
stronie Nvidia Polska z pytaniem ,Czy Wasze komputery jako$ nazywacie?” zaangazowat gtownie
mezczyzn, az 97% zaangazowanych to wiasnie oni. Czy to znaczy, ze tylko faceci nazywajg swoje
komputery? Dziwne ;)

Kategoria nie zachwyca. Biorac pod uwage, ze nowe technologie sg przysztoscig, to trudno
upatrywa¢ w tej kategorii porywéw na wizje przyszto$ci. Choé az chciatoby sie pokaza¢, co mozna
zrobi¢ z wiedzg technologiczna, tak jak sie to dzieje na profilu ,I fucking love science”.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

IT / Elektronika

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

~sotrender

Samsung Polska _ 1318237 +1% (+17 695)
! Telefony Samsung _ 839 091 +2% (+18 326)
n Nokia Poland - 682 062 +0% (+2 232)
n PlayStation Polska - 304 663 +7% (+19 825)
H Nikon Polska - 270 298 +0% (+88)
n Huawei Device Polska - 239 677 +4% (+8 234)
A Sony Mobile PL . 234 685 +4% (+10 021)
vu Sony Polska . 229 114 +1% (+1 710)
n ASUS Polska . 222 023 +7% (+14 519)
n Intel Polska . 172 998 +2% (+3 366)
A n LG Polska . 167 137 +3% (+4 940)

v n Panasonic Polska

. 164 611

+0% (+84)

H Philips Polska . 151 388 0% (-40)
n Razer . 145 924 +1% (+1 243)
H Lenovo Polska I 121 802 +1% (+793)

Srednia w kategorii:

57 047 (+ 1 217)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!
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IT / Elektronika

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

A PlayStation Polska 4% _ 12 268
A n Telefony Samsung 1% _ 11222
A ! Sony Mobile PL 5% _ 10 815
A n halodzwonek.pl 11% 6 787
A H Samsung Polska 0% - 6100
A H Razer 3% - 4229
A HTC Polska 7% _ 3571
v H Nokia Poland 1% - 3511
An Intel Polska 2% - 2 890
n Nvidia Polska 4% - 2 471
A n WD 5% - 2 052

A n Philips Polska 1%

AH LG Polska 1% . 1 868

1927

1748

v n Huawei Device Polska 1%
A H ASUS Polska 1%

Srednia w kategorii: 2% | 827

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

1678

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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IT / Elektronika

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

PlayStation Polska 211 _ 66 066
A ! Sony Mobile PL 235 _ 57 060
A n halodzwonek.pl 544 _ 35574
A n Telefony Samsung 33 - 30 259
A H Samsung Polska 13 - 19 023
v H Nokia Poland .

Sage Polska 2016
A u HTC Polska 258 - 15725
A n Huawei Device Polska
v n Razer
A n ASUS Polska
A n Acer Polska

N

2 16 038

15783

v n Nvidia Polska
A n LG Polska

A H Eco Gotowanie

Srednia w kategorii: 126 | 3968

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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IT / Elektronika

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

8 661

A Telefony Samsung

! Samsung Polska

v n PlayStation Polska
A n Sony Mobile PL

A H ASUS Polska
A n halodzwonek.pl

7 422

7171

5876

3 936

3147

A Huawei Device Polska - 2 692
A u HTC Polska - 2431
v n Nokia Poland - 2135

1952

v n Razer

A n Intel Polska - 1761
v n LG Polska - 1718
v H Nvidia Polska - 1576
A n Acer Polska 1332

N

© l
(o]

v H ZTE Poland

Srednia w kategorii: 01

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

(*)]

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

PlayStation Polska @
Poniedziatek, 21.07.2014, godz: 10:40
[ multimedia / brak tekstu | Sony Mobile PL E

Niedziela, 06.07.2014, godz: 13:17

Interactivity Index: 7 960 Najmtodsza w rodzinie. Xperia T3. PS. Konkurs?

Jesli masz Sony Xperia, dlaczego by nie? :-)

P 8% . d 92% oy 5468 .+ J 23 « [ 150
Interactivity Index: 7 147
@ 8% - O 72% vy 1467 - 1340 - [5) 20
Telefony Samsung ﬂl
Pigtek, 18.07.2014, godz: 18:24 tnx i
Odkryj swiat niesamowitych kolorow w tablecie
Samsung GALAXY Tab S! www.galaxytabs.samsung.pl halodzwonek.pl E
#GALAXYTabS Sroda, 16.07.2014, godz: 22:06

. o .
Interactivity Index: 6 143 Kogo wybierzecie? )

R 54% - O 46% ¥y 4051 o L 247 - [ 69 Interactivity Index: 4 712

R 75% « o 25% vy 332 - 1027 « [ 17

Nvidia Polska E
Sroda, 02.07.2014, godz: 15:14

Nie tylko domowe zwierzaki majg imiona. Czy
Wasze komputery tez jako$ nazywacie?

Interactivity Index: 3 311

? 3% - O 9% 5 211 - 771 - 1

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

~sotrender
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Kawiarnie

Komentarz, lipiec 2014

Maria Wasilewska
Community Manager
. 121PR

Lato w petni, a wiec chetniej wychodzimy na zewnatrz oraz odwiedzamy kawiarnie. W tej kategorii —
jak w zyciu, znajdziemy i sieciowki, i mate, ale klimatyczne miejsca, ktére potrafig sobie
zjedna¢ mitos¢ ludzi.

W iloéci fanéw nie ma szczegdblnych zmian — duze przyrosty zanotowaty Cukiernia Sowa (+24%) oraz
Costa Coffee Poland (+23%), ktéra konsekwentnie zastepuje marke coffeeheaven.

Najwiecej swoich fanéw zaangazowaty La Vanille, Butke przez Bibutke oraz BoBoQ Polska -
apetyczne, naturalne =zdjecia Swietnie sie sprawdzajg w tej kategorii. Pod wzgledem liczby
zaangazowanych wcigz prowadzi Stop Cafe z treSciami z kategorii lolcontentu, jednak jest to tylko
1% wszystkich fanéw.

Wygranym pod wzgledem RI jest zdecydowanie BoBoQ Polska — konkursy, naturalne kolorowe zdjecia
oraz... pora roku zdecydowanie sprzyjajg bubble tea. Marka konsekwentnie angazuje tez fanéw w
tworzenie tresci.

Warto zwréci¢ uwage na skoki do géry Stodki Stony — im bardziej apetycznie, tym lepiej, choé
wcigz w dole rankingow.

Najlepszymi  treSciami okazaty sie (jak i w pozostatych kategoriach) treéci oparte na
lolcontencie, konkursowy post na BoBoQ Polska oraz lody z masta orzechowego Wytwérni Lodow
Tradycyjnych. Moze w tym wypadku bede nieco stronnicza, ale wydaje mi sige, ze te ostatnie
bardziej przetoza sie na sprzedaz. Mnie zdecydowanie zachecity!

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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Kawiarnie

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Stop Cafe _ 306277 +3% (+8 375)
! Starbucks Polska - 124 582 +1% (+1 824)
n coffeeheaven - 109 558 +0% (+191)
n Solcoffee - 65 307 +3% (+1 990)
A H Costa Coffee Poland - 61 507 +23% (+11 481)
v n :\:":e“k'glaB;";‘,"c DIAIEmE - 56 764 +5% (+2 453)

A Cukiernia Sowa . 46 119 +24% (+8 857)
v #zzgg;rl‘r'; (';:d""’" . 44 682 +8% (+3 374)
v n Cukiernia Delicje . 40 343 +0% (+32)
v n Cupcake Corner Bakery . 39 341 +1% (+338)
n Charlotte l‘ 30 270 +4% (+1 046)
n Bubbleology Polska l 27 854 +8% (+2 010)
n (I-)l?fri?:iaRIOCK Cafe Krakow I 25 758 +1% (+312)
n MUFFINIARNIA I 25123 +1% (+314)
H Cafe Kulturalna I 22 806 +3% (+729)
Srednia w kategorii: 21 111 (+ 804)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender
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Kawiarnie

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Stop Cafe

A ! Costa Coffee Poland
A ! coffeeheaven
A n Wytwornia Lodow

Tradycyjnych

v H So!coffee
A H Starbucks Polska

BoBoQ Polska

v H Cukiernia Sowa
A n La Vanille

v n Bubbleology Polska
A n Zielona Weranda

caffe&ristorante

A n Butke przez Bibutke
A n Mount Blanc o Pijalnia
Czekolady

A n panstwomiasto
A H Stodki Stony

Srednia w kategorii:

Procent zaangazowanych ® m Liczba zaangazowanych

1% 720

4% 662

6% 572

2% | 496

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.

Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com
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Kawiarnie

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

A ! Costa Coffee Poland 174 -

A Wytwérr_iia Lodow 210 - 10241
Tradycyjnych

vBewore o

v H Cukiernia Sowa

vn So!coffee 111 - 7 634
coffeeheaven 62 -
u Starbucks Polska M . 5 446

A n Mount Blanc o Pijalnia 66

Czekolady

A n Leniviec

11 061

9 625

7 984

7 258

4 094

3372

3 253

v n Bubbleology Polska
A n panstwomiasto

-
q

An La Vanille 190 - 2810
q

2819

2793

v n Wrzenie swiata
A H Stodki Stony

Srednia w kategorii: 79 | 2346

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

2 549

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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Kawiarnie

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

4 050

Stop Cafe

! Costa Coffee Poland

n Cukiernia Sowa

Wytwérnia Lodow
Tradycyjnych

A H So!coffee

3533

2460

1782

1 581

v n Starbucks Polska - 1170
A BoBoQ Polska - 1099
A u coffeeheaven - 1026

Mount Blanc o Pijalnia
v Czekolady
v n Bubbleology Polska
A n La Vanille

©
w
5

©
w
(3]

756

715

v n Charlotte
A n Zielona Weranda

Y
=Y
uire

caffe&ristorante

A n Stodki Stony
A H Hard Rock Cafe Krakow

Official 390

=Y
w
-

iy

Srednia w kategorii: 00

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/hardrockcafekrakow
https://www.facebook.com/SlodkiSlony
https://www.facebook.com/ZielonaWeranda
https://www.facebook.com/bistrocharlotte
https://www.facebook.com/lavanillecupcakestore
https://www.facebook.com/Bubbleology.Polska
https://www.facebook.com/PijalniaCzekolady
https://www.facebook.com/coffeeheaven
https://www.facebook.com/BoboQ.Polska
https://www.facebook.com/StarbucksPolska
https://www.facebook.com/socoffeesosocial
https://www.facebook.com/wytwornialodowtradycyjnych
https://www.facebook.com/cukiernia.sowa
https://www.facebook.com/CostaCoffeePoland
https://www.facebook.com/stopcafe

Kawiarnie

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Stop Cafe @
Witorek, 29.07.2014, godz: 09:57

Idealny plakat do kuchnil BoBoQ Polska E

Niedziela, 06.07.2014, godz: 09:25

Spciviiueaehley Zaproscie (oznaczcie w komentarzu) JEDNA,

WYJATKOWA OSOBE z ktérg chcecie sie napi¢

e e o8 - W 0 E naszej #bubble #tea. Tym razem wybierzemy tylko
jedna pare i ta para otrzyma po 3 #bubbletea na
osobe w wybranym lokalu! Czas start :-)
Costa Coffee Poland E Interactivity Index: 1 874
Wrtorek, 22.07.2014, godz: 13:00 4 9 87% . O’ 13% &5 250 . 3 398 D2
Sjesta... poddajecie sie czy walczycie? :)
Interactivity Index: 1 494
@ 9% + O 10% W 374 - 12 - 67 Solcoffee E

Czwartek, 10.07.2014, godz: 09:40

A wiec... kubki w dton!

Wytwornia Lodow Tradycyjnych E Interactivity Index: 1 173

Czwartek, 10.07.2014, godz: 09:05

? 93% e 7% w5 349 - 2 - [ 51

Na Koscielnej premierowo lody o smaku masta
orzechowego oraz sorbet z czarnej porzeczki. Na
27 Grudnia sorbet jagodowy. Mamy dzisiaj dla
Was dodatkowg niespodzianke, dla kazdego kto w
swoim ubiorze ma element koloru zo6ttego, porcja
lodéw za 2zt!

Interactivity Index: 780

P 81% e d19% vy 332 - 32 - [ 20

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender


http://www.facebook.com/171883706310734/posts/333100453522391
http://www.facebook.com/103389856479562/posts/348894918595720
http://www.facebook.com/185648038144925/posts/753682008008189
http://www.facebook.com/274628079236388/posts/796275563738301
http://www.facebook.com/131102940279319/posts/741665032556437
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
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Komentarz, lipiec 2014

Malwina Nowak
Social Media Ninja

Lato to generalnie sredni okres dla witascicieli klubéw nocnych. Urlopy, wakacyjne wojaze, imprezy
plenerowe, koncerty, festiwale odciggajg uwage od dyskotek. W tym czasie —co wida¢ w zestawieniu
— rzadzi plener i imprezy sezonowe, nadmorskie.

Mimo wszystko w dziataniach na Facebooku kazdy klub chce jak najmocniej angazowaé swoich fanow.
Niestety praktycznie kazdy z zestawienia w tym celu uskutecznia nagminnie dziatania niezgodne z
regulaminem. Konkursy, ktére sg przed kazda imprezg nagminnie powielane polegajg na udostepnienie
plakatu. Rozstrzygniecie nastepuje w drodze losowania. Ciekawi mnie, jak to losowanie odbywa sie
z technicznego punktu widzenia. :)

Mato jest na klubowych stronach kontentu naprawde przyciggajacego i angazujgcego. A szkoda, bo
pole do popisu jest naprawde spore. W rankingu interaktywnosci niestety rzadzg ci, ktorzy
nielegalnie rozdajg najwiecej darmowych wjazdéwek na imprezy, a wiec Heaven Leszno, Klub
Pomarancza Katowice, Ibiza Club — Gwiezdziny, Magnes Club itd.

Najwiecej nowych fanéw przyciggajg imprezy latem oczywiscie plenerowe, czyli La Playa, Temat
Rzeka i Cud nad Wista. Spore zaangazowanie wzbudzit Klub Bajka Mielno. Jak wida¢ potrafig
wykorzysta¢ swoj czas i letni sezon, bo o tych klubach gtéwnie sie teraz méwi na Facebooku.

Patrzac na ranking postow wg wartosci Interactivity Index — ptaka¢ sie chce! Trzy na cztery posty
to nielegalne konkursy. Czy rzeczywiscie nie ma lepszych metod na zaangazowanie fanéw?

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender
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Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Energy 2000 180180 +2% (+2 956)
! Energy 2000 Katowice 141 495 +3% (+4 233)
n La Playa 94 017 +6% (+5 491)
n ﬁ::gv'\;z':araﬁcza - 71819 +3% (+1 812)
H Domowka - 70 041 +1% (+449)
n Heaven Zielona Gora - 54 854 +3% (+1 615)
'I;'::":a';'e'fszm e - 54 831 +3% (+1 604)
u Temat Rzeka - 53 584 +13% (+6 042)
n 1500m2 do wynajecia - 47 931 +2% (+793)
n Omen Plosnica Omeniki - 47 339 +3% (+1 358)
A n Magnes CLUB - 47 030 +4% (+1 811)
v n Cream Club - 47 006 +2% (+1 037)
A H Cud nad Wistag - 44 424 +12% (+4 612)
n Klub Spiz Katowice - 43 807 +8% (+3 160)
v H X-Demon - Zielona Goéra - 42 784 +2% (+960)

Srednia w kategorii: 19 119 (+ 568)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/XDemon
https://www.facebook.com/Klub.Spiz.Katowice
https://www.facebook.com/CudownieNadWisla
https://www.facebook.com/creamlublin
https://www.facebook.com/MagnesClub
https://www.facebook.com/OmenPlosnica
https://www.facebook.com/1500qm
https://www.facebook.com/trzeka
https://www.facebook.com/ClubHeavenPL
https://www.facebook.com/HeavenZielonaGora
https://www.facebook.com/klubdomowka
https://www.facebook.com/Klub.Pomarancza.Katowice
https://www.facebook.com/LaPlayaMusicBar
https://www.facebook.com/Katowice.Energy2000
https://www.facebook.com/energy2000przytkowice

~sotrender

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

] Klub Pomarancza
Katowice

A ! Klub Bajka Mielno

v ! Energy 2000 Katowice
A n Heaven Leszno (Official

Fan Page)

A H Magnes CLUB

v H Holidays
A Heaven Zielona Gora

A ! Omen Plosnica Omeniki
A n Manhattan CLUB

Czekanow

v n Temat Rzeka
A n La Playa

v n Club Seven Legnica
A H Klub Protector Uniejow

A n Klub Pomarancza

Bielsko-Biata

v H Energy 2000

Srednia w kategorii:

Procent zaangazowanych ® m Liczba zaangazowanych

1% 2480

3% | 662

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.

Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/energy2000przytkowice
https://www.facebook.com/Klub.Pomarancza.Bielsko.Biala
https://www.facebook.com/protectoruniejow
https://www.facebook.com/clubsevenlegnica
https://www.facebook.com/LaPlayaMusicBar
https://www.facebook.com/trzeka
https://www.facebook.com/ManhattanClubCzekanow
https://www.facebook.com/OmenPlosnica
https://www.facebook.com/HeavenZielonaGora
https://www.facebook.com/clubholidays
https://www.facebook.com/MagnesClub
https://www.facebook.com/ClubHeavenPL
https://www.facebook.com/Katowice.Energy2000
https://www.facebook.com/bajkamielno
https://www.facebook.com/Klub.Pomarancza.Katowice

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

Fan Page)

A ! Klub Pomarancza

Katowice

v ! Ibiza Club - Gwizdziny 1852 _ 49 160
A n Magnes CLUB 889 _ 44 059
A [ erratan croe oo [
v H Klub Protector Uniejow 1482 _ 35 073
v Club Fantazja 2838 _ 34 056

49 830

H Heaven Zielona Gora 31105

A n Klub Bajka Mielno 976 _ 30 097

A n Holidays

A n Cool Club - Grudziadz 1135 - 23118
A n KLUB MUZYCZNY 610 - 20 482

FERRE

23125

19613

H Energy 2000 Katowice

d
A Magnes CLUB Wola 563 18 049
Rychwalska

A H Klub Pomarancza

. . 17 275
Bielsko-Biata

Srednia w kategorii: 172 | 4564

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/Klub.Pomarancza.Bielsko.Biala
https://www.facebook.com/MagnesClubWolaRychwalska
https://www.facebook.com/Katowice.Energy2000
https://www.facebook.com/KlubFerre
https://www.facebook.com/CoolClubGrudziadz
https://www.facebook.com/clubholidays
https://www.facebook.com/bajkamielno
https://www.facebook.com/HeavenZielonaGora
https://www.facebook.com/pages/Club-Fantazja/136918743041534
https://www.facebook.com/protectoruniejow
https://www.facebook.com/ManhattanClubCzekanow
https://www.facebook.com/MagnesClub
https://www.facebook.com/IbizaGwizdziny
https://www.facebook.com/Klub.Pomarancza.Katowice
https://www.facebook.com/ClubHeavenPL

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

Energy 2000 Katowice

A ! Cuda na Kiju - multitap

bar

A n La Playa
n Klub Pomarancza
Katowice

v H Temat Rzeka

n Heaven Leszno (Official

Fan Page)

v Energy 2000
A u Klub Bajka Mielno

5983

5712

4 489

4 305

4 057

3747

3570

3 487

3 086

~sotrender

v n Magnes CLUB

v n Heaven Zielona Géra
v n Klub Spiz Katowice
v n Holidays

v n Omen Plosnica Omeniki
v n Cream Club

v H Club Seven Legnica

Srednia w kategorii:

2899

2 867

2818

2706

2474

2295

»

67

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!
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http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/clubsevenlegnica
https://www.facebook.com/creamlublin
https://www.facebook.com/OmenPlosnica
https://www.facebook.com/clubholidays
https://www.facebook.com/Klub.Spiz.Katowice
https://www.facebook.com/HeavenZielonaGora
https://www.facebook.com/MagnesClub
https://www.facebook.com/bajkamielno
https://www.facebook.com/energy2000przytkowice
https://www.facebook.com/ClubHeavenPL
https://www.facebook.com/trzeka
https://www.facebook.com/Klub.Pomarancza.Katowice
https://www.facebook.com/LaPlayaMusicBar
https://www.facebook.com/CudaNaKijuMultitapBar
https://www.facebook.com/Katowice.Energy2000

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Heaven Leszno (Official Fan Page)
Czwartek, 24.07.2014, godz: 17:20
Parasol HEAVEN Club w sam raz na takg pogode

jak dzis :) Chcecie taki? Dajcie lajka i
udostepnijcie fotke u siebie. Rozdamy dzi$

kilka sztuk :)
Interactivity Index: 11 254
R 74% " 26% vy 642 o 89 5 641
Klub Progresja E
Poniedzialek, 14.07.2014, godz: 11:28
[ multimedia / brak tekstu ]
Interactivity Index: 6 937
R 51% " 49% 5 81 e & 427

Club Fantazja

7

ZESPOLU JEST ZAPOZYCZONA Z JEZYKA ANGIELSKIEGO,
KTORE MOZE BYC TLUMACZONE NA WIELE SPOSOBOW.
GLOWNYM ZNACZENIEM TEGO StOWA JEST RADOSC,
SZALENSTWO ORAZ DOBRA ZABAWA. WYSTEPY TEGO
ZESPOLU EMANUJA TYLKO | WYL

Wtorek, 01.07.2014, godz: 01:22

Interactivity Index: 6 709

@ 71% d 29% o5 137 Ll 87 [57 389

~sotrender

Ibiza Club - Gwizdziny

7

Niedziela, 27.07.2014, godz: 12:59

Juz w tg Sobote 8 URODZINY IBIZY! Zapraszamy
Was na wielkie $wietowanie! Tej nocy bawi€ sie

z nami bedg PIEKNI | MLODZI twércy mega hitu
"Niewiara" i "Kocham sie w Tobie". Wystapi

réwniez CZADOMAN ze swoim hitem "RUDA TANCZY
JAK SZALONA"! Oprécz tego nie zabraknie

atrakcji... Bedg fajerwerki, ogromn

Interactivity Index: 9 497

P 64% " 36% vy 481 0 314 5} 485

Magnes CLUB

Niedziela, 20.07.2014, godz: 15:55

7

UWAGA MEGA KONKURS !

Czeka na WAS po 10 WLOTEK ZA FREE na piagtkowg i
sobotnig impreze w Magnes Club !

ABY
WZIAC UDZIAL. W KONKURSIE wystarczy UDOSTEPNIC
ten post na swojej tablicy, dotgczy¢ do

wydarzenia: https:

Interactivity Index: 6 822

w5 302 LJ 326 [ 326

P 64%

d" 36%

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!


http://www.facebook.com/136918743041534/posts/717886861611383
http://www.facebook.com/151493074975146/posts/258119427645843
http://www.facebook.com/142450042462794/posts/734806326560493
http://www.facebook.com/135543396575007/posts/563732007089475
http://www.facebook.com/117058045028673/posts/766819690052502
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014
KLUBY PILKARSKIE

sotrender


http://www.sotrender.pl

Kluby pitkarskie

Komentarz, lipiec 2014

Dominik Ubych
Account Manager
Przeagencja

Mistrzostwa Swiata w Brazylii byly niewatpliwie gtéwnym tematem rozméw kibicow pitki noznej w
lipcu (zwlaszcza w pierwszej potowie miesigca). Profile najwiekszych druzyn pitkarskich na
Swiecie czesto nawigzywaly w komunikacji do sukcesdéw swoich pitkarzy na mistrzostwach, a
najlepszym przyktadem jest tutaj profil Bayernu Monachium.

Polskie klubu generalnie nie miaty takiej mozliwosci (z jednym matym wyjatkiem, o ktérym nizej).
Ich komunikacja skupita sie wiec wokdt dwoch tematow: przygotowan do nowego sezonu (transfery,
obozy przygotowawcze i mecze sparingowe) oraz jego poczatku (mecz o Superpuchar, mecze w
eliminacjach do europejskich pucharédw oraz pierwsza kolejka Ekstraklasy). Najwieksze
zainteresowanie fanéw generowaty zwtaszcza mecze polskich druzyn w europejskich pucharach, ktére
niezaleznie od koncowych rezultatdw, wcigz pozostajg dla polskich kibicow pewng odskocznig od
pitki noznej w krajowym wydaniu. Tutaj na pierwszy plan wysunat sie post Legii Warszawa tuz po
wygranej z Celtikiem Glasgow.

To wtadnie Legia Warszawa pozostaje liderem w wigekszosci rankingdw Sotrendera. Mistrz Polski to
najwiekszy obecnie polski klub, z najwiekszym budzetem i najwiekszg liczbg fanéw na Facebooku.
Tuz za jej plecami, podstawowy w ostatnich latach rywal Legii na boisku, a wiec Lech Poznah. We
wszystkich zestawieniach profile tych dwdch klubéw znacznie wyprzedzajg pozostate i niewiele
wskazuje na to, by co$ miato sie wkrétce zmienic.

Pewnym odstepstwem jest w lipcu wynik Goérnika Zabrze, ktéry zyskat duzo m. in. pod wzgledem
liczby zaangazowanych fanéw i Interactivity Index. Sukces ten to jednak w gtéwnej mierze efekt
posta tukasza Podolskiego, ktéry na swoim profilu wrzucit i otagowat zdjecie ze stadionu Goérnika.
Jak wida¢ polski klub réwniez moze mie¢ pozytek z mistrza swiata ;)

Oprécz wspomnianych juz klubéw, w czotéwce réwniez inne duze marki: Wista Krakéw, WKS Slask
Wroctaw czy tez krol transferowego polowania w tym sezonie - Lechia Gdansk. Na uwage zastugujg
tez spore wzrosty Zawiszy Bydgoszcz - zdobywcy Superpucharu Polski oraz trzecie miejsce w
rankingu liczba oséb, ktére o tym méwig — Polonii Warszawa.

Ten ostatni klub warto réwniez wspomnie¢ ze wzgledu na wyrdzniajgcg sie na tle innych szate
graficzng. Poza tym jest jednym z przyktaddéw profilu klubu pitkarskiego nie grajagcego obecnie w
Ekstraklasie, a mimo to znajdujgcego sie w czotowce zestawienia. Dla odmiany na przeciwlegtym
biegunie sg kluby Piast Gliwice, Gornik teczna czy GKS Betchatéw, ktérych profili prézno szuka¢ w
pierwszej 15 poszczegoblnych zestawien (mimo gry w Ekstraklasie).

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Kluby pitkarskie

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Legia Warszawa
! Lech Poznan
n Wista Krakow

n WKS Slask Wroctaw SA

H Lechia Gdansk

n Pogon Szczecin SA

Gornik Zabrze S.S.A.

u Ruch Chorzéw

n RTS Widzew L6dz

n Korona Kielce

n Jagiellonia Biatystok

WKS ZAWISZA
BYDGOSZCZ S.A.

H MKS Cracovia SSA

n Arka Gdynia SSA

H Polonia Warszawa

Srednia w kategorii:

629 146 +5% (+27 409)

506 695 +4% (+17 849)

- 226 862 +2% (+4 530)
- 178 834 +2% (+4 259)
115 441 +4% (+4 403)
108 720 +4% (+4 253)

100 218

+5% (+4 822)
87 576 +3% (+2 147)

+2% (+1 401)

N
o]
N
[«2]
a

+1% (+984)

~
(<2}
~
~
~

+2% (+1 316)

[0}
N
w
-
o

68 802 +6% (+3 729)

. 62 974 +3% (+1 585)
I 52 147 +1% (+547)
I 49 567 +8% (+3 536)

89 034 (+ 2 952)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

~sotrender

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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https://www.facebook.com/PoloniaWarszawa
https://www.facebook.com/ArkaGdyniaSSA
https://www.facebook.com/mkscracovia
https://www.facebook.com/pages/WKS-ZAWISZA-BYDGOSZCZ-SA/134381759976039
https://www.facebook.com/JagielloniaBialystok1920
https://www.facebook.com/korona.kielce.oficjalna
https://www.facebook.com/Widzew
https://www.facebook.com/ruchchorzow
https://www.facebook.com/GornikZabrzeSSA
https://www.facebook.com/PogonSA
https://www.facebook.com/LechiaGdansk
https://www.facebook.com/slaskwroclawpl
https://www.facebook.com/WislaKrakow
https://www.facebook.com/lechpoznan.oficjalna
https://www.facebook.com/LegiaWarszawa

Kluby pitkarskie

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

A ssriczizessa o [
! Legia Warszawa 15% _ 95 367
v n Lech Poznan 12% - 62 071
n Lechia Gdansk 13% - 14 748

A H WKS Slask Wroctaw SA 8% . 13 566

A n Pogon Szczecin SA 10%
v Wista Krakow 4% I 9348

A WKS ZAWISZA
BYDGOSZCZ S.A.

v n Ruch Chorzéw 9% . 7 462

A n Jagiellonia Biatystok 9%

v n MKS Cracovia SSA 8%
A n Korona Kielce 6% I 4 927

v H RTS Widzew Lodz 5% I 4264
A n Arka Gdynia SSA 8%

H TS Podbeskidzie 11% l 3 950

4019

Bielsko-Biata

Srednia w kategorii: 14% | 12540

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

~sotrender
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https://www.facebook.com/Widzew
https://www.facebook.com/korona.kielce.oficjalna
https://www.facebook.com/mkscracovia
https://www.facebook.com/JagielloniaBialystok1920
https://www.facebook.com/ruchchorzow
https://www.facebook.com/pages/WKS-ZAWISZA-BYDGOSZCZ-SA/134381759976039
https://www.facebook.com/WislaKrakow
https://www.facebook.com/PogonSA
https://www.facebook.com/slaskwroclawpl
https://www.facebook.com/LechiaGdansk
https://www.facebook.com/lechpoznan.oficjalna
https://www.facebook.com/LegiaWarszawa
https://www.facebook.com/GornikZabrzeSSA

Kluby pitkarskie

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

496 673

A Legia Warszawa

M4 - Bl = [ -~

A n Gornik Zabrze S.S.A. 1720 _ 175 780
v n Lechia Gdansk 821 - 96 599

A H WKS Slask Wroctaw SA
A n Pogon Szczecin SA

v Wista Krakow

A WKS ZAWISZA
BYDGOSZCZ S.A.

v n Ruch Chorzéw
A n Jagiellonia Biatystok

v n MKS Cracovia SSA
A n TS Podbeskidzie

Bielsko-Biata

A n Arka Gdynia SSA

A W naszych sercach tylko

Legia 2433
A H Korona Kielce 264 l 21673
Srednia w kategorii: 669 | 61951

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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Kluby pitkarskie

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

30 008

Legia Warszawa
! Lech Poznan
n Polonia Warszawa

29 253

22 547

4 080

n Lechia Gdansk - 7 252
A H WKS Slask Wroctaw SA - 6 369
v n Wista Krakéw - 4759
A Gornik Zabrze S.S.A. - 4612
v u Pogon Szczecin SA - 4 364

I

A n WKS ZAWISZA

BYDGOSZCZ S.A.

w
o
urg
©

v n Ruch Chorzow

A n Jagiellonia Biatystok . 2 601
A n Arka Gdynia SSA . 2523
v H MKS Cracovia SSA . 2368
v n Korona Kielce l 2 063

A TS Podbeskidzie 1 801
Bielsko-Biata
Srednia w kategorii: 4 664

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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Kluby pitkarskie

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Legia Warszawa

A

KONIEC! LEGIA ZWYCIEZYLA 4:1! TO BYL WIECZOR Lech Poznan E
JAK Z BAJKI! Czwartek, 24.07.2014, godz: 15:10

Sroda, 30.07.2014, godz: 22:35

O 19:00 mecz Lech Poznan gra z Nomme Kalju.

Ktéry lechita strzeli pierwsza kaste i w ktérej

minucie? Pierwsza osoba, ktora trafi idealnie

? 30% - O 70% oy 17487+ HI 735 - [) 559 (nazwisko, minuta) dostanie od nas koszulke
meczowg Nike. Gtosujemy wedtug wzoru: nazwisko
minuta (np. Teodorczyk 37). TYLKO AWANS! —
Edytowane komentarze odpada

Lechia Gdansk
Interactivity Index: 21 411

Poniedziatek, 21.07.2014, godz: 13:54

Interactivity Index: 29 371

. . B ’ R 1% - O 8% s 1299 o 4924 - [ 26
16.07.2014 zaginat kibic Lechii Gdansk Grzegorz
Baj. Jezeli ktokolwiek widziat lub wie o
miejscu pobytu Grzegorza prosimy o kontakt z
policjg lub rodzing zaginionego (dane
kontaktowe na zdjeciu)
WKS ZAWISZA BYDGOSZCZ S.A. 0
Interactivity Index: 14 670 $roda, 09.07.2014, godz: 22:09 0

P W - TET% w14 - H23 » B899 Nasi pitkarze nie zwalniajg tempa z

poprzedniego sezonu i dzi$ po raz kolejny

zapisujg sie w historiil Zawisza Bydgoszcz po
Swietnym meczu pokonuje na wyjezdzie Legie
Warszawa 3:2 siegajac tym samym po raz pierwszy
po Superpuchar Polski! Sezon rozpoczyna sie dla

Pogon Szczecin SA @ nas kapitalnie. Debiut na tawce trene

Sobota, 26.07.2014, godz: 20:01
KONIEC! Tak Portowcy ciesza sie z wygranej 4:1 Interactivity Index: 8 119
nad Slaskiem Wroctaw.
@ 27% - O 73% 7 2623 - LJ 162 - [ 303
Interactivity Index: 5 766

? 0% « o 100% w5 2774 - J 148 - [ 150

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Kosmetyki

Komentarz, lipiec 2014

Karolina Filipek
Social Media Specialist
NetCenter Solution

W kategorii kosmetyki, trudno jest wyznaczyé lidera, bowiem kazdy ranking rozpoczyna inna marka.
Jesli chodzi o liczbe fandw, to juz od diuzszego czasu na prowadzeniu jest profil NIVEA, ktéry z
pewnoscig tatwo tego miejsca nie opusci.

Patrzac na kolejne rankingi, robi sie ciekawiej. Duzo marek odnotowato zmiane pozycji, wskoczyty
nawet o dwadzie$cia pare oczek w gére, mam na mysli C-Stylu by C-Thru, Oryginal Source, Bobbi
Brown oraz Aussie Polska - tutaj rekord, 53 miejsca wyzej w rankingu wg. liczby zaangazowanych.
No wiasnie, co z zaangazowaniem? Zdecydowanie, wygraty wpisy na temat kolorowych paznokci i
lakieréw, czyli profii Klub Mitosniczek Pieknych  Paznokci, ktéry moze pochwali¢ sie
zaangazowaniem na poziomie 32%! Po pietach depcze mu profil C-Thru, z 31% zaangazowaniem. W
interakcjach natomiast bryluje profil Porady Herbaty, ktéry mimo niewielkiej ilosci fanéw (5 985)
odnotowuje duzg ilo$¢ komentarzy i likbw pod wpisami.

Top 5 wpiséw, to oczywiscie m.in. post marki Always #JakDziewczyna, ktory okazat sie prawdziwym
hitem oraz wpis konkursowy marki Mary Kay Polska, ktéremu radzitabym zapoznaé sie z regulaminem
konkurséw na tablicy ;)

Oczywiécie kategoria kosmetyki nie zapomniata o polskiej akcji #JedzJdabtka i wiele profili
zamiescito wpisy na ten temat, jednoczesnie przytagczajac sie do akcji.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender
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Kosmetyki

Komentarz, lipiec 2014

’;! Maciej Stodolny
Managing Director

Creating Future, Marketing Modowy

Wysokie zaangazowanie, duzo kobiecego kontentu i masa udostepnien — tak w duzym skrécie wyglada
kazdy miesigc na facebook’owych fanpage’ach dotyczacych kosmetykéw. Przynosi to jednak efekty i
rynek kosmetyczny ma sie bardzo dobrze. Wida¢ to przede wszystkim po tym jak marki notujg
wzrosty, inwestujg w social media, a konwersja sprzedazowa i przywigzanie do produktu ro$nie.

Najwiekszymi fanapage’ami w branzy kosmetycznej byty NIVEA, AVON Polska i AXE.PL. Wszystkie
zanotowaty staty, wysoki wzrost, a ich pozycja jest obecnie niezagrozona. Do pierwszej 10-tki
awansowat Durex Polska, ktdry zepchnat Pantene na 11 miejsce. Jedyng wiekszg zmiang jest awans
Bourjois Polska do czotowej pietnastki. Sredni wzrost dla catej branzy wyniést 1092 fanéw, co
tylko potwierdza wysoki potencjat catej grupy.

Najwyzszy procent zaangazowanych fanow osiggnety: Klub Mitosniczek Pieknych Paznokci — 32%,
C-Style by C-Thru - 31% oraz Always Polska — 18%. Najwiecej fanéw angazowaty C-Style by C-Thru,
NIVEA oraz Durex Polska. Ciekawostkg jest, ze lider sprzed miesigca nie znalazt sie nawet w
pierwszej pietnastce, a w catej branzy trudno przewidzie¢ kto bedzie na danym miejscu w kolejnych
miesigcach.

Zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca byt najwiekszy wsréd
znanych nam juz liderébw - AVON Polska, NIVEA oraz C-Style by C-Thru. Najwyzszy Relative
Interactivity miaty Porady Herrbaty, Verona Product Professional i Always Polska.

Srednia dzienna liczba oséb, ktére” o tym moéwia” w lipcu 2014 pokazuje, ze ciezko utrzymaé sie na
pozycji lidera w tej bardzo aktywnej grupie. W tym miesigcu zdecydowanym zwyciezcg jest C-Style
by C-Thru, a gonig go AVON Polska, Durex Polska i Porady Herrbaty.

Najpopularniejsze posty w catej kategorii, pokazaty, ze gtébwnymi odbiorcami marek kosmetycznych
na FB sg kobiety. W czterech z pigciu najpopularniejszych postéw ich udziat wynosit az 99%!
Mniejszy byt tylko w przypadku konkursu Mary Kay Polska — 96%. Tu natomiast mozemy zwrdcié uwage,
ze nawet najwieksze marki popetniajg btedy i organizujg konkursy niezgodne z regulaminem FB, ale
to sie chyba nigdy nie zmieni... #ZROBMYKONKURS #BEDALAJKI #POCOCZYTACREGULAMINY

Branza kosmetyczna nie r6zni sie niczym od gtownych trendéw Facebooka - gtownie ,lol” kontent,
ktory o dziwo- przynosi efekty. Osoby identyfikujg sie ze swoimi ulubionymi markami, a
udostepnienie postu z pozytywnym lub wesotym hastem jest dla nich codziennoscig? Fanpage'’i bedg
rosty a wraz z nimi zaangazowanie. Mozemy wiec zada¢ sobie pytanie— czego chcie¢ wiecej?!

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

8 NIVEA

AVON Polska

>
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Max Factor Polska

L’Oréal Paris Polska

Colgate - z usmiechem
do swiata

Maybelline New York
Polska

Garnier - Dbaj o siebie
Durex Polska

Pantene Polska
Gillette Polska
Sephora Polska

Old Spice Polska

Bourjois Polska

Srednia w kategorii:

311 447

298 342

286 559

286 315

280 072

228 081

225 591

221 465

193 821

172 910

168 536

165 657

46 707 (+ 1 113)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

339 455

+2% (+11 730)

+3% (+13 130)

+1% (+2 475)

+0% (+719)

+1% (+1 624)

+1% (+2 476)

+1% (+3 058)

+0% (+701)

0% (= 229)

+5% (+10 257)

+0% (+231)

+0% (+78)

+3% (+4 228)

+0% (+534)

+3% (+4 134)

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!
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Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

A C-Style by C-Thru
A ! NIVEA

v n Durex Polska
A n Original Source Nie

Zawiera Rutyny

A H AVON Polska
A H AXE PL

7 Klub Mitosniczek Pieknych
v Paznokci

A H Always Polska
A n L’Oréal Paris Polska

n Realash - odzywka do
VBl s
A n Estee Lauder Polska

A n Dove

A H Bobbi Brown Polska
A n Max Factor Polska
A H Aussie Polska

Srednia w kategorii:

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

31%

25704

% - 11 267
3% - 8 940

2% 5413

3% 5077

4% 4 422

1% 3 802

5% 3708

1% 3 593

5% 3435

2% | 1076

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.

Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!
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Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

A AVON Polska

A ! NIVEA

A = C-Style by C-Thru
n Realash - odzywka do

v rzes

A H Always Polska

v n Porady Herrbaty

v Oriflame

v H Durex Polska
A n Original Source Nie

Zawiera Rutyny

Verona Products
v Professional
A n Mary Kay Polska

vn AXE PL

Klub Mitosniczek Pieknych

v n Paznokci

n RevitaLash Polska

A H Eveline Cosmetics

Srednia w kategorii:

Relative Interactivity m m Interactivity Index

1480 - 126 069
595 - 88 121
1631 - 62 327

386 . 42 063
181 . 41 258
272 . 36 413

212 I 20 985

242 | 7136

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

~sotrender

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

11 163

A C-Style by C-Thru

! AVON Polska

v n Durex Polska
A n Porady Herrbaty

8 210

7217

6 820

6 781

v H NIVEA
A n STR8 Polska

A Original Source Nie

Zawiera Rutyny

6 218

5338

Klub Mitosniczek Pieknych
: 4 805
v Paznokci
v n Realash - odzywka do _ 4023
rzes
v e -

A n Wilkinson - 2554
A n Always Polska - 2427
A H Bourjois Polska - 2168
n L’Oréal Paris Polska - 2 055
A H Estee Lauder Polska - 1932
Srednia w kategorii: 703

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Always Polska Hl

Wiorek, 15.07.2014, godz: 09:55 o I

Pokazmy razem $wiatu, ze robienie czego$ C-Style by C-Thru E
#JakDziewczyna jest wspaniate! Obejrzyj i |/ Cawartek, 10.07.2014, godz: 13:50

podziel sie z innymi.
Kto by sie odwazyt?;)

Interactivity Index: 61 143
Interactivity Index: 25 647

P 99% e 1% w5 6739 - ILJ 289 - [5) 3328
P 99% e 1% g5 18691 - ©LJ 1163 - [ 144
Realash - odzywka do rzes
y ¢ AVON Polska
Sobota, 12.07.2014, godz: 20:35

N Czwartek, 10.07.2014, godz: 11:05

"Tylko nie méw nikomu, ze wiesz ode mnie"

Waszym zdaniem plotkowanie faczy, czy dzieli Tadaaam! Od dzi$ aktualny jest katalog 10!

* ¢ Letnie wyprzedaze czas START! :) Sprawdz co dla

ludzi? S
Ciebie mamy: https://avon.pl/
Interactivity Index: 19 867 o
Interactivity Index: 17 368
99% c 1% w5 927 o 11 - [E 1181
= 22 @ 99% e 1% w5 1452 - 87 - [ 973

Mary Kay Polska E

Wtorek, 01.07.2014, godz: 15:30 A

Mamy 44 444 fandw! Z tej okazji szybki konkurs.
Sposrod wszystkich oséb, ktére udostepnig to
zdjecie, wybierzemy cztery, ktére otrzymajg
Balsam Samoopalajgcy Mary Kay! Wyniki juz jutro
w komentarzu pod zdjeciem.

Interactivity Index: 14 956

? 96% - O 4% ¥y 400 - 191 - [& 862

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Macierzynstwo

Komentarz, lipiec 2014

Marcin Zukowski
Account Manager
Mint Medi

Podobno najlepiej klikajg sie koty, dzieci i cycki. W tej kategorii zdecydowanie najwiecej jest
dzieci i bardzo tadnie to wszystko wyglada, acz nudno.

Gtéwny problem mam taki, ze przegladajac prawie wszystkie fan pages z tej kategorii widze to
samo. Praktycznie moglibySmy pozamieniaé miejscami logotypy marek i mielibySmy dokfadnie to samo.
To, co pisze Gerber czy Bobovita, praktycznie sie pokrywa. Na wyr6znienie zastuguje jednak kilka
stron.

Po pierwsze Nestle i jego ,Zdrowy start w przyszto$c¢”, kidéry zanotowat najwiekszy przyrost fanéw
I wzrost zaangazowania. Komunikacja jest tu typowa dla kategorii, ale robiona tak od dtuzszego
czasu i w sposoOb, ktéry angazuje, gtéwnie matki. Pod wzgledem genderowym na wyréznienie zastuguje
Bebiko i jego ,Bo zdrowe dzieci to szczesliwe dzieci” - tam wiecej jest tez komunikacji
skierowanej do ojcow. Profile takie jak Bebilon i ,Mama wraca do pracy” albo ,1000 pierwszych
dni” to za$ kolejne przyktady na to, ze fajnym pomystem moze by¢ fan page edukacyjny,
niekoniecznie nawet z nazwg marki w tytule.

Na najwieksze wyr6znienie w tym miesigcu zastuzyt za$§ wedtug mnie profil ,Wychowaj matego
Profesora” prowadzony przez Polpharme. Strona zaliczyta jeden z najwiekszych wzrostéw liczby
fanédw i zaangazowania w kategorii. Komunikacja jest tu zréznicowana - adresowana do rodzicow
szukajacych porad, ale takze tych, ktorzy bardziej patrzg sercem i patrzac na swoje pociechy
wspominajg wilasne dziecinstwo. Fan page przetamuje tez styl komunikacji kategorii (gtéwnie
zdjecia tadnych dzieci i delikatna komunikacja do ich matek), za co nalezg sie szczegdlne brawa.
To fan page zaréwno dla mam, dla dzieci, jak i dla ojcow. JeSli pojawi sie takich wiecej, to
kategoria powinna zmieni¢ nazwe na ,Macierzynstwo/tacierzynstwo”.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Macierzynstwo

Komentarz, lipiec 2014

Agnieszka Kminikowska
; enterPR

W lipcu w kategorii ,Macierzynstwo” byt do$¢ ciekawy jesli chodzi o ranking zaangazowania — sporo
tu zmian i przetasowan. Z wielkim sukcesem pojawit sie w zestawieniu fanpage Nieperfekcyjna mama
(nowos¢ na 5 miejscu). Z resztg Nieperfekcyjna mama zabtysta tez w innych zestawieniach,
wskakujac od razu na wysokie pozycje - 3 miejsce w rankingu interaktywno$ci i 6 miejsce w
kategorii ,mowig o tym”.

Inne wzrosty, ktére warto odnotowaé to: Mamissima.pl — 10 miejsc w gére w rankingu zaangazowania
i 21 miejsc w gbére w rankingu interaktywnos$ci, Feretti — 23 miejsca w gére w ,mowig o tym”i12
miejsc w gére w rankingu interaktywnos$ci. Wiasnie z tego fanpage’a (Feretti ) pochodzi tez post,
ktéry zdobyt najwieksze zaangazowanie w lipcu.

Na stronach w kategorii Macierzynstwo nadal kr6lujg memy na temat przezywania macierzyhnstwa i
magii dziecinstwa — i to wtasnie tego typu tresci zbierajg najwiecej uwagi i laikow fandw.

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Macierzynstwo

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

BoboVita - Zawsze z

294751  +2% (+4 438)

. Toba, Mamo
! :;'fzs;'séz*;ézgm‘”y Start w _ 283754 +4% (+10 920)
BY Sozaowedzecito N oo 1% (2802
n Gerber Polska _ 250 075 +1% (+1 524)
H Smyk _ 249 083 +2% (+3 883)
n Mama wraca do pracy _ 209 733 +2% (+3 520)
Pampers _ 184 803 +0% (+567)
u P&G _ 165 641 +0% (+16)
Wychowaj matego _ 156 180 +4% (+6 054)
n 1000 Pierwszych Dni - 141 151 +3% (+3 622)
n Lovela - 126 832 +1% (+1 722)
An Mamissima.pl - 121 089 +6% (+7 165)
v H zabawkowicz.pl - 121 045 0% (- 502)
n Vibovit - 114 547 +2% (+1 969)
H Praytulenie ma - 106 237 +0% (+4)

Srednia w kategorii: 33 740 (+ 916)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/przytuleniemaznaczenie
https://www.facebook.com/VibovitPolska
https://www.facebook.com/zabawkowicz
https://www.facebook.com/mamissima1
https://www.facebook.com/LovelaPolska
https://www.facebook.com/1000dni
https://www.facebook.com/wychowajmalegoprofesora
https://www.facebook.com/PGPolska
https://www.facebook.com/PampersPolska
https://www.facebook.com/bebilon.nutricia
https://www.facebook.com/smykcom
https://www.facebook.com/gerberPL
https://www.facebook.com/bebiko.nutricia
https://www.facebook.com/zdrowystartwprzyszlosc
https://www.facebook.com/bobovita.nutricia

Macierzynstwo

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

SuperMamy 47%
A n Swiat Rodzicow 49% _ 18 017
A n BabyOno 22% _ 16 395
v n Dobra Mama 49% _ 13 734

N H Nieperfekcyjna Mama 57% _ 13 393
An Mamissima.pl 7% - 8138
v Dorota Zawadzka 17%
Canpol babies. Udany
v H poczatek macierzynstwa 1%

A n dziecisawazne.pl 13% - 7220

32 679

7633

7 331

A n Nestlé - Zdrowy Start w 994 . 6 836
Przysziosc¢
ﬂ n Bo zdfo_we dzi_eci_ to 20, . 6 422
szczesliwe dzieci
BoboVita - Zawsze z
2% 6 195
v n Tobg, Mamo .

vn "Mamo, to ja" 19% - 6130

A n Mama wraca do pracy 2%
A H Maluszkowo 18% 3579

Srednia w kategorii: 6% | 1589

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

5052

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/maluszkowo.net
https://www.facebook.com/bebilon.nutricia
https://www.facebook.com/Mamotoja
https://www.facebook.com/bobovita.nutricia
https://www.facebook.com/bebiko.nutricia
https://www.facebook.com/zdrowystartwprzyszlosc
https://www.facebook.com/dziecisawazne
https://www.facebook.com/Canpolbabies
https://www.facebook.com/DorotaZawadzkaPsycholog
https://www.facebook.com/mamissima1
https://www.facebook.com/nieperfekcyjnamama
https://www.facebook.com/dobra.mama
https://www.facebook.com/BabyOno
https://www.facebook.com/SwiatRodzicowPL
https://www.facebook.com/mamusie

~sotrender

Macierzynstwo

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

A SuperMamy
A ! BabyOno

N n Nieperfekcyjna Mama

A n Dobra Mama
A H Swiat Rodzicow

A n Feretti

v Dorota Zawadzka

u dziecisawazne.pl

v n "Mamo, to ja"

n Canpol babies. Udany
v poczatek macierzynstwa
A n Mamissima.pl
A n Maluszkowo

H Toys "R" Us Polska

A n Bo zdrowe dzieci to

szczesliwe dzieci

H BoboVita — Zawsze z
Toba, Mamo

Srednia w kategorii:

Relative Interactivity m m Interactivity Index

4 464 _ 340 891
6 562 _ 244 564
6 388 - 163 314

2071 97 785

736 | 21257

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/bobovita.nutricia
https://www.facebook.com/bebiko.nutricia
https://www.facebook.com/ToysRUsPolska
https://www.facebook.com/maluszkowo.net
https://www.facebook.com/mamissima1
https://www.facebook.com/Canpolbabies
https://www.facebook.com/Mamotoja
https://www.facebook.com/dziecisawazne
https://www.facebook.com/DorotaZawadzkaPsycholog
https://www.facebook.com/feretti.polska
https://www.facebook.com/SwiatRodzicowPL
https://www.facebook.com/dobra.mama
https://www.facebook.com/nieperfekcyjnamama
https://www.facebook.com/BabyOno
https://www.facebook.com/mamusie

Macierzynstwo

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

30 266

A SuperMamy

Ao
Aee
A n Swiat Rodzicow _ 12 356

10313

A H Feretti

N n Nieperfekcyjna Mama

A Mamissima.pl

8 232

5277

5233

v u Dorota Zawadzka

n Nestlé — Zdrowy Start w

» 5 062
Przysztosc¢

4 880

v n "Mamo, to ja"

v n dziecisawazne.pl - 4 584
Canpol babies. Udany - 4140
W poczatek macierzyinstwa

w
B
A
o

BoboVita - Zawsze z
v Toba, Mamo
A n Maluszkowo

Bo zdrowe dzieci to
v szczesliwe dzieci

Srednia w kategorii: 1286

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

3177

w
N
o]
2]

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/bebiko.nutricia
https://www.facebook.com/maluszkowo.net
https://www.facebook.com/bobovita.nutricia
https://www.facebook.com/Canpolbabies
https://www.facebook.com/dziecisawazne
https://www.facebook.com/Mamotoja
https://www.facebook.com/zdrowystartwprzyszlosc
https://www.facebook.com/DorotaZawadzkaPsycholog
https://www.facebook.com/mamissima1
https://www.facebook.com/nieperfekcyjnamama
https://www.facebook.com/feretti.polska
https://www.facebook.com/SwiatRodzicowPL
https://www.facebook.com/BabyOno
https://www.facebook.com/dobra.mama
https://www.facebook.com/mamusie

Macierzynstwo

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Feretti @
Sroda, 09.07.2014, godz: 21:02

Kobiety sa niesamowite! :) Dobra Mama E

Czwartek, 24.07.2014, godz: 08:05

Interactivity Index: 151 199 [ multimedia / brak tekstu |

LR 87% e " 13% w5 775 - Jd 30 . [ 9394
Interactivity Index: 62 434
R 97% c O 3% w5 1646 « L 37 « [ 3790
SuperMamy E
Sobota, 12.07.2014, godz: 21:05 4
Pickne! Swiat Rodzicow E
Sroda, 23.07.2014, godz: 09:32

LilSIEE071 (el8 o8 2lE Zdecydowanie tak! Jesli tez jeste$ mistrzem

wielozadaniowym udostepnij to dalej ;
Q@ %% -+ J 8% o 3280 + 71 . O 3042 y epnij j )

BabyOno E
Czwartek, 24.07.2014, godz: 13:56

O ktérej godzinie przyszto na Swiat Wasze
dziecko? ;) [ zrodto: www.demotywatory.pl ]

Interactivity Index: 35 064

P 98% - o 2% vy 1672« L 16 - [5 2083

Interactivity Index: 21 122

! 97% - o 3% w5 1394 -« K 764 « [B 1042

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!



http://www.facebook.com/126222524085109/posts/796759367031418
http://www.facebook.com/599794806789211/posts/656818701086821
http://www.facebook.com/103930732976759/posts/702066833163143
http://www.facebook.com/165216100172013/posts/914619068565042
http://www.facebook.com/152074418164698/posts/749195088452625
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

' FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014

sotrender


http://www.sotrender.pl

Miasta

Komentarz, lipiec 2014

il Edie Maciejewska
Community Manager

Miasta w lipcu opustoszaty. Przynajmniej wirtualnie. Brak tu spektakularnych awanséw czy spadkow,
wszystkie strony utrzymujg jednak poziom wysokiej liczby interakcji wzgledem innych kategorii.
Warszawa w zestawieniu obecna w 7 wersjach. Mnozenie bytdéw nie dziwi, bo przeciez wiele jest
spojrzen na to samo miejsce. Miasta przewaznie udostepniajg tresci uzytkownikéw (najczesciej
zdjecia), ktore pozwalajg na ptynng komunikacje. Najbardziej angazujgce wpisy w tym miesiacu
zamies$city: Gdynia, ktéra doskonatym ujeciem nieba podczas burzy i prostym pytaniem wzbudzita
zywe reakcje; Warszawa Nieznana i widok na Warszawe, przypominajacg panorame Nowego Jorku;
Osobliwy sposéb na grilla w Szczecinie; Fauna Torunia i wyjatek w tym zestawie — Miasto Gdansk ze
swoim wpisem informacyjnym. Miasto Gdansk od zawsze kojarze z dobrym (wtasnym)contentem. W
zestawieniu wpiséw, wyréznia sie ze wzgledu na komunikat, ktdry niesie, oprécz atrakcyjnego
zdjecia. Jak wida¢ warto dzieli¢ sie tresciami od fandéw, cho¢ nie umniejszam tu roli tworcéw
tredci oficjalnych stron miast. Namawiam do patriotyzmu lokalnego, bo miasta robig to dobrze!
#wpisujciemiasta ;)

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Miasta

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Warszawa Nieznana

234723  +1% (+1 807)

! Wroclaw [Wroclove] _ 151 123 +4% (+5 435)
n Miasto Gdansk - 117 908 +4% (+4 260)
n City of Poznan - 116 320 +2% (+2 821)
A H Warszawa - 114 665 +7% (+7 385)
v n Poznah - 112 002 +0% (+506)
[ Wroctaw - 106 922 +1% (+533)

H Warszawa - 68 165 +7% (+4 432)
A n Gdynia - 64 406 +9% (+5 051)
v n "fv’:';?s":’:; miasto numer 1 - 63 443 +6% (+3 858)
A n Dzieje sie w Warszawie - 62 495 +38% (+17 136)
A n Warszawa Przedwojenna - 57 381 +13% (+6 786)
4 - Pl R
v n Nowa Warszawa - 53 494 +1% (+785)
v H Moj Torun - 51 669 +6% (+3 010)

Srednia w kategorii: 31780 (+ 1 297)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/MiastoTorun
https://www.facebook.com/warszawaodnowa
https://www.facebook.com/pages/Warsaw-Warszawa-Varsovie-Warschau/76298170716
https://www.facebook.com/WarszawaPrzedwojenna
https://www.facebook.com/pages/Dzieje-si%C4%99-w-Warszawie/221428294549272
https://www.facebook.com/krakow.miasto.numer.1
https://www.facebook.com/Gdynia
https://www.facebook.com/warszawa
https://www.facebook.com/pages/Wroc%C5%82aw/16655972202
https://www.facebook.com/pages/Pozna%C5%84/119761718126
https://www.facebook.com/warszawiak
https://www.facebook.com/Poznan
https://www.facebook.com/gdansk
https://www.facebook.com/wroclaw.wroclove
https://www.facebook.com/WarszawaNieznana

~sotrender

Miasta

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

A Warszawa Nieznana

v ! Wroclaw [Wroclove]

! Gdynia
n Miasto Gdansk
H Warszawa

A H Moj Torun
A Lodz hipsterem miast

Moje Miasto Szczecin
www.mmszczecin.pl

n Krakéw - miasto numer 1
v w Polsce

v n City of Poznan

v n Lodz

v n Nowa Warszawa

A H bydgoszcz.pl

A n Poznah

v H Krakow PL

Srednia w kategorii:

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

4% - 15768

27% 12 629

13% 7187

10% | 3535

14%

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.

Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Bezptatny test przez 14 dni - wyprdbuj teraz!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/wwwKrakowPL
https://www.facebook.com/pages/Pozna%C5%84/119761718126
https://www.facebook.com/bydgoszczpl
https://www.facebook.com/warszawaodnowa
https://www.facebook.com/lodzpl
https://www.facebook.com/Poznan
https://www.facebook.com/krakow.miasto.numer.1
https://www.facebook.com/mmszczecin
https://www.facebook.com/lodz.hipsterem.miast
https://www.facebook.com/MiastoTorun
https://www.facebook.com/warszawiak
https://www.facebook.com/gdansk
https://www.facebook.com/Gdynia
https://www.facebook.com/wroclaw.wroclove
https://www.facebook.com/WarszawaNieznana

Miasta

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

A Gdynia 5108 331 462
v ! Wroclaw [Wroclove] 302 872
n Miasto Gdansk 261 402

149 702

n Warszawa

A H Warszawa Nieznana

Krakow - miasto numer 1
v w Polsce

7 Moje Miasto Szczecin
www.mmszczecin.pl

A H Moj Torun

148 571

147 824

126 556

100 429

n L6dz hipsterem miast

A n bydgoszcz.pl
N - [P
v n City of Poznan

v n Nowa Warszawa
A n Warszawa Przedwojenna

30 526

v H Krakow PL

Srednia w kategorii: 761 | 30 191

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/wwwKrakowPL
https://www.facebook.com/WarszawaPrzedwojenna
https://www.facebook.com/warszawaodnowa
https://www.facebook.com/Poznan
https://www.facebook.com/lodzpl
https://www.facebook.com/bydgoszczpl
https://www.facebook.com/lodz.hipsterem.miast
https://www.facebook.com/MiastoTorun
https://www.facebook.com/mmszczecin
https://www.facebook.com/krakow.miasto.numer.1
https://www.facebook.com/WarszawaNieznana
https://www.facebook.com/warszawiak
https://www.facebook.com/gdansk
https://www.facebook.com/wroclaw.wroclove
https://www.facebook.com/Gdynia

Miasta

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

A ! Warszawa Nieznana _ 14 477

v =
Doecceos I -
L P =

7918

Krakow - miasto numer 1
w Polsce

A Moj Torun _ 7100
v u City of Poznan _ 6 933
n Lodz hipsterem miast _ 6720
A n Lodz _ 6 161
n Moje Miasto Szczecin - 5 705
www.mmszczecin.pl
n Dzieje sie w Warszawie - 5720

A H bydgoszcz.pl - 4230
v n Nowa Warszawa - 3 634
v H Warszawa Przedwojenna - 3045

Srednia w kategorii: 2 044

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/WarszawaPrzedwojenna
https://www.facebook.com/warszawaodnowa
https://www.facebook.com/bydgoszczpl
https://www.facebook.com/pages/Dzieje-si%C4%99-w-Warszawie/221428294549272
https://www.facebook.com/mmszczecin
https://www.facebook.com/lodzpl
https://www.facebook.com/lodz.hipsterem.miast
https://www.facebook.com/Poznan
https://www.facebook.com/MiastoTorun
https://www.facebook.com/krakow.miasto.numer.1
https://www.facebook.com/warszawiak
https://www.facebook.com/gdansk
https://www.facebook.com/Gdynia
https://www.facebook.com/WarszawaNieznana
https://www.facebook.com/wroclaw.wroclove

~sotrender

Miasta

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Gdynia @
Poniedziatek, 28.07.2014, godz: 20:20

Kogo obudzita burza, a kto spat? fot. Piotr
Lewandowski / Tosem

Interactivity Index: 22 517

P 64% + O 3W% Wy 6261 « d244 . [5) 955

Moje Miasto Szczecin www.mmszczecin.pl E

Piatek, 25.07.2014, godz: 12:13

Jak sie okazuje, mozna grillowac¢ nawet bez
balkonu. :-) Ul. Matkowskiego, #Szczecin.

Interactivity Index: 13 949

R 65% + O 35% w5 3165 « J 148 - [ 637
Miasto Gdansk E
Czwartek, 10.07.2014, godz: 17:40

Podczas Jarmark $w. Dominika na Wyspie
Spichrzéw sta¢ bedzie wielkie koto widokowe. 42
bezpieczne, zamykane kabiny, kolejno wznosi¢
sie bedg na wysokos¢ ponad 50 metréw, skad
rozposciera sie fenomenalny widok na catg
okolice! Co Wy na to? Skorzystacie? :)

Interactivity Index: 11 917

P 69% « o 31% w5 2773« R 210 - [ 519

Warszawa Nieznana E
Czwartek, 03.07.2014, godz: 14:17

Pot zieleni, pot wiezowcow Warszawa, 1 lipca

2014 r. Foto: Philgraphy

Interactivity Index: 20 424

P 62% « O 38% vy 8436 - 121 - [ 719

Moj Torun E
Sroda, 09.07.2014, godz: 19:30

Ach, te letnie torunskie czutoéci ;) fot.
tukasz Jabtonski

Interactivity Index: 12 962

P 78% e O 22% vy 3586 -« LJ 84 + [5) 565

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!


http://www.facebook.com/487587700423/posts/10154385736840424
http://www.facebook.com/118794484838979/posts/770423363009418
http://www.facebook.com/156014990925/posts/10152545129855926
http://www.facebook.com/315289652092/posts/10152113300127093
http://www.facebook.com/158404567511886/posts/840798569272479
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014
MOTORYZACJA

sotrender


http://www.sotrender.pl

Motoryzacja

Komentarz, lipiec 2014

‘ Radek Szczygiet

-~ 1 specjalista ds. marketingu

Polska motocyklistami stoi, takie wrazenie mozna odnie$¢ po przejrzeniu najnowszych wykreséw
Sotrendera w kategorii motoryzacja, fantastyczne wyniki Scigacz.pl, méwig same za siebie. Co
prawda nie kréluje jeszcze we wszystkich kategoriach, ale 3 na 4 wygrywa. Zresztg przyrost fanow
pokazuje, ze w przysztym miesigcu moze by¢ juz liderem catkowitym. A jaki jest przepis na sukces?

Jak to w mediach spotecznosciowych bywa, tadne zdjecia i celne opisy, a do tego kurioza jak matpa
na motorze ;) Nic tylko klikna¢ "lubig to".

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Motoryzacja

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

ORLEN Team _ 297 568 0% (- 261)
A n Scigacz.pl _ 295085 +8% (+22 142)
v n TVN Turbo _ 288040 +4% (+10 670)

n TopGear Polska _ 209 345 +9% (+16 402)

H VERVA Street Racing - 149 444 +2% (+2 278)

n Stunteri3.com - 138 579 +4% (+4 836)

Emocje do petna - 129 718 +1% (+964)

u MotoRmania - 128 363 +6% (+7 276)

n VERVA - 115 649 0% (- 135)

n Wrzucam na luz - 111 015 +5% (+4 782)

n otoMoto.pl - 100 569 +8% (+7 802)

n autoswiat.pl - 73 674 +8% (+5 701)
A n Yamaha Motor Polska - 63 308 +15% (+8 370)
v n Robert Kubica - 59 656 +4% (+2 170)

H Krzysztof Hotowczyc - 57 876 +4% (+2 377)

Srednia w kategorii: 33 461 (+ 1 138)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/Holowczyc
https://www.facebook.com/KubicaOfficial
https://www.facebook.com/yamahamotorpolska
https://www.facebook.com/autoswiat
https://www.facebook.com/otomotopl
https://www.facebook.com/wrzucamnaluz
https://www.facebook.com/VERVAORLEN
https://www.facebook.com/Magazyn.MotoRmania
https://www.facebook.com/EmocjeDoPelna
https://www.facebook.com/stunter13dotcom
https://www.facebook.com/vervastreetracing
https://www.facebook.com/TopGearPolska
https://www.facebook.com/tvnturbo
https://www.facebook.com/scigaczpl
https://www.facebook.com/orlenteam

Motoryzacja

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Scigacz.pl
! TopGear Polska

A n MotoRmania

A n kelban.pl
A H TVN Turbo

v n Stunteri3.com

autoswiat.pl

A u Karolina Pilarczyk Polish

Drift Girl

v n adrenalinemotorsport
A n Unibax Torun

A n Summer Cars Party
v n Falubaz Zielona Goéra
A H otoMoto.pl

A n Sztuka Lakierowania

v H Robert Kubica

Srednia w kategorii:

Procent zaangazowanych m m Liczba zaangazowanych

37%

107 903

20% - 26 260
26% 13 809
5% . 13178
9% - 12 542
7% - 12260
22 - 12128
15% - 8 547

21% 6 506

11%

5492

26% 5195
g B
6% | 3188

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.

Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

~sotrender

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/KubicaOfficial
https://www.facebook.com/sztukalakierowania
https://www.facebook.com/otomotopl
https://www.facebook.com/FalubazZielonaGora
https://www.facebook.com/summercars
https://www.facebook.com/UnibaxTorun
https://www.facebook.com/adrenalinemotorsport
https://www.facebook.com/KarolinaPilarczykPolishDriftGirl
https://www.facebook.com/autoswiat
https://www.facebook.com/stunter13dotcom
https://www.facebook.com/tvnturbo
https://www.facebook.com/kelban
https://www.facebook.com/Magazyn.MotoRmania
https://www.facebook.com/TopGearPolska
https://www.facebook.com/scigaczpl

Motoryzacja

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

A n TopGear Polska 1532

323 607

276 659

v n kelban.pl 5124

A n MotoRmania 1617 - 209 656
v H autoswiat.pl 1897 - 142 555
sz [J8

A n TVN Turbo
A Sztuka Lakierowania
A u Summer Cars Party

v n Stunter13.com
v n adrenalinemotorsport

n Unibax Torun

A n Karolina Pilarczyk Polish

Drift Girl

A H Wrzucam na luz

v n Falubaz Zielona Gora
v n Robert Kubica

Srednia w kategorii: 411 | 26920

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

23748

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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https://www.facebook.com/KubicaOfficial
https://www.facebook.com/FalubazZielonaGora
https://www.facebook.com/wrzucamnaluz
https://www.facebook.com/KarolinaPilarczykPolishDriftGirl
https://www.facebook.com/UnibaxTorun
https://www.facebook.com/adrenalinemotorsport
https://www.facebook.com/stunter13dotcom
https://www.facebook.com/summercars
https://www.facebook.com/sztukalakierowania
https://www.facebook.com/tvnturbo
https://www.facebook.com/autoswiat
https://www.facebook.com/Magazyn.MotoRmania
https://www.facebook.com/kelban
https://www.facebook.com/TopGearPolska
https://www.facebook.com/scigaczpl

Motoryzacja

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

! TopGear Polska _ 23 652
n kelban.pl - 13 220
n MotoRmania - 13179
H autoswiat.pl . 7534
A n TVN Turbo . 7 525

5818

v Stunter13.com

v u adrenalinemotorsport
A n Sztuka Lakierowania

A n Summer Cars Party
A n Yamaha Motor Polska
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v n Unibax Torun
Karolina Pilarczyk Polish
v Drift Girl
A n otoMoto.pl
A H Robert Kubica I 2739

Srednia w kategorii: 1 821

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.
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/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/KubicaOfficial
https://www.facebook.com/otomotopl
https://www.facebook.com/KarolinaPilarczykPolishDriftGirl
https://www.facebook.com/UnibaxTorun
https://www.facebook.com/yamahamotorpolska
https://www.facebook.com/summercars
https://www.facebook.com/sztukalakierowania
https://www.facebook.com/adrenalinemotorsport
https://www.facebook.com/stunter13dotcom
https://www.facebook.com/tvnturbo
https://www.facebook.com/autoswiat
https://www.facebook.com/Magazyn.MotoRmania
https://www.facebook.com/kelban
https://www.facebook.com/TopGearPolska
https://www.facebook.com/scigaczpl

~sotrender

Motoryzacja

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Scigacz.pl @
Poniedziatek, 28.07.2014, godz: 19:25

Nie ma znaczenia ile razy upadniesz tylko ile

razy sie podniesiesz.

<S>>SO ISISISISI>I><><><><> POLECAMY:
http://www.scigacz.pl/Honda,NC,750X,DCT,automatycz

na,przyjemnosc,24002.html

Interactivity Index: 28 012

P 24% e O 76% 5 5760 - I 67 - [ 1374
Stunter13.com Hl
Wtorek, 22.07.2014, godz: 16:36 o

Playing with drifts is never ending story haha
I'even though it’s freaking hot as hell right
now.. WOOQT !l Zabawa z driftami sie nigdy
nie konczy haha ! nawet jesli jest tak jak

teraz mega goraco...WOOOT Il CAMERA BY
Smasher Photography

Interactivity Index: 13 387

? 8% - o 92% 5 1151 - 43 - [ 754

MotoRmania E
Piatek, 04.07.2014, godz: 13:08

:D MotoRmania

Interactivity Index: 19 376

P 23% s 7% vy 3568 - ILJ 48 + [ 976

autoswiat.pl @
Wtorek, 22.07.2014, godz: 18:58
)

Interactivity Index: 18 169

@ 13% « O 87% w5 2413 - 335 - [5) 976
TopGear Polska E
Witorek, 01.07.2014, godz: 17:01

SKRADZIONO PORSCHE 944S W ZABKACH!! POMOZMY JE
ODNALEZC! DZIELIC SIE! "Witajcie, Niestety

29.06.2014 o0 6:16 rano zostato skradzione moje

Porsche 944S z Zabek, ul. Pitsudskiego 103 .

numery rejestracyjne: WPI 05950 numer VIN:
WP0ZZ279472JN401276 ZNAKI CHARAKTERYSTYCZNE:
PEKNIETY PRAWY HALOGEN, OBRY

Interactivity Index: 11 543

? 9% c O 91% vy 495 - 82 - [ 670

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.facebook.com/108506239168187/posts/807610349257769
http://www.facebook.com/143034529077468/posts/689735511074031
http://www.facebook.com/283686575088/posts/10154433956940089
http://www.facebook.com/290983019845/posts/10152574679269846
http://www.facebook.com/185480630362/posts/10154386656020363
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

' FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014

sotrender


http://www.sotrender.pl

Podsumowanie

° Najwieksze strony w grupie to Kamil Bednarek, CLEO oraz Pezet

Najwiekszy procentowy przyrost liczby fanéw zaobserwowali§my na fanpage’ach
CLEO, Donatan i Sylwia Grzeszczak Official

° Najwiecej fanéw przybyto stronom CLEO, Kamil Bednarek oraz Donatan

Pod wzgledem liczby zaangazowanych fanow najlepiej wypadajg fanpage CLEOQ,

* Donatan oraz Tomasz Chada

o Najwiekszy odsetek zaangazowanych fanéw obserwowali§my na stronach Marina
tuczenko, Dawid Kwiatkowski i Tomasz Chada

o Najwyzsze wartosci Interactivity Index uzyskaty fanpage CLEO, Dawid Kwiatkowski
oraz Donatan

o Wzgledna interaktywno$¢, mierzona wskaznikiem Relative Interactivity, okazata
sie najwyzsza dla stron Disco Polo, Dawid Kwiatkowski i Sunrise Festival

o Najwyzsze Srednie dzienne wartosci Talking About osiggnety fanpage CLEO, Donatan

oraz Tomasz Chada

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

1351 926

Kamil Bednarek

+4% (+56 897)

~sotrender

A n CLEO

1007 251 +12% (+107 001)

v n Pezet _ 956 671 +1% (+6 719)
n Enej _ 828 407 +4% (+30 805)
A H Donatan _ 793 066 +8% (+56 691)
v n Grubson - 766 791 +1% (+9 591)
donGURALesko - 718 794 +1% (+8 604)
u Paktofonika 702 372 +2% (+15 049)

n Peja Slums Attack

A n Ewa Farna
v n Tylko muzyka

n Sobota

674 126

662 973

660 255

621 585

+2% (+10 256)

+4% (+27 652)

+0% (+1 389)

+3% (+19 062)

A B} SYwia Grzeszczak 594 378 +7% (+40 568)
Official

v n O.S.T.R. - 587 624 +2% (+12 730)

v H Pih - 572715 +1% (+7 222)

Srednia w kategorii:

102 670 (+ 3 759)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/pihszou
https://www.facebook.com/ostr.tabasko
https://www.facebook.com/SylwiaGrzeszczakOfficial
https://www.facebook.com/SobotaStoproRap
https://www.facebook.com/tylkomuzyka
https://www.facebook.com/ewafarna
https://www.facebook.com/PejaSlumsAttack
https://www.facebook.com/paktofonikaofficial
https://www.facebook.com/djdziadzior
https://www.facebook.com/pages/Grubson/316095421004
https://www.facebook.com/DonDonatan
https://www.facebook.com/enejband
https://www.facebook.com/pezet81
https://www.facebook.com/CjakCLEO
https://www.facebook.com/maccabraa

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m m Liczba zaangazowanych

CLEO 19%
! Donatan 17%

A n Tomasz Chada 21%
A n Kamil Bednarek 5%

187 159

137 191

80 995

69 856

v H Dawid Kwiatkowski 26% _ 63 325
AR oo
A Sobota 10% - 59 966
v H Peja Slums Attack 9% - 58 621
v n gyf(:;l(\:l::IGrzeszczak oo, - 53 255
v n donGURALesko 7% - 49 991
A n Marina Luczenko 33% 46 338
A n Natalia Szroeder 17% 44 032
A H Pih 7% 39 547
A n Jula 9% 38 864
A H Paluch Oficjalnie 38 211

Srednia w kategorii: 5% | 6641

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/PaluchOfficial
https://www.facebook.com/JulaPL
https://www.facebook.com/pihszou
https://www.facebook.com/NataliaSzroeder
https://www.facebook.com/marinamusic.official
https://www.facebook.com/djdziadzior
https://www.facebook.com/SylwiaGrzeszczakOfficial
https://www.facebook.com/PejaSlumsAttack
https://www.facebook.com/SobotaStoproRap
https://www.facebook.com/DEMONOLOGIA.OFICJALNIE
https://www.facebook.com/dawidkwiatkowskioff
https://www.facebook.com/maccabraa
https://www.facebook.com/tomasz.chada
https://www.facebook.com/DonDonatan
https://www.facebook.com/CjakCLEO

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

CLEO 781 _ 787 717
A ! Dawid Kwiatkowski 2163 _ 531 886
v n Donatan 569 _
A n Tomasz Chada 1169 _ 450 569
v H Peja Slums Attack 448 - 303 382

A H Demonologia

(Ston/Mikser)

A Sunrise Festival 1826 _ 253 300

A H RYSIEK RIEDEL DZEM 1187

A n Natalia Szroeder 853 - 217 241

A n Sobota
A n Disco Polo 2294
A n Przystanek Woodstock —

Woodstock Festival

AH Pih 318 - 183 977
v n Kamil Bednarek 132 -

Srednia w kategorii: 235 | 27 663

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

452 453

263 526

222 660

200 722

192 890

178 782

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/VerbaOfficial
https://www.facebook.com/maccabraa
https://www.facebook.com/pihszou
https://www.facebook.com/PrzystanekWoodstock
https://www.facebook.com/discoipolo
https://www.facebook.com/SobotaStoproRap
https://www.facebook.com/NataliaSzroeder
https://www.facebook.com/pages/RYSIEK-RIEDEL-D%C5%BBEM/212920741379
https://www.facebook.com/sfmdt
https://www.facebook.com/DEMONOLOGIA.OFICJALNIE
https://www.facebook.com/PejaSlumsAttack
https://www.facebook.com/tomasz.chada
https://www.facebook.com/DonDonatan
https://www.facebook.com/dawidkwiatkowskioff
https://www.facebook.com/CjakCLEO

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

98 216

! Donatan

A n Tomasz Chada

60 820

38 538

A n Kamil Bednarek _ 36 967
Demonologia
s 36 509
AR G I
v n Dawid Kwiatkowski - 33 463
v Peja Slums Attack - 28 813
Sylwia Grzeszczak
A4 H Official - 276
A n Sobota - 26 765

24 788

A n Paluch Oficjalnie
A n Z.B.U.K.U

22 836

v n Ewa Farna - 20 207
A n Natalia Szroeder - 20 089
v n Jula - 19 976
A H Pih - 19 202

Srednia w kategorii: 3 393

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/pihszou
https://www.facebook.com/JulaPL
https://www.facebook.com/NataliaSzroeder
https://www.facebook.com/ewafarna
https://www.facebook.com/zbuku
https://www.facebook.com/PaluchOfficial
https://www.facebook.com/SobotaStoproRap
https://www.facebook.com/SylwiaGrzeszczakOfficial
https://www.facebook.com/PejaSlumsAttack
https://www.facebook.com/dawidkwiatkowskioff
https://www.facebook.com/DEMONOLOGIA.OFICJALNIE
https://www.facebook.com/maccabraa
https://www.facebook.com/tomasz.chada
https://www.facebook.com/DonDonatan
https://www.facebook.com/CjakCLEO

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Marina Luczenko @

Czwartek, 03.07.2014, godz: 12:21 4

Today I'm celebrating the birthday of Marina CLEO E
tuczenko — my girlfriend,soulmate and best Wtorek, 01.07.2014, godz: 21:00

friend. Dzisiaj swietujemy urodziny Mariny I

tuczenko — mojej dziewczyny,bratniej duszy i Ponad 900 tysiecy polubien mojego profilu! :)

najlepszej przyjaciotki. Happy birthday!!! <3 Dziekuje za Wasza obecno$é to znaczy dla

mnie wiecej niz nagrody i wyréznienia :)
ldziemy do miliona! :)
Interactivity Index: 49 424

R 4% - O 5% w5 45200 « 1056 ¢ [F 0 Interactivity Index: 40 214
P 65% e o 35% vy 34142 - LJ 854 - [5) 166
Tomasz Chada E
Poniedziatek, 28.07.2014, godz: 21:59 A DJ KUBA & NE!TAN E
Tak na dobranoc: Wiorek, 08.07.2014, godz: 22:50
T\ D
Interactivity Index: 32 719
QP 32% . O 68% 5 4343 .« I 54 . [5 1760 Interactivity Index: 31 933
@ 62% - O 3% oy 14681 o K 169 - [ 1036

Verba HI

Sroda, 16.07.2014, godz: 01:01 Glll

Z okazji przekroczenia liczby 100 tysiecy Fanéw
naszego Facebooka piosenka specjalnie dla Was!
Niech bedzie zapowiedzig nowej ptyty, ktora

pojawi sie jesienig tego roku :))) Mitego

stuchania nasi Przyjaciele!!lll Kochamy Was i
dziekujemy za wszystko! <3 MIEDZY
UDOSTEPNIAJACYCH ROZLOSUJEMY PLYTY | Z

Interactivity Index: 31 106

@ 68% - O 32% w5 790 o J 151 - [ 1857

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

~sotrender


http://www.facebook.com/177154425664042/posts/718736988172447
http://www.facebook.com/204595906235370/posts/875553579139596
http://www.facebook.com/138638692861336/posts/745032132221986
http://www.facebook.com/203852303100817/posts/368439226642123
http://www.facebook.com/279887703621/posts/10152530414043622
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014
NABIAL

sotrender


http://www.sotrender.pl

Nabial

Podsumowanie

o Najwieksze strony w grupie to Maty Gtdd, Activia oraz Bakoma 7 zbéz

Najwiekszy procentowy przyrost liczby fanéw zaobserwowali§my na fanpage’ach

* Jogobella, Bakoma 7 zbéz i Twist & Szat

o Najwiekszy bezwzgledny przyrost liczby fanow osiggnety fanpage Bakoma 7 zbéz,
Maty Gtéd i Jogobella

o Pod wzgledem liczby zaangazowanych fanow najlepiej wypadajg fanpage Bakus,
Maty Gtéd oraz Twist & Szat

o Najwiekszy odsetek zaangazowanych fanéw obserwowali§my na stronach Bakus,

Twist & Szat i Sertop

° Najwiekszy Interactivity Index wypracowaty fanpage Bakus$, Maty Gt6d oraz Nieidealna

Najwyzsze wartoéci Relative Interactivity osiggnety fanpage Bakus, Twist
& Szat oraz Sertop

Najwyzsze Srednie dzienne wartosci Talking About osiggnety fanpage Maty Gtod,
Bakoma 7 zbéz oraz Nieidealna

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Nabial

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

N Maty Gtéd 1109757 +1% (+11 332)
N ! Activia - 205 424 +0% (+419)
N n Bakoma 7 zb6z . 178 080 +10% (+16 321)
N n Jogobella 0% . 146 701 +4% (+6 190)
N H Nieidealna . 146 694 +7% (+9 247)
N n Moja Fantasia . 116 561 0% (- 498)
N Bakus I 94 798 +2% (+1 710)
N u Twist & Szat I 77 706 +9% (+6 158)
N n Kuchnia Jogurtowa I 71420 +4% (+3 019)
N n Jogobella I 65 285 +20% (+10 662)
N n Galbani Polska I 39 625 +9% (+3 431)
] - iR EE
N H Seromaniacy I 20 951 0% (-20)
N n gzglt(‘i;‘iieulnia Mleczarska w | 18910 +2% (+456)
N H Tartare Smak Zycia ‘ 16 446 +3% (+448)
Srednia w kategorii: 76 746 (+ 2 201)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/TartareSmakZycia
https://www.facebook.com/SMGostyn
https://www.facebook.com/seromaniacy
https://www.facebook.com/Turek.ser
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Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych
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Nieidealna 2% - 3638

Activia 1% . 2 307

Jogobella 0% 1% 2010

\ B Jogobella 2% . 1570
Galbani Polska 3% - 1 008

Bakoma 7 zb6z 0% I 758
Kuchnia Jogurtowa 1% I 548
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Srednia w kategorii: 2% | 1370

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

N Maty Gtéd 51 - 58 620
N Nieidealna
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Tartare Smak Zycia 50

Spotdzielnia Mleczarska w

. 45 B 1170
Gostyniu I

Serenada 46

Seromaniacy 34 § 1095

Zz

Srednia w kategorii: 118 | 8600

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014
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N Bakoma 7 zb6z _ 4 878
N Nieidealna _ 4 315
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N Twist & Szat _ 3443

N B8 Jogobella 0% 2328

Kuchnia Jogurtowa 1031

Galbani Polska 929
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N Tartare Smak Zycia 186
N Merci Chef ! I 130
Srednia w kategorii: 1081

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Bakus @
Niedziela, 27.07.2014, godz: 16:00

Lubicie Justina Biebera? Twist & Szal E

Sroda, 30.07.2014, godz: 11:48

Interactivity Index: 26 403 Whpisujcie w komentarzach co Wam wyszto :D

R 60% - O 40% w5 1687 « LJ 6091 o [ 22
Interactivity Index: 9 366

@ 72% « o 28% w5 510 - 2106 -« [ 27
Nieidealna E
Niedziela, 13.07.2014, godz: 08:40 .
Drogie Panie, nie ma sie co przejmowac, tylko Maty Gtod E
na plaze w bikini maszerowac! ;) Wtorek, 15.07.2014, godz: 18:30

Zagadka. Co Krélowa Lodu przyniosta w torebce

|nteractyitylinaex:ioia34 na moje 10. urodziny? #Mniahaha
#10urodzinyGtoda
@ 99% - 1% w5 882 - 13 - [ 335
Interactivity Index: 5 151
R 70% -+ S 30% oy 659 + 1059 - [F 16
—
Galbani Polska 2
-

Wtorek, 15.07.2014, godz: 14:00

Popularnym elementem witoskiej zabudowy sg
okiennice, ktore zabezpieczajg mieszkania przed
nadmiernym nastonecznieniem. Okiennice dodajg
uroku wtoskim budynkom - zgadzacie sie? :)

Interactivity Index: 1 085

R 5% + O 5% 5 329 . I 25 - [ 41

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender
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' FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014
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Komentarz, lipiec 2014

' Szymon Biatas
Junior Community Manager
Konceptika

Lipiec to kolejny kluczowy miesigc na serwowanie orzezwienia. Przebrzmiewa jeszcze mundial,
niemniej watkiem przewodnim pozostajg wakacje i ich jakze rozrywkowy aspekt. Ostatnie bastiony
zostaty zdobyte, Tymbark nie bierze jencéw i w akompaniamencie dobrej zabawy przoduje w kategorii
interaktywnos$ci i zaangazowanych fanéw w lipcu, odbierajac przodownictwo Pepsi. Trend pozostaje
wiec niezmienny - Tymbark na dobre rozsiadt sie w fotelu lidera i jego panowanie jest
niezagrozone, majac na uwadze ostatnie miesigce, jak i aktualne dziatania. Mowa oczywiscie (0
logicznym wrecz) wiaczeniu sie w nodng i zarazliwg akcje #JedzJablka. Temat ten naturalnie
pozostawiam do ugryzienia w raporcie sierpniowym.

O ile w zestawieniu liczby fanéw nie zauwazymy znaczacych przetasowan, tak ponownie przygladajac
sie interaktywnos$ci, warto wspomnie¢ o profilu Tiger Energy Drink. Zmiany w rankingu (w tej
kategorii) znow odbywajg sie kosztem Pepsi, kontynuujacg kampanie "Wyzwania Smaku" i zmiany
gustébw $w, Mikotaja, ktéry rezygnuje =z raczenia sie Coca-Colg. Co wiec uczynit Tiger?
Konsekwentnie dostarczat humor, do ktérego przyzwyczait nas dotychczas — balansujac na granicy
absurdu, zartéw sytuacyjnych i gier stownych. Tak, zwierzeta méwig bardzo ludzkim gtosem, a
przede wszystkim — przemawiajgcym do mito$nikbw napoju energetycznego.

Wartym odnotowania jest takze procent zaangazowanych fandéw na profilu Life Owocowy. Ztoty Srodek
znalazt sie w licznych nawigzaniach do popkultury, wykorzystaniu wcigz goracej tematyki
mundialowej i mocno interakcyjnego charakteru postow. Diabet w tym wypadku tkwi w prostocie,
kt6ra okazuje sie nadzwyczaj skuteczna, co obrazujg rankingi.

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!



http://www.sotrender.pl
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Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Tymbark 1432531 +2% (+34 135)
! FRUGO 956 258 +3% (+28 938)
n Pepsi 687 686 +5% (+29 758)
n Zywiec Zdroj - 591 052 +2% (+11 332)
H ROKO - 519 934 +1% (+6 818)
n Cappy 411 086 0% (-1 772)
Tiger Energy Drink 369 439 +1% (+4 292)
u Kubus 355 585 +1% (+2 285)
n NESCAFE Polska . 233 189 +1% (+3 286)
n Life Owocowy . 193 756 +2% (+4 256)
n Hortex . 178 481 +1% (+1 503)
A n Tchibo Polska . 174 019 +1% (+2 241)
v H Herbata . 172 371 0% (- 580)
n Lipton Ice Tea . 170 454 +1% (+1 405)
H Black Energy Drink . 163 652 +1% (+1 508)

Srednia w kategorii: 90 183 (+ 2 180)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!
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Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

A Tymbark

v ! Pepsi

A ! Tiger Energy Drink
A n Life Owocowy

H Limonet

v u ROKO
A rruco

A H Kubus$
v n Zywiec Zdroj

v n Oranzada Hellena
A n Cappy

A n Odkreceni
A n Bobo Frut

v n Arizona Iced Tea Polska
v H Tchibo Polska

Srednia w kategorii:

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

2% - 12 074
1% . 6 956
2% - 6 323
1% . 5631
% - a7or
1% . 4707

2% . 3 609

2% 3 304

I 2292

2 211

1%

2%

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.

Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team
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Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

A Tymbark 84 _ 125 059
A ! Tiger Energy Drink 282 _ 104 910
v ! Pepsi 125 - 87 385

n Limonet 899 _ 82 252
A H Life Owocowy 407 _
vu ROKO 62 - 32718
A FRUGO 26 . 26 197

A u O dziewiatej czy o 1765
piatej?

79 398

25773

v n Oranzada Hellena
v n Zywiec Zdroj
n Kubus
A n gll;igta(l’)f‘;ev. Polecana przez 220 . 15 730
An Odkreceni 75 I 12165
|

v n Tchibo Polska 57

A H Kawa 1

Srednia w kategorii: 93 | 8188

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.
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8 362

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

22 045

Tymbark
! Pepsi

A n FRUGO
A n Tiger Energy Drink

20778

10 276

8 208

6 378

v H ROKO

A n Life Owocowy - 6011

A Nateczowianka - 5909

v u Zywiec Zdroj - 5 296
n Limonet - 3980

3 064

v n Jupik Wzywa

A n Kubus$

A n 3 cytryny

v H Oranzada Hellena
A n Veroni Mineral

A H Schweppes

Srednia w kategorii: 1289

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.
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Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Tymbark @
Czwartek, 10.07.2014, godz: 13:00

Lubisz Owoce $wiata? To nie lajkuj — tylko Tiger Energy Drink E

komentolajkuj! :D i Piatek, 11.07.2014, godz: 16:09

o Kura chyba sie po wczoraj zle zrestartowata.
Interactivity Index: 22 593

R 5% O 4% w5 4065 - LJd 4492 - [5) 35 Interactivity Index: 19 679

R 53% < O 47% w5 4287 + ©LJ 56 - [ 948

Life Owocowy E
Wrtorek, 29.07.2014, godz: 12:25 E

+ | Limonet
Zaczynamy... START! Kto da wiecej? :D Wtorek, 29.07.2014, godz: 19:26
Start! :D
Interactivity Index: 15 310
P 60% . O 40% gy 2706 .« 23103 . [ 12 Interactivity Index: 14 915
P 3% -+ O 68% vy 875 - 3418 - [5) 28

E—
Pepsi 2
[

Poniedziatek, 14.07.2014, godz: 17:52

Mikotaj pojedzie po catosci! Na rolkach.
Decyduicie, jaki tor bedzie dla niego

odpowiedni! Na najblizszym Wyzwaniu Smaku
pokaze, na co go sta¢! :D Do wyboru: 1. Lagodne
S 2. P jak Pepsi 3. Slalom gigant

Interactivity Index: 11 830

R 56% + O 44% gy 3262 « 2054 - [F 22

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014
NGO | AKCJE SPOLECZNE
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NGO i akcje spoteczne

Komentarz, lipiec 2014

FUB Marcin Rutkowski
_ PR Manager
i—sklep.pl

Wedtug raportu z badania Stowarzyszenia Klon/Jawor z ubiegtego roku, liczbe organizacji
pozarzadowych w Polsce nalezy szacowaé na ponad 100 tys. zarejestrowanych podmiotéow. Na Facebooku
jest ich zdecydowanie mniej, ale te ktére zdecydowaty sie wejs¢ w ten kanat komunikacji ze
spoteczenstwem (i posiadajg odpowiedni zaséb oséb do prowadzenia dziatan) da sie zauwazy¢ i
polubié.

Najwiekszymi fanpage’ami w kategorii byly WOSP, Podaruj Dzieciom StoAce i (po awansie o jedno
oczko i kolejnych 10 tys. fanach) Fundacja DKMS Polska (Baza Dawcéw Komérek Macierzystych).

Najwiekszy bezwzgledny przyrost liczby fanéw osiagnety fanpage Dawca.pl -Badz swiadomym dawcag
narzadéw, Fundacja DKMS Polska (Baza Dawcéw Komérek Macierzystych) oraz Madrzy Rodzice. Jestem
cieckawy, jak w nastepnym miesigcu zwiekszy sie liczba fanéw WOSP. W koncu ten profil jest
jednoznacznie kojarzony z odbywajacym sie na poczatku sierpnia Przystankiem Woodstock.

Jednak w komunikacji na Facebooku nie chodzi o liczbe fandéw, tylko o ich skuteczne angazowanie.
Najwiecej fandéw zaangazowaty strony Madrzy Rodzice, Fundacja Miedzynarodowy Ruch Na Rzecz
Zwierzat Viva! oraz Fundacja DKMS Polska (Baza Dawcéw Komoérek Macierzystych). W interakcje z
treSciami najchetniej angazowali sie fani Zwigzek Przedsiebiorcow i Pracodawcéw — w koncu to do
konca lipca mozna byto podja¢ decyzje o wyborze miejsca docelowego sktadania czesci sktadki na
emeryture.

Komentarz koncze krétkg refleksja. Piszac za Zbigniewem Kreftem (,Sukces organizaciji: ujecie
zasobowe i procesowe”; Prace i Materialty Wydziatu Zarzadzania Uniwersytetu Gdanskiego, nr 5)
,<organizacje pozarzgdowe stanowig istotny element systemu $wiadczenia ustug spotecznych. W duzej
mierze wyreczajg one w tej roli panstwo, kitére w wyniku przemian spotecznych i gospodarczych nie
potrafito samodzielnie poradzi¢ sobie z realizacjg ustug publicznych” nalezy zwr6ci¢ wiekszg
uwage na prace trzeciego sektora w Polsce. Wiekszo$¢ z nas sltyszata o osobie z bliskiego
otoczenia, ktora skorzystata z pomocy tych podmiotéw. Moze czasami warto wspoméc ich w dziataniu?

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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NGO i akcje spoteczne

Komentarz, lipiec 2014

Tomasz Pytko
Social Media Ninja
UpVision

Autor zestawienia z ubiegtego miesigca, Adrian Todorczuk, szerzej pisat o ,Fundacji VIVA" i
osobie odpowiedzialnej za prowadzenie komunikacji na fanpagu. To bardzo dobry ruch, warto
pokazywacé kito stoi za tredcia, ktdéra wyzwala tyle emocji. W tym miesigcu, ja rowniez zwroce uwage
na personalia ale niestety w zupetnie innym Swietle.

Bardzo zainteresowat mnie projekt ,Madrzy Rodzice", ktéry najbardziej angazuje swoich fanéw na
facebooku. Co wiecej, jego strona od kilku miesiecy kroczy co raz wyzej w zestawieniu iloSci
fanédw i jest réwnie mocna w innych kategoriach. Na stronie internetowej w zaktadce ,0 nas"
czytamy, ze redaktorem naczelnym serwisu i administratorem fanpage jest Jakub Spiewak, tak ta
sama osoba, ktora jest oskarzona o przywtaszczenie ponad 413 tys. ztotych na szkode fundacji
Kidprotect.pl. Jego poprzednia fundacja po nieziozeniu rozliczenia zostata wykreSlona z listy
organizacji pozytku publicznego, a o catej sprawie byto bardzo gtosno w mediach. Piszemy tutaj o
NGO i akcjach spotecznych, projekt ,Madrzy Rodzice" to projekt komercyjny za ktérym stoi osoba,
ktorej grozi 10 lat wiezienia. Poszukajcie i sami ocencie, dla mnie jest to problematyczne...

Gtosne medialnie sytuacje dajg szanse na zdobycie wiekszego zasiegu i tak ,Fundacja Pro — Prawo
do Zycia" odnalazta sie w ponownej debacie o aborcji, ktéra wywigzata sie przy okazji sytuacii
prof. Chazana. Dawca.pl zabrato mocny gtos w dyskusji o0 Smierci mézgu. Kolejne wypadki z udziatem
przepracowanych koni wymorzyty dziatania ,Fundacji VIVA" i projektu fundacji jakim jest ,Kampania
przeciwko transportowi i ubojowi koni". Natomiast pozostawianie dzieci i zwierzat w samochodach w
upalne dni to pole zainteresowania m.in. ,Madrych Rodzicéw". Niestety corocznie w okresie
urlopowym rosnie iloS§¢ porzuconych zwierzat. Jednak cieszy fakt, ze précz zdje¢ i apeli na
fanpagach organizacji zainteresowanych tym tematem, wida¢ realne zaangazowanie fanow gotowych
zaadoptowaé zwierzaka czy wystapi¢ w roli informatora o lokalnych porzuceniach. Taka aktywnos$c¢
buduje i potwierdza sens egzystencji w mediach spotecznosciowych. :)

Na koniec sprawdzmy co stychaé u WOSP. Orkiestra Owsiaka posiada osobny fanpage po$wiecony
Przystankowi Woodstock, ktory odbywat sie z koncem lipca, jednak i tak sporo tresci znajdowato
sie na gtéwnym fanpagu. Udostepniony cytat dnia ,Fundacji Rak 'n’ Roll — Wygraj Zycie" pokazuje
fajng interakcje pomiedzy stronami i to, ze administratorzy czuwajg nad ,konkurencja'. WOSP
zaprezentowat tez strone nacoidamojepieniadze.wosp.org.pl gdzie w prosty sposéb mozemy sprawdzi¢
co doktadnie wsparly przeznaczone przez nas érodki. Zycze wszystkim, aby sierpien byt mniej
obfity w publiczne debaty natury moralnej, mimo, ze jest to poniekad paliwo do komunikacji.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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NGO i akcje spoteczne

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

WOSP

! Podaruj Dzieciom Stonce

Fundacja DKMS Polska

n (Baza Dawcow Komorek...

v n Kolorujemy

H WWF Polska

n Dawca.pl - Badz
swiadomym dawca...

A n Madrzy Rodzice

Nie czytasz? Nie ide z
v Toba do t6zka

n Szlachetna PACZKA

Nie dla Islamizacji
Europy

Polski Bank Komorek
Macierzystych

v H 1% dla Lukaszka

n Wiara Lecha

H Marsz Niepodlegtosci

Srednia w kategorii:

Fundacja Miedzynarodowy
Ruch Na Rzecz Zwierzat...

290 569

244 531

238 772

192 926

169 707

152 756

125 197

124 495

120 889

120 235

117 859

117 342

106 758

103 557

22 436 (+ 787)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

~sotrender

846 531

+1% (+4 744)

+0% (+273)

+4% (+10 344)

0% (~11)

+3% (+5 355)

+10% (+15 950)

+3% (+3 995)

+1% (+736)

+6% (+7 268)

+6% (+7 268)

+2% (+2 013)

+1% (+1 242)

~1% (- 695)

+5% (+5 524)

+4% (+3 642)

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team
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NGO i akcje spoteczne

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

Fundacja DKMS Polska .

A ! (Baza Dawcow Komorek... % _ 22922

A n DETIEENE - 12T 12% 20 711
swiadomym dawca...

ARz . N -~
Pracodawcow

A H Sapeanic pl_'z_eciw!(o . 25% 16 924
transportowi i ubojowi...

A WOSP 2% - 14 591
Schronisko dla .

Al .. [

vn WWEF Polska 7% - 14143

ARz o [
Zycia

v n Marsz Niepodlegtosci 13% - 13 543
Schronisko w .

v n Korabiewicach - oficjalna... 17% - 13188
CENTRUM POMOCY .

AH ZWIERZETOM "TRIP" o _ e

A n Straz dla Zwierzat w 145 10 650
Polsce

A H Wiara Lecha 9% - 9784

Srednia w kategorii: 7% | 1720

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

35771

35748

Fundacja Miedzynarodowy T
Ruch Na Rzecz Zwierzat... °

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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NGO i akcje spoteczne

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Fundacja DKMS Polska
(Baza Dawcow Komorek...

A n Fundacja Miedzynarodowy

Ruch Na Rzecz Zwierzat...

A n Zwigzek Przedsiebiorcow i

Pracodawcow

A n CENTRUM POMOCY

ZWIERZETOM "TRIP"

A H Schronisko dla

Bezdomnych Zwierzat w...

v n Madrzy Rodzice
A Schronisko Na Paluchu -

Kacik Adopcyjny
A H Fundacja Pro - Prawo do
Zycia

Schronisko w
V Korabiewicach - oficjalna...

A n Schronisko dla

bezdomnych zwierzat w...

v n SiePomaga
A n Kampania przeciwko

transportowi i ubojowi...
n Psygarnij.pl — Nie kupuj
v przygarnij
Fundacja Azylu pod Psim
v Aniotem
A H karmimypsiaki.pl

Srednia w kategorii:

Relative Interactivity m m Interactivity Index

13 267

4715 - 589 084
14 022 - 488 126
6177 - 474 491
9 330 - 456 396
4 396 - 419 076

605 466

5549 - 384 006

5289 - 379 679

5885 - 327 212
2910 270 888
1266 | 39393

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

~sotrender

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!
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NGO i akcje spoteczne

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

A Fundacja DKMS Polska

(Baza Dawcow Komorek...

A n Fundacja Miedzynarodowy

Ruch Na Rzecz Zwierzat...

v n Madrzy Rodzice

n Zwiazek Przedsiebiorcow i
Pracodawcow

A H Schronisko dla

Bezdomnych Zwierzat w...

A n CENTRUM POMOCY

ZWIERZETOM "TRIP" 14276

WA e ofic 13 840
Korabiewicach - oficjalna...

A u Fundacja Pro - Prawo do

Zycia

A n Kampania przeciwko

transportowi i ubojowi...

13138

11 284

A, -

swiadomym dawca...

v n SiePomaga - 9 688

v n Marsz Niepodlegtosci - 8 498

A n Fundacja Rak’n’Roll - 6 068
Wygraj Zycie

A Fundacja Azylu pod Psim - - 610
Aniotem

v H WWEF Polska - 7 532

Srednia w kategorii: 1332

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

~sotrender

14 434

33 992

32 348

32 029

27 168

Sotrender - social media analytics. Zobacz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/WWFpl
https://www.facebook.com/pages/Fundacja-Azylu-pod-Psim-Anio%C5%82em/111393995558496
https://www.facebook.com/FundacjaRaknRoll
https://www.facebook.com/Niepodleglosci.Marsz
https://www.facebook.com/siepomaga
https://www.facebook.com/dawcapl
https://www.facebook.com/Kampania.przeciwko.zabijaniu.koni
https://www.facebook.com/FundacjaPro
https://www.facebook.com/Schronisko.w.Korabiewicach
https://www.facebook.com/CPZ.TRIP
https://www.facebook.com/celestyniaki
https://www.facebook.com/zwiazekprzedsiebiorcow
https://www.facebook.com/MadrzyRodzice
https://www.facebook.com/fundacjaviva
https://www.facebook.com/fundacja.dkms.polska

~sotrender

NGO i akcje spoteczne

Fundacja DKMS Polska (Baza Dawcow

Komoérek Macierzystych)
Czwartek, 17.07.2014, godz: 16:11

PROSIMY! UDOSTEPNIJ | ZAREJESTRUJ SIE! MALA
WIKTORIA POTRZEBUJE ZGODNEGO DAWCY SZPIKU!
Wielka prosba o przekazywanie informaciji dalej,

Dawca dla malenkiej Wiktorii musi sie znalez¢!
Dziewczynka urodzita sie w czerwcu tego roku.

Choruje na zesp6t Omenna, objawiajacy sie

gtéwnie duzym spadkiem od

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Interactivity Index: 476 838

P 80% d" 20% w5 770 L3117

CENTRUM POMOCY ZWIERZETOM "TRIP"

Czwartek, 03.07.2014, godz: 10:00

Urlop. Wakacje. Czas wolny od
pracy...Wyjezdzajgc zadbaj o to, aby cata Twoja
rodzina w petni cieszyta sie tym wypoczynkiem!
Nie porzucaj!

5 29725

7

Interactivity Index: 154 869

? 83% g 17% 5 2041 03127

Fundacja Rak’n’Roll Wygraj Zycie

Wtorek, 15.07.2014, godz: 10:15

Dzieri Dobry!:)))

[5) 9520

7

Interactivity Index: 76 309

P 87% d 13% w5 1701 032

[5) 4655

Fundacja Miedzynarodowy Ruch Na Rzecz

Zwierzat Viva!
Witorek, 22.07.2014, godz: 12:27

Podpisuijcie petycje!
http://www.petycje.pl/petycjePodglad.php?petycjeid

=9465

— Zobaczytem, ze kon lezat na asfalcie.
Wygladat jakby sie dusit sie, bo tancuch od
chomato zaplatat sie w dyszel. Wszyscy staral
sie go oswobodzi¢ — méwi Marek Rabiasz,
turysta, ktéry w niedziele byt swiadkiem
wypadku ko

7

Interactivity Index: 337 321

R 79% d 21% vy 1401 Ld 1432

Madrzy Rodzice

Wtorek, 15.07.2014, godz: 08:02

Sg wakacje, jest wtorek. A skoro jest to
wtorek, to #JestWtorekJestHumorek

[57 20637

7

Interactivity Index: 141 825

w7 6941 Ld 113

P 85%

d 15%

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz

[57 8402

Sotrendera!
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Odziez

Komentarz, lipiec 2014

Jakub Zachnik
Content Marketer
Realdeal — Narzedzie do zwiekszania sprzedazy w social media

Jak wida¢ branza odziezowa utrzymuje stabilny poziom, ze stalymi przyrostami fanéw i
zaangazowaniem odwrotnie proporcjonalnym do ich liczby. Najwieksze wzrosty uzytkownikow zanotowat
Sinsay i Mr. Guru & Miss Go, cho¢ w przypadku tej pierwszej marki liczba ludzi w zaden sposéb nie
przetozyta sie na zaangazowanie spotecznosci. Podobnie ma sie to z trzema najwiekszymi markami
(Cropp, Reserved i House )ktérych liczba fanéw jest dominujgca w stosunku do innych, ale nie
znajdujg sie one w zadnej tabeli wspotczynnikbw mierzacych aktywno$¢ uzytkownikéw. Spadki
zaliczyty firmy zajmujgce sie odziezg sportowg, zapewne z powodu zakonczenia Mundialu i nasycenia
jakie miato miejsce podczas poprzednich miesiecy.

Duze zaangazowanie notuje Ceneo Moda, 3majFason, Red is Bad i nadal wysoko- cho¢ z tendencjg
spadkowg - Domodi.pl. Najwiekszy interactivity index osiggnat 3maj Fason Club, Domodi.pl oraz
love it. Ogromne skoki wida¢ wséréd Diamante Wear, WorldBox (aktualnie trwajace wyprzedaze letnie)
oraz Behemoth Store (bardzo nosne posty konkursowe).

3maj Fason Club uzyskali réowniez najwiekszg $rednig dzienng “liczbe oséb, ktdére o tym mowig”
wérod wszystkich uwzglednionych firm, przy jednoczesnym braku wzrostu liczby nowych fanéw. Warto
zaznaczyC, ze post na stronie tej firmy, kitory uzyskat najwiekszy wspétczynnik Inl w catym
zestawieniu, nie dotyczyt produktu firmy, a byt udostepniong trescig z portalu Kwejk.pl.

W przypadku innych najpopularniejszych postow (Diamante Wear, Mr. Gugu and Miss Go, Behemoth
Webstore, Butik), ich tre$ci dotyczyly stricte dziatalno$ci komercyjnej i zawieraty promocje lub
konkursy. Podobnie jak w zesztym miesigcu to witadnie tego typu akcje przyciagaja i angazujg
najwiekszg ilo$¢ uzytkownikow Facebooka, co zapewne nie zmieni sie réwniez w przysztosci.

Patrzac na zestawienie z czerwca i lipca mozemy zidentyfikowaé wzrosty wsérdd firm oferujgcych
produkty zwigzane z wydarzeniami majgcymi miejsce w aktualnym lub nadchodzgacym miesigcu. W
przypadku Nike Football i Adidas Football dotyczyto to oczywiscie Mundialu 2014, natomiast w
miesigcu lipcu takie firmy jak Red is Bad i Surge Polonia zawdzieczajg swe skoki obchodom
rocznicy Powstania Warszawskiego oraz okragtej rocznicy rozpoczecia | WS.

Bazujac na tej wiedzy mozemy oceni¢ z duzym prawdopodobiehstwem, ze szeroki zasieg uzyskajg te
firmy, ktére zaprezentujg najlepsze oferty nawigzujace do rozpoczecia nowego roku szkolnego.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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Odziez

Komentarz, lipiec 2014

. Agnieszka Wozniak
Social Media Manager
artivia.pl

Polska odziezbwke na Facebooku okupuje LPP z Croppem, Reserved i House na czele. To marki, ktére
Zz miesigca na miesigc budujg swdj potencjat iloSciowy, gromadzac wokdt siebie gtdwnie mtodziez. O
ile Cropp i House to marki z charakterystycznym przekazem i grupg odbiorcéw, o tyle w stosunku do
Reserved mozna odnies¢ wrazenie, ze skupia ogrom kobiet zarejestrowanych na Facebooku - z
ciekawosci sprawdzitam — to prawie 1/3 wszystkich moich znajomych! Reserved komunikuje sig prosto
i w wiekszosci sprzedazowo, przez co nie jest mistrzem budowania zaangazowania. Pod tym wzgledem
natomiast wyréznia sie Ceneo Moda i Mr. Gugu & Miss Go. Ceneo stosuje prosty i atrakcyjny
wizualnie format komunikacji. Fani, a wiasciwie fanki, chetnie odpowiadajg na pytania zwigzane z
modg i preferencjami ubraniowymi — marzenie kazdego fanpage’a. Zupetnie w innym stylu porozumiewa
sie wicelider w rankingu budowania zaangazowania, Mr. Gugu & Miss Go. Jego posty sg w wiekszoSci
typowo sprzedazowe, jednak ciekawy content i niesztampowe ubrania powoduja, ze mimo to liczba
fanébw wchodzacych w interakcje ze strong moze wzbudzac zazdro$¢ u konkurenciji.

Jak co miesigc, w kazdej kategorii pojawiajg sie posty konkursowe, kitére sitg rzeczy skupiajg
mnostwo fandéw czesto bardziej niz marka zainteresowanych nagrodami. Poza wpisami konkursowymi, w
zestawieniu pojawia sie ponownie Mr. Gugu & Miss Go z grafikg sprzedazowg i prostym ,Pick the one
you want”. Podziatato. Reszta to konkursy, konkursy, konkursy i..jeden Kwejk, ktérego tresci
przytacza¢ nie warto. Wobec tego nie dziwig zamieszczone pod nim komentarze w stylu ,badz sobom i
bedziesz szczedliwy”. Mam wrazenie, ze wedle tej mantry funkcjonuje nadal duzo facebookowych
stron.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender
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Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Cropp _ 1320130 +1% (+13 101)
! Reserved _ 1193 512 +1% (+6 525)
n House _ 1165 956 +1% (+8 615)
n Nike Football - 615 908 +1% (+7 097)
H Mohito - 501 643 +3% (+14 412)
n love it - 447 202 +0% (+1 068)
zlotewyprzedaze.pl - 443 693 0% (- 151)
H Mr. Gugu & Miss Go - 441 616 +7% (+30 426)
n adidas Football - 420 578 +3% (+12 705)
n DIVERSE - 371 246 +1% (+5 415)
n Butyk.pl - 366 430 +1% (+2 366)
n www.UrbanCity.pl - 358 429 +2% (+7 865)
H Butik - 346 862 +2% (+5 825)
n Sinsay - 346 324 +7% (+22 220)
H Nie mam sie w co ubra¢! - 313 057 +2% (+4 722)

Srednia w kategorii: 70 300 (+ 1 727)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!

~sotrender
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Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

A Ceneo Moda 28%

v B ooreas - [ -~

A n 3maj Fason Club 45% 27 320

51 579

v H Nike Football

A WorldBox
A H New Balance Poland

v n www.UrbanCity.pl

v n Run Colors Piwna Shop
A n Red is Bad

A n ALOHA FROM DEER
A n Surge Polonia
A n unhuman.pl

H Bewitched, Bothered &
V Bewildered

Srednia w kategorii: 3% | 2138

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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Odziez

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

A voroan o [ -+~
A n love it 489 - 222 995

A n Ceneo Moda
A H Mr. Gugu & Miss Go 167 215

177 470

n www.UrbanCity.pl

A Red is Bad
A u Dziedzic Pruski
A n Surge Polonia

n Bewitched, Bothered &
v Bewildered
A n DIAMANTE WEAR
A n WorldBox

H Run Colors Piwna Shop
A n New Balance Poland
A H Behemoth Webstore

Srednia w kategorii: 207 | 13734

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender
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Odziez

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

55 407

A 3maj Fason Club
A ! Mr. Gugu & Miss Go
A n Domodi.pl

A n Ceneo Moda

25178

21 446

20014

5735

AH love it - 11 166
A n WorldBox - 10 341
A Run Colors Piwna Shop - 10 069
v u Nike Football - 9 429
A n www.UrbanCity.pl - 8 590
A n New Balance Poland - 7170
An Red is Bad - 7136
v n Sinsay - 6 785

A n Surge Polonia . 6 538

I

W n Cropp

H Ganja Mafia SHOP 5 601

Srednia w kategorii: 1396

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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https://www.facebook.com/NikeFootballPoland
https://www.facebook.com/RunColors
https://www.facebook.com/worldbox.arkadia
https://www.facebook.com/loveitpl
https://www.facebook.com/CeneoModa
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https://www.facebook.com/3majfasonpl

Odziez

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

3maj Fason Club @
Czwartek, 17.07.2014, godz: 22:46 i
- DIAMANTE WEAR E
4 Niedziela, 13.07.2014, godz: 12:10
Interactivity Index: 302 133 KONKURS!! DO ZGARNIECIA 3 T-SHIRTY LUB TANK
. 5 - TOPY - damskie lub meskie, do wyboru. Wystarczy
@ 6% - JB% o 1817 . 67 - el polubié ten post i udostepnié go na swojej
tablicy, a dzisiaj o 22:00 wylosujemy
zwyciezcow. Do dzieta! Wszystkie letnie
nowosci pod linkiem : http:/bit.ly/1gFOhgY
Powodzenia!
Mr. Gugu & Miss Go E
Sroda, 16.07.2014, godz: 22:57 -
i Interactivity Index: 40 280
Pick th : . .
ick the one you want :) www.mrgugu.com ® o o @ S U6 (=l . D 2277
Interactivity Index: 27 506
P 68% - O 32% w5 13714 - 596 - [ 713
Behemoth Webstore E
4 Czwartek, 17.07.2014, godz: 21:11
Butik E A CONTEST! Win unique, signed by Behemoth hand
made Belt buckles in beautiful, steel hand made

Sobota, 19.07.2014, godz: 18:18 :
signed boxes! Rules of this contest can be

Mamy do ROZDANIA 4 torby | Zasady sa proste: found on the Official Behemoth webpage:
Polub grafike konkursowa W komentarzu (pod http://www.behemoth-store.com/contest Polska

grafika) napisz, ktéra torbe chcesz wygraé wersja regulaminu -
Bedzie nam bardzo mito, jesli udostepnisz http://www.behemoth-store.com/konkurs

grafike konkursowg z dopiskiem " Lubig
www.eButik.pl <8 " Na Wasze zgtoszenia czekamy
do poniedziatku do godziny 13:00. Interactivity Index: 22 239

R 25% e O 75% w5 295 - LJ 146 - [5) 1335
Interactivity Index: 17 627

R 9% - 1% 7 1151« Bttt - B 777

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender


http://www.facebook.com/306043700183/posts/10154330813950184
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http://www.facebook.com/267353906619818/posts/774809152540955
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http://www.facebook.com/165291876825255/posts/803238999697203
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

' FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014

sotrender


http://www.sotrender.pl

Podsumowanie

° Najwieksze strony w grupie to Tyskie, Lech i Redd’s

Najwiekszy procentowy przyrost liczby fanéw zaobserwowali§my na fanpage’ach
Guinness, Paulaner Polska oraz Ksigzece

° Najwiecej fanéw przybyto stronom Zywiec, Lech i Guinness

° Najwiecej fanéw zaangazowaty strony Lech, Redd’s i Zubr

W interakcje z treSciami najchetniej angazowali sie fani AleBrowar, Pilsner

* Urquell oraz Ksigzece
o Pod wzgledem Interactivity Index najwyzej uplasowaly sig strony Lech, Zubr
I Zywiec
o Wzgledna interaktywno$¢, mierzona wskaznikiem Relative Interactivity, okazata

sie najwyzsza dla stron AleBrowar, Browar Amber i Pilsner Urquell

o Srednio najwiecej os6b méwito o stronach Lech, Zywiec oraz Zubr

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.pl
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Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

u Ksigzece
n Perta

A n Lord Somersby
v n tomza Export

n Paulaner Polska
n Drevny Kocur

n Tyskie Ksiestwo Piwne

A H Guinness

Srednia w kategorii:

483767 +1% (+2 855)

_ 431 976 +2% (+7 351)
_ 374 206 +0% (+1 438)
_ 355019 +1% (+3 153)
_ 316 671 +3% (+9 131)
_ 265 438 +1% (+2 095)
_ 258 885 +1% (+1 883)
- 108 027 +4% (+4 449)
- 91 429 +4% (+3 624)
.‘ 66 453 +2% (+1 321)
. 66 270 +1% (+762)
48 371 +7% (+3 090)

0% (-25)

=
w
w
~
(<2}

+1% (+258)

42 875 +14% (+5 351)

S
H
w
o]
o

70959 (+ 1 559)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

~sotrender

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/GuinnessPolska
https://www.facebook.com/tyskieksiestwopiwne
https://www.facebook.com/DrevnyKocur
https://www.facebook.com/PaulanerPolska
https://www.facebook.com/lomzaexport
https://www.facebook.com/SomersbyPoland
https://www.facebook.com/browary.perla
https://www.facebook.com/ksiazece
https://www.facebook.com/Warka
https://www.facebook.com/Radler.Warka
https://www.facebook.com/ZywiecMeskimZdaniem
https://www.facebook.com/zubr
https://www.facebook.com/Redds
https://www.facebook.com/Lech
https://www.facebook.com/tyskie

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

A! Redd’s 3% - 13 088

A! Zubr 4% - 12 459

vn Ksigzece 10% _ 11 041

vﬂ Zywiec 3% - 10 197

A H Tyskie 1% - 6 267

v Warka Radler 2% - 5353

A H Warka 2% . 4080

A n AleBrowar 22%
vn Peria 3% . 3164
A n Paulaner Polska 6% - 2906
vn Guinness 6% - 2762
vn Pilsner Urquell 1% - 2434

A n Lord Somersby 3%

3180

1668

v H Browar PINTA 9% 1 341

Srednia w kategorii: 3% | 2374

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender
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https://www.facebook.com/PaulanerPolska
https://www.facebook.com/browary.perla
https://www.facebook.com/AleBrowar
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Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

Lech 175 _ 77177
An Zubr 137 - 48 951
v ! Zywiec 141 - 45 347
A n Redd’s 97 - 37 241
A H Tyskie 55 -
v H Ksigzece 239 - 26 590
A Perta 263 -
A H Warka 64 -
n Warka Radler 62 -
n AleBrowar 1091 _ 16 538

28 268

25109

17 289

17 259

16 254

v n Guinness
A n Paulaner Polska

A n Browar Amber

vn Pilsner Urquell 435 - 11 083

Srednia w kategorii: 147 | 9362

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

15 384

11 444

8 216

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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https://www.facebook.com/amber.browar
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https://www.facebook.com/AleBrowar
https://www.facebook.com/Radler.Warka
https://www.facebook.com/Warka
https://www.facebook.com/browary.perla
https://www.facebook.com/ksiazece
https://www.facebook.com/tyskie
https://www.facebook.com/Redds
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

Lech

! Zywiec
A n Zubr
A n Redd’s

H Ksigzece

A n Tyskie
v Warka Radler

u Perta

A n Paulaner Polska

A n Warka

A n Guinness

v n AleBrowar
v H Bractwo Feniksa
A n Pilsner Urquell

v H Beerlovers

Srednia w kategorii:

5

4 582

3303

2393

2033

1974

1893

1893

1714

1591

1264

1120

1220

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

~sotrender

10 220

5714

5518

196

Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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https://www.facebook.com/PilsnerUrquellPolska
https://www.facebook.com/bractwofeniksa
https://www.facebook.com/AleBrowar
https://www.facebook.com/Warka
https://www.facebook.com/GuinnessPolska
https://www.facebook.com/PaulanerPolska
https://www.facebook.com/browary.perla
https://www.facebook.com/Radler.Warka
https://www.facebook.com/tyskie
https://www.facebook.com/ksiazece
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Poniedziatek, 14.07.2014, godz: 14:27

W gorace dni warto braé przyktad z zubra i Redd’s E

chtodzi¢ sie z nim. Albo nim?  / Sobota, 05.07.2014, godz: 09:13

o Zimne piwo Redd’s sprawdzi sig jak nic innego!
Interactivity Index: 15 301

@ 33% + O 67% w5 4701 - L 118 - [5) 633 Interactivity Index: 6 498

P 85% c o 15% vy 3206 - W67 - [ 189

Browar Amber E
Piatek, 18.07.2014, godz: 16:00 @

« | Lech
>> PRZESLOWIA PSZENICZNIAKA << Jak zgarnaé Sroda, 09.07.2014, godz: 13:08
szedciopak Pszeniczniaka? Mamy dla Was konkurs!
1. Utéz przystowie z Pszeniczniakiem w tresci. i Nowy pak dla naszych zachodnich sgsiaddw.

Przystowie + Pszeniczniak = Przestowie 2. Dodaj
sSwojg propozycje w komentarzach do tego posta.
3. Na pszestowia czekamy do $rody (23.07)
wigcznie. 4. 10 najleps

Interactivity Index: 6 102

Y 35% « o 65% vy 2690 - HJ 69 - [ 19

Interactivity Index: 6 138

P 52% o O 48% 5 318 o IIJ 1195 - [ 65
AleBrowar E

Sroda, 09.07.2014, godz: 21:14

Zadanie na dzisiaj, wytropi¢ farbowanego lisa i
go zneutralizowaé. P.S. Gratulujemy
specjalistom z Zabki i Browaru Sulimar gustu i
dobrego wyboru inspiracji. Nauczcie sig jeszcze
piwo robié, bo tego Polskiego Chmielu nie da

sig pi¢ ;-)

Interactivity Index: 4 939

? 1% « o 89% oy 1239« 177 - [ 187

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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sotrender
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Podroze

Komentarz, lipiec 2014

Pawel Harajda
Content Magician
http://Netlords.pl

e

Ponad 14 tysiecy udostepnien, 10 tysiecy polubieh i prawie 3 tysigce komentarzy zebrat
najpopularniejszy post w kategorii Podréze w lipcu. Co to byto? Prosba o pomoc dla polarnego
niedzwiedzia wystana przez druga najwiekszg strone w kategorii, czyli dominujgcg we wszystkich
rankingach opisujgcych aktywnosé Martyne Wojciechowska. To nie dziwi z wielu powoddéw. Oficjalna
strona “Kobiety na krancu $wiata” to jedyna marka, ktéra zwigzana jest z osobg fizyczng — nie z
firma, a takim stronom zawsze fatwiej jest budowac¢ zaangazowanie.

Ciezko jest obecnie naméwi¢ Iludzi do udostepniania tresci, bo coraz ciezej o unikalny,
wartosciowy content ktory wzbudzi wérdd fandédw emocje. Prosba o pomoc, zwtaszcza wystana od znane;j
osoby, ma o wiele wiekszg szanse staC sie tredcig viralowa. Kluczowe - w dalszym ciggu - jest
jednak zaangazowanie: strona o podobnej iloéci fanéw, ale nie posiadajgca aktywnej spotecznosci
nie osiggneta by takiego wyniku. Post przetozyt sie takze na duzy wzrost polubien samej strony -
40 tysiecy nowych fan6w. Dla poréwnania: w czerwcu przybyto “tylko 13 tysiecy nowych fanéw.
Szanse na dogonienie 1 strony w rankingu (“Kocham wakacje”) rosng, zwlaszcza, ze nowy sezon
programu juz na jesieni.

Kolejng ciekawostka lipcowego zestawienia jest dla mnie strona znajdujgca sie na trzecim miejscu
w rankingu ilosciowym - “jachcenawakacje.pl”. Strona ta... stracita... 12 fandéw. Publikujgc
oszatamiajagcg liczbe jednego (stownie: jednego) posta w ciggu miesigca stan licznika nie powinien
dziwi¢. Biorgc jednak pod uwage, ze moéwimy o stronie, ktéra ma ponad 360 tysiecy fandow
pozyskiwanych roéwniez ze strony www — wynik troche zaskakuje. Pokazuje to do$¢ dobitnie, ze nawet
przy ogromnej skali pozyskiwanie fanow organicznie jest delikatnie méwigc trudne.

Inne rzeczy warte odnotowania?

— Lider rankingu napisat 4 posty — ostatni 9 lipca

- Fly4Free objeto prowadzenie wsrdd stron oferujacych tanie przeloty

— Exim Tours zaczgt wspominac o Zimie 2014/2015

— Zaskakujgco mato konkurséw na fotki z wakaciji ;)

- Tylko ostatnia w rankingu iloSciowym Itaka ma mniej niz 100 tysiecy fanéw — 94 tys.

— w rankingu “jako$ciowym” (pod wzgledem zaangazowania) pojawita sie tylko potowa z top15
najwiekszych stron

Ps. Pozdrowienia dla panstwa Lipiec.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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Podroze

Komentarz, lipiec 2014

Michat Grzebyk
PR Specialist

‘ Grupa Adweb

Wszyscy kochajg wakacje, chcg na wakacje i to najlepiej w towarzystwie podrdzujacej blondynki
poliglotki. To w skrécie pierwsza tréjka najwiekszych fanpages w kategorii Podroze. Gdyby nie
mata zamiana na pozycjach czwartej i szostej, moglibySmy moéwi¢ o catkowitej stagnacji. Zmiana
zastuzona, poniewaz moderatorzy Fly4free: tanie latanie podrdéze turystyka wiozyli mnostwo
wysitku, by fanpage zyt i codziennie dostarczat inspirujgcych pomystéw na podréze mnie i te
bardziej odlegte. Owocem jest rowniez najwiekszy procentowy przyrost liczby fanéw (+15%, co
przektada sie na ponad 35 tysiecy uzytkownikow Facebooka).

Ranking wedtug liczby zaangazowanych potwierdza krélowanie Martyny Wojciechowskiej w kategorii
fanpages zwigzanych z podr6zami. Ponad 140 000 zaangazowanych fanéw (20% oséb lubigcych te
stroneg) to genialny wynik, ktérego pozazdro$ci¢ moze zdecydowana wiekszosé rodzimych fanpages.
Przebojem niemal na podium zestawienia wdarty sie Obozy Miodziezowe. Piekne zdjecia
wypoczywajacej miodziezy i Maciej Musiat robig swoje. Warto zwréci¢ uwage na ten fanpage w
kolejnych zestawieniach.

Na szczycie zestawienia fanpages wedtug ich interaktywnosci bez zmian. Bo i kto moze konkurowac z
krolowa? Ponad milion aktywnoéci w obrebie tego fanpages przektada sie tez na bardzo dobry
wskaznik Relative Interactivity. Do pierwszej piatki, awansem z 17. miejsca, zawitat fanpage

eSKY.pl - Internetowe Centrum Podrézy, ktéry niezmiennie od kilku miesiecy podbija serca fanéw
atrakcyjnymi fotografiami z réznych zakatkow $Swiata. Czego moze chcieé¢ wiecej prawdziwy fan
podrozy?

O ktérych stronach moéwito sie najwiecej? Nie moze by¢ mowy o zaskoczeniu w przypadku dwéch
pierwszy miejsc, czyli fanpages Martyny Wojciechowskiej oraz Fly4free: tanie latanie podréze
turystyka. Na podsumowanie warto jeszcze zajrze¢ do zestawienie najpopularniejszych postéw z
lipca. Mitg niespodziankg jest interesujacy wpis National Geographic Polska, cho¢ samego
fanpage’a prézno szuka¢ w pozostatych zestawieniach.

Cho¢ sezon w petni, lipiec nie zaskoczyt ogromnymi przetasowaniami w kategorii Podréze. By¢é moze
mniej oséb poswieca czas na snucie planéw o wycieczkach, a wiecej je realizuje? A moze po prostu
letnie miesigce z goéry sg skazane na delikatng regresje w social media.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Podroze

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Kocham wakacje!

! Martyna Wojciechowska

792 277 +1% (+6 515)

722 158 +6% (+40 029)

n jachcenawakacje.pl - 362 773 0% (-12)
A B Ol E 263 291 +15% (+35 285)
podroze turystyka
H S::::‘z%?npl RECE - 254 394 +9% (+20 831)
v n Tanie Loty - 253 663 +5% (+12 346)
'Z':tger’c')':'Z; lataj po swiecle - 215 771 +1% (+1 583)
u MlecznePodroze - 198 500 +4% (+8 345)
Pols_leus.com - Szybko R +6% (+10 684)
Tanio Komfortowo
eSKY.pl - Internetowe
, . 159 495 %
n Centrum Podrézy - +2% (+2 849)
n WAKACJE - 150 938 +1% (+1 418)
n Exim Tours Polska . 119 899 +4% (+4 395)
H LOT Polish Airlines . 116 113 +4% (+3 974)
n Travelplanet.pl . 111 097 +3% (+3 602)
H ltaka . 94 552 +4% (+3 470)
Srednia w kategorii: 31 485 (+ 1 226)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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https://www.facebook.com/eskypl
https://www.facebook.com/PolskiBus
https://www.facebook.com/mlecznepodroze
https://www.facebook.com/loter.tanie.przeloty
https://www.facebook.com/TanieLoty
https://www.facebook.com/BlaBlaCarPL
https://www.facebook.com/fly4free
https://www.facebook.com/jachcenawakacje
https://www.facebook.com/martynawojciechowska
https://www.facebook.com/KochamWakacjeCom
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Podroze

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Martyna Wojciechowska

A n Swiat jest piekny
A n Obozy Miodziezowe
A H LOT Polish Airlines

Fly4free: tanie latanie
podréze turystyka

v n MlecznePodroze
v Kocham wakacje!
A u Itaka
v n Lotnisko Chopina
n Tanie Loty
vil
n WAKACJE
\4 "
Al

v n Katowice Airport

Srednia w kategorii:

Mazury Cud Natury,
Masuria - The Wonder...

Loter.pl - lataj po $Swiecie
za grosze

eSKY.pl - Internetowe
Centrum Podrézy

Procent zaangazowanych m m Liczba zaangazowanych

9%

14%

13%

4%

2%

1%

4%

11%

1%

2%

1%

2%

6%

5% |

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.

24 128

7725

5390

4769

4753

4 454

3780

3777

3477

3 422

3277

3155

2799

2578

1399

Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Podroze

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

Martyna Wojciechowska 1388 _ 1 003 460
N - s o [ =
A '4 n Swiat jest piekny 2 096 _
A n Itaka 296
A H eSKY.pl - Internetowe

Centrum Podrézy

A n Obozy Miodziezowe 556

118 829

29 506

26 449

—h

[22]

N
L

24 782

24 338

Lotnisko Chopina 651

A u LOT Polish Airlines

23 800

v n Tanie Loty 84 I 22 560
n MlecznePodroze 96 I 21335
n Kocham podréze 2097 21072

A n :)(:ré;;ercity. Pociag do . 20 968

AP 2 osreeae oo [

v n Katowice Airport 408 . 19 450

v B e e e o [ o

Srednia w kategorii: 265 | 9745

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

Martyna Wojciechowska

Fly4free: tanie latanie
podréze turystyka

A ! BlaBlaCar.pl - Wspélne

przejazdy
A n Swiat jest piekny
v H Lotnisko Chopina
v n Kocham wakacije!

Tanie Loty

A u Sprzedam Wczasy
A n PolskiBus.com - Szybko

Tanio Komfortowo

v n MlecznePodroze
A n Obozy Mitodziezowe

A n LOT Polish Airlines
A H Katowice Airport

v n KrakowAirport

H ltaka

Srednia w kategorii:

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.
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Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team
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Podroze

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Martyna Wojciechowska @

Sroda, 23.07.2014, godz: 18:00

Arturo, to 29 letni niedzwiedz polarny,
przebywajacy w zoo w argentynskiej Mendozie.
Nazwano go ,najsmutniejszym misiem swiata”. Na
kazdym zdjeciu widagé, ze jego stan jest

naprawde optakany. Wybieg Arturo jest
zdecydowanie zbyt maty, basen zbyt ptytki a
temperatury w tej czesci kraju potrafig dochod

Interactivity Index: 246 114

P 8% - d 18% Wy 9786 - LJd 2826 - [5) 14064
Kocham wakacije! E
Czwartek, 03.07.2014, godz: 08:05
<3 wakacje

Interactivity Index: 4 869

P 87% e d 13% ¥y 2353 - 37 - [ 148

Tasteaway E
Sroda, 30.07.2014, godz: 11:07

Tytut i grafika méwig same za siebie! Dla
wszystkich, ktorzy dos¢ majg "zyczliwych"
komentarzy...
http://www.tasteaway.pl/2014/07/30/nie—~dogodzisz—|

udzie-zawsze-beda-gadac/

Interactivity Index: 3 307

P 87% « o 13% w5 187 - 12 - [ 192

National Geographic Polska E

Niedziela, 13.07.2014, godz: 17:10

Srebrnog6rski Donzon to najwigksza gorska
twierdza w Europie i jedyna na Slasku nigdy nie
zdobyta. To perta architektury militarne;j,

kolos, ktérego grube mury czynity go
niezniszczalnym. W czasie wojny Donzon mogt
pomiescic 3,7 tys. amunicji, a zapasy amunicji

i zywnosci miaty starczyé na 3-5 miesie

Interactivity Index: 5 122

@ 61% « o 39% w5 502 « L343 - [ 278
Swiat jest piekny E
Niedziela, 20.07.2014, godz: 11:58

Libo, Guzhou, Chiny. Podobajg Wam sie takie
widoki? :) (fot. bit.ly/Inr5FwT)

Interactivity Index: 3 969

P 88% - d12% vy 1017 - 30 - 177

Bezptatny test przez 14 dni - wyprdbuj teraz!
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http://www.facebook.com/122203724699/posts/10152575230799700
http://www.facebook.com/134582395564/posts/10154468888610565
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Politycy i partie

Komentarz, lipiec 2014

Mateusz Walkowiak
Digital Strategy/ Social Media
McCann Worldgroup w Polsce

Krél buduje dwoér, czyli KNP to juz nie tylko Janusz Korwin—-Mikke i ponownie bierze wszystko.
Korwin-Mikke zostat wniesiony do europarlamentu sitg lajkéw i wykopdw, a my do dominacji nowej
prawicy w mediach spotecznosciowych zdazyliSmy juz przywykngé. Bezcelowym bytoby rozwodzenie sig
nad wzrostami wskaznikéw, czy przepascia pomiedzy profilami skupiajacymi fanéw KNP, a
pozostatymi. Warto jednak zauwazyé, ze nowa prawica bedac na fali, jednocze$nie okopuje sie na
obecnych pozycjach probujac zagospodarowaé audytorium na dtuzej. Wtasciwie wszystkie profile
wyrdzniajgce sie w kontekécie zaangazowania i interakcji naleza do tego ugrupowania, podobnie oba
mocne debiuty (Artur Dziambor, Agata Banasik). Mamy zatem oprocz duetu Wipler & Korwin-Mikke
catkiem silng reprezentacje (wspomniane debiuty, Konrad Berkowicz, Jacek Wilk). Oczywiscie nie
trzeba tu doszukiwaé sie przemyslanych dziatan i strategii samej parti. Roéwnie dobrze efekt,
jaki obserwujemy moze wynikaé z checi medialnego zaistnienia samych liderow ugrupowania, do tej
pory nie znanych szerszemu audytorium i nie majacych za sobg zorganizowanych struktur, a tym
samym podstaw by spokojnie czekaé na krajowe wybory. Tym niemniej jednak, jezeli to
spotecznosciowy/ internetowy sukces KNP zdecydowat o wyniku wyboréw do europarlamentu, a sama
partia jest przedmiotem rozwazan koalicyjnych, to aktywnosS¢ tej formacji i jej ’‘twarzy’ na
Facebooku powinna by¢ przedmiotem analizy przed kolejnym, krajowym juz sprawdzianem. Na pytanie,
dlaczego Facebook, a nie Twitter, w tym kontekScie odpowiedzie¢ nietrudno. W polskiej polityce
spektakularne nieraz powroty nie sa niczym nowym, wyborcy potrafig wiele zapomnie¢ i wybaczyé,
ale przypadek Korwina jest inny — tu, szczegdlnie dla nas, istotne jest narzedzie.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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Politycy i partie

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

~sotrender

Janusz Korwin-Mikke _ 473568 +10% (+43 907)
! Kongres Nowej Prawicy - 235 501 +12% (+24 720)
n Ruch Narodowy - 127 452 +4% (+5 334)
n Twéj Ruch - 85 435 0% (- 235)
H Bronistaw Komorowski . 84 589 +2% (+1 467)
A n Przemystaw Wipler . 68 043 +28% (+15 013)
v :\(n:f(ysgé’l‘: ggsak | . 60 583 +4% (+2 193)
u Jerzy Buzek . 51 902 +1% (+464)
n Platforma Obywatelska . 51 286 +1% (+735)
n Ryszard Kalisz . 49 991 +1% (+343)
A n Radek Sikorski l 45 711 +9% (+3 646)
v n Miodziez Wszechpolska l 43 835 +3% (+1 368)
A n Konrad Berkowicz I 35 908 +12% (+3 784)
v n Prawo i Sprawiedliwos¢ I 35 438 +6% (+1 939)
H Robert Winnicki I 27 700 +2% (+566)
Srednia w kategorii: 13 866 (+ 855)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team
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Politycy i partie

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m m Liczba zaangazowanych

112 544

B Janusz Korwin-Mikke 24%

Kongres Nowej Prawicy 26% 60 830

Przemystaw Wipler 41% 27 927

N Artur E. Dziambor 52% _ 11 471

A H Platforma Obywatelska 20% - 10 410

v n Ruch Narodowy 10 084
A Konrad Berkowicz 26% - 9413
v u Bronistaw Komorowski 7 829
v B sl e [ e
n Radek Sikorski 17% - 7 663
A n Twéj Ruch 9% . 7534
A n Robert Biedron 29% - 7 459
v H Jacek Wilk 42% _ 6819
v n Prawo i Sprawiedliwos¢ 15% 5184
v n Robert Winnicki 18% 5107

Srednia w kategorii: 8% | 2328

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!

~sotrender
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Politycy i partie

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

A Janusz Korwin-Mikke
v ! Kongres Nowej Prawicy

n Przemystaw Wipler

A n Platforma Obywatelska
A H Prawo i Sprawiedliwos¢

v n Ruch Narodowy

Radek Sikorski

v u Jacek Wilk

N n Artur E. Dziambor

A n Konrad Berkowicz

A n Twéj Ruch

A n Sojusz Lewicy
Demokratycznej

A H Robert Biedron
A n Miodziez Wszechpolska

v n Republikanie

Srednia w kategorii:

Relative Interactivity m m Interactivity Index

2053

2716

640 937

2747 188 270
2617 [ 1 o
2558 - 92 314

698 . 90 425
1890 - 87 982
4708 77 310
3100 69 491
1804 65 380
703 . 60 399
2 221 - 53 733
1971 - 51 561
1021 . 46 847
1957 - 43 773
635 | 20694

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.

973 387
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Politycy i partie

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

B Janusz Korwin-Mikke 61615

40 242

Kongres Nowej Prawicy

19 217

Przemystaw Wipler

A
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Ruch Narodowy

A n Jacek Wilk
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N u Agata Banasik

A n Radek Sikorski
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N n Artur E. Dziambor 4 309

Krzysztof Bosak |
V B mikroBLOG

A n Twéj Ruch

H Robert Biedron

v n Prawo i Sprawiedliwos¢
A H Miodziez Wszechpolska I 3 000

Srednia w kategorii: 1 381

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.
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-
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3412

3 348

3197

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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Politycy i partie

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Janusz Korwin-Mikke @

Piatek, 11.07.2014, godz: 14:24 y

Zgodnie z zapowiedzig spoliczkowatem wtaénie Kongres Nowej Prawicy E
p.Michata Boniego. Zrobitem to w miejscu Niedziela, 20.07.2014, godz: 14:29

dyskretnym, w saloniku MSZ, w obecnosci I

kilkunastu 0s6b na poziomie — by oszczedzi¢ Zachecamy do udostepniania! Grafika od

p.Boniemu wstydu publicznego. Ku mojemu wmeritum.pl [MW]

zdumieniu ta gnida, zamiast przysta¢ mi
sekundantéw zadajac satysfakcji, natychmiast
sie Interactivity Index: 44 914
P 9% .« d91% w5 5562 o 3174 - [ 2416
Interactivity Index: 67 270

@ 10% - O 0% Wy 21782 - 2120 + [5 2313
Platforma Obywatelska E
Piatek, 11.07.2014, godz: 14:31
] Udostepnij jesli sie zgadzasz.
Konrad Berkowicz @
Czwartek, 24.07.2014, godz: 15:31 4 Interactivity Index: 32 649
[ multimedia / brak tekstu | Q@ 3% - O 67% Wb 2045 -+ 1111+ [ 1635
Interactivity Index: 13 142
? 8% - O 92% vy 1442 - H 57 - B 7117
Przemystaw Wipler ‘H‘ T

Sroda, 23.07.2014, godz: 16:28

Polityka budzetowa rzadu Tuska to dziatania
narkomana uzaleznionego od pieniedzy podatnika.
Chciatby sie powstrzymac i bra¢ mniej, ale nie
daje rady. Kongres Nowej Prawicy jest za
budzetem bez deficytu i za tym, by Polacy
wydawali swoje pienigdze bez posrednictwa
urzednikdw i politykéw. Dlatego zag

Interactivity Index: 12 838

@ 7% « o 93% g5 1818 « ©LJ 67 - [ 672

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!
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http://www.facebook.com/204922816214966/posts/810496625657579
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Podsumowanie

° Najwieksze strony w grupie to Przeglad Sportowy, Fakt.pl i Gazeta Wyborcza

Wzgledny przyrost liczby fanéw wyrdzniat fanpage TopGear Polska, WPROST i Przeglad
Sportowy

o Najwiecej fanéw przybyto stronom Przeglad Sportowy, TopGear Polska i Fakt.pl

Najwiece] uzytkownikéw Facebooka zaangazowaty strony Przeglad Sportowy,

* Gazeta Wyborcza i Fakt.pl

. Najwiekszy odsetek zaangazowanych fanéw obserwowali§my na stronach Dobra
Mama, W Sieci oraz Polska Zbrojna

o Najwiekszy Interactivity Index wypracowaty fanpage Fakt.pl, Gazeta Wyborcza
oraz W Sieci

o Najwyzsze wartoéci Relative Interactivity osiggnety fanpage W Sieci, Dobra
Mama oraz Go$¢ Niedzielny

o Pod wzgledem "liczby osdéb, ktére mowity o stronach”, najlepiej wypadty fanpage

Przeglad Sportowy, Fakt.pl oraz Gazeta Wyborcza

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Liczba fan

Ow i jej zmiana, lipiec 2014

Przeglad Sportowy

Fakt.pl

Gazeta Wyborcza
TopGear Polska
Newsweek Polska
wysokieobcasy

[ Men’s Health Polska
Magazyn CD-Action
Charaktery

Polityka

n Women'’s Health Polska
MotoRmania

n ELLE Polska

K MAG

A H WPROST

Srednia w kategorii:

334620 +8% (+25 342)

_ 209 345 +9% (+16 402)

189 066

173 678

158 873

156 859

149 142

134 566

130 863

128 363

123 151

120 182

118 728

34 108 (+ 1 520)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

~sotrender

+5% (+9 356)

+3% (+5 102)

+3% (+4 326)

+4% (+6 285)

+8% (+10 620)

+3% (+3 861)

+5% (45 642)

+6% (+7 276)

+2% (+2 139)

+1% (+1 094)

+9% (+9 490)

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/tygodnikwprost
https://www.facebook.com/k.mag
https://www.facebook.com/ellepolska
https://www.facebook.com/Magazyn.MotoRmania
https://www.facebook.com/WomensHealthPolska
https://www.facebook.com/TygodnikPolityka
https://www.facebook.com/charaktery
https://www.facebook.com/CDAction
https://www.facebook.com/MensHealthPolska
https://www.facebook.com/wysokieobcasy
https://www.facebook.com/NewsweekPolska
https://www.facebook.com/TopGearPolska
https://www.facebook.com/wyborcza
https://www.facebook.com/faktpl
https://www.facebook.com/przegladsportowy

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m m Liczba zaangazowanych

Przeglad Sportowy 36%

A ! Gazeta Wyborcza 28%

121 422

70 308

v n Fakt.pl 22% 60 039

n TopGear Polska 22% _ 45 155
A H W Sieci 42% _ 33 540
v n Charaktery 22% 32514

28 219

a
| I

Newsweek Polska 1

A H MotoRmania 20% - 26 260
A n Polityka 18% - 24 651
v n WPROST 15% 18 152
n Gos¢ Niedzielny 28% 18 119
A n ELLE Polska 14% 17 655
H Magazyn CD-Action 9% 14 555
A n Polska Zbrojna 40% 14 159
A H Dobra Mama 49% 13734

Srednia w kategorii: 8% | 4256

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/dobra.mama
https://www.facebook.com/PolskaZbrojna
https://www.facebook.com/CDAction
https://www.facebook.com/ellepolska
https://www.facebook.com/goscniedzielny
https://www.facebook.com/tygodnikwprost
https://www.facebook.com/TygodnikPolityka
https://www.facebook.com/Magazyn.MotoRmania
https://www.facebook.com/NewsweekPolska
https://www.facebook.com/charaktery
https://www.facebook.com/gazetawsieci
https://www.facebook.com/TopGearPolska
https://www.facebook.com/faktpl
https://www.facebook.com/wyborcza
https://www.facebook.com/przegladsportowy

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

Fakt.pl 6 582 _ 1776 662
A n Gazeta Wyborcza 4372 _ 1104 899
v n W Sieci 13 022 _ 1 054 152
v n Przeglad Sportowy 2905 - 979 012
A H Charaktery 4 398 - 657 552
v n Gos¢ Niedzielny 8 808 _ 584 988
A Newsweek Polska 2195 - 420 390

u WPROST 2890 - 346 369

n TopGear Polska 1532 - 323 607
A n Dobra Mama 11223 _ 313 556
v n Tygodnik Lisickiego 6 225 - 301 265

n Polityka 2097 - 284 729
A H Polska Zbrojna 6 706 - 242 176

A n MotoRmania 1617

A H Gazeta Pomorska 2 607 . 151 442

Srednia w kategorii: 999 | 57236

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

209 656

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/gazetapomorska
https://www.facebook.com/Magazyn.MotoRmania
https://www.facebook.com/PolskaZbrojna
https://www.facebook.com/TygodnikPolityka
https://www.facebook.com/TygodnikDoRzeczy
https://www.facebook.com/dobra.mama
https://www.facebook.com/TopGearPolska
https://www.facebook.com/tygodnikwprost
https://www.facebook.com/NewsweekPolska
https://www.facebook.com/goscniedzielny
https://www.facebook.com/charaktery
https://www.facebook.com/przegladsportowy
https://www.facebook.com/gazetawsieci
https://www.facebook.com/wyborcza
https://www.facebook.com/faktpl

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

61 073

Przeglad Sportowy

! Fakt.pl

n Gazeta Wyborcza

A n Charaktery

49 127

43 943

32 002

23 652

v H TopGear Polska

n W Sieci

19 328

A Newsweek Polska - 17 649
A u Dobra Mama - 15 621
A n Polityka - 13 646
An MotoRmania - 13179
v n WPROST - 12930
v n Gos¢ Niedzielny - 12725

10 892

A n Polska Zbrojna

v n Tygodnik Lisickiego - 9103
H autoswiat.pl - 7 534
Srednia w kategorii: 2 594

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/autoswiat
https://www.facebook.com/TygodnikDoRzeczy
https://www.facebook.com/PolskaZbrojna
https://www.facebook.com/goscniedzielny
https://www.facebook.com/tygodnikwprost
https://www.facebook.com/Magazyn.MotoRmania
https://www.facebook.com/TygodnikPolityka
https://www.facebook.com/dobra.mama
https://www.facebook.com/NewsweekPolska
https://www.facebook.com/gazetawsieci
https://www.facebook.com/TopGearPolska
https://www.facebook.com/charaktery
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https://www.facebook.com/faktpl
https://www.facebook.com/przegladsportowy

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

W Sieci

Czwartek, 31.07.2014, godz: 12:30

W odpowiedzi na rosyjskie embargo na polskie
jabtka, w mediach spotecznosciowych rozpoczeta
sie akcja ,Jedz jabtka!” Internauci drwig w

Putina.
http://wpolityce.pl/lifestyle/207357—-jedz—jablka—n

a-zlosc—putinowi—nowa-akcja—internautow—-zobacz-me

my
#jedzjablka
Interactivity Index: 93 278
R 48% - O 52% w5 8462 - EJ 100 - [5 5276
Charaktery

Poniedziatek, 07.07.2014, godz: 20:25

Kto jutro rano wstanie o0 5:30, zeby nakarmic
kota? ;)

Interactivity Index: 58 062

? 89% « d 1% w5 2934 - L 250 + [5 3383

~sotrender

[

Polska Zbrojna

7

Poniedziatek, 14.07.2014, godz: 10:49

Eryk, syn zotnierza, ktéry zginat w Iraku
walczy o zycie. TRZEBA pomdéc!

Interactivity Index: 92 625

@ 36% e O 64% s 217 - LJ 46 - [5) 5764
Dobra Mama E
Czwartek, 24.07.2014, godz: 08:05
[ multimedia / brak tekstu ]

Interactivity Index: 62 434

f 97% + O 3% w5 1646 « ©LJ 37 « [5 3790

Gazeta Wyborcza 00

Poniedziatek, 14.07.2014, godz: 12:01

Na placu Dgbrowskiego w Warszawie od kilku dni
stoi duzy, biaty pojemnik z zamykanymi na
ktédke szafkami. Na drzwiczkach kazdej szafki
wisi kartka z imieniem bezdomnego i listg

rzeczy, ktérych potrzebuje. "Mam na imie Zenek,
na ulicy jestem 14 lat, dziekuje za kazdy mity
gest", "Czes¢ i czotem, nazy

Interactivity Index: 54 600

L7 648 - [ 2657

w5 9496 -

@ 77% « O 23%

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!



http://www.facebook.com/63563473556/posts/10152364317518557
http://www.facebook.com/166730024388/posts/10152290187129389
http://www.facebook.com/165216100172013/posts/914619068565042
http://www.facebook.com/147708741914083/posts/819021984782752
http://www.facebook.com/373046469444636/posts/681391065276840
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014
PROGRAMY TV

sotrender


http://www.sotrender.pl

Programy TV

Komentarz, lipiec 2014

ﬁ Mikotaj Nowak
» New Media

= ’ TVN

Mimo sezonu wakacyjnego operatorzy facebookowych stron programéw TV majg mnoéstwo pracy. Praca ta
optacita sie, bo lipiec byt tez miesigcem awansdéw. Z oczywistych przyczyn cieszg mnie wyniki
Faktow TVN. Mowi sie, ze w mediach trwa sezon ogérkowy, a jednak ludzie sg gtodni informaciji.
Cieszy takze awans kilku programéw TVP; dotychczas to TVN byt najbardziej social mediowg stacja.
Teraz proporcje zaczynajg sie wyréwnywac z korzyscig dla odbiorcéw.

TVP stawia na media spotecznosciowe, gdyz te — przy odpowiednim podawaniu informacji — sg w
stanie byC¢ integralnymi elementem produkcji. Cho¢ ludzie intuicyjnie wymagajg tresci wysokiej
jakoéci, potrzebujg tez lzejszej wagi informacji. Warsaw Shore intryguje i ciekawi — fenomen sig
utrzymuje. Telewizja w Polsce jest aktywna w mediach spotecznosciowych. Operatorzy codziennie
serwujg duzo informacji, cho¢ wg mnie mozna (o ile mozna) wymagaé od nich wiecej ekskluzywnych
tredci zza kulis. Tego oczekuje dzisiejszy odbiorca.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Programy TV

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Tylko muzyka _ 660255 +0% (+1 389)
! Rodzinka.pl TVP _ 582 259 +1% (+5 441)
n M jak mitos¢ _ 545 958 +2% (+10 421)
n Voice of Poland TVP _ 519 529 +2% (+7 842)
H Przepis na zycie TVN _ 482 915 0% (- 521)
Y Viarsaw Shore-Eidpaz | . s 7% (+27 877
Mam Talent TVN - 336 607 +2% (+5 370)
B -
n 'r::’(f’ d';"lﬁg‘?;'vf\l“ta“ - 303 191 +0% (+920)
n Ranczo TVP - 271 557 +6% (+15612)
n Fakty TVN - 250 600 +6% (+14 326)
n X Factor Polska - 239 317 +3% (+6 355)
n Dzien Dobry TVN - 232 072 +5% (+11 890)
n Swiat wedtug Kiepskich - 225 551 +3% (+7 455)
H Barwy Szczescia - 221 420 +2% (+5 024)

Srednia w kategorii: 100 944 (+ 2 748)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/barwyszczescia
https://www.facebook.com/kiepscy
https://www.facebook.com/DzienDobryTVN
https://www.facebook.com/xfactor.polska
https://www.facebook.com/Fakty.TVN
https://www.facebook.com/ranczotvp
https://www.facebook.com/TopModelTVN
https://www.facebook.com/tylkotaniec
https://www.facebook.com/MamTalentTvn
https://www.facebook.com/warsawshoreofficial
https://www.facebook.com/PrzepisnazycieTVN
https://www.facebook.com/voiceofpoland
https://www.facebook.com/mjakmilosc
https://www.facebook.com/rodzinkapl
https://www.facebook.com/tylkomuzyka

~sotrender

Programy TV

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Warsaw Shore - Ekipa z
Warszawy

! Fakty TVN

A = M jak mitos¢

A n Ranczo TVP

A H Rodzinka.pl TVP

A n Pytanie na $niadanie

A Swiat wedtug Kiepskich

A u Voice of Poland TVP

A n Stownik polsko@polski

A n Twoja twarz brzmi
znajomo

A n Przyjaciotki

A n Pitka Nozna TVP

A n Swiat wedtug Kiepskich

A n Teleexpress TVP

v H X Factor Polska

Srednia w kategorii:

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

5% - 25 079
% - 22331

&% - 16475

3% - 14 378

10% - 13 962
&% - 12991

12% _ 12010
8% - 10 843

% - 8 423

3% 8 080

3% | 3572

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.

Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Bezptatny test przez 14 dni - wyprdbuj teraz!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/xfactor.polska
https://www.facebook.com/teleexpress
https://www.facebook.com/kiepscy
https://www.facebook.com/pilkanoznatvp
https://www.facebook.com/Serial.Przyjaciolki
https://www.facebook.com/twojatwarzbrzmiznajomo
https://www.facebook.com/Slownikpolskopolski
https://www.facebook.com/voiceofpoland
https://www.facebook.com/swiat.wedlug.kiepskich
https://www.facebook.com/pytanienasniadanie
https://www.facebook.com/rodzinkapl
https://www.facebook.com/ranczotvp
https://www.facebook.com/mjakmilosc
https://www.facebook.com/Fakty.TVN
https://www.facebook.com/warsawshoreofficial

Programy TV

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

v Warsaw Shore - Ekipa z - 260 191
Warszawy
n Stownik polsko@polski 1693 _ 238 765

A n Swiat wedtug Kiepskich

A H Pitka Nozna TVP 566 - 85415

A n Pytanie na $niadanie 398 - 63 948
A Rodzinka.pl TVP 100 . 59 170
A H M jak mitos¢ 93 .
A n Ranczo TVP 185 . 50 368
A s ronons sl o [l ==
A n Swiat wedtug Kiepskich 175 . 40 243
A n Voice of Poland TVP 73
3

95 471

50 873

38 434

A H Teleexpress TVP 275 . 35 889
A n Przyjaciotki 55 - 34777

v H Dzien Dobry TVN 132 . 32229

Srednia w kategorii: 149 | 16 899

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/DzienDobryTVN
https://www.facebook.com/Serial.Przyjaciolki
https://www.facebook.com/teleexpress
https://www.facebook.com/voiceofpoland
https://www.facebook.com/kiepscy
https://www.facebook.com/czashonoru
https://www.facebook.com/ranczotvp
https://www.facebook.com/mjakmilosc
https://www.facebook.com/rodzinkapl
https://www.facebook.com/pytanienasniadanie
https://www.facebook.com/pilkanoznatvp
https://www.facebook.com/swiat.wedlug.kiepskich
https://www.facebook.com/Slownikpolskopolski
https://www.facebook.com/warsawshoreofficial
https://www.facebook.com/Fakty.TVN

Programy TV

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

Warsaw Shore - Ekipa z
Warszawy

A ! Swiat wedtug Kiepskich

38 952

19 495

18 443

v n Fakty TVN

A n Stownik polsko@polski - 10 899
A H Pitka Nozna TVP - 10 220
A n Rodzinka.pl TVP - 9 877
v M jak mitos¢é - 8 966
A u Pytanie na sniadanie - 7 926

v n Dzien Dobry TVN - 6 262
24 n Swiat wedtug Kiepskich - 5 892
v n Voice of Poland TVP - 5578
v n X Factor Polska - 5 254
A H Mitos¢ na bogato - 5122
A n WAWA non stop - 4 877
CZAS HONORU serial
H wojenno-historyczny... - 4875

N
o
©
»

Srednia w kategorii:

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.sotrender.pl
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https://www.facebook.com/pilkanoznatvp
https://www.facebook.com/Slownikpolskopolski
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https://www.facebook.com/warsawshoreofficial

Programy TV

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Stownik polsko@polski @

Piagtek, 04.07.2014, godz: 13:50 4

Ludzina jest paskudna :) :) Swiat wedtug Kiepskich E
www.facebook.com/Slownikpolskopolski I Wtorek, 08.07.2014, godz: 16:36

- Tak jest Panie Ferdku :D
Interactivity Index: 27 656

R 76% - O 24% w5 2464 - LJ 66 - [5 1558 Interactivity Index: 26 952

? 30% c O 70% oy 4140 - & 107 + [ 1399

e  Ranczo TVP

Jak Wam sie podoba Kasia Katarzyna Cichopek w Sroda, 23.07.2014, godz: 20:49
nowej fryzurze? Bo nam bardzo :)

M jak mitos¢ E
Poniedziatek, 28.07.2014, godz: 13:33 @

No i stato sie to co staé sie musiato :)
"Ranczo" wrocito na plan.
Interactivity Index: 24 756

R 2% -+ O 8% w5 17352 « L3 1555 « [5) 74 Interactivity Index: 23 308

P 69% - o 31% 'y 13568 < IJ 815 - [E 405

Fakty TVN E
Poniedziatek, 28.07.2014, godz: 21:00

*** ALERT ANTYSPAMOWY! *** Znéw inwazja linkéw
"zobacz, kto ogladat Twéj profil" na naszym

fanpage. | znéw moderacja. Co jaki$ czas

apelujemy, abyscie nie klikali w podejrzane

linki. To moga by¢ aplikacje wytudzajace dane.
Powodujg tez, ze z Waszych kont, bez Waszej
wiedzy (!) — wysytane sg informa

Interactivity Index: 23 142

P 70% + d" 30% vy 1134 - & 54 « [5 1362

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender


http://www.facebook.com/180693945296997/posts/810147535684965
http://www.facebook.com/189104267775063/posts/836606413024842
http://www.facebook.com/181612768538697/posts/820771424622825
http://www.facebook.com/321169377304/posts/10152511894352305
http://www.facebook.com/130017820378254/posts/722226424490721
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

' FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014

sotrender


http://www.sotrender.pl

Komentarz, lipiec 2014

‘ Rafat Kiewisz

11 Z—ca dyr. Dep. Koordynacji Promociji, koordynator kampanii promocyjnych: Mazury Cud Natul
8 Urzad Marszatkowski Woj. Warminsko—Mazurskiego

Jak zwykle w wakacje, trudno znalez¢ ciekawg propozycje do obejrzenia w telewizji. Dziry ratujg
powtérki. Sg jednak takie, ktére zawsze Mozna obejrze¢ z usmiechem, czy wzruszeniem. Do takich
dziet nalezy z pewnoscig film Jacka Bromskiego ,U Pana Boga w ogrdédku”. Szczegdlnie streszczac
ani recenzowac¢ nie bede. Jednak zdjecia wykonane do filmu na Podlasiu (a w zasadzie wojewddztwie
podlaskim), przypominajg caty czas, jak piekny to region.

Podobne cudowne regiony, to Warmia i Mazury, Bieszczady, czy polskie géry.

Nie dziwi wiec fakt, ze internauci, ktdérzy chcg S$ledzi¢ wpisy na fejsbukowej tablicy wybierajg
przede wszystkim wiasnie strony powyzszych destynacji.

Statystyki za ostatni miesigc sg tym samym czytelne:

Magia Podlasia, Dzien Dobry Bieszczady oraz Mazury Cud Natury, Masuria — The Wonder Of Nature,
zyskaty w pierwszej czesci wakacji najwiekszg wzgledng liczbe fanoéw. Strony te cieszyly sie tez
najwiekszg liczbg oséb, ktére o nich méwito.

Strony zwigzane z Bieszczadami i Podlasiem stawaly tez na podium w pozostatych kategoriach
badania, z wyjatkiem ilosci fanéw (Matopolska, gryfnie, Dzien Dobry Bieszczady), w kategorii
odsetka zaangazowanych fanéw (oprécz Magii Podlasia rowniez Sudety i Pomorze Zachodnie), czy
najwyzsze wartosci Relative Interactivity (wybity sie strony: Mam w sobie ducha gér, Magia
Podlasia i Podkarpackie — przestrzen otwarta).

Po wakacjach trendy w wyborze i polubieniu stron z pewno$cig bedg uzaleznione od materiatow od
fanéw, ktorzy po rozpakowaniu walizek beda chcieli podzieli¢ sie swoimi zdjeciami, czy filmami.
Walka wiec o bycie pierwszym w danych kategoriach badania bedzie zacieta, by finalnie pod koniec
roku dotrze¢ do stanu posiadania 100.000 fanéw..

...Czego wszystkim jak najszybciej zycze!

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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Regiony

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

1 Matopolska 67331  +3% (+1 796)

gryfnie 66 527  +3% (+2 139)

Dzien Dobry Bieszczady 63 787 +4% (+2 442)

i

B

B

gieocs, - oo
H Bieszczady _ 46 007 +1% (+594)
n | love Polska Wschodnia _ 37 849 +3% (+1 271)
Magia Podlasia - 22815 +16% (+3 069)
u Portal LM.pl - 18 061 +2% (+316)
n Wojewoddztwo Lodzkie - 16 321 +4% (+645)
n SWIETOKRZYSKIE - 14 866 +2% (+334)
n gloLcé'l;IrR!Slqsk! /ilove 10 466 +0% (+23)
n Tatry 10 049 —1% (-53)

Warmia i Mazury - moje
miejsce

n | Love Nysa
H Dolny Slask . 6 651 +1% (+58)

Srednia w kategorii: 17 999 (+ 586)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

©
o]
o]
o

+3% (+295)

8 837 +3% (+272)

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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https://www.facebook.com/pages/Dolny-%C5%9Al%C4%85sk/209674656795
https://www.facebook.com/ilovenysa
https://www.facebook.com/RPO.Warmia.Mazury
https://www.facebook.com/pages/Tatry/374165575200
https://www.facebook.com/kochamslask
https://www.facebook.com/swietokrzyskie
https://www.facebook.com/wojewodztwo.lodzkie
https://www.facebook.com/portalLM
https://www.facebook.com/MagiaPodlasia
https://www.facebook.com/polskawschodnia
https://www.facebook.com/pages/Bieszczady/59878703372
https://www.facebook.com/pages/Mazury-Cud-Natury-Masuria-The-Wonder-Of-Nature/359379447493
https://www.facebook.com/DzienDobryBieszczady
https://www.facebook.com/gryfnie
https://www.facebook.com/lubiemalopolske

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych ® m Liczba zaangazowanych

Dzien Dobry Bieszczady 15% _ 9314
A n Bieszczady 17% _ 7 760
v n Magia Podlasia 23% _ 5276
V4« [erhacr - -
VH Matopolska 4% - 2716

n gryfnie 3% - 1990
A SWIETOKRZYSKIE 9% - 1298

u Sudety 19% _ 1199
A n Roztocze 16% _ 975

n Pomorze Zachodnie 19% _ 930
A n | Love Nysa 10% - 917
A n Portal LM.pl 5% - 842
v H | love Polska Wschodnia 2% . 809

n z::x:l?trapackie — przestrzen 179, _ 765
A H Wojewoddztwo Lodzkie 4% . 694

Srednia w kategorii: 8% | 1429

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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https://www.facebook.com/polskawschodnia
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https://www.facebook.com/ilovenysa
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https://www.facebook.com/Roztoczewita
https://www.facebook.com/Sudety
https://www.facebook.com/swietokrzyskie
https://www.facebook.com/gryfnie
https://www.facebook.com/lubiemalopolske
https://www.facebook.com/pages/Mazury-Cud-Natury-Masuria-The-Wonder-Of-Nature/359379447493
https://www.facebook.com/MagiaPodlasia
https://www.facebook.com/pages/Bieszczady/59878703372
https://www.facebook.com/DzienDobryBieszczady

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

v n Matopolska 390 - 27 024
v Mazury Cud Natury, I 19 237
Masuria - The Wonder...
n gryfnie 184 - 12 404
v B veoearessr <o |
A Podkarpackie - przestrzen 1 829 9920
otwarta
A n Roztocze 1133 - 8 066
v [l s o [
A n Pomorze Zachodnie 1116 - 6105
A n Wojewodztwo Lodzkie 300 . 5799

7 443

5128

v H Portal LM.pl 225

v n | Love Nysa 476 4 842
A H | love Polska Wschodnia 93 I 3 831
Srednia w kategorii: 534 | 9238

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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https://www.facebook.com/polskawschodnia
https://www.facebook.com/ilovenysa
https://www.facebook.com/portalLM
https://www.facebook.com/wojewodztwo.lodzkie
https://www.facebook.com/PomZachodnie
https://www.facebook.com/Sudety
https://www.facebook.com/Roztoczewita
https://www.facebook.com/podkarpackie.przestrzen.otwarta
https://www.facebook.com/VisitKarkonosze
https://www.facebook.com/gryfnie
https://www.facebook.com/pages/Mazury-Cud-Natury-Masuria-The-Wonder-Of-Nature/359379447493
https://www.facebook.com/lubiemalopolske
https://www.facebook.com/pages/Bieszczady/59878703372
https://www.facebook.com/MagiaPodlasia
https://www.facebook.com/DzienDobryBieszczady

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

3 228

A Magia Podlasia

2 344

v ! Dzien Dobry Bieszczady

Mazury Cud Natury,
Masuria - The Wonder...

n Matopolska
H gryfnie
n Bieszczady

A | love Polska Wschodnia
A u Roztocze

2 089

1891

1370

837

656

573

561

v n Mam w sobie ducha gor

A n Pomorze Zachodnie - 435
A Podkarpackie - przestrzen - 425
otwarta
v n Sudety - 419
n Portal LM.pl - 406
A n | Love Nysa - 392
A H Wojewoddztwo Lodzkie . 378
Srednia w kategorii: 601

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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https://www.facebook.com/MagiaPodlasia

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Bieszczady

7

Interactivity Index: 22 492

Poniedziatek, 21.07.2014, godz: 13:35

[ multimedia / brak tekstu ]

03

[5) 983

7

w5 6752

@ 70% d 30%

Magia Podlasia

Wtorek, 22.07.2014, godz: 21:38

Pychowki sg wszedzie ;—) U zbiegu Biebrzy i
Narwi / Magia Podlasia / fot. Pawet Tadejko ps.
zdjecie mozna obejrzeé w trybie petnoekranowym
Pychowka gondolas are everywhere ;-) At the
cross of Biebrza and Narew River / Magia
Podlasia / photo. Pawet Tadejko ps. you can
watch photo in full screen mod

Interactivity Index: 3 166

P 67% - O 33% w5 886 - 26 - [ 136

gryfnie

Sroda, 02.07.2014, godz: 09:16

Jak sie piyrsze wieprzki widzi, to sie gymba
krziwi :) wieprzki = agrest fot. Clive Darra

Interactivity Index: 2 933

. - 328 .

P 66% " 34% vy 661 5} 135

~sotrender

[

Dzien Dobry Bieszczady

Niedziela, 27.07.2014, godz: 06:00

Dzien Dobry Bieszczady! Orez u bykéw coraz
wspanialszy. Good Morning Bieszczady! Red Deer
arms are more and more splendid. Grzegorz
Lesniewski www.grzegorzlesniewski.pl
#bieszczady #gory #jeleh #poroze #mountains
#deer #antlers #Carpathians

Interactivity Index: 6 904

073

P 63% " 37% w7 2900 & 232

Matopolska

7

Czwartek, 17.07.2014, godz: 15:12

Krakowski Zakrzéwek to prawdziwy ewenement!
Teraz ma szanse zdoby¢ tytut 7-ego Cudu Polski
National Geographic! Codziennie mozna oddaé
jeden gtos, zachecamy! Gtosowac¢ mozna pod
adresem:
http://7cudow.national-geographic.pl/glosowanie/

Interactivity Index: 3 033

= 10

5 165

d" 36%

w5 353

P 64%

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.facebook.com/130634067039940/posts/487275034709173
http://www.facebook.com/529279380469095/posts/784278638302500
http://www.facebook.com/282831495084378/posts/827116927322496
http://www.facebook.com/171169989702511/posts/348706328615542
http://www.facebook.com/59878703372/posts/10152582636383373
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
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Restauracje

Komentarz, lipiec 2014

Michalina Czerwinska
Senior Project Manager
Commercial Communications

Polski Facebook fast foodami stoi — ranking najpopularniejszych restauracji prezentuje sie bardzo
przewidywalnie, a w odniesieniu do ostatnich miesiecy w gronie jego liderow nie zdarzyly sie
zadne przetasowania. Palme pierwszenstwa sprawuje oczywiscie McDonald’s, ktéry moze pochwali¢ sie
naprawde dobrymi zdjeciami produktowymi — kazde z nich generuje setki komentarzy i lajkéw. KFC
Polska i Pizza Hut zostajg daleko w tyle - plus dla tej drugiej za kreatywno$¢ w tworzeniu
postow, ktéra nie polega tylko na publikacji zawartosci menu.

Od globalnych marek bardziej interesujg mnie jednak lokalne restauracje i ich spos6b promowania
sie w social media. W szranki z gigantami w pierwszej pietnastce stajg wiec: Lubie To, Sushi
Wola, Cupcake Corner Gallery, Diner 55 — wszystkie w Warszawie. Wokét czego koncentruje sie
komunikacja na ich stronach? Oczywiscie wokdt jedzenia — przewazajgce wiekszo$¢ postéw to
prezentacja i zachecanie do sprébowania konkretnych potraw. Z tego schematu wytamuje sie Sushi
Wola, ktére posty o jedzeniu przeplata zdjeciami... kotéw. Metoda ciekawa i co najwazniejsze,
dziata - lokal lubi ponad 40 000 oséb i ma najwyzszy wskaznik interaktywnos$ci, wyzszy nawet od
MccDonald’sa! Popularng praktyka jest rowniez publikowanie demotywatoréw i zabawnych grafik,
powigzanych na ogét z potrawami serwowanymi w danym lokalu. Inne stosowane rozwigzania nie sg
moze oryginalne, ale skuteczne - to konkursy, w ktérych do wygrania jest zazwyczaj voucher na
obiad w lokalu, a ktére zawsze generujg ruch; mozliwo$¢ zrecenzowania lokalu; powigzanie z
Instagramem i réwnoczesna publikacja tresci, ktéra umozliwia poznanie lokalu (dostownie) od
kuchni. Instagram jest narzedziem coraz czesciej wykorzystywanym przez restauracje, kidre czesto
tam przenoszg konkursy, a zdjecia publikowane przez fandéw, ftatwe do odnalezienia dzigki
stosowanym hashtagom, czesto trafiajg na oficjalne profile lokali — réwniez na Facebooku.

Ciekawe jest to, ze lokalne restauracje mimo - z oczywistych wzgledow - znacznie mniejszej liczby
fanéw niz liderzy zestawienia, w kwestii wskaznikbw zaangazowania i interaktywnosci depczg im po
pietach albo nawet przescigajg. Facebook znakomicie sprawdza sie w przypadku tych miejsc, ktore
codziennie oferujg inne pozycje w menu - ich fanpage jest wtedy najwazniejszym i czesto jedynym
(poza osobistg wizyta w restauracji) zrédtem informacji dla potencjalnego klienta (tak czyni
m.in. Lubig to).

Na koniec polegam fanpage, ktérego (jeszcze) nie ma w zestawieniu, a ktéry jest dla mnie
przyktadem tego, jak niebanalnie mozna w tej kategorii robi¢ social media — poznanska Cafe La
Ruina. Zamiast koncentrowaé sie tylko na jedzeniu (pysznym), skupiajg sie na budowaniu
spotecznosci, a na fanpage’u nie brak historii z zycia wifascicieli i ich klientéw oraz ich
refleksji na tematy nie tylko kulinarne. La Ruinie zycze wejscia do rankingu, a wszystkim
pozostatym — smacznego!

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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Restauracje

Komentarz, lipiec 2014

Marta Kaleta
Project Manager
Konceptika

Branza Restauracje bardzo tadnie uczy sie zagranicznych nawykéw. Konsekwencja w dziataniu, real
time marketing, wychodzenie na przeciw oczekiwaniom klienta oraz umiejetne reagowanie na hejt -
to bezsprzecznie mocne atuty dzisiejszej branzy restauracyjnej. Patrzac na wykresy — wiadomo -
mocne marki zawsze w czotéwce. Patrzac na profile — troche obaw — powielanie wielu aktywnoéci np.
jednego schematu konkursowego na selfie. W postach najwiekszag role odgrywajg zdjecia — a im
jedzenie tadniej podane - tym chetniej share’owane ( wszystkie raczkujgce restauracje powinny
mie¢ to mocno na wzgledzie, poniewaz kazdy wie, ze jemy oczamil!). Duzy plus za to, ze silnym
markom w rankingu po pietach depczag te duzo mniejsze, ale nie mniej popularniejsze. Coraz wigcej
oséb preferuje polityke slow food, dlatego im bardzie wyszukane miejsce, ze swoim klimatem i
jedzeniem, tym wieksze prawdopodobienstwo, ze w krétkim czasie zrobi nieztg rewolucje w branzy.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Restauracje

Komentarz, lipiec 2014

Sandra Wieckowska
Social Media Specialist
Zebu Agencja Interaktywna

T

Lato w petni, a przez upaly apetyt u niektdérych jakby mniejszy. W kategorii restauracje dzieje
sie nie wiecej, nie mniej niz zwykle, a wielkich przetasowan w rankingu nie ma. Marki stawiajg na
komunikacje zwigzang z wakacjami, podr6zami, upatami i starajg sie dotrze¢ do jak najwiekszej
liczby fanow, ktdrzy wypoczeci wrocili do swoich obowigzkéw po wakacjach.

Patrzac na przyrost fanéw niezmiennie niedoscigniony pozostaje Mc'Donalds Polska. Mimo mody na
zdrowag zywnos¢, ¢wiczenia i bycie fit restauracja wcigz pozyskuje nowych, zaangazowanych fanéw.
Kolejne miejsca to najwieksze sieciowe restauracje.

O ile w rankingu liczby fanéw niewiele sie zmienito to ranking liczby zaangazowanych jest
znacznie ciekawszy. Na najwiekszg uwage =zastuzyto Sushi Wola, ktére w oryginalny sposob
komunikuje sie ze swoimi fanami. Jest to przyktad na to, ze nie samym menu restauracja zyje, a do
zaangazowania spotecznosci wystarczy dobry pomyst. Rywalizacja na pierwszych miejscach w tym
przypadku moze byé bardzo ciekawa, bo przy obecnych zasiegach i formutach nie jest tatwo
angazowaé — szczegOlnie bardzo duzg spotecznos¢, jak np. w przypadku Mc’Donald’s Polska. O 83
oczka w rankingu podskoczyta Restauracja Jeff's, jednak przegladajgc ich profil, nie rozumiem
tego fenomenu.

Najlepszym wpisem w tym miesigcu pochwali¢ sie moze m.in. Burger King Polska — jak wida¢ uzycie w
jednym wpisie stébw promocja i konkurs to gwarancja sukcesu :) Pizza Dominium w trafny sposéb
nawigzuje do popularnego cytatu George’a Bernard’a Shaw ,Nie ma bardziej szczerej mitosci niz
mito$¢ do jedzenia” czym gwarantuje sobie ponad 3000 polubien.

Dziatania restauracji sa ciekawe i bardzo zréznicowane, dlatego chetnie Sledze te kategorie.
Zastanawiam sie, jakie dziatania marki przygotowaty na drugg cze$¢ lata i czy sierpniowa
komunikacja nie uptynie pod znakiem ogtaszania rychtego konca wakacji i powrotu do obowigzkdw.
Mam nadzieje, ze marki zaskoczg swoich fanéw kreatywng komunikacja, ktdéra nie bedzie oparta
jedynie na menu.

Ciekawe jest réwniez to, ze w rankingu rosnie liczba mniejszych restauracji, nie nalezacych do
wielkich $wiatowych koncernéw, ktére gromadzg coraz wigksza, a co najwazniejsze, aktywng
spotecznos¢ - trzymam kciuki, by utrzymaty swéj poziom i byly godnymi konkurentami w tej
rywalizacji :)

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Restauracje

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

McDonald’s Polska 1343197 +2% (+26 129)
! KFC Poland 736 949 +1% (+9 296)
n Pizza Hut Polska 217 364 +0% (+349)
n Da Grasso I 108 520 +1% (+602)
H Burger King Polska I 96 431 +1% (+1 161)
A n Pizza Dominium I 82 621 +6% (+4 858)
v Lubie To I 81 247 +3% (+2 427)
u Telepizza I 66 588 +1% (+635)
n Subway Polska I 61 475 +2% (+1 017)
n Domino’s Pizza Polska I 58 801 +0% (+123)
An Sushi Wola I 40 337 +5% (+1 912)
v n Cupcake Corner Bakery I 39 341 +1% (+338)
H Hard Rock Cafe Warsaw I 37 865 +1% (+514)
A n DINER 55 I 30 873 +11% (+3 136)
v H Warsaw Foodie I 30 481 +7% (+2 110)

Srednia w kategorii: 16 871 (+ 370)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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https://www.facebook.com/cupcakecorner
https://www.facebook.com/SushiWola
https://www.facebook.com/DominosPizzaPolska
https://www.facebook.com/subwaypolska
https://www.facebook.com/telepizzapolska
https://www.facebook.com/pages/Lubi%C4%99-To/207827915920921
https://www.facebook.com/PizzaDominiumPL
https://www.facebook.com/BurgerKingPolska
https://www.facebook.com/DaGrassoPizzerie
https://www.facebook.com/pizzahutpolska
https://www.facebook.com/kfcpolska
https://www.facebook.com/McDonaldsPolska

Restauracje

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych ® m Liczba zaangazowanych

McDonald’s Polska 1% _ 8 294
A! Pizza Dominium 9% _ 7 263
An Sushi Wola 14% _ 5570
A n KFC Poland 1% - 3923
A H Chata Wedrowca 16% _ 3302

H Mr. Pancake 1% _ 2771
A Restauracja Jeff’s 16% _ 2007
AH DINER 55 6% - 1847
A n Burger King Polska 2% - 1794
v n Krowarzywa 7% - 1594
vn Bobby Burger 4% - 1211
An ig:\;?lr;isko Pttk Trzy 139, _ 1 033
An AiOLI Cantine Bar Café 2% - 860

Deli
A n Dziurka od klucza 8% - 760

v H Pizza Hut Polska 0%

Srednia w kategorii: 3% | 278

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

736

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender
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Restauracje

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

A Sushi Wola
v ! McDonald’s Polska

n Chata Wedrowca

n KFC Poland
H Pizza Dominium

A H Burger King Polska
A Schronisko Pttk Trzy

Korony

v H Mr. Pancake
A n Restauracja Jeff’s

A n Telepizza

v n Da Grasso
A n DINER 55
v n Bobby Burger

v n Krowarzywa
A H Leniviec

Srednia w kategorii:

Relative Interactivity m m Interactivity Index
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Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

~sotrender

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!
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Restauracje

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

10 396

McDonald’s Polska

! KFC Poland

A n Pizza Dominium

3 849

3 459

2620

v n Sushi Wola
A H Chata Wedrowca

2195

An Mr. Pancake - 1452
A DINER 55 - 1371
A u Burger King Polska - 1354
A n Restauracja U Fukiera - 1257
v n Bobby Burger . 1007

o]
a
o

v n Krowarzywa
A n Lubie To

A H Restaurantica.pl
A n Hard Rock Cafe Warsaw

AiOLI Cantine Bar Café
v Deli

Srednia w kategorii: 227

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.
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/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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Restauracje

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Burger King Polska

Czwartek, 10.07.2014, godz: 15:13

PIECIOKROTNY Whopper w cenie podwdjnego! Juz w
ten piatek, sobote lub niedziele przyjdz do

Kinga i zmierz sie z krolewskim rozmiarem

Whoppera! Aby wrazen nie brakowato, niebawem

King ogtosi #konkursBurgerKing!

7

Interactivity Index: 6 460

R 1% + O 89% w5 728 - 137 .

Restauracja Jeff’'s
Czwartek, 17.07.2014, godz: 22:30
Kolacja po intensywnym dniu w Restauracja

Jeff's z Tomasz Chada.:-) Wyborne steki!!!
Mitego wieczoru. :-)

[5) 324

[

Interactivity Index: 2 199

P 6% e O 9% w5 1908 « 174

~sotrender
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Pizza Dominium

7

Sroda, 09.07.2014, godz: 16:30

Prawdziwa mito$¢ jest na cate zycie! <3
#Pizzalover #pizza

Interactivity Index: 4 252

R 7% - O 22% oy 3184 o 27 - [ 60
Chata Wedrowca E
Niedziela, 13.07.2014, godz: 17:14
Kojaca zielen :) Wetlina :)))

Interactivity Index: 2 506

R 7% ° O 25% w5 630 - 17 - [ 113

McDonald’s Polska

Czwartek, 03.07.2014, godz: 12:30 @
Stonce, palmy, wiecznie dobra pogoda - to
wiasnie tutaj znajduje sie jedna z restauragciji
McDonald’s. Zgadniecie gdzie? :)

Interactivity Index: 1 906

LJd 275 - [ 14

vy 582 o

d" 53%

R 47% o

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta



http://www.facebook.com/198175440197828/posts/912733358742029
http://www.facebook.com/194625314995/posts/10150412166839996
http://www.facebook.com/114020915301756/posts/709120722458436
http://www.facebook.com/332792824259/posts/10152627597899260
http://www.facebook.com/327744349014/posts/10152583536479015
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

' FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014

sotrender


http://www.sotrender.pl

RTV /AGD

Komentarz, lipiec 2014

Magdalena Lewacka
.= Community Manager
. "y NetCenter Solution Sp. z 0.0.

Siadajgc do raportu bytam pewna, ze wpisy okotomundialowe beda dominowaty w najpopularniejszych
wpisach w tym miesigcu. Wszak z aktywnoéci marek w tym czasie, mozna byto wywnioskowac, ze
wszyscy sie tym interesuja. Tymczasem oprécz wpisu Komputronika, na ten temat ani widu ani
stychu. W czotobwce przetasowaty sie tylko miejsca, ale zestaw marek z najpopularniejszymi wpisami
zostaje taki sam.

Fajnie, ze wieksze zmiany nastapity w rankingu interaktywnosci. Pojawit sie dobry gracz, jakim
jest Komputronik, ktéry od razu wylgdowat na 3 miejscu. Znacznym zaskoczeniem jest spadek poza
ranking (musiatam sprawdzi¢ dwa razy!) Panasonic Polska, kt6ry w tamtym miesigcu byt mistrzem
zaangazowania!

Niezmiennie jednak nalezy chwali¢ Saeco, kt6re swoim contentem i inspiracjami preznie konkuruje z
najwiekszymi, cho¢ tematyka i budowg wpiséw odbiegajg od pozostatych. Kto by pomyslat, ze
ekspresy do kawy moga tak angazowac?

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

~sotrender
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Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

1l Samsung Polska

PlayStation Polska

Sony Polska

Media Markt Polska

LG Polska

Panasonic Polska

<4< b

/& Philips Polska

Saturn Polska

BEKO Polska

>
3
Q
o

N Komputronik
v BRITA Polska
Saeco
Philips TV
A Philips Sound

Srednia w kategorii:

229 114

189 122

167 137

164 611

151 388

146 111

123 872

109 122

64 170

I 63 084
I 46 729

I 36 244

48 478

58 350 (+ 812)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

~sotrender

304 663

1318237 +1% (+17 695)

+7% (+19 825)

+1% (+1 710)

+9% (+15 278)

+3% (+4 940)

+0% (+84)

0% (=40)

+7% (+9 964)

0% (- 293)

+1% (+1 305)

+5% (+2 958)

+0% (+221)

+7% (+3 227)

+21% (+8 014)

+6% (+1 986)

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender
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Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

A PlayStation Polska 4%
A ! Samsung Polska 0%

n Saeco 12%
A n Media Markt Polska 3%
A H Saturn Polska

N n Komputronik

A Philips Polska

H LG Polska

A n Thermomix Polska

12 268

6 100

5972

5094

n KitchenAid Polska

v n BRITA Polska
A n Sony Polska

A H Philips TV

v n Philips Sound
A H Eco Gotowanie

Srednia w kategorii: 2% | 869

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

PlayStation Polska 211 _ 66 066
N . qd =
N n Komputronik 324 -
A n Thermomix Polska 676 _ 20 643
A H Samsung Polska 13 - 19 023
v n Media Markt Polska 74 - 15045
Saturn Polska 70 . 11175
|

A u LG Polska 48 8 791

A n Eco Gotowanie - 8 258

22199

v n Kocham Swieze Powietrze 622 7720
A n Philips Polska 6 644
v n Amica 5 491
v H KitchenAid Polska 4943
A n Sony Polska 4 667

A H De Longhi Polska 765 _ 4 626

Srednia w kategorii: 132 | 4748

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

A Samsung Polska
v ! PlayStation Polska

n Media Markt Polska

A n Saturn Polska

v H Saeco

A n Philips TV
v LG Polska

N u Komputronik

A n KitchenAid Polska

v n Amica
n Thermomix Polska
v n Sony Polska

v n Philips Sound
A n Philips Polska

A H Pioneer Polska

Srednia w kategorii:
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Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

PlayStation Polska @
Poniedziatek, 21.07.2014, godz: 10:40
[ multimedia / brak tekstu ] Saeco E

Poniedziatek, 21.07.2014, godz: 09:58

Interactivity Index: 7 960 Gdziekolwiek jestes...

? 8% e O 92% 5 5468 - J 23 « [F 150
Interactivity Index: 4 274
P 8% - I 19% o7 1030 - 343 - B 192
Saturn Polska E
Sroda, 02.07.2014, godz: 09:29 i
lle telefonéw miatas/miates do tej pory? ;) Komputronik E

Niedziela, 13.07.2014, godz: 18:30

IRSIEENY MEEEE S &l Finat Mistrzostw Swiata i ostatni #Typer! Z

) 3 tej okazji wyjatkowa nagroda — stuchawki

Q 2% - O 76% w263 - K743 - 5 Creative Aurvana Live!
http://bit.ly/creative—aurvana-live Zadanie
jest jednak utrudnione. Trafig one do osoby,
ktora jako pierwsza poda poprawny wynik oraz
wskaze strzelca pierwszej bramki ;) W przypadku

Media Markt Polska E oraku
Sobota, 05.07.2014, godz: 18:00
Interactivity Index: 2 443

Pierwszy krok — to przyzna¢ sie do
uzaleznienia. Kto jest na tyle odwazny?

R 14% c o 86% vy 67 « J 530 - [ 16

Interactivity Index: 2 288

@ 42% « O 58% gy 1268 -« L3 187 - [ 17

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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Samochody

Komentarz, lipiec 2014

tukasz Debski
Strategy Manager
Isobar Poland

W lipcu 3 najwieksze Strony w kategorii Samochody pozostaty na swoich miejscach. Najwieksza
Strona to nadal Kia Motors Polska, druga co do wielkosci to Strona BMW Polska a trzecia SKODA
Polska.

Najwieksze wzrosty zanotowaty Strony:

- Hyundai Polska (+11,8 tys fandw), ktéra zachecata fanéw do kibicowania w rajdach WRC, zadawata
zagadki zwigzane ze swoimi samochodami, informowata o usprawnieniach, jakie wprowadza do swoich
samochoddéw, organizowata proste konkursy na tablicy z matymi nagrodami a takze wspominata o
Mistrzostwach Swiata w pitce noznej, ktérych byta oficjalnym sponsorem.

— Kia Motors Polska (+10,2 tys fanéw), ktéra od poczatku miesigca pisata o Mistrzostwach Swiata w
pitce noznej, w ktérej pokazywata zwycieskie druzyny, jako modele samochodu Kia w barwach danego
kraju (fajny pomyst) a takze informowata o nowym modelu samochodu, publikowata zagadki zwigzane z
jazdg samochodem, promowali Kia Lotos Race a takze zapraszali konta na Instagramie (konto
globalne). oraz BMW Polska (+8 tys fandw), ktéry pisat zarbwno o nowych jak i starszych modelach
tej kultowej marki, pokazywat piekne zdjecia samochodéw BMW, zachecat do wpisania swojej historii
zwigzanej z BMW w aplikacji #BMWstories.

Najwiekszy procent zaangazowanych byt na Stronach:

- Alfa Romeo Polska (21%), wzglednie mata Strona, dlatego tez tatwiej byto osiggnaé jej taki
wynik, ale i tak wida¢, ze fani tej wioskiej pieknosci sg u nas chetni do angazowania sie. Na
Stronie w lipcu pisano o nowych, starszych modelach Alfy Romeo, pokazywano samochody fanéw
(stworzono nawet specjalny album, w ktérym pokazywano swoje auta) — to wiasnie to dziatanie
najbardziej podobato sie fanom i pod nim najbardziej sie angazowali. Zapraszano do obserwowania
konta na Instagram.

— Nissan (11%) - strona globalna, ktérej w lipcy stukneto 10 min fanéw! Na Stronie publikowano
informacje o starszych i nowszych samochodach Nissan, wydarzeniach, ktérych Nissan byt
organizatorem, usprawnieniach dodawanych do swoich aut.

— Ford Polska (10%), na ktorej pisano na temat zarébwno nowych jak i starszych modeli Forda,
rajdéw, w ktérych bierze udziat Ford (np. Rajd Polski), zadawano pytania dotyczace aut, a takze
informowano o nadej$ciu nowego Forda Focusa.

Najbardziej popularny post byt zwigzany z Mistrzostwami Swiata w Brazylii, ktére sponsorowata KIA
i zachecat do udostepnienia postu, w ktorym mowa byta o tym, ze Argentyna doszta do finatu.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender
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Samochody

Komentarz, lipiec 2014

‘-%% Marta Kowalczys
Account Manager
Get More Social

Wydawatoby sie, ze trudno promowaé marki nalezgce do rynku dobr luksusowych, do jakich
zdecydowanie nalezg samochody. Okazuje sie jednak, ze angazowanie fandw nie jest az tak trudnym
zadaniem. Obserwujac strony z tej kategorii zdecydowanie da sie zauwazy¢, ze majg one swoich
wiernych i oddanych fanéw, ktérzy jak mozna przypuszczac¢ w wiekszo$ci sg posiadaczami aut danych
marek badz za chwile sie nimi stang. Odpowiadajg na kazdy post marki i tam gdzie sie da lubig
rowniez pochwali¢ sie swoim ,cackiem” — bez wzgledu na to czy to najnowszy model czy nieco leciwy
rocznik. Kategoria ta zdecydowanie lubi liczby — w analizowanej pietnastce pod wzgledem liczby
fanéw nie pojawiajg sie strony z liczbami mniejszymi niz 50k.

W lipcu na podium obyto sie bez wiekszych zmian - wielka tréjka Kia Motors Polska, BMW Polska i
SKODA Polska wcigz utrzymuje swoje silne pozycje pod wzgledem najwiekszej liczby fanéw. Jedyne
zmiany w tym rankingu to wyprzedzenie Mercedesa przez Toyote i Audi przez Hyundaia. Kto$ tu chyba

wigczyt piaty bieg.

Nieco inaczej prezentujg sie statystyki zaangazowanych. Tu na pierwszg pozycje (skok o 3 pozycije)
zajechat Ford Polska angazujac az 10% swoich fanéw. Duzy wplyw na ten wynik miat z pewnoscig
post-zagadka, ktéry znalazt sie w rankingu najbardziej angazujacych postow miesigca (prawie 5000
lajkéw i ponad 600 udostepnien). O jedng pozycje wysuneta sie rowniez Kia — post ,Udostepnij
jezeli kibicujesz Argentynie” z autem na murawie cieszy sie ponad 2000 udostepnieniami.

Wcigz duzym zainteresowaniem (i to chyba na wszystkich stronach) cieszg sie posty i zdjecia
nadestane przez samych fanéw. Czesto ich jakosé doréwnuje tym z katalogbéw, jednak wyrdznia je
autentycznos¢, a o to w social media chodzi. Administratorzy obstugujacy strony samochodowe
znajdujg sie w Swietnej sytuacji — w tej branzy nie mozna narzeka¢ na brak kontentu i Swietnych
fot. Tu czesto kupuje sie oczami, dlatego materiatbw od branddéw do wykorzystania jest mnéstwo. To
co cieszy to to, ze w tej kategorii nie ma miejsca na popierddtki i infantylne triki. Tu fani
oczekujg ,migsa” i konkretu, a im tadniejsze zdjecie tym lepiej — i niewazne czy jest to poczciwe
stare kombi czy najnowsza S klasa.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Samochody

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Kia Motors Polska 242952  +4% (+10 282)

! BMW Polska
n SKODA Polska

A n Toyota Polska

220 691 +4% (+7 898)

163 635 +1% (+1 768)

159 444 +5% (+7 000)

157 897 +2% (+3 039)

v H Mercedes-Benz Polska

n Ford Polska

138 203 +1% (+822)

A Hyundai Polska _ 133 253 +10% (+11 885)
v u Audi Polska - 129 053 +5% (+5 846)
n Renault PL - 96 306 +0% (+162)
n Mercedes-AMG PL - 84 989 +3% (+2 110)
n Volkswagen Polska - 76 294 +5% (+3 961)
n Citroen Polska - 71247 +3% (+2 280)
H Lexus Polska - 64 232 +3% (+1 727)
n Volvo Auto Polska - 55 212 +3% (+1 374)
H PEUGEOT POLSKA - 52 298 +2% (+1 204)

Srednia w kategorii: 45 004 (+ 1 853)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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https://www.facebook.com/KiaMotorsPolska

Samochody

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

A rorerosia « I
! Mercedes-Benz Polska 7% _ 10 339

v ! Audi Polska 8% _ 9 838

A n Kia Motors Polska 4% _ 8 525

v H BMW Polska 4% - 8 361

A H Toyota Polska 5% - 7 303

A Lexus Polska 10% _ 6 151

A ! SKODA Polska 3% - 5 457

A n Mercedes-AMG PL 6% - 5347

A n Volkswagen Polska 7% - 5142

v n Alfa Romeo Polska 21% _ 5 094

vn Nissan 11% - 3671

A H Jeep Polska 7% - 3 369

A n Porsche Polska 10% - 2871

A H Renault PL 3%

Srednia w kategorii: 5% | 2299

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

2 657

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/RenaultPolska
https://www.facebook.com/PorschePL
https://www.facebook.com/JeepPL
https://www.facebook.com/nissan.poland
https://www.facebook.com/AlfaRomeoPL
https://www.facebook.com/VolkswagenPolska
https://www.facebook.com/MercedesAMGPL
https://www.facebook.com/skodapolska
https://www.facebook.com/lexuspolska
https://www.facebook.com/ToyotaPolska
https://www.facebook.com/BMW.Polska
https://www.facebook.com/KiaMotorsPolska
https://www.facebook.com/AudiPL
https://www.facebook.com/MercedesBenzPolska
https://www.facebook.com/Ford.Polska

Samochody

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

A Kia Motors Polska 518 _ 127 092
v n Mercedes-Benz Polska 515 _ 82 418

A n Ford Polska 442 - 62 003

v n Audi Polska 406 - 52 741

H Alfa Romeo Polska 1682 41 226

v H BMW Polska

Lexus Polska

A H Mercedes-AMG PL
v n Toyota Polska

n Jeep Polska

A n Volkswagen Polska
A n Porsche Polska
A n SKODA Polska
A n Hyundai Polska

AH Fiat 249 . 13 246

Srednia w kategorii: 271 | 14437

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/FiatPL
https://www.facebook.com/HyundaiPolska
https://www.facebook.com/skodapolska
https://www.facebook.com/PorschePL
https://www.facebook.com/VolkswagenPolska
https://www.facebook.com/JeepPL
https://www.facebook.com/ToyotaPolska
https://www.facebook.com/MercedesAMGPL
https://www.facebook.com/lexuspolska
https://www.facebook.com/BMW.Polska
https://www.facebook.com/AlfaRomeoPL
https://www.facebook.com/AudiPL
https://www.facebook.com/Ford.Polska
https://www.facebook.com/MercedesBenzPolska
https://www.facebook.com/KiaMotorsPolska

Samochody

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

15 451

Kia Motors Polska

A ! Mercedes-Benz Polska

5528

4786

v n Audi Polska

n BMW Polska

4750

A H Toyota Polska - 3 956
A n Hyundai Polska - 3 806
v Alfa Romeo Polska - 3544
A u Lexus Polska - 3016
v n Volkswagen Polska - 2932
v n Mercedes-AMG PL - 2816

v n Ford Polska - 2415
n SKODA Polska - 2127
H Jeep Polska - 2 002

A n Porsche Polska - 1936
H Fiat . 1462

Srednia w kategorii: 1420

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/FiatPL
https://www.facebook.com/PorschePL
https://www.facebook.com/JeepPL
https://www.facebook.com/skodapolska
https://www.facebook.com/Ford.Polska
https://www.facebook.com/MercedesAMGPL
https://www.facebook.com/VolkswagenPolska
https://www.facebook.com/lexuspolska
https://www.facebook.com/AlfaRomeoPL
https://www.facebook.com/HyundaiPolska
https://www.facebook.com/ToyotaPolska
https://www.facebook.com/BMW.Polska
https://www.facebook.com/AudiPL
https://www.facebook.com/MercedesBenzPolska
https://www.facebook.com/KiaMotorsPolska

Samochody

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Kia Motors Polska @
Sroda, 09.07.2014, godz: 19:10
Argentyna w finale? Ford Polska E

Witorek, 29.07.2014, godz: 12:00

LUElCT LIRS Gl Dzi$ zagadka! Jaki to model? Podpowiemy tylko,

ze spodobatby sie szefowi... ;)

L 37% + o 63% vy 104 - 29 - [ 2141
Interactivity Index: 16 450
R 1% - O 8% oy 4718 - K 509 - [5 606
Toyota Polska E
Sobota, 12.07.2014, godz: 19:00 y
Toyota FT-1 coraz czesciej pokazuije sie
publicznie. Chcielibyécie zobaczy¢ jg w Polsce? Mercedes-Benz Polska E

Czwartek, 24.07.2014, godz: 19:05

Interactivity Index: 7 513 . . -
Mercedes AMG Vision Gran Turismo. Szybka wizja

? 23% ++ O 7% o5 3357 - 3 107 . O 233 przysztosci.

Interactivity Index: 5 977

@ 22% c O 78% oy 1677 « 43 + [5 258

BMW Polska A
[

Piatek, 18.07.2014, godz: 11:05

Tego nie da sie zapomnie¢. To mozna oglgda¢ non
stop. http://youtu.be/AFtUpMTs4vI

Interactivity Index: 5 443

P 14% - O 86% s 1179« 38 - [ 257

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender


http://www.facebook.com/100897909953615/posts/759080617468671
http://www.facebook.com/165245993503617/posts/901026433258899
http://www.facebook.com/199262693510628/posts/460426940727534
http://www.facebook.com/194994820535007/posts/801247706576379
http://www.facebook.com/142574662436678/posts/860058984021572
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

' FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014

sotrender


http://www.sotrender.pl

Stodycze

Podsumowanie

° Najwieksze strony: Tic Tac, Goralki oraz Nutella

Pod wzgledem najwigkszego procentowego przyrostu liczby fanéw wyrdzniaty

° sie strony: Republika Kaktusa, Milka oraz Big Milk

o W najwiekszym stopniu baze fandéw powiekszyty fanpage Milka, Republika Kaktusa
i Big Milk

o Pod wzgledem liczby zaangazowanych fanow najlepiej wypadajg fanpage Republika
Kaktusa, Mentos i Big Milk

. Najwiekszy odsetek zaangazowanych fanéw obserwowali§my na stronach Republika
Kaktusa, Faza na zelki i Big Milk

o Najwyzsze wartoéci Interactivity Index uzyskaty fanpage Gaéralki, Republika
Kaktusa i Mentos

o Wzgledna interaktywno$¢, mierzona wskaznikiem Relative Interactivity, okazata
sie najwyzsza dla stron Republika Kaktusa, Faza na zelki i Big Milk

o Pod wzgledem "liczby osdéb, ktére mowity o stronach”, najlepiej wypadty fanpage

Republika Kaktusa, Mentos i Big Milk

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Stodycze

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

'l Tic Tac
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Goralki
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M&M’s Polska

Chupa Chups PL
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Kinder Niespodzianka

Raffaello Polska

)
X
=

Republika Kaktusa

N E Winterfresh

Srednia w kategorii:

_ 1132319 +0% (+606)
_ 1009 718 +1% (+13 445)
_ 824 117 +2% (+19 445)
_ 808 029 +1% (+6 861)
_ 807 481 +1% (+8 752)
_ 668 844 0% (-2 364)
- 597 698 +1% (+3 246)
- 505 218 +6% (+28 871)
- 448 723 +5% (+20 890)
- 448 464 +0% (+1 781)
- 432 311 +2% (+10 273)
- 424 764 +2% (+10 275)
- 386 702 +1% (+4 959)
- 348 757 +7% (+21 919)
- 294 609 +1% (+2 083)

215 473 (+ 4 481)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

~sotrender

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/winterfresh
https://www.facebook.com/RepublikaKaktusa
https://www.facebook.com/kitkatpl
https://www.facebook.com/RaffaelloPolska
https://www.facebook.com/kinderniespodzianka
https://www.facebook.com/Grzeski
https://www.facebook.com/AlgidaBigMilk
https://www.facebook.com/MilkaPoland
https://www.facebook.com/czekolada
https://www.facebook.com/ChupaChupsPL
https://www.facebook.com/mmspolska
https://www.facebook.com/mentosPL
https://www.facebook.com/Nutella.Poland
https://www.facebook.com/WafelkiGoralki
https://www.facebook.com/TicTacPolska

Stodycze

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m m Liczba zaangazowanych

z

Zz

N Big Milk 4% _ 15972
N Chupa Chups PL 2% - 12 275

N Tic Tac 1% - 11 868

N Milka 2% - 8973

Lion Polska 4% - 7210

N Goralki 1% - 5948
N Grzeski 1% - 5419
N Grycan 3% - 5087
N Kinder Niespodzianka 1% - 5080
N KitKat 1% - 4932
N M&M’s Polska 1% . 4058
N Raffaello Polska 1% . 3983
Srednia w kategorii: 2% | 3403

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/RaffaelloPolska
https://www.facebook.com/mmspolska
https://www.facebook.com/kitkatpl
https://www.facebook.com/kinderniespodzianka
https://www.facebook.com/grycan
https://www.facebook.com/Grzeski
https://www.facebook.com/WafelkiGoralki
https://www.facebook.com/LionPL
https://www.facebook.com/fazanazelki
https://www.facebook.com/MilkaPoland
https://www.facebook.com/TicTacPolska
https://www.facebook.com/ChupaChupsPL
https://www.facebook.com/AlgidaBigMilk
https://www.facebook.com/mentosPL
https://www.facebook.com/RepublikaKaktusa

Stodycze

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

109 434

Republika Kaktusa 313
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Srednia w kategorii: 78 | 14122

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/Orbit.Polska
https://www.facebook.com/mmspolska
https://www.facebook.com/kinderniespodzianka
https://www.facebook.com/grycan
https://www.facebook.com/PrincePoloPolska
https://www.facebook.com/LionPL
https://www.facebook.com/RaffaelloPolska
https://www.facebook.com/MilkaPoland
https://www.facebook.com/TicTacPolska
https://www.facebook.com/fazanazelki
https://www.facebook.com/AlgidaBigMilk
https://www.facebook.com/ChupaChupsPL
https://www.facebook.com/mentosPL
https://www.facebook.com/RepublikaKaktusa
https://www.facebook.com/WafelkiGoralki

Stodycze

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

14 334

z

1B Republika Kaktusa

KitKat 2973

b

B

B

B
N H Lion Polska _ 7 008
N n Orbit. Jedz, pij, zuj _ 6713
N Goralki _ 6 542
N u Faza na zelki _ 6 144
N n Nutella _ 6123
N n Tic Tac - 4 899
N n Raffaello Polska - 4753
N n Kinder Niespodzianka - 4 489
N H M&M’s Polska - 4037
N n Chupa Chups PL - 3947

B

Srednia w kategorii: 2 387

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/kitkatpl
https://www.facebook.com/ChupaChupsPL
https://www.facebook.com/mmspolska
https://www.facebook.com/kinderniespodzianka
https://www.facebook.com/RaffaelloPolska
https://www.facebook.com/TicTacPolska
https://www.facebook.com/Nutella.Poland
https://www.facebook.com/fazanazelki
https://www.facebook.com/WafelkiGoralki
https://www.facebook.com/Orbit.Polska
https://www.facebook.com/LionPL
https://www.facebook.com/MilkaPoland
https://www.facebook.com/AlgidaBigMilk
https://www.facebook.com/mentosPL
https://www.facebook.com/RepublikaKaktusa

Stodycze

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Mentos @
Niedziela, 06.07.2014, godz: 18:28

Mentosozercy! Potraficie tak zrobi¢? :D Chupa Chups PL E

Witorek, 01.07.2014, godz: 17:58

Interactivity Index: 26 267 Kto znajdzie Chupa Chupsa gotowego do lizania?

P
P 0% + O 100% w5 6371 - EJ4858 - [5) 29
Interactivity Index: 19 096
? 0% « O 100% w5 1220 . 034313 . [5) 39
Big Milk E
Sobota, 19.07.2014, godz: 10:00 4
Warszawa na prowadzeniu. Co na to inne miasta? )
Juz tylko 3 dni do konca! Gtosuijcie i pomézcie Republika Kaktusa
nam wybraé miejsca, w ktérych stanie #JoyBox! Mook 01072014 ot 15:00
)) Kliknij tu: www.bigmilk.pl 0 R
Wrzu¢ w komentarzu zdjecie 5 lodéw Kaktus,
o ; ktore wtasnie wyjates z papierka i walcz o
Interactivity Index: 18 041 jedna z 50 koszulek. Wystarczy, ze zbierzesz
najwiekszg ilos¢ lajkéw pod swoim zdjeciem.
P 62% - O 3,/% o7 3009 - LJ2538 - [ 305 Konkurs trwa do 10.07 ? Regulamin:

http://bit.ly/koszulkikaktusa

Interactivity Index: 16 652
Goralki E R 76% - O 24% w5 12760 « ©&J 685 - F 72

Poniedziatek, 07.07.2014, godz: 12:46

Jak myslicie? Ktéry z tych smakéw najbardziej
nadaje sie na lato? ;)

Interactivity Index: 14 811

R 56% * O 44% w5 1131« J 3228 . [5) 48

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

~sotrender


http://www.facebook.com/119847531410397/posts/731087410286403
http://www.facebook.com/132492103594923/posts/307402686103863
http://www.facebook.com/204488592907908/posts/771386266218135
http://www.facebook.com/140156952667150/posts/902003323149172
http://www.facebook.com/147424495314471/posts/737661642957417
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
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sotrender


http://www.sotrender.pl

Komentarz, lipiec 2014

® Kamil Kwasniak

To zawsze budujgce, gdy mniej medialne sporty majg swoje 5 minut i wyciskajg z nich jak z
cytryny. W odniesieniu do lipcowego raportu sportowego na Facebooku pisze tu gtéwnie o
kolarstwie, ktére wjechato do pierwszych rankingowych pigtnastek.

W lipcu fanpage Michata Kwiatkowskiego zaliczyt kilka skokéw w tych kategoriach, kolejny w
sierpniowym raporcie bedzie pewnie Rafat Majka. Da sie? Pewnie, ze tak. | nie potrzeba do tego
zadnego szkodliwego paliwa w stylu gtupkowatych wypowiedzi (Piotr Zyta) badz uzewnetrzniania sie
(Justyna Kowalczyk). Kilka zdje¢ z making ofu, pamigtkowa fotka na mecie. Pure sport.

Ciekawe sg tez inne polubione strony fanéw Kwiatkowskiego. Sporo moéwi sie o boomie na rowery w
Polsce co wida¢ po iloéci stron fanowskich z dwoma koétkami w logo. Jednak na drugiej nodze
kibicow Kwiatka na Facebooku przewijajg sie fanpage skupiajgce tresci o bieganiu.

| tak sobie mysle, niech no pojawi sie tylko niebawem jakikolwiek sukces w polskich biegach
(memoriat Skolimowskiej? Oby). Wtedy w pietnastce Sotrendera przestaniemy trwoni¢ site na
dyskusje o Endomondo. W zamian rozdajgc lajki polskiej nadziei biegbéw, ktérej juz nie mamy od
dawna.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Il Ewa Chodakowska

1264339 +4% (+43 718)

b
n Kocham Football _ 977 946 +3% (+25 431)
! Piotr Zyta- Official _ 954 879 +1% (+12 992)
n ‘;:'izg:‘naa'(s‘t’xi':zyk - _ 882 624 +3% (+26 360)
A H Agnieszka Radwanska - 633 217 +5% (+27 957)
A n Legia Warszawa - 629 146 +5% (+27 409)
v Nike Football - 615 908 +1% (+7 097)
H sKt?‘::LStOCh ~ e - 599 216 +5% (+26 189)
n gﬂ:ﬁ:'k?be” - 565 628 1% (+7 751)
n Lech Poznan - 506 695 +4% (+17 849)
n Adam Matysz - 426 169 +2% (+7 998)
n adidas Football - 420 578 +3% (+12 705)
N H Fabryka Sity - 396 278 +10% (+34 917)
A n Mamed Khalidov - 336 003 +14% (+42 393)
v H Sport.pl - 321 991 +5% (+14 826)

Srednia w kategorii: 67 462 (+ 2 610)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/Sportpl
https://www.facebook.com/MMAmedKhalidov
https://www.facebook.com/fabrykasily
https://www.facebook.com/adidasFootballPL
https://www.facebook.com/AdamMalysz
https://www.facebook.com/lechpoznan.oficjalna
https://www.facebook.com/robertburneika
https://www.facebook.com/KamilStochOfficial
https://www.facebook.com/NikeFootballPoland
https://www.facebook.com/LegiaWarszawa
https://www.facebook.com/AgnieszkaRadwanska1
https://www.facebook.com/kibicujjustynie
https://www.facebook.com/pages/Piotr-%C5%BBy%C5%82a-Official/419219738138922
https://www.facebook.com/KochamFootball
https://www.facebook.com/chodakowskaewa

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

Ewa Chodakowska 21% 267 418
A n Kocham Football 19% 183 962
v Ju_st_yna Kowalczyk - - 104 928
oficjalna strona

A n Gornik Zabrze S.S.A. 100%
A H Legia Warszawa

v n Sport.pl

A Onet Sport

A H Artur Szpilka

n Lech Poznan

v n FANGOL.pl
A n Laczy nas pitka

v n TopGear Polska
A n Michat Kwiatkowski

A Officia_l Robert 7% 36 979
Burneika

H Kamil Stoch - Oficjalna 5o
e strona )

Srednia w kategorii: 7% | 6657

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

31947

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/KamilStochOfficial
https://www.facebook.com/robertburneika
https://www.facebook.com/OfficialMichalKwiatkowski
https://www.facebook.com/TopGearPolska
https://www.facebook.com/LaczyNasPilka
https://www.facebook.com/FangolPl
https://www.facebook.com/lechpoznan.oficjalna
https://www.facebook.com/pages/Artur-Szpilka/274911289215982
https://www.facebook.com/onetsport
https://www.facebook.com/Sportpl
https://www.facebook.com/LegiaWarszawa
https://www.facebook.com/GornikZabrzeSSA
https://www.facebook.com/kibicujjustynie
https://www.facebook.com/KochamFootball
https://www.facebook.com/chodakowskaewa

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

1l Ewa Chodakowska
Kocham Football
FANGOL.pl
A Onet Sport
Sport.pl

Justyna Kowalczyk -
v n oficjalna strona
A Legia Warszawa
A u Lech Poznan

v n Trening biegacza

v n TopGear Polska
A n Michat Kwiatkowski

n Laczy nas pitka

v H RealMadrid.pl
A n Artur Szpilka

A H Gornik Zabrze S.S.A.

Srednia w kategorii:

Relative Interactivity m m Interactivity Index

2 469

3124 920

1212 1187124
3129 796 596
565 501 511
785 - 496 673
952 - 485 060
3 091 356 455
1532 323 607
3825 316 399
1509 310 875
1751 - 238 529
638 . 191 972
1720 - 175 780
403 | 42582

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

~sotrender

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/GornikZabrzeSSA
https://www.facebook.com/pages/Artur-Szpilka/274911289215982
https://www.facebook.com/RealMadridPL
https://www.facebook.com/LaczyNasPilka
https://www.facebook.com/OfficialMichalKwiatkowski
https://www.facebook.com/TopGearPolska
https://www.facebook.com/TreningBiegacza
https://www.facebook.com/lechpoznan.oficjalna
https://www.facebook.com/LegiaWarszawa
https://www.facebook.com/kibicujjustynie
https://www.facebook.com/Sportpl
https://www.facebook.com/onetsport
https://www.facebook.com/FangolPl
https://www.facebook.com/KochamFootball
https://www.facebook.com/chodakowskaewa

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

Ewa Chodakowska 155 318

A ! Kocham Football

83172

vl -
A n Sport.pl - 44055
A H Onet Sport - S/ kep
v n FANGOL.pl - 35716

30 008

Legia Warszawa

A u Lech Poznan
A n Artur Szpilka

n TopGear Polska

A n Polonia Warszawa

A n Laczy nas pitka
A n Michat Kwiatkowski

29 253

27 208

23 652

22 547

22 522

19 692

18 894

v n Trening biegacza
v H RealMadrid.pl

Srednia w kategorii: 3 381

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

17 169

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender
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https://www.facebook.com/chodakowskaewa

~sotrender

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Ewa Chodakowska @
Piatek, 04.07.2014, godz: 14:20

ZEGNAJ "OPONKO" :) Wrzué na swoj profil i

dodawaj do swojego programu co najmniej 3x w

tygodniu :) W walce z "oponkg" same brzuszki

nie wystarczg!! Pomiedzy éwiczeniami zrob po

20 pajacykéw!! llosc powtdrzen éwiczenia: 1 -

20 x na kazda strone 2 — 30 sek — 1 min 3 - 50

powtérzen 4 — po 30 skretéw

Interactivity Index: 106 050

R 97% e O 3% w5 4454 - 139 - [5) 6315
Artur Szpilka E
Wtorek, 22.07.2014, godz: 21:47

8 listopada Krakéw zapraszam..... to juz PEWNE!
I

Interactivity Index: 56 102

R 16% e O 84% vy 19810 « &1 1333 « [5) 1935

Kocham Football E
Czwartek, 24.07.2014, godz: 19:15

Ktérego z nich wolicie: A. Messi B. Ronaldo

fot. http://bit.ly/WCVZEB

Interactivity Index: 52 675

? 0% « " 100% w5 5847 - 11251 - [F) 114

Laczy nas pitka E
Poniedziatek, 07.07.2014, godz: 08:54

To bedzie tydzien pod znakiem
Mundialu!#WordCup2014

Interactivity Index: 75 751

R 19% +« O 81% vy 4999 < LJ 16288 .+ [5) 350
Pitkarska Reprezentacja Polski E
Niedziela, 13.07.2014, godz: 10:55

Drugi dzien zabawy! Wytypuj wynik finatu MS
Niemcy-Argentyna i wygraj zegarek Lorus z
herbem FC Barcelona Jak wczoraj, czekamy na
typy po pierwszej potowie i po 90 minutach.
Gramy bez dogrywki — typujecie tylko
regulaminowy czas gry niezaleznie od tego, czy
w meczu bedzie dogrywka. Przyktad :

Interactivity Index: 61 419

R 17% + O 83% vy 3983 o ©LJ 13935 - [5] 106

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!


http://www.facebook.com/208798935801212/posts/894435323904233
http://www.facebook.com/274911289215982/posts/791840730856366
http://www.facebook.com/99566444665/posts/10152552017199666
http://www.facebook.com/120459767985593/posts/800342059997357
http://www.facebook.com/186823701391348/posts/694622760611437
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014
STACJE RADIOWE

sotrender


http://www.sotrender.pl

Stacje radiowe

Podsumowanie

° Najwiekszymi fanpage’ami w branzy byty Radio ESKA, RMF MAXXX oraz RMF FM

Najwiekszy procentowy przyrost liczby fanéw zaobserwowali§my na fanpage’ach
RMF FM, Radio Ziote Przeboje oraz Radio ZET

° Najwiecej fanéw przybyto stronom Radio ESKA, RMF FM i Radio ZET

Pod wzgledem liczby zaangazowanych fanow najlepiej wypadajg fanpage Radio

* ESKA, RMF MAXXX i RMF FM

. Najwiekszy procent swoich fanéw zaangazowaty strony VOX FM, Radio WAWA oraz
Radio Krakdéw

. Najwyzsze wartosci Interactivity Index uzyskaty fanpage Radio ESKA, RMF MAXXX
oraz RMF FM

o Wysokie Relative Interactivity kaze zwrdci¢ uwage na strony Radio Maryja, VOX
FM i Radio WAWA

. Najwyzsze Srednie dzienne wartosci Talking About osiggnety fanpage Radio ESKA,

RMF FM oraz RMF MAXXX

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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Stacje radiowe

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Il Radio ESKA

RMF MAXXX

X
=
=
-
=

Radio ZET

EskaROCK

Trojka — Program 3
Polskiego Radia

& RMF24.pl

Radio Ztote Przeboje

Antyradio

Planeta FM

czworka

Polish Radio London

Radio ZET Chilli

o
©
®
=
-
=

Rock Radio

Srednia w kategorii:

512 513

501 727

432 804

245 232

202 889

176 339

153 729

135 742

129 622

117 065

112 656

95 600

89 621

96 218 (+ 3 299)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

1698929 +4% (+65 135)

+2% (+11 991)

+8% (+37 669)

+5% (+18 753)

+1% (+4 952)

+1% (+1 863)

+5% (+10 372)

+6% (+9 291)

+2% (+2 936)

+1% (+1 488)

+1% (+1 150)

+0% (+552)

+1% (+888)

+5% (+4 503)

+2% (+1 565)

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/rockradiopl
https://www.facebook.com/OPEN.FM.RADIO
https://www.facebook.com/ChilliZET
https://www.facebook.com/PRL24
https://www.facebook.com/czworka
https://www.facebook.com/planetafm
https://www.facebook.com/antyradio
https://www.facebook.com/zloteprzeboje
https://www.facebook.com/rmf24
https://www.facebook.com/Trojka.PolskieRadio
https://www.facebook.com/eskarock
https://www.facebook.com/radiozet
https://www.facebook.com/rmffm
https://www.facebook.com/pages/RMF-MAXXX/114083575305140
https://www.facebook.com/radioeska

~sotrender

Stacje radiowe

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Radio ESKA

A ! RMF MAXXX

v n RMF FM
v n Radio ZET

H Antyradio

A n Planeta FM
v EskaROCK

u RMF24.pl

A n VOX FM
A n Radio Ztote Przeboje

v n Radio TOK FM
A n Radio Krakow

A n Radio WAWA
n Tréjka — Program 3
v Polskiego Radia

v H Open FM

Srednia w kategorii:

Procent zaangazowanych m m Liczba zaangazowanych

12% _ 62863
11% - 55 441
10% - 43,008
8% - 27673
18% - 24 329
&% - 21 367
0% - 19167

6% 10 809

13% 10719

22% 9 451
3% l 7 855
o [ 7719

7% | 8295

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.

Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/OPEN.FM.RADIO
https://www.facebook.com/Trojka.PolskieRadio
https://www.facebook.com/RadioWAWA
https://www.facebook.com/radiokrakow
https://www.facebook.com/tokfm
https://www.facebook.com/zloteprzeboje
https://www.facebook.com/voxfmpl
https://www.facebook.com/rmf24
https://www.facebook.com/eskarock
https://www.facebook.com/planetafm
https://www.facebook.com/antyradio
https://www.facebook.com/radiozet
https://www.facebook.com/rmffm
https://www.facebook.com/pages/RMF-MAXXX/114083575305140
https://www.facebook.com/radioeska

Stacje radiowe

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

Radio ESKA 416

709 162

A ! RMF MAXXX 887 - 458 803
v n RMF FM 870 - 439 802
A n Planeta FM 2693 _ 367 902
v H Radio ZET 837 - 366 103
v H Antyradio 2 359 364 628
v RMF24.pl 1355 278 142

A u VOX FM 5 565 239 693
v n Radio Maryja 6 872 203 800
n Radio TOK FM 2162 174 320

n EskaROCK 365 .
A n Radio Krakow 2379 - 107 672
AH Radio WAWA 4108 - 107 604

v n Radio Ziote Przeboje 504 . 89 536

A H Open FM 526 l 52 678

Srednia w kategorii: 802 | 74065

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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Stacje radiowe

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

! RMF FM _ 37 473
A n RMF MAXXX _ 29 042
n Radio ZET 26 389

25112

v H Antyradio

n Planeta FM

23114

RMF24.pl - 11010
A u VOX FM - 10 606
v n EskaROCK - 9 986

n Radio Ztote Przeboje . 6912

(3]
(3]
o
w

A n Radio Krakow
A n Radio WAWA

($)]
=Y
ury
(<]

v n Radio TOK FM

n Open FM

v H Radio Freee

Srednia w kategorii: 5073

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

4977

4 205

a
w
-
a

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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Stacje radiowe

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Radio ESKA @

Sroda, 16.07.2014, godz: 07:09 g

Krzysztof Jankowski JANKES ————> Ranne Ptaki Antyradio E
pozdrawiajg plazowych saperéw ;-) #NaJankesa Pigtek, 04.07.2014, godz: 09:55

#eska #RannePtaki ¥

[GAVARIT CIECHAN] Antywiadro Pieprzy Lato! Jak
wida¢ na ponizszym obrazku, to jak dziata facet

Interactivity Index: 90 582 mozna wyjaéni¢ w bardzo prosty sposéb :-) Do
boju narodzie!

R 61% -+ O 39% w7 18830 - ©J 682 « [ 4314
Interactivity Index: 40 504
P 50% ° O 50% w2328 - J80 + [5 2366
RMF MAXXX E
Witorek, 29.07.2014, godz: 10:42 4
Nadestane z trasy... Polskie Drogi:) Rus
RMF FM E
Interactivity Index: 36 551 s Czwartek, 10.07.2014, godz: 13:45
P 52% -+ O 48% o 8771 - K97 B 1712 Stuchaj od poniedziatku do pigtku od 5.30 do
9.30 W soboty od 6:00 do 10:00 W niedziele od
7:00 do 10:00
http://www.rmf.fm/f/lato—2014,wstawaj.html
Radio ZET E Interactivity Index: 31 153

Piagtek, 11.07.2014, godz: 07:30 . 9 70% . d,. 30% ﬁ 4161 . 3 192 . D 1639

Dzien Dobry Bardzo — Radio ZET zyczy Wam
udanego piatku i weekendu:)!

Interactivity Index: 28 060

R 7% - o 23% ¥y 1920 - & 39 - [5 1624

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender


http://www.facebook.com/84022354529/posts/10152547427244530
http://www.facebook.com/240946413678/posts/10152569634183679
http://www.facebook.com/114083575305140/posts/728285583884933
http://www.facebook.com/102931770742/posts/10152462870150743
http://www.facebook.com/95661128574/posts/10152240422308575
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' FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014

sotrender


http://www.sotrender.pl

Stacje TV

Podsumowanie

° Najwieksze strony w grupie to ESKA TV, MTV Polska i Disney Channel Polska

Najwiekszy procentowy przyrost liczby fanéw zaobserwowali§my na fanpage’ach
ESKA TV, TVN oraz TVN Turbo

° Najwiecej fanéw przybyto stronom ESKA TV, TVN i Disney Channel Polska

Pod wzgledem liczby zaangazowanych fanéw najlepiej wypadajg fanpage Disney

* Channel Polska, ESKA TV oraz 4fun.tv

. W interakcje z treSciami najchetniej angazowali sie fani Nickelodeon, tvp.info
i TVP Sport

. Najwiekszy Interactivity Index wypracowaty fanpage TVN24.pl, Disney Channel
Polska oraz Nickelodeon

o Wzgledna interaktywno$¢, mierzona wskaznikiem Relative Interactivity, okazata
sie najwyzsza dla stron Telewizja Republika, MiniMini+ i tvp.info

o Pod wzgledem "liczby osdéb, ktére mowity o stronach”, najlepiej wypadty fanpage

4fun.tv, ESKA TV oraz Disney Channel Polska

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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Stacje TV

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

A ESKA TV
v ! MTV Polska

Disney Channel Polska
VIVA Polska

4fun.tv

- —
< <
2 2

N
=Y
<

_E
Q

Nickelodeon

Discovery Channel
Polska

BBC Knowledge Polska

TVN Turbo

HBO Polska

National Geographic
Channel

Canal+ Sport

Srednia w kategorii:

747 908

627 929

618 063

431 873

403 984

376 804

347 809

288 040

284 785

259 426

248 397

154 352 (+ 4 514)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

1122 016

1070 061

944 333

925 824

+6% (+63 458)

+1% (+9 221)

+3% (+26 471)

+2% (+15 588)

+2% (+16 175)

+3% (+20 462)

+6% (+34 146)

+2% (+10 504)

+3% (+10 976)

+2% (+5 911)

+0% (+73)

+4% (+10 670)

+3% (+8 188)

+2% (+5 699)

+4% (+8 806)

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/CANALplussport
https://www.facebook.com/ngcpl
https://www.facebook.com/HBOPolska
https://www.facebook.com/tvnturbo
https://www.facebook.com/BBCKnowledgePolska
https://www.facebook.com/DiscoveryChannelPolska
https://www.facebook.com/nickelodeonpolska
https://www.facebook.com/iplaTV
https://www.facebook.com/tvnpl
https://www.facebook.com/tvn24pl
https://www.facebook.com/4fun.tv
https://www.facebook.com/VIVAPolska
https://www.facebook.com/disneychannelpolska
https://www.facebook.com/MTVPolska
https://www.facebook.com/eskaTV

Stacje TV

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

AR sar - I

A ! 4fun.tv 12%

v B - I -
g~ - I

H Nickelodeon 18% _ 73 406
glslzic();/ery Channel 0o, _ 33 61
A H VIVA Polska 3% -
v n MTYV Polska 3% -
n TVP Sport 16% _ 27 935
n Comedy Central Polska 14% _ 23 207
v n Canal+ Sport 9% - 23125

TVN Turbo 5% - 13178

12177

90 692

78 182

31103

31 067

ipla 3%

Srednia w kategorii: 6% | 11549

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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Stacje TV

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

TVN24.pl

! Disney Channel Polska

A n Nickelodeon
v n ESKA TV

H 4fun.tv
A n tvp.info
v Telewizja Republika

H TVN

A n Discovery Channel

Polska

A n TVP Sport
v n MiniMini+

n Canal+ Sport

A n VIVA Polska
A n Comedy Central Polska
A H STARS.TV

Srednia w kategorii:

Relative Interactivity m m Interactivity Index

1393 - 563 465
437 - 491 359
3 541 _ 303 164
356 . 221 807
533 . 202 111
1142 - 200 459

1804 107 258

548 | 79 327

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/starstv.eu
https://www.facebook.com/ccpl
https://www.facebook.com/VIVAPolska
https://www.facebook.com/CANALplussport
https://www.facebook.com/MiniMiniplus
https://www.facebook.com/tvpsport
https://www.facebook.com/DiscoveryChannelPolska
https://www.facebook.com/tvnpl
https://www.facebook.com/RepublikaTV
https://www.facebook.com/tvp.info
https://www.facebook.com/4fun.tv
https://www.facebook.com/eskaTV
https://www.facebook.com/nickelodeonpolska
https://www.facebook.com/disneychannelpolska
https://www.facebook.com/tvn24pl
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Stacje TV

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

A 4fun.tv

A ! ESKA TV

v n Disney Channel Polska
v n TVN24.pl

v H TVN
n Nickelodeon

» Discovery Channel
Polska

u MTV Polska

A n TVP Sport
A n VIVA Polska
A n Comedy Central Polska

v n Canal+ Sport

v n tvp.info
A n TVN Turbo

A n ipla

Srednia w kategorii:

45 291

45 238

44 244

41 853

32105

27 122

14 872

14195

13 585

13 359

10 681

10 199

9 287

7 525

6 903

5658

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/iplaTV
https://www.facebook.com/tvnturbo
https://www.facebook.com/tvp.info
https://www.facebook.com/CANALplussport
https://www.facebook.com/ccpl
https://www.facebook.com/VIVAPolska
https://www.facebook.com/tvpsport
https://www.facebook.com/MTVPolska
https://www.facebook.com/DiscoveryChannelPolska
https://www.facebook.com/nickelodeonpolska
https://www.facebook.com/tvnpl
https://www.facebook.com/tvn24pl
https://www.facebook.com/disneychannelpolska
https://www.facebook.com/eskaTV
https://www.facebook.com/4fun.tv

Stacje TV

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

4fun.tv @

Czwartek, 17.07.2014, godz: 15:24 d

Disney Channel Polska E

Sobota, 12.07.2014, godz: 08:00

Wakacje na lbizie? :-)

Interactivity Index: 158 526 Z ktorg gwiazdg Disney Channel chcielibyscie

pojechac¢ nad morze? :)

P 62% - O 3% ¥y 31226 - &J 553 - [5) 7818
Interactivity Index: 137 676
P 8% ° O 14% oy 16192 - 327939 - [5) 608
Nickelodeon E
Czwartek, 10.07.2014, godz: 09:00 4
Tak zmieniata sie Ariana Grande! W ktérym roku
podobata Wam sie najbardziej? TVN E

Witorek, 22.07.2014, godz: 18:28

Interactivity Index: 71 658 L
Zgadzacie sie z Dorotg Wellman? :)

@ 75% « O 25% w5 9366 + LJ 14933 - [5) 160
Interactivity Index: 63 706
R 8% ++ I 1% W 43758 + O 2471 - [F) 629
—
ESKA TV A
Wtorek, 15.07.2014, godz: 21:00 - 4

Kogo wybieracie? :)

Interactivity Index: 52 819

R 74% « o 26% w5 7615 « & 10665 - [} 159

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

~sotrender


http://www.facebook.com/363768588437/posts/10153093089838438
http://www.facebook.com/200700903274790/posts/828603840484490
http://www.facebook.com/159858090733527/posts/824126837639979
http://www.facebook.com/542708332428310/posts/818328748199599
http://www.facebook.com/111647808888688/posts/697970770256386
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014
SUPERMARKETY

sotrender


http://www.sotrender.pl

Supermarkety

Komentarz, lipiec 2014

Zbyszek Tobolski
Social Media Specialist
T

Gdy kliknatem w link prowadzgcy do wykresow zwatpitem. Wszystkie pozycje nowe? PTAT na poziomie 5
0s0b w raporcie? O co chodzi? Przed nami nowa kategoria: Supermarkety bez centréw handlowych.

Céz widzimy w tym nowym zestawieniu? Przede wszystkim to, ze kategoria $miato mogtaby mie¢ 10 a
nie 15 pozycji. Okazuje sig, ze supermarketow na Facebooku wcale nie ma tak wiele i cho¢ od teraz
ranking stat sie bardziej czytelny, to pozycje w jego drugiej potdéwce stracity na prestizu.
Liderow wida¢ teraz jak na dtoni. Ich spadki formy nie ukryjg sie juz w gaszczu przyzwoitych
wynikéw galerii handlowych. Naprzeciw siebie stajg bezposredni konkurenci.

Liczba fandéw. Podium pozostaje niezmienne: Lidl, Tesco i Carrefour. Przy czym dominacja Lidla
przy statych, comiesiecznych wzrostach po kilkanascie tysiecy profili wydaje sie niezagrozona.
Lidl, Carrefour i Zabka zdobyly w lipcu po 16 tysiecy nowych fanéw. Co ciekawe w najwigksze;]
pietnastce znajdujemy az cztery strony o wzroscie wynoszacym 0%, sg to: Netto, L.Eclerc, MAKRO
oraz Eksperci Tesco.

W zestawieniu najwiekszych supermarketéw uwage przykuwa jeszcze jeden profil — Krakowski Kredens.
(W tle stychac¢ Elektryczne Gitary: ,| co ja robie tu? /u—u/ Co ty tutaj robisz?”)

Zaangazowani. W zesztym miesigcu, gdy supermarkety bity sie jeszcze z galeriami handlowymi,
progiem wejscia do raportu byto 825 zaangazowanych fandéw. Takiego wyniku nie osiggneto az 9z 15
profili supermarketéw sklasyfikowanych w lipcu. Z jednej strony fajnie, ze nie mieszamy juz dwdch
Swiatébw. Z drugiej, nie trzeba sie specjalnie gimnastykowacé, by zagosci¢é w zestawieniu. Dobrg
robote robi pierwsza czwoérka, wyraznie prowadzaca nad resztg stawki. Lidl angazuje najwiecej,
POLOmarket najskuteczniej.

Interactivity. Pierwsza czwérke w interaktywnoéci tworzg te same profile, ktére wygrywajg
zaangazowaniem. Prowadzi Lidl, ktéry odbit pozycje lidera z rgk POLOmarketu. Niewiele dzieli 3. i
4. miejsca, czyli supermarkety Tesco i Carrefour. Relative po raz kolejny wygrywa POLOmarket, a
drugi i trzeci wynik pod tym wzgledem osiggnety SPAR Polska i Spotem PSS Stalowa Wola.

PTAT. Jesli ktos miatby ochote przeanalizowaé PTAT najlepszych supermarketéw na Facebooku
zaczynajac od 15. miejsca, bedzie potrzebowat mikroskopu. Chcesz, by Twoj profil znalazt sie w
jednym zestawieniu z Lidlem, Carrefourem i Zabka? Popro$ o pomoc najblizszg rodzine! Wszystkie
potrzebne osoby zmiescisz w Daewoo Tico. To zestawienie chyba najlepiej pokazuje przepas¢ miedzy
liderami, a resztag stawki. Lidl znéw w formie.

Najlepsze posty z kategorii, méwigc delikatnie, nie zrobity szatu w lipcu. POLOmarket wygrywa
nieznacznie z Lidlem. Warto zwr6ci¢ uwage na post tej drugiej sieci. Rzadko zdarza sig, ze
najlepsze posty angazujg wiecej mezczyzn niz kobiet. Zwykle to panie nabijajg kolejne punkty
interaktywnos$ci. Lidl uderzyt w patriotyczne i futbolowe tony, tym samym przykut uwage meskiej
czesci fanéw i wykrecit dzieki temu catkiem niezty wynik.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

~sotrender
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Supermarkety

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

il Lidl Polska

z

Zz

870594 +2% (+16 821)

N Eksperci Tesco 553 110 +0% (+512)
N Carrefour Polska 195 206 +9% (+16 087)
N ZABKA Blisko Szybko . 103 241 +19% (+16 468)
Wygodnie
N Kaufland Polska . 94 358 +9% (+7 788)
N Biedronka I 74 252 +2% (+1 753)
- A POLOmarket I 56 502 +6% (+2 982)
MAKRO Cash & Carry AR 0% (-4)
Polska
Piotr i Pawet - strona

- 44 912 +3% (+1 341)
oficjalna

E.Leclerc Polska 22 976 +0% (+28)

Alma24.pl Delikatesy

> Internetowe 21781 L0 )

N FRISCO.PL 6 705 +5% (+334)

N MarcPol 6 573 +9% (+535)

N Krakowski Kredens 2977 +2% (+64)

N Netto Sp. z 0.0. 2097 +0% (+1)
Srednia w kategorii: 116 825 (+ 3 604)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/nettopolska
https://www.facebook.com/pages/Krakowski-Kredens/121447147899241
https://www.facebook.com/PopierajSwoje
https://www.facebook.com/FriscoPL
https://www.facebook.com/alma24
https://www.facebook.com/E.LeclercPoland
https://www.facebook.com/piotripawelstronaoficjalna
https://www.facebook.com/MAKROPolska
https://www.facebook.com/polomarket
https://www.facebook.com/sklep.biedronka
https://www.facebook.com/pages/Kaufland-Polska/481934168506809
https://www.facebook.com/zabkapolska
https://www.facebook.com/CarrefourPolska
https://www.facebook.com/Eksperci.Tesco
https://www.facebook.com/lidlpolska

Supermarkety

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m m Liczba zaangazowanych

Eksperci Tesco 1% - 5 864
Carrefour Polska 3% _ 5 495

POLOmarket

z

Zz

ZABKA Blisko Szybko
Wygodnie

Biedronka

. WA Kaufland Polska

Piotr i Pawel - strona

oficjalna
N Alma24.pl Delikatesy
> Internetowe
\ MAKRO Cash & Carry
N
Polska
N FRISCO.PL

E.Leclerc Polska
MarcPol

SPAR Polska

Netto Sp. z o0.0. 2% .

Srednia w kategorii: 2% | 1920

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

43

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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https://www.facebook.com/Eksperci.Tesco
https://www.facebook.com/lidlpolska

Supermarkety

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

z

Zz

Eksperci Tesco 19 822

Carrefour Polska 91 - 18 754

ZABKA Blisko Szybko
Wygodnie

53 5624

Kaufland Polska 4 096

\\ - B8 Biedronka

MAKRO Cash & Carry
Polska

Piotr i Pawel - strona
oficjalna

FRISCO.PL

=
)
q
o
pe)
=3

Alma24.pl Delikatesy
Internetowe

E.Leclerc Polska
SPAR Polska

Krakowski Kredens 58 I 232

Srednia w kategorii: 107 | 7576

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!
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Supermarkety

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

7508

z

Lidl Polska

N ! Carrefour Polska

5607

ZABKA Blisko Szybko
N ] 4 561
N n Eksperci Tesco _ 3009
N H POLOmarket _ 2 820
N n Kaufland Polska - 2113
N Biedronka . 610
N u Piotr i Pawet - strona . 577
oficjalna
N n MarcPol I 203
N n FRISCO.PL I 180
X Alma24.pl Delikatesy I 120
> Internetowe
N MAKRO Cash & Carry o
> Polska
N H E.Leclerc Polska I 100
N n Krakowski Kredens 8
N H SPAR Polska 5
Srednia w kategorii: 1532

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Supermarkety

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

POLOmarket @
Czwartek, 10.07.2014, godz: 10:00

Ktéry dzwiek Iubicie najbardziej? ) Lidl Polska E

Czwartek, 10.07.2014, godz: 15:25

LUBEELTE ety Polska biato—czerwoooni!ll Jestesmy w pétfinale

Lidl Fan Cup! Strzelajcie gole — wygrajmy mecz

R 8% ° O 15% vy 461 + 333 - [ 139 2 Bulgaria!
https://apps.facebook.com/lidI-fan—cup/
#LidlIFanCup #PolskaWygraMecz
Carrefour Polska E Interactivity Index: 2 732

Piagtek, 25.07.2014, godz: 10:00 4 Q 39% . d. 61% o 1868 . = 100 - O 29
#Konkurs Poznaj naszg orkiestre! Gramy swietng

muzyke, ale nie mamy jeszcze nazwy. Wymysl jg

dla nas i wpisz w komentarzu. Do zdobycia dwa

bony o wartoéci 100 zt. Sprawdz regulamin

(http://tiny.pl/gsxns). .
Eksperci Tesco E

Poniedziatek, 28.07.2014, godz: 12:31
Interactivity Index: 2 196

Kawa, herbata, czekolada, kakao — przeciez

R 73% ++ O 2% vy 136 « I 439 « [ 19 jeden kubek na to wszystko to za mato! Obejrzyj
nasz katalog i powieksz swojg kubkowg
kolekcje:) Rozne kolory i rodzaje kubkéw od
5,49 zt. Kilik:
http://www.tesco.pl/promocje/gazetki/21-katalog/

Biedronka Hl

/t
CLLLL

Interactivity Index: 1 280

Piatek, 04.07.2014, godz: 20:31
A oto mata wiadomo$é od uczestnikéw Mini e o ek w796 - B4 - B
Mundialu 2014 (i Kuby) dla... sponsorow

turnieju! :) Drutex S.A., Biedronka, Evonik,

Centrum Rozrywki KUBATURA, Nike Football,

BUKOVINA, MASITA POLSKA - zobaczcie! :D

[Redakcja]

Interactivity Index: 819

R 4% - O 56% 5 727 - 23 - Fo

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.facebook.com/225488260794514/posts/800284079981593
http://www.facebook.com/153666418035679/posts/654701427932173
http://www.facebook.com/140728976098552/posts/296270647211050
http://www.facebook.com/262228993842853/posts/717971554935259
http://www.facebook.com/141053489409859/posts/290381087810431
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014
TELEKOMUNIKACJA

sotrender


http://www.sotrender.pl

Telekomunikacja

Podsumowanie

° Najwieksze strony: Serce i Rozum, Play i Orange

Wzgledny przyrost liczby fanéw wyrdzniat fanpage UPC Polska, Cyfrowy Polsat
oraz T-Mobile PL

Najwiekszy bezwzgledny przyrost liczby fanow osiggnety fanpage Plus, Cyfrowy
Polsat i Play

° Najwiecej uzytkownikédw Facebooka zaangazowaty strony Plus, Orange i heyah

Najwiekszy odsetek zaangazowanych fanéw obserwowali§my na stronach Netia,
Mobile Vikings Polska i Orange Warsaw Festival

° Najwiekszy Interactivity Index wypracowaty fanpage Plus, Orange i heyah

Wzgledna interaktywno$¢, mierzona wskaznikiem Relative Interactivity, okazata
sie najwyzsza dla stron Play4U, Netia i VECTRA

° Srednio najwiecej os6b méwito o stronach Plus, Play oraz Orange

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

~sotrender
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Telekomunikacja

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

B Serce i Rozum

2193 499 +1% (+14 051)

~sotrender

= ") o ")
2 c ] )
Q » 5 <
> «Q

D

T-Mobile PL

/4 Cyfrowy Polsat

nju mobile

=
o
+

Orange Warsaw Festival

Virgin Mobile Polska

sms.priv.pl

MTV Mobile Polska

UPC Polska

Orange Film

Srednia w kategorii:

1485135

795 825

621 511

565 654

485 864

195 479

158 675

I
I 128 636
I 111 317
I 98 854
I 87 061

I 61 671

365 904 (+ 3 401)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

1688 849 0% (-1 509)

+1% (+18 905)

+1% (+7 962)

+2% (+10 229)

+3% (+14 452)

+2% (+11 714)

+1% (+1 279)

+2% (+3 561)

0% (- 325)

+1% (+684)

0% (- 163)

+5% (+4 248)

+1% (+588)

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender
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https://www.facebook.com/OrangeFilm
https://www.facebook.com/UPCpolska
https://www.facebook.com/mtvmobilepolska
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https://www.facebook.com/ncplus
https://www.facebook.com/Njumobile
https://www.facebook.com/cyfrowypolsat
https://www.facebook.com/tmobilepl
https://www.facebook.com/heyah
https://www.facebook.com/plus
https://www.facebook.com/orangepolska
https://www.facebook.com/Play
https://www.facebook.com/serceirozum

Telekomunikacja

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

A Plus 2%
A ! Orange 1%
A n heyah 2%

23 902

20 224

13 183

A n Serce i Rozum 0% - 9 097
A H T-Mobile PL 1% - 7 398
A H Play 0% 7 003
Cyfrowy Polsat 1% 6 547
A H nju mobile 1% 6 221
v n Orange Warsaw Festival 3% 5420

3 496

A n Netia 12%

3 387

v n Orange Film 3% 2121

H Mobile Vikings Polska 4% - 1802
A n VECTRA 3% - 1478
VH UPC Polska 1% I 1066

Srednia w kategorii: 2% | 3741

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/UPCpolska
https://www.facebook.com/cyfrowavectra
https://www.facebook.com/mobilevikingspl
https://www.facebook.com/OrangeFilm
https://www.facebook.com/netia.sa
https://www.facebook.com/ncplus
https://www.facebook.com/OrangeWarsawFestival
https://www.facebook.com/Njumobile
https://www.facebook.com/cyfrowypolsat
https://www.facebook.com/Play
https://www.facebook.com/tmobilepl
https://www.facebook.com/serceirozum
https://www.facebook.com/heyah
https://www.facebook.com/orangepolska
https://www.facebook.com/plus

Telekomunikacja

Ranking wg interaktywno$ci, lipiec 2014

A Plus
A ! Orange

n heyah

n T-Mobile PL
A H Play

A H Serce i Rozum
A Cyfrowy Polsat
A H nju mobile

g-
A n Netia

v n UPC Polska
A n VECTRA

v n Orange Warsaw Festival
A n Mobile Vikings Polska

H Play4U

Srednia w kategorii:

Relative Interactivity m m Interactivity Index

128 180

123 998

25 - 59 453
16 - 41 340

37 . 23700

35 . 19 112

oo [N 1547

11 582

111

186 10 855

10 562

(<]
h I

159 10 348

8 845

131 | 22182

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

~sotrender

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta
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Telekomunikacja

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

15 030

A Plus

Al B
A n Orange _ 7 676
Ao =
v H Serce i Rozum _ 6 839

Do
A u T-Mobile PL _ 5 557

2684

v n Orange Warsaw Festival
A n Netia

A n nc+

v n Mobile Vikings Polska
v H UPC Polska

n Orange Film

H MTV Mobile Polska

2580

—r
)
©
~N

1487

-
(S
N
N

616

N
(<2}
©
()

Srednia w kategorii: 2 455

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/mtvmobilepolska
https://www.facebook.com/OrangeFilm
https://www.facebook.com/UPCpolska
https://www.facebook.com/mobilevikingspl
https://www.facebook.com/ncplus
https://www.facebook.com/netia.sa
https://www.facebook.com/OrangeWarsawFestival
https://www.facebook.com/tmobilepl
https://www.facebook.com/Njumobile
https://www.facebook.com/cyfrowypolsat
https://www.facebook.com/serceirozum
https://www.facebook.com/heyah
https://www.facebook.com/orangepolska
https://www.facebook.com/Play
https://www.facebook.com/plus

Telekomunikacja

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Orange 00

Wtorek, 08.07.2014, godz: 14:51

WROCIL pakiet wakacyjny 6 GB za 6 zt na 60 dni, Plus E
Wyslij SMS: INTERNET pod nr 570 —> surfuj przez Pigtek, 11.07.2014, godz: 21:00

cate wakacje I

http://oferty.orange.pl/linker/ XwGE1SGe Argentyna czy Niemcy: kto wygra? :) Piszcie

Wasze typy w komentarzach! A potem klikajcie
tutaj i sprawdzcie, komu kibicujg Joanna
Interactivity Index: 12 473 Brodzik i Pawet Wilczak:
http://bit.ly/KtoWygraMundial
R 4% - O 5% s 2681 - d416 - [5) 508

Interactivity Index: 11 662

P 38% - d62% Wy 1466 - LJd 2353 - [5) 49
heyah E
Sobota, 05.07.2014, godz: 11:00 4
Co powstanie z takiego potaczenia? :) Z nowym ]
specjalnym starterem Heyah nie musisz nic Serce i Rozum
taczy¢, kombinowac i oszczedzaé znakdw, bo

. . . Wrtorek, 29.07.2014, godz: 21:08
SMS-y do wszystkich sieci masz za darmo - przez g

caty rok! Kup w najblizszym sklepie! . :
Serce! Ja 0 pomoc wotam, a nie sos zamawiam!

Interactivity Index: 10 602 Interactivity Index: 5 065

? 53% o O 47% vy 854 - 32393 - [ 11 R 79% - O 21% vy 1649 - LJ 98 - [ 189

Netia @
Piagtek, 04.07.2014, godz: 18:00

Zaczynamy weekend, otwieramy serca.
#GigaWolnos¢

Interactivity Index: 3 323

@ 70% - d 30% vy 1239 - 29 - [ 123

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!



http://www.facebook.com/111466048863500/posts/819913871352044
http://www.facebook.com/130118923699560/posts/794034840641295
http://www.facebook.com/66880858072/posts/10152318522758073
http://www.facebook.com/105695739472295/posts/747610778614118
http://www.facebook.com/140789625940610/posts/805717689447797
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

FANPAGE TRENDS POLSKA LIPIEC 2014
UBEZPIECZENIA

sotrender


http://www.sotrender.pl

Ubezpieczenia

Komentarz, lipiec 2014

Martyna Szuta
account director
zjednoczenie.com

Uff, jak goraco. W taka pogode nie chce sie nawet lajkowac. Zwtaszcza ubezpieczen. Moze dlatego
wyniki catej kategorii w tym miesigcu chyba nie nalezg do najlepszych. A dziwne, a szkoda! Latem
przeciez, my Polacy, chetnie przekraczamy granice i wtedy przydataby nam sie polisa od ulubionego
ubezpieczyciela. W tym roku sporo czasu spedzamy tez za kétkiem, a popularny ,kierunek morze” i
korki na bramkach przy kohcu A1 mogg by¢ idealnym przyktadem tego, jak bardzo moze przydacé sie
assistance.

Nie jest jednak tak, ze nie dzieje sie nic. Pogoda i sezon urlopowy nie zatrzymujg
administratoréw profilu Proama, ktéry w tych okoliczno$ciach tylko sie rozkreca. To, co naprawde
fajne to — widoczny juz na pierwszy rzut oka - szacunek do fanéw (sg momenty, w ktérych naprawde
moga poczu¢ sie docenieni). Nic dziwnego, to dzieki nim Proama kroluje we wszystkim
sotrenderowych wskaznikach.

Podsumowujac lipiec, nie sposéb nie wspomnie¢ o kampanii, ktéra wszystkich ostatnio chwycita za
serce. | to catkiem dostownie! Kampania PZU ,Kochasz? Powiedz STOP wariatom drogowym”, bo o nigj
tu mowa, naprawde zastuguje na gromkie brawa i udowadnia, ze wcale nie jest tak, ze trzeba nas
tylko straszy¢ i szokowaé. Wystarczy zwrédcié uwage na co$, co naprawde dla nas wazne. Dziata,
wzrusza i wywotuje reakcje.

No wiasnie, reakcja. Ostatnio cierpimy na jej niedobdr. Trzeba jednak pochwali¢ ubezpieczycieli
za to, ze nadal walczg o to by byla pozytywna. Media spotecznosciowe do promowania takich idei
nadajg sie idealnie. W ostatnim miesigcu wakacji wrzuémy wiec na luz, poczujmy moc pomocy,
podrozujmy beztrosko i bezpiecznie. Przyszto$¢ przed nami!

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

~sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl

~sotrender

Ubezpieczenia

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Wrzucam na luz

Pomoc to Moc -
spoteczna
odpowiedzialnosé¢ PZU
Beztroskie Podrézowanie
Czas na przysztos¢
Strefa wyscigow

AXA Polska

A Grupa ERGO Hestia

Bezpieczny Maty Pasazer

C
=

=
=Y

Karta Planeta Miodych

ING Zycie

GENERALNIE lubie
podréze

You Can Drive

Skandia - Dwa koétka -
ruszaj na rower

Grupa Europa

Srednia w kategorii:

56 849

52 337

49 822

43 892

34 922

34 537

33 402

32132

29 907

26 365

14179

13 754

13 244

21 816 (+ 418)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

67 302

111 015

+5% (+4 782)

+1% (+506)

+1% (+314)

+3% (+1 341)

0% (= 149)

+1% (+520)

+1% (+439)

+1% (+444)

+1% (+324)

+0% (+48)

+4% (+1 152)

+3% (+797)

+0% (+8)

+1% (+197)

0% (-22)

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!



http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/grupaeuropa
https://www.facebook.com/2kolka
https://www.facebook.com/YouCanDrive
https://www.facebook.com/GENERALNIElubiepodroze
https://www.facebook.com/ingzycie
https://www.facebook.com/PlanetaMlodych
https://www.facebook.com/link4
https://www.facebook.com/BezpiecznyMalyPasazer
https://www.facebook.com/grupaergohestia
https://www.facebook.com/AXAPolska
https://www.facebook.com/strefawyscigow
https://www.facebook.com/CzasNaPrzyszlosc
https://www.facebook.com/Beztroskie.Podrozowanie
https://www.facebook.com/pomoctomoc
https://www.facebook.com/wrzucamnaluz

Ubezpieczenia

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

Wrzucam na luz 3%

Pomoc to Moc -
A ! spoleczna 5%

odpowiedzialnosé¢ PZU

3 796

3279

= Bezpieczny Maly Pasazer 4% 1446
w [ svera wyscigom « [
H AXA Polska 2% - 1028

733

A n Czas na przyszlos$é 1%

7 Skandia — Dwa kétka -
ruszaj na rower

~sotrender

2%

v [l o 2ree ~ R -

n GENERALNIE lubie
podréze

n Aviva
A n Grupa ERGO Hestia
v n Gazeta Ubezpieczeniowa
v H Beztroskie Podrézowanie
v n CUK Ubezpieczenia

v H Link4

Srednia w kategorii:

0% I 158

0% I 103
|

2% | 506

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.

Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/link4
https://www.facebook.com/CUK.Ubezpieczenia
https://www.facebook.com/Beztroskie.Podrozowanie
https://www.facebook.com/ubezpieczeniowa
https://www.facebook.com/grupaergohestia
https://www.facebook.com/AvivaPoland
https://www.facebook.com/GENERALNIElubiepodroze
https://www.facebook.com/ingzycie
https://www.facebook.com/2kolka
https://www.facebook.com/CzasNaPrzyszlosc
https://www.facebook.com/AXAPolska
https://www.facebook.com/strefawyscigow
https://www.facebook.com/BezpiecznyMalyPasazer
https://www.facebook.com/pomoctomoc
https://www.facebook.com/wrzucamnaluz

Ubezpieczenia

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

Pomoc to Moc -

A ! spoleczna 150 - 10 455
odpowiedzialnosé¢ PZU

vn Strefa wyscigow 129 - 7 156

H Bezpieczny Maty Pasazer

v n Gazeta Ubezpieczeniowa 1005 _ 5 389

5562

A Grupa ERGO Hestia 139 - 5217
v H AXA Polska 95 . 4 631
n Allianz Polska 1054 3958
n Skandia - Dwa kotka - 3 431
ruszaj na rower
v n ING Zycie 3304
v n GENI’E_RALNIE lubie 3 006
podréze
H Czas na przyszios¢ 3005

n CUK Ubezpieczenia 449 - 1983

A n Link4 38

1 606

Srednia w kategorii: 278 | 3496

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/link4
https://www.facebook.com/CUK.Ubezpieczenia
https://www.facebook.com/CzasNaPrzyszlosc
https://www.facebook.com/GENERALNIElubiepodroze
https://www.facebook.com/ingzycie
https://www.facebook.com/2kolka
https://www.facebook.com/AllianzPolska
https://www.facebook.com/AXAPolska
https://www.facebook.com/grupaergohestia
https://www.facebook.com/ubezpieczeniowa
https://www.facebook.com/BezpiecznyMalyPasazer
https://www.facebook.com/AvivaPoland
https://www.facebook.com/strefawyscigow
https://www.facebook.com/pomoctomoc
https://www.facebook.com/wrzucamnaluz

Ubezpieczenia

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

2726

Wrzucam na luz

Pomoc to Moc -
A ! spoteczna
odpowiedzialnosé¢ PZU

A n Bezpieczny Maly Pasazer

935

v n ING Zycie - 601
A H AXA Polska - 538
A n Czas na przysziosé - 529

v Strefa wyscigow
A u Aviva
n GENERALNIE lubie
v podréze
A n Grupa ERGO Hestia
n Skandia - Dwa kotka -
v ruszaj na rower
v n Beztroskie Podrozowanie

v H Link4

v n Gazeta Ubezpieczeniowa
A H CUK Ubezpieczenia

Srednia w kategorii: 92

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.
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Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender
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https://www.facebook.com/CUK.Ubezpieczenia
https://www.facebook.com/ubezpieczeniowa
https://www.facebook.com/link4
https://www.facebook.com/Beztroskie.Podrozowanie
https://www.facebook.com/2kolka
https://www.facebook.com/grupaergohestia
https://www.facebook.com/GENERALNIElubiepodroze
https://www.facebook.com/AvivaPoland
https://www.facebook.com/strefawyscigow
https://www.facebook.com/CzasNaPrzyszlosc
https://www.facebook.com/AXAPolska
https://www.facebook.com/ingzycie
https://www.facebook.com/BezpiecznyMalyPasazer
https://www.facebook.com/pomoctomoc
https://www.facebook.com/wrzucamnaluz

Ubezpieczenia

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Wrzucam na luz @
Czwartek, 03.07.2014, godz: 10:22 4
Pomoc to Moc - spoteczna
Obijanie drzwi innym kierowcom. Temat, ktéry odpowiedzialno$é PZU 00
wraca, ale caty czas jest aktualny. Jakie $roda, 30.07.2014, godz: 12:07
sposoby bytby najlepsze, zeby osoby przy I
wysiadaniu zwracaty uwage na inne samochody? ,Tato, jedz wolniejl” ,Mamo, kocham Cie, wracaj
bezpiecznie!”, ,Chce Cie dzis catowac. Kocham,
jedz ostroznie!” A ty? Co powiesz swojemu
Interactivity Index: 3 978 Lwariatowi”? Wystarczy jedno ciepte, zyczliwe
stowo od bliskiej osoby, ktérg kochasz, i
R 29% -+ 7% v 486 - 57 - [ 204 natychmiast $cigga noge z gazu. Dlatego, jesli

kochacie swoich bliskich, p

Interactivity Index: 3 150

Gazeta Ubezpieczeniowa 00 Q 4% - O 26% 7y 346 2+ @5 . O 174

Piatek, 04.07.2014, godz: 20:13

[ multimedia / brak tekstu ]

Interactivity Index: 1 190 L
Czas na przysziosc¢ E

P 56% - O 4% v 38 - Ko - B 72 Wtorek, 15.07.2014, godz: 14:59

Ciekawe, czy sg wsrod nas mitosnicy zwierzat :)
Ktére z Waszych zwierzakdéw najlepiej wypadajg
na zdjeciach? (Fot. E. Shumilova)

Bezpieczny Maty Pasazer E

Poniedziatek, 07.07.2014, godz: 10:00 Interactivity Index: 1 075

Jak zwiekszy¢ widocznosé dzieci na rowerkach i @ 9% ++ O 6% vy 263 « 19 - [ 46
nie popsuc¢ im przy tym zabawy? Doczepcie z tytu

rowerow chorggiewki w ulubionych kolorach

Waszych Maluszkow!

Interactivity Index: 920

P 68% - o 32% w5 356 - 413 - [ 32

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.facebook.com/134744923206752/posts/878028588878378
http://www.facebook.com/170942566403456/posts/329726280525083
http://www.facebook.com/185079708179369/posts/783859131634754
http://www.facebook.com/561168793977230/posts/688668494560592
http://www.facebook.com/258808917516047/posts/749830835080517
http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
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Uczelnie

Komentarz, lipiec 2014

Katarzyna Kant
social media ninja & copywriter
Agencja Interaktywna NORIL, freelance

1

Lato to tak naprawde dla uczelni okres intensywnych dziatan. Pierwsza rekrutacja juz zakonczona,
ale jak wiadomo niz demograficzny zmusza uczelnie do intensyfikacji dziatan promocyjnych. Drugi
nabor juz wkrotce — wezmag w nim udziat chocby ci, ktorym na maturze powineta sie noga.

Uczelnie na Facebooku przyjmujg rézne style komunikacji: jedne zdecydowanie luzny, inne -
bardziej stonowany i powazny. W trakcie wakacji prawde méwigc szatu nie ma, jesli chodzi o
przyrost fanéw i zaangazowanie. C6z, obecni studenci w trakcie wakacji nie chcg raczej mys$leé na
uczelniane tematy, a i nowi nie wzniecajg ognia zaangazowania.

Jesli chodzi o wielko$¢ stron, prowadzi VIAMODA INDUSTRIAL. Osobiscie nie jestem zachwycona tym
profilem. Niby zgodnie z profilem uczelni, ale brakuje mi tego czego§ — a moda to naprawde
wdzieczny temat do tworzenia naprawde kreatywnych tresci i grafik. Pokusitabym sie o podjecie
dziatah powodujacych wieksze zaangazowanie fanéw.

Za modowg uczelnig uplasowat sie Uniwersytet Jagiellonski, ktéry moim zdaniem catkiem dobrze
radzi sobie w trakcie wakacji. TreSci nieodigcznie zwigzane z uczelnig (wyniki rekrutacji, drugi
nabér) przeplatane ciekawymi informacjami na temat Krakowa. Warto doda¢, ze UJ stara sie
odpowiada¢ fanom, bra¢ udziat w dyskusjach (a tych nie brakuje, zwtaszcza pod postami dotyczacymi
historii). To wcale nie jest az tak powszechna praktyka w przypadku szkdét wyzszych. Pod koniec
lipca UJ jadt symbolicznie jabtka jak wielu z nas i zdobyt tym postem jedng z najwyzszych
wartosci Interactivity Index.

Pierwszg tréjke pod wzgledem wielkosci stron zamyka Akademia Gorniczo—Hutnicza. To jeden z moich
ulubionych profili uczelnianych. Nieformalny styl moim zdaniem wcale nie godzi w powage uczelni,
a wrecz przeciwnie, daje odczué, ze "u nas jest naprawde fajnie". Wychodze z zatozenia, ze
powazny, dostojny styl pasuje raczej na strone internetowg - Facebook powinien by¢ "ludzkg
twarzg" szkoty. Oczywiscie wszystko w rozsadnych granicach. Pod koniec lipca AGH zapowiedziata w
swoim zartobliwym stylu dwutygodniowy urlop, co pewnie wptynie na sierpniowe wyniki.

Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej w lipcu byta na Woodstocku i zamieécita fotorelacje. Swietny
pomyst — blizej grupy docelowej byé sie chyba nie dato - tylu potencjalnych studentéw w jednym
miejscu! Podoba mi sie, ze przedstawiajg ciekawe dziatania swoich studentéw i absolwentéw.
Uczelnia miata w lipcu jeden z najwyzszych wskaznikéw Interactivity Index i Relative Activity.

Podsumowujac - nie jest zle na profilach polskich uczelni. Jak na niewielkie mozliwosci finansowe
(a zwykle tak wtasnie jest), uczelnie potrafia dziata¢ w social media. Czy przektada sie to na
zainteresowanie uczelnig, tego nie wiem. Dla szkét wyzszych nadeszly trudne czasy, wiec dziatania
promocyjne na Facebooku z pewnoscig sg potrzebne.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!
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Uczelnie

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

1l VIAMODA INDUSTRIAL 33 848 0% (-44)

Uniwersytet

Jagiellonski 33280  +5% (+1704)

kademia

A
&« H - - 2 o
Gorniczo-Hutnicza im. S.... 33268  +6% (+1 828)

Torunska Szkota Wyzsza _ 25136 0% (- 103)
Uniwersytet Warszawski _ 23 158 +10% (+2 066)
AR seen T - 1% 41550
vR Sy NI - o 4704
\lIJVI;irwr:i:ﬁSglzgt—Mazurski W... _ 20638 +4% (+810)
B, - 5% 04
AR e T -~ o 4678
v [ Lorsaw School o - EEE +4% (+567)
A n UMK w Toruniu -I 16 719 +7% (+1 055)
v n ‘lfvn'i(\:‘v:izwiit Ekonomiczny - 16 421 4% (+584)
n Politechnika Warszawska - 15749 +6% (+923)
R Universytet Ekonomiczny - AR 1« cso 14% (+561)

Srednia w kategorii: 9 257 (+ 358)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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https://www.facebook.com/politechnika.warszawska
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https://www.facebook.com/SGHWarsaw
https://www.facebook.com/KULlublin
https://www.facebook.com/SGGW.Warszawa
https://www.facebook.com/UWM.Olsztyn
https://www.facebook.com/umcslublin
https://www.facebook.com/SzkolaWyzszaPsychologiiSpolecznej
https://www.facebook.com/fanpageUW
https://www.facebook.com/TorunskaSzkolaWyzsza
https://www.facebook.com/AGH.Krakow
https://www.facebook.com/jagiellonian.university
https://www.facebook.com/viamodaindustrial

Uczelnie

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych ® m Liczba zaangazowanych
> Akademia -
Gorniczo-Hutnicza im. S....

! Szkota Wyzsza
Psychologii Spotecznej
Uniwersytet
Jagiellonski

A n Politechnika Warszawska

3 600

v H Uniwersytet Warszawski
A n SGGW / Warsaw

University of Life...

A Uniwersytet Artystyczny w

Poznaniu

Uniwersytet Medyczny w
v Lodzi

A n PWSFTviT w Lodzi/

todzka Szkota Filmowa

A n Politechnika Lodzka
A n School of Form
A n Uniwersytet Ekonomiczny

w Katowicach

Uniwersytet Ekonomiczny
v w Poznaniu

A n UMK w Toruniu
v H Politechnika Wroctawska

Srednia w kategorii: 3% | 328
Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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https://www.facebook.com/politechnika
https://www.facebook.com/UniwersytetMikolajaKopernika
https://www.facebook.com/uepoznan
https://www.facebook.com/UEKatowicePL
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Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

Szkota Wyzsza
22 27 12
Psychologii Spotecznej 1= _ e
Akademia
Gorniczo-Hutnicza im. S....

Uniwersytet Artystyczny w
Poznaniu

A n Politechnika Warszawska

Uniwersytet
v Jagiellonski
A n Uniwersytet Warszawski
A PWSFTviT w Lodzi/

Lodzka Szkota Filmowa

A H Uniwersytet Medyczny w

todzi

A n Akademia Sztuk Pieknych

w Warszawie

A n SGGW / Warsaw

University of Life...

A n School of Form

9 829

v n Politechnika Lodzka

AWF Poznan - Akademia
v Wychowania Fizycznego...

A Wyzsza Szkota Biznesu w
Dabrowie Gdrniczej

v H Politechnika Wroctawska

Srednia w kategorii: 155 | 1829

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014
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Lubelski Jana Pawtia Il
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AWF Poznan - Akademia

Srednia w kategorii:
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636
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576
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Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.
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Bezptatny test przez 14 dni - wyprdbuj teraz!
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej @
Niedziela, 06.07.2014, godz: 16:53 I
Akademia Goérniczo-Hutnicza im. S.
Do zapamietania, wdrozenia i przekazania dalej Staszica w Krakowie
) Sroda, 09.07.2014, godz: 14:40

Ok, czas na jeden z najbardziej wyczekiwanych

Interactivity Index: 8 847 postéw. Kto z Was, Drodzy Kandydaci—Studenci,
otrzymat juz takiego maila? :D Serdeczne
P 8% - O 13% LR M EE gratulacje!!! Jak co roku zachecamy: pochwalcie

sie — jaki kierunek i wydziat? ;) Czas na
nawigzanie pierwszych studenckich znajomosci!
p.s. Wkrétce garsé rekrutacyj

Sciences
Piatek, 25.07.2014, godz: 14:02

SGGW / Warsaw University of Life
E Interactivity Index: 1 394

@ 47% + O 53% w266 + H270 o [F3
a tymczasem na SGGW... rekrutacja w tokul!

#rekrutacja #SGGW #joda #BSS
#BiuroSprawStudenckich

Interactivity Index: 923
Uniwersytet Warszawski
R 7% -+ 2% Wy 443 - 8 - [ 28

A

Pigtek, 11.07.2014, godz: 14:23

Stato sie... wyniki opublikowane. Gratulujemy
wszystkim, ktérzy sie zakwalifikowali! :) Jesli
sie cieszycie, pochwalcie sie, na co sie
: . L Lt dostaliécie. A jesli cieszycie sie bardzo
Uniwersytet Jagiellonski E bardzo, zrébcie sobie radosne zdjecie i
wrzuccie pod tym postem. Kazdy, kto wrzuci
foto, dostanie od nas tak na dobry pocza

Czwartek, 31.07.2014, godz: 19:32
Jedlismy, jemy i je$¢ bedziemy! :) #jedzjabtka

#jedzjablka #popieramy #uniwersytetjagiellonski
#leje #collegiumnovum Interactivity Index: 910

A 73% . 27% 214 . - 170 . 1
Interactivity Index: 883 P 73% o 27% ) =

R 7% - O 28% v 423 - 11 . [ 26

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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Zdrowie

Komentarz, lipiec 2014

Grzegorz MiecznikowskKi
Wiasciciel
S Words

W lipcu kategoria zdrowie byta mi szczegdlnie bliska - walczytem z alergig, a dodatkowo
rozpoczatem intensywne c¢wiczenia na sitowni, wiec polubitem wszelkiej masci strony o zdrowym
stylu zycia. Osobiscie nie dziwi mnie wiec, najwiekszy przyrost fanédw w pierwszym miesigcu
wakacji dla stron Trec Nutrition, Czego pragng kobiety oraz Dbam o siebie.

W pierwszej pietnastce najwiekszych fanpage’y niemal bez zmian. W zestawieniu jednak pojawita sie
ponownie strona Kobiecy Sekret traktujagca o HPV. Dziwi to tym bardziej, ze ostatni post pochodzi
z marca 2012 roku.

Pod wzgledem zaangazowania tez raczej bez zaskoczen, bo pierwsza trojka to strony Czego pragng
kobiety, Dbam o siebie oraz Trec Nutrition. Interesujgcy jest jednak awans az o sze$¢ pozyciji
strony 2KC - $rodka, ktéry ma zniwelowaé skutki wakacyjnych imprez. Od razu widaé, ze dla
niektérych fejsbukowiczow, lipiec byt bardzo ciezkim miesigcem - tyle festiwali i tyle alkoholu,
ze trzeba sie byto positkowaé 2KC.

W kolejnych rankingach pierwsza podium prawie bez zmian. Ciekawi jednak awans apteki Ziko az o
42. miejsca pod wzgledem oséb, ktére o stronie méwity. Dobry wakacyjny konkurs czyni cuda! A tych
mi troche zabrakto w lipcu, tak samo jak troche ciekawszych, bardziej wartosciowych i odkrywczych
tresci.

Ale co zrobi¢? Najbardziej angazujace posty w lipcu to ,ziote mysli”. Szkoda, ze na kilku
fanpage’ach powtarzaty sige, jak ten obrazkowy zart: ,Jestem na diecie od dwéch tygodni. lle
stracitas? 14 dni” Mem zostat opublikowany przynajmniej na czterech stronach z kategorii
Zdrowie, ale za kazdym razem cieszyt sie popularnoscia.

Potwierdza to tylko regute, Ze najbardziej $mieszy nas to co juz znamy. Admini tez to wiedzg i
dobrze dopasowywali lekkie tre$ci do upalnej pogody i o wiele mniejszych wymagan swoich fanéw. W
koncu mamy wakacje, a te nawet na fanpage’ach sg zawsze bardziej leniwe.

/’ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru; sie!
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Zdrowie

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

Piekne usta _ 174 199 +0% (+535)
OS] 1T _ 156 180 +4% (+6 054)
Profesora

n Dbam o siebie _ 144 476 +7% (+9 477)

n SUPER-PHARM Poland _ 132727 +4% (+5 435)

A H Trec Nutrition _ 115290 +11% (+11 708)
v n ?;‘;‘;h S Ger e _ 113 785 0% (- 547)
v Stworzone dla Zdrowia _ 108 813 +2% (+1 839)

u Zdrowe i piekne wiosy - 86 224 +3% (+2 770)

n Fajka na bok - 78 902 0% (- 331)

n Chron Oczy - 70 222 0% (— 180)

A n Czego pragna kobiety - 70 214 +10% (+6 202)
A n NO-SPA - 61124 0% (- 197)
A H Nie biegam - 55 700 0% (- 205)
A n Ty tez bytas dzieckiem - 55 253 +2% (+925)

+10% (+4 306)

A H Moja Nowa Figura

Srednia w kategorii: 19 276 (+ 738)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

~sotrender
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Zdrowie

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

10% - 3 026

A Czego pragna kobiety
A ! Dbam o siebie
! Trec Nutrition
A n Activlab
A H NATURHOUSE Polska

Al

A Moja Nowa Figura

A u Ty tez bytas dzieckiem
n SUPER-PHARM Poland

A n Stworzone dla Zdrowia

A n Bodymax - dzien peten

energii

Wychowaj matego

v Profesora
n Nie zaczniesz dzis, nie
v zaczniesz nigdy
A n Hellozdrowie.pl
A H Akademia Witalnosci

Srednia w kategorii:

5% - 2204
3% . 1897

1% l 1805

2% . 1737

o [

1% 1577
5% - 1497
6% - 1270

3% | 629

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,

poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.

~sotrender
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Zdrowie

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Czego pragna kobiety

A ! Dbam o siebie
A n NATURHOUSE Polska
A n Trec Nutrition

v H Akademia Witalnosci

Al

A Nie zaczniesz dzis$, nie

zaczniesz nigdy

A u Activiab
v n Stworzone dla Zdrowia

n Na Bezsennosc¢

A n urodaizdrowie.pl
A Bodymax - dzien peten
energii

A H Kobiety z zasadami
A n Hellozdrowie.pl

v n SUPER-PHARM Poland

Srednia w kategorii:
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Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

23 219

Czego pragna kobiety

A ! Dbam o siebie
A n Trec Nutrition
A n Nie zaczniesz dzis, nie

zaczniesz nigdy

5787

4 828

N
5
[*2]
()]

A Wychowaj matego
Profesora

A n Moja Nowa Figura
A SUPER-PHARM Poland

1849
1784
1673

1610

v u Activiab
A n NATURHOUSE Polska

N B

v n Akademia Witalnosci
A n Ziko Uroda i Zdrowie

1459

1458

-
B
B
o

—t
)
~
~

v n Stworzone dla Zdrowia
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/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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Zdrowie

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Czego pragna kobiety @

Piatek, 04.07.2014, godz: 10:00 4

Wiasnie tak! Dbam o siebie E
4 Niedziela, 06.07.2014, godz: 18:00

IEEEHY (T 2 84 Kto zaczyna od poniedziatku :)?

R 5% I 5% w5 2957 « 97 « [ 3225
Interactivity Index: 24 302

P 99% - 1% w7 3954 o 51 « [5 1259

Wrtorek, 15.07.2014, godz: 14:00

[ multimedia / brak tekstu | Bodymax - dzien pelen energii @

Wtorek, 01.07.2014, godz: 15:50
Interactivity Index: 8 003 Dzi$, z okazji Dnia Psa, drapiemy za uchem
naszych wszystkich milusinskich!:) Pochwalicie

P 66% c O 34% vy 387 - 18 « [5 474 sie swoimi psami?:)

Interactivity Index: 6 012

Stawiam na Zdrowie E 9 91% © d‘ 9% ﬁ 736 > Q 43 ° D 319

Sroda, 09.07.2014, godz: 15:00

Czy wiecie jak sprawi¢, aby owoce i warzywa

byly dla nas jedynie zrédtem zdrowia, a nie
siedliskiem substancji zagrazajgcych
funkcjonowaniu naszego organizmu? Bardzo wazne
jest ich odpowiednie mycie — na ponizszym

zdjeciu krok po kroku wyjasniamy, jak robic to
wtadciwie :) Dowdd skutecznosci tej m

Interactivity Index: 4 649

? 0% « o 100% 5 61 - 7 - [5 285

/’SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Zywnosé - inne

Komentarz, lipiec 2014

Maciej Bogusz
Content designer
PHD Media Direction

Letnia susza znalazta swoje odzwierciedlenie w jakosci wiekszoéci fp z kategorii ,Zywno$é —
inne”. Nic dziwnego, taka pogoda sprzyja bowiem raczej odgrzewaniu starych sprawdzonych kotletéw
niz kreowaniu oryginalnego kontentu. Z drugiej strony czesto—gesto tzw. Zzebrolajkowy styl
prowadzenia strony powoduje wiecej interakcji z marka, a przeciez doskonale wiemy, ze lajki,
komentarze i share’y muszg sie zgadzac.

Przejdzmy do meritum. W lipcu bezwzglednie palme pierwszenstwa dzierzyty fanpejdze: Lay’s,
przepisy.pl, Crunchips oraz Co$ na zgb. Dlaczego?

Przepisy.pl to bardzo rzetelnie prowadzona strona, na ktorej znajdziemy niezwykle apetyczne
zdjecia (na ktorych widok naprawde sama cieknie $linka — true story), a gros umieszczanych tam
przepisow jest inspirujgcych i po prostu ciekawych. Catosé uzupetniajg pytania do fanéw (,Twoja
ulubiona potrawa to__ ”, ,Zupa kalafiorowa czy kalafior w butce tartej?”), ktére oczywiscie nie
grzesza oryginalnodcia, ale oczywiscie wpisujg sie idealnie w ogdlny bezpretensjonalny i lekki
styl.

Lay’s natomiast w lipcu watkowato do znudzenia akcje z Messim oraz cross promo z Warkg. Te 2
stricte produktowe tematy zdominowaty zawarto$¢ strony, ktéra w sumie prezentuje sie bezbarwnie.

Crunchips to przede wszystkim konkurs ,Wielkie migchanie” polegajacy na tworzeniu kreatywnych
gifow. Oprécz tego mamy tam sporo zebrokontentu (,Niedzielny poranek zaczynamy od?”), co razem
tworzy mieszanke mato wybuchowa.

Co$ na zab to z kolei to wzorowy reprezentant stylu gimbazjalnego (,A wy?”, ,Tez tak macie?”,
Smieszne zwierzeta, bobasy, lolkontent) przeplatanego postami typowo produktowymi. Jak widac - to
dziata.

Prawie wszystkie analizowane fp prébowaty réwniez, z lepszym lub gorszym skutkiem, RTM na fali MS
w Brazylii. Przepisy.pl proponowaty zatem mundialowe przekaski, Lay’s do znudzenia zachecato do
zrobienia sobie selfie z Messim, natomiast Pizza Guseppe zorganizowata kilkutygodniowy angazujacy
konkurs pitkarski.

Na tle tej dos$¢ przewidywalnej i generycznej konkurencji na plus wyréznia sie fanpage Berlinek,
gdzie paréwkowi brand heroes prowadza niekiedy bardzo smieszne i dwuznaczne dialogi.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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Zywnosé - inne

Komentarz, lipiec 2014

Kamil Pawlowski
Community Creative
VML Poland

Pierwszy rzut oka na wykresy w kategorii Zywno$¢ moze budzié konsternacje. Brak dotychczasowych
lideréw kategorii wzbudzit takze i mojg watpliwo$¢. Jak sie jednak okazuje, od tego miesigca z
Zywnosci wyodrebniono kategorie Stodycze oraz Nabiat, stad na ponizszych stupkach brakuje m.in.
Tic Tacdéw, Matego Gtoda, Géralkébw czy Nutelli. Profile nienalezace do wspomnianych dwéch
segmentéw zebrane sa teraz pod nazwa Zywnos$é - Inne. Mozna zatem $émiato powiedzied, ze w
kategorii nastapita dos¢ spora rewolucja!

Nowym liderem (pod wzgledem wielko$ci) z ponad 630 tys. fanow jest profil przepisy.pl, za ktérym
stoi marka Knorr. Co ciekawe, fanpage opiera swojg komunikacje gtéwnie na link postach,
przekierowujgcych na strone (strona znajduje sie pod takim samym adresem jak nazwa profilu -
przepisy.pl). Jak nietrudno sie domys$li¢, na stronie znajdziemy kulinarne inspiracje na potrawy z
wykorzystaniem produktéw nie tylko Knorr, ale i innych marek Unilevera (np. Carte d’Or). Na
drugim miejscu znajdujg sie chipsy Lay’s, ktoére juz niebawem przekroczg bariere 600 tys.
polubien. Patrzac na lipcowy przyrost fanéw Lay’s (niemal 30 tys.) fatwo wywnioskowacé, ze kto$ tu
ma zakusy na pierwszy stopien podium! Co ciekawe, w odrdznieniu od stodyczy, stone przekaski nie
doczekaly sie odrebnej kategorii (w gtéwnym zestawieniu Zywno$é — Inne znajdziemy takze marki
Crunchips oraz Felix), mimo, ze dostat ja wspomniany wczesniej... Nabiat. Podium z niespetna 400
tysigcami fandéw zamyka najwieksza konkurencja Knorra, czyli profil WINIARY. W odréznieniu od
przepisy.pl, fanpage WINIARY prowadzony jest bezposrednio pod nazwg marki. Komunikacja WINIAR
oparta jest na publikowaniu apetycznych zdje¢ jedzenia oraz przepiséw.

W nowej-starej kategorii zdecydowanie najmocniej angazujg przepisy.pl, co nie powinno dziwic,
biorgc pod uwage bardzo sprytne ogranie tematu i ,przemycenie” marki pod fasadg contentu, ktéry
najzwyczajniej w $wiecie jest po prostu przydatny. Znakomicie angazuje takze... owsianka Kupiec,
czyli profii Cos na Zgb. Co jak co, ale tak efektywne zachecenie fanéw do dialogu o owsiance
zastuguje na wyrazy uznania.

Zastanawia mnie, czy taka segmentacja jaka zostata wprowadzona w tym miesigcu, naprawde byta
koniecznoécig. O ile jeszcze wyodrebnienie Stodyczy da sie uzasadnié, to juz co do Nabiatu jako
odrebnego ,bytu” nie jestem przekonany. ldac tym tropem - czy powinniSmy spodziewac sie w
najblizszym czasie jeszcze mocniejszej, konsekwentnej decentralizacji kategorii (Stone Przekaski,
Zywno$é Dla Najmiodszych, etc.) i catkowitego zaniku Zywnosci, jaka znaliSmy do tej pory? To wie
chyba tylko sam Sotrender.

;)

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com
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Zywnosé - inne

Liczba fanow i jej zmiana, lipiec 2014

N przepisy.pl
N ! Lay’s pl

633053 +3% (+16 451)

I 502849  +5% (+28 333)

N n WINIARY 381 168 +1% (+3 242)
N n .?:S;Vl\jlt:r;ozawsze z - 294 751 +2% (+4 438)
N H Crunchips - 294 112 +4% (+10 595)
N n Berlinki - 286 591 +1% (+2 617)
N Felix i wiewiorka 271 294 +3% (+7 492)
N H sBzoc::;?i‘\’:va :Izziiz‘éii © 263 019 +1% (+2 842)
N n Gerber Polska 250 075 +1% (+1 524)
N n Pudliszki 182 372 +1% (+1 078)
N n Cos na zab 166 495 +3% (+5 479)
N n Knorr Nudle 151 941 0% (- 372)
N H Kasia Moje Ciasto - 134 812 +2% (+2 628)
N n :;':;?e:n?y"ie ze - 127 603 +0% (+159)
N E Bonduelle Polska 125 296 +2% (+3 005)

Srednia w kategorii: 56 679 (+ 1 378)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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https://www.facebook.com/BonduellePolska
https://www.facebook.com/KamisZycieZeSmakiem
https://www.facebook.com/kasia.moje.ciasto
https://www.facebook.com/knorrnudle
https://www.facebook.com/cosnazab
https://www.facebook.com/pudliszki
https://www.facebook.com/gerberPL
https://www.facebook.com/bebiko.nutricia
https://www.facebook.com/FelixIWiewiorka
https://www.facebook.com/Berlinki
https://www.facebook.com/crunchips.polska
https://www.facebook.com/bobovita.nutricia
https://www.facebook.com/Winiary
https://www.facebook.com/Layspl
https://www.facebook.com/przepisypl

Zywnos$é — inne

Ranking wg liczby zaangazowanych, lipiec 2014

Procent zaangazowanych m ® Liczba zaangazowanych

. BRI przepisy.pl 3% _ 16 749
[ -
?:S;V“;It:r;oZawsze z 2ot - 6 165
Berlinki 2% - 5045
" B8 Nestlé Fithess 4% - 4 209
Pani Tereska 6% _ 3578
Pizza Guseppe 4% - 3 460
Gerber Polska 1% - 3 400
WINIARY 1% - 3235
Kasia Moje Ciasto 2% - 2036
Lowicz. Samo najlepsze. 5% - 1746

g -

|—
Q
<
)
=3

Felix i wiewiorka 1%

CheetosPL 1% 1 555

Zz

Srednia w kategorii: 2% | 954

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie lub postowanie.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

~sotrender
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https://www.facebook.com/kasia.moje.ciasto
https://www.facebook.com/Winiary
https://www.facebook.com/gerberPL
https://www.facebook.com/PizzaGuseppe
https://www.facebook.com/PaniTereska
https://www.facebook.com/NestleFitnessPL
https://www.facebook.com/Berlinki
https://www.facebook.com/bobovita.nutricia
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Zywnos$é — inne

Ranking wg interaktywnosci, lipiec 2014

Relative Interactivity m m Interactivity Index

N przepisy.pl 224 142 631
N ! Cos na zab 565 94 673
N L zdfo_we d2|_ec|_ e 139 37 207
szczesliwe dzieci
zainteresowanych.
N H Pani Tereska 506 - 31849
N BoboVita - Zawsze z 101 30814
Toba, Mamo
N Lay’s pl 41 . 24 885
N H Kasia Moje Ciasto 158 . 21513
N n WINIARY 48 I 19 063
N n Gerber Polska 62 I 16 057
N n Berlinki 44 I 13 256
N n Pizza Guseppe 155 I 12538
N H Chipsletten PL 134 I 8 276
N n Pan Losos$ 178 I 7 626
N H Sekrety mojej kuchni 75 I 7 330
Srednia w kategorii: 172 | 5500

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.

/’SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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https://www.facebook.com/SekretyMojejKuchni
https://www.facebook.com/Suempol.Pan.Losos
https://www.facebook.com/chipsletten
https://www.facebook.com/PizzaGuseppe
https://www.facebook.com/Berlinki
https://www.facebook.com/gerberPL
https://www.facebook.com/Winiary
https://www.facebook.com/kasia.moje.ciasto
https://www.facebook.com/Layspl
https://www.facebook.com/bobovita.nutricia
https://www.facebook.com/PaniTereska
https://www.facebook.com/ekolokalnie
https://www.facebook.com/bebiko.nutricia
https://www.facebook.com/cosnazab
https://www.facebook.com/przepisypl

Zywnosé - inne

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osdb, ktére o tym mowig", lipiec 2014

10 894

. BRI przepisy.pl

9 365

|—
()
<\.
)
<

7 626

Cos na zab

N BoboVita - Zawsze z 3 450
Toba, Mamo

N WINIARY - 3346

- B Crunchips - 3208
Bo zdrowe dzieci to -

- .. 3177

szczesliwe dzieci

N Felix i wiewiorka - 2 855

N Berlinki - 2793

Sekrety mojej kuchni

—
7z
N
g
-
o

N Pani Tereska 2059
N Pizza Guseppe - 1739
N Gerber Polska - 1679
N OFF Piotrkowska Center - 1603

N

Srednia w kategorii: 25

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.

/’SOtrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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https://www.facebook.com/Berlinki
https://www.facebook.com/FelixIWiewiorka
https://www.facebook.com/bebiko.nutricia
https://www.facebook.com/crunchips.polska
https://www.facebook.com/Winiary
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Zywnos$é — inne

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, lipiec 2014

Cos na zab @
Wtorek, 01.07.2014, godz: 15:02

Wiecie, ze dzisiaj jest Swiatowy Dzien Psa? BoboVita — Zawsze z Toba, Mamo E
Jak wabig sie wasze psiaki? > $roda, 02.07.2014, godz: 10:25

o W jakim miesigcu na swiat przyszty Wasze
Interactivity Index: 24 078 dzieci?

P 62% - o 38% w5 4978 « 1607 - [F 792
Interactivity Index: 7 854

R 9% - 1% w5 834 « 11687 -« [ 17

przepisy.pl 00

Whtorek, 01.07.2014, godz: 10:00 .
Takie cuda wyczarujemy dzié na obiad! ) Bo zdrowe dzieci to szczesliwe dzieci E
Przytaczcie sie! Wspblne gotowanie to sama Piatek, 25.07.2014, godz: 15:17
radosc!

Mamy, w jakim wieku urodzity$cie swoje pierwsze

dziecko?

Interactivity Index: 7 350
R 77% -+ O 23% w5 1682 - L 117 - [ 325 Interactivity Index: 5 598
@ 99% e 1% w5 650 - 1229 - [F 2

Lay’s pl E
Sobota, 05.07.2014, godz: 10:00

Nowe wyzwanie przed Wami! | to nie z byle kim!
#LeoMessi czeka na foty! >
http://bit.ly/Konkurs_Selfie_z-Messim <

Interactivity Index: 5 142

? 0% « o 100% w5 4126 - K 146 - P27

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com
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sotrender

Metodologia Fanpage Trends Polska

Cel

Celem opracowania jest identyfikacja tendencji zachodzacych na stronach portalu
spotecznosciowego Facebook (Strony na Facebooku), takich jak wzrosty i spadki liczby fandw,
aktywnosci uzytkownikéw itp. Raport zawiera rankingi 15 najlepszych stron pod wzgledem
wybranych wskaznikdéw oraz zmiane ich pozycji w stosunku do poprzedniego zestawienia.

Strony objete analizg

W raporcie sg uwzglednianie strony znajdujgce sie na portalu Facebook, ktérych grupe docelowg
oraz zaangazowanych stanowig gtownie Polacy. Sotrender analizuje ponad 100 tys. polskich

stron, z czego najwieksze z nich poddawane sg bardziej szczegotowej analizie. W opracowaniu
“Fanpage Trends Polska Lipiec 2014” uwzglednionych zostato 9 645 najwazniejszych stron. Dane
dotyczace wszystkich aktywnos$ci na analizowanych stronach pobierane sg za pomocg interfejsu
programowania aplikacji (API) Facebook i podlegajg jego ograniczeniom. Analizy i porownania
prowadzone sg tgcznie oraz w podgrupach wyodrebnionych ze wzgledu na branze i tematyke przez
Sotrender Research Team.

Okres badania

Zestawienie Fanpage Trends przygotowywane jest w cyklu miesiecznym. Zbierane dane obejmujg
czas od pierwszego do ostatniego dnia danego miesigca. Zestawienie “Fanpage Trends Polska
Lipiec 2014” obejmuje okres od 01.07.2014 do 31.07.2014.

Wskazniki

Fani strony — uzytkownicy, ktorzy polubili profil strony.

Zaangazowani — uzytkownicy, ktérzy w analizowanym okresie wykonali przynajmniej
jedng aktywnos¢ na stronie (polubienie, komentarz, dodanie postu lub zdjecia badz oddanie
gtosu w ankiecie).

Interactivity Index — zbiorczy wskaznik wszystkich aktywno$ci w obrebie strony.
Relative Interactivity — zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci fanéw w obrebie stron
w wybranym okresie, z uwzglednieniem liczby fandw.

Liczba osdb, ktore o tym mdwig — Srednia dzienna liczba oséb odnoszaca sie do strony
w danym przedziale czasowym.

Top posty — najlepsze wpisy administratorow strony wybrane na podstawie wartosci
Interactivity Index.

Infografika

Dane przedstawione w infografice dotyczg wytacznie stron komercyjnych. Z kolei warunkiem

obecnosci w rankingach ,Najbardziej Uwaznych” oraz ,Najszybciej komentujgcych” jest dodatkowo
posiadanie co najmniej 10 tysiecy fandw oraz udzielenie odpowiedzi na przynajmniej tyle postow
uzytkownikéw ile jest dni w badanym miesigcu, co daje przecietnie jedng odpowiedz dziennie.

Jako odpowiedz strony przyjmujemy do rankingu ,Najbardziej Uwaznych” zarbwno skomentowanie jak ¢ |
| polubienie wpisu uzytkownika, natomiast do ,Najszybciej komentujgcych” tylko skomentowanie
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Masz pytania?
Napisz do nas:
contact@sotrender.com

facebook.com/Sotrender
twitter.com/Sotrender
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