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Polscy uzytkownicy Facebooka

Dane demograficzne, 01.02.2013

k aczna liczba zarejestrowanych Uzytkownicy wedtug ptci
uzytkownikow Facebooka w Polsce

10 379 380
+232 680 (+2.3%)

Mezczyzni: 4 981 260 (48%)

. Nie podano

Procent polskich uzytkownikéw internetu,
26 960 (0.3%)

ktorzy sg zarejestrowani na Facebook’u
53.68%

Procent wszystkich Polakdw, ktorzy sg
zarejestrowani na Facebook’'u

26.93%

Kobiety:
5371160 (51.7%)

Uzytkownicy wedtug wieku

3 043 840 (29%)

I :

3 min -

2 573 380 (25%)

2 min 1

1 min

O_
-18

g sotrender

1086 420 (10%)

651 300 (6%) 625 620 (6%)

19-25 26-33 34-40 41-50 50+

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com
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Luty na Facebooku - raport
Fanpage Trends od Sotrendera

Zuckerberg dostaje tytut CEO roku i kilka dni p6zniej pozew. Facebook przedstawia
kolejne mozliwosci platformy. Serce i Rozum broni tytulu najwiekszej polskiej
strony na Facebooku, a Kuba Wojewddzki wraca do fanéw. Akcje charytatywne
pojawiaja sie w rankingu najlepszych postéw, mBank zaprzyjaznia sie z Facebookiem,
a Sotrender prezentuje najnowszy raport, peten ciekawych i jak zawsze
najswiezszych danych przedstawionych na 259 stronach raportu z 33 kategoriami
stron komentowanych przez 29 ekspertéw. Na poczatek polecamy lekture artykutu, w
ktérym przypominamy, co ciekawego dziato sie w lutym.

Happy birthday?

Pomimo, ze Iluty byt krétki jak zwykle, na Facebooku nie przestaje sie dziac. Miesigc
zaczat sie przyjemnie dla Facebooka - 1 lutego TechCrunch przyznat Zuckerbergowi tytut CEO
roku. O tytut walczyli takze szefowie Google, Yahoo, Twittera i Evernote. Nagroda zostata
przyznana tuz przed urodzinami, bowiem 4 lutego Facebook skonczyt 9 lat.

Gorszg wiadomo$é Facebook musiat przyja¢é nastepnego dnia, kiedy to zatozono pozew w
sprawie przycisku Like. Okazuje sig, ze spadkobierca patentu pewnego dunskiego
programisty o nazwisku Joannes Jozef Everardus van Der Meer, holenderska firma
Rembrandt Social Media uznata, ze Facebook nie miat prawa do wykorzystania tego
przycisku.

Przysztos¢ to Facebook

Dobrym omenem dla Facebooka jest postepujaca integracja serwisu spotecznosciowego z
dziatalnosScia  najrézniejszych instytucji. Nie jest nowos$cig, ze profile firmowe
stajg sie (a przynajmniej sie tego oczekuje) biurami obstugi klienta on-line, a
nawet tworzg osobne strony temu dedykowane, jak Play4U. Coraz wiecej rzeczy mozna
zatatwi¢ poprzez serwis i coraz wiecej koncerndw przekonuje sie do wykorzystania
platformy w réznych celach. W tym miesigcu mBank zaprezentowat pomysty na
stworzenie banku nowej generacji. Miedzy innymi bedg to uproszczone przelewy,
mozliwe miedzy innymi za posrednictwem Facebooka. Nie jest to pierwszy taki bank w
Polsce, bowiem podobne systemy dziatajg juz w Alior Sync i Getin Up. Z drugiej
strony, Facebookowe aplikacje mBanku pozwolg na specjalne rabaty dla uzytkownikow —
spersonalizowane, bo wykorzystujgce analize historii rachunkéw klienta.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta
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Nowe pomysty, nowe mozliwosci

W Facebooku pojawiajg sie najrozniejsze pomysty, mndstwo ciekawych, ale i troche
budzacych watpliwosci dbajgcych o swojg prywatnos¢ uzytkownikow. Facebook dzieki nowej
aplikacji bedzie na przyktad informowat nas, kiedy w poblizu znajdg sie nasi znajomi.
Poprzednim kontrowersyjnym pomystem byto automatyczne rozpoznawanie twarzy na
zdjeciach, z ktérego w Europie po protestach kilku instytucji zrezygnowano.

Bardzo ciekawym, ale nie mniej kontrowersyjnym pomystem byto podpisanie we wrzesniu
umowy z Datalogix, dzieki ktérej Facebook ma mozliwos¢ wigzania historii kart
ptatniczych z konkretnymi kontami na Facebooku. W przeciwienstwie do wczesnie
wspomnianych ofert mBanku, uzytkownicy nie muszg wiedzie¢ o tym, ze takie dane sg
wykorzystywane do targetowania na nich reklam. Nie majg tez mozliwoéci wycofania
swoich danych z baz Facebooka poprzez serwis, a zeby zabroni¢ analizowania swoich
danych muszg uda¢ sie na strone Datalogix. W lutym dowiedzieliSmy sie, ze danych o
konsumentach bedzie jeszcze wiecej dzieki wspétpracy z Epsilon i Acxion, kidore beda
dostarczaly jeszcze wiekszej ilosci informacji.

Pojawity sie tez nowy pomyst wykorzystujacy podobny rodzaj danych jak Graph Search.
Testowane sg obecnie nowe opcje statusu — komunikowanie biezgcych aktywnosci w formie
graficznej, dzieki ktéremu uzytkownik ma méc oznaczy¢ w statusie co aktualnie czyta,
czego stucha lub jak sie czuje. Z jednej strony bytoby to ciekawe dla uzytkownikéw, z
drugiej z pewnoscig bedzie pomocne dla Facebookowych reklamodawcéw — utatwi trafieniu
w target dzieki mozliwosci odnalezienia np. melomanéw lub mitodnikéw konkretnych
seriali lub ksigzek. Ciekawe, ze nie ma na razie opcji dla facebookowiczéw-sportowcow,
ale projekt jest dopiero w fazie testéw.

Natomiast juz teraz bardzo ciekawg dla marketingowcow opcjg jest mozliwose
wykorzystania aplikacji Stipple do ukrywania w fotografiach aktywnych linkéw. Dzieki
potaczeniu aplikacji z Facebookiem, jest mozliwe umieszczenie na zdjeciu odnosnikéw do
innych elementéw, np. zdjeé¢ lub stron. Jakie mozliwosci stworzy aplikacja mozna
sprawdzi¢ na stronie www Stipple.

Jesli chodzi o obecno$¢ Facebooka na stronach WWW, interesujgca jest wiadomo$¢, ze
programisci pracujg nad wtyczkg ,Like box”. Nowe wydanie wtyczki, ktéra do teraz
sprawiata duzo probleméw i opdzniata tadowanie sie postow, ma sprawié, ze strony
beda wczytywaé sie nawet czterokrotnie szybciej.

Rozrywka nadal w cenie

A na naszym polskim kawatku Facebooka Serce i Rozum zbiera fanéw i wycina do przodu
stabilizujgc swojg pozycje najwiekszej polskiej strony na Facebooku. Nadal jednak to
rozrywkowe Demotywatory i Kwejk pozostajg najbardziej angazujgcymi stronami.
Podobnie, do nich nalezg pierwsze miejsca rankingu wedtug Liczby oséb, ktére o tym
mowig.

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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WsSréd najbardziej angazujgcych stron, najwiekszy procent zaangazowanych miaty tak
zwane farmy fanow” o strategii opartej na Zzebrolajkach i nagminnie tamigce
regulamin platformy. Pieciokrotnie wiecej zaangazowanych uzytkownikéw niz fanéw
miata strona ,Japierdole, |dz PAN W CHUJ”.

Wypadki i wpadki

Kuba Wojewddzki pojawia sie i znika — po niecatym miesigcu od usuniecia Facebookowej
strony stesknit sie za fanami i zatozyt obiecang strone, przy okazji nazywajac sie
skromnie Krolem TVN. Przez péttora tygodnia dziatania strona przekroczyta liczbe 40
tysiecy fandéw. Dobry wynik szczegolnie nie zaskakuje, jednak czas pokaze czy Kuba
wréci do Sotrenderowych rankingdw. A my zastanawiamy sie, czy kto$ powiedziat Kubie,
ze zamiast zaktadaé nowy profil moze po prostu odzyskaé stary.

Nie tylko zebrolajki

Niestety nawet pracy do przodu w szoku przysztodci mBank rowniez czasem miewa
wpadki, a bywa, ze wylewny post niezadowolonego klienta rozbrzmi echem w
Internecie... Na szczesScie kryzys nie byt az tak bolesny, zeby dosta¢ sie do
rankingu najlepszych postow, w ktorym takze przyczaita sie niespodzianka. Od
stycznia zesztego roku, kiedy to na topie byta sprawa ACTA, w rankingach top 5
polskojezycznych postéw znaczng wiekszos¢ stanowity zebrolajki - ,kto dopisze
ostatni komentarz wygrywa”, ,wciénijj L i zobacz co sie stanie” lub ostatnio
popularne ,wpisz (podana tre$¢) w komentarz i zobacz co sie stanie”. Tym razem
najpopularniejszym postem byt post Fundacji DKMS poszukujacej dawcy szpiku dla
chorej na biataczke Jagodki. Z kolei Star-Typ Sport obiecat pomoc w rehabilitacji
Przemka Petki, komentatora sportowego. Choé to tez troche ,zebrolajk”, bo pienigdze
rozdajg za udostepnienia. W temacie ciekawych postoéw, ale w tym przypadku zza
granicy, warto tez wspomnie¢ zamierzong lub nie reklame piwa Zywiec na profilu
Jeremy’ego Clarksona.

Zapraszamy na blog www.blog.Sotrender.com, gdzie sprawdzisz linki do
omawianych powyzej tresci oraz przeczytasz wiecej ciekawych artykutow.
Najnowsze, jak i archiwalne raporty zobaczysz na stronie www.Sotrender.com.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta
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FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013
POROWNANIE BRANZ
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Porownanie branz

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

. Muzyka _ 15 859 765 +5% (+714 220)
E E-commerce - 7 846 581 +6% (+436 048)
n Zywnosé - 7 739 250 +8% (+591 030)
n Odziez - 7 588 805 +5% (+379 812)
H Telekomunikacja - 7414 415 +6% (+389 771)
n Sport - 6 156 906 +5% (+284 014)
Kosmetyki - 4 276 254 +7% (+296 334)
H Napoje - 4138 078 +6% (+223 590)
u Stacje TV - 3901 500 +6% (+232 294)
n Programy TV - 3887 214 +3% (+120 069)
n IT / Elektronika - 3103 379 +9% (+246 919)
n Stacje radiowe - 2978 847 +4% (+120 663)
H Sentra handiowe | . 2 365 187 +7% (+161 939)
n Organizacje pozarzadowe . 2287 699 +4% (+93 168)
H Podréze . 2 253 494 +4% (+87 813)

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!
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Porownanie branz

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Muzyka 3% _ 552 307
Odziez 5% _ 396 482
Telekomunikacija 5% _ 347 213
Stacje radiowe 8% _ 239 885
Stacje TV 5% _ 198 469

Prasa 9% _ 198 310
Zywnosé 3% - 198 108
Organizacje pozarzadowe 8% _ 189 858

Napoje 4% - 179 133
Programy TV 5% - 176 641
Macierzynstwo 7% _ 140 857
Motoryzacja 8% _ 138 703

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!
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Porownanie branz

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Sport 4 358 073

Stacje radiowe 2 405 703

Prasa 1 054 2289 149

Telekomunikacja 260 - 1926 973
Macierzynstwo 875 _ 1739 491

Blogi

1728 366

Motoryzacja 691 - 1258 805

Kosmetyki 1132 651

Zywnos$¢é 1103 059

Polityka i politycy 1493 1 060 005

Stacje TV 274 - 1 070 594

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta
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FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013

STRONY POLSKOJEZYCZNE

= sotrender
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Strony polskojezyczne

Podsumowanie

° Najwieksze strony w grupie to Serce i Rozum, Demotywatory i Play

Najwiekszy procentowy przyrost liczby fanéw zaobserwowali§my na fanpage’ach

° Tymbark, Maty Gtod i Serce i Rozum

o W najwiekszym stopniu baze fandéw powiekszyty fanpage Serce i Rozum, Tymbark
i Play

o Najwiecej uzytkownikdw Facebooka zaangazowaty strony KWEJK.pl, Demotywatory
i Ruchatabym jak dzika kuna w agrescie

. Najwiekszy procent swoich fanéw zaangazowaty strony Japierdole, ldz PAN W CHUJ,
Ruchatabym jak dzika kuna w agrescie oraz Oddaj mi swoje ciato

o Pod wzgledem Interactivity Index najwyzej uplasowaty sie strony Demotywatory,

KWEJK.pl i Kobiety bez serca

Wysokie Relative Interactivity kaze zwroci¢ uwage na strony Psygarnij.pl —
° Nie kupuj przygarnij, Japierdole, Idz PAN W CHUJ i Ruchatabym jak dzika kuna w
agrescie

Srednio najwiecej os6b méwito o stronach KWEJK.pl, Demotywatory oraz Ruchatabym
jak dzika kuna w agreécie

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!
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Strony polskojezyczne

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

. Serce i Rozum _ 1 802 024 +7% (+113 985)
n Demotywatory _ 1 654 320 +3% (+41 035)
E Play _ 1533115 +6% (+80 972)
n Orange Polska _ 1381 890 +6% (+77 159)
H KWEJK.pl _ 1307 291 +4% (+48 329)
n Allegro _ 1120 469 +3% (+30 756)
Plus _ 1088 230 +3% (+35 127)
H Radio ESKA _ 1050 952 +5% (+46 722)
u Krol Julian _ 940 818 +2% (+15 216)
n Reserved _ 893 892 +3% (+26 440)
n Cropp - 837 470 +4% (+28 701)
n Tymbark - 820 097 +13% (+91 700)
H House - 814 439 +5% (+40 210)
n Kocham spa¢! - 806 724 +1% (+8 749)
H Maty Gtéd - 765 361 +8% (+57 816)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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http://www.facebook.com/maly.glodek
http://www.facebook.com/kochamspac
http://www.facebook.com/house.clothing
http://www.facebook.com/Tymbark
http://www.facebook.com/croppclothing
http://www.facebook.com/Reserved
http://www.facebook.com/KrolJulian
http://www.facebook.com/radioeska
http://www.facebook.com/plus
http://www.facebook.com/allegro
http://www.facebook.com/kwejk.fan
http://www.facebook.com/orangepolska
http://www.facebook.com/Play
http://www.facebook.com/demotywatory
http://www.facebook.com/serceirozum

Strony polskojezyczne

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Demotywatory 16% _ 271 836
Ruchatabym jak dzika 156% _ 108 376
kuna w agrescie

Wiedza bezuzyteczna 33% 172187

Kobiety bez serca 59% - 113 925
Plus 10%- 110 149
Japierdole, Idz PAN W .

PeweXx 31% - 105 114
Orange Polska 7% - 99 830
McDonald’s Polska 13% - 94 831
Kocham Football 18% - 86 341
Oddaj mi swoje ciato 149% - 85 728
Kocham spa¢! 10% - 83 852
wiocha.pl 18% - 81 956
Ciasteczkowy potwor 13% . 81 386

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Warto$¢ procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, kt6rzy nie sag fanami.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team
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http://www.facebook.com/naszawiocha
http://www.facebook.com/kochamspac
http://www.facebook.com/pages/Oddaj-mi-swoje-cia%C5%82o/338513029525354
http://www.facebook.com/KochamFootball
http://www.facebook.com/McDonaldsPolska
http://www.facebook.com/orangepolska
http://www.facebook.com/Pewex
http://www.facebook.com/JapierdoleIdzPanWChuj
http://www.facebook.com/plus
http://www.facebook.com/Kobiety.bez.Serca
http://www.facebook.com/Nairda.Diwad
http://www.facebook.com/RuchalabymJakDzikaKunaWAgrescie
http://www.facebook.com/demotywatory
http://www.facebook.com/kwejk.fan

Strony polskojezyczne

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Demotywatory 2315 3831878

KWEJK.pl 2 402 3131316
Kobiety bez serca 8943 1738 442
E:::";:a:g::éi;g ca 12074 1518 152

Wiedza bezuzyteczna 2902 - 1507 368

Pewex 4158 - 1415989
wiocha.pl 2982 - 1382 077
Ciasteczkowy potwor 1342 . 850 847

Koty 7 503 - 750 104
Kobieta 5 886 - 707 513
Japierdole, Idz PAN W

Plus 576

Kocham spa¢! 782 . 632113

Kocham Buty i Torebki 2508 . 619 842

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com
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http://www.facebook.com/psygarnij
http://www.facebook.com/naszawiocha
http://www.facebook.com/Pewex
http://www.facebook.com/Nairda.Diwad
http://www.facebook.com/RuchalabymJakDzikaKunaWAgrescie
http://www.facebook.com/Kobiety.bez.Serca
http://www.facebook.com/kwejk.fan
http://www.facebook.com/demotywatory

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

g sotrender

Strony polskojezyczne

KWEJK.pl

Demotywatory

Ruchatabym jak dzika
kuna w agrescie

Wiedza bezuzyteczna

ja jebie

Kobiety bez serca

PeweXx

wiocha.pl

Niefart.pl

Ciasteczkowy potwor

Lubie swoje t6zko, ale
wolatabym byé w Twoim

Orange Polska

Ewa Chodakowska

Nie ogarniam.

Kocham spac¢!

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

93 599

67 744

66 245

56 484

56 065

53 423

53 235

52 328

51 284

136 642

115 244

108 057

107 993

243 409

227 562

Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/kochamspac
http://www.facebook.com/rozumiesz
http://www.facebook.com/chodakowskaewa
http://www.facebook.com/orangepolska
http://www.facebook.com/pages/Lubi%C4%99-swoje-%C5%82%C3%B3%C5%BCko-ale-wola%C5%82abym-by%C4%87-w-Twoim/130151563733368
http://www.facebook.com/pages/Ciasteczkowy-potw%C3%B3r/289771517704880
http://www.facebook.com/niefart
http://www.facebook.com/naszawiocha
http://www.facebook.com/Pewex
http://www.facebook.com/Kobiety.bez.Serca
http://www.facebook.com/pages/ja-jebie/192984215613
http://www.facebook.com/Nairda.Diwad
http://www.facebook.com/RuchalabymJakDzikaKunaWAgrescie
http://www.facebook.com/demotywatory
http://www.facebook.com/kwejk.fan

Strony polskojezyczne

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Fundacja DKMS Polska (Baza Dawcow @

Komoérek Macierzystych)
06.02.2013, godz: 16:31

KOCHANI, POZNAJCIE JAGODKE! Malutka walczy z Demotywatory E
ostrg biataczka szpikowa. UDOSTEPNIAJCIE NA 18.02.2013, godz: 09:08
SWOICH TABLICACH | POMOZCIE NAM ODNALEZC DAWCE I
DLA JAGODKI <3 Przeczytajcie wpis: My$! pozytywnie
http://dkms.natgmat.pl/495?3,poltoraroozna—jagodka http://demotywatory.pl/4048747/1-bede—szczesliwy—c
~walczy—0-zycie-pomoz-jej hocbym-—ka—-mial-sobie—to—szczescie—narysowac

Interactivity Index: 282 668 Interactivity Index: 164 443

@ 79% . o 21% g5 532 « I 126 .- [5) 17602 @ 62% « O 38% ¢ 13187 - ©LJ 206 « [5) 9402

Star-Typ Sport E Orange Polska E
. 02.02.2013, godz: 17:02

21.02.2013, godz: 14:21

. . — Moj numer telefonu zaczyna sie od cyfry:
Oto nasza zapowiadana akcja! Im wiece;j

udostepnien, tym wiecej pieniedzy otrzyma Przemek e
Petka. Was to nic nie kosztuje, a jemu moze pomoc Interactivity Index: 112 034
w powrocie do normalnego zycial

@ 60% « O 40% w5 6142« LJd 25913 « [5) 140
Interactivity Index: 109 551
P 10% + o 90% v 615 « 110 + [5) 6781
bebzol.com @
12.02.2013, godz: 23:00
A Ty kiedy planujesz rozpakowaé swoéj walentynkowy
prezent? hitp://bebzol.com/

Interactivity Index: 107 812

P 69% « o 31% vy 3744 « L 225 - [5) 6448

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender


http://www.facebook.com/114392045307712/posts/434162709997309
http://www.facebook.com/135010893177571/posts/565737713438218
http://www.facebook.com/140789625940610/posts/545853725434196
http://www.facebook.com/191264696930/posts/10151264062121931
http://www.facebook.com/193246078004/posts/10151318811578005
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013
STRONY KOMERCYJNE

= sotrender


http://www.sotrender.com

Strony komercyjne

Podsumowanie

o Najwieksze strony: Serce i Rozum, Demotywatory i Play

Pod wzgledem najwigkszego procentowego przyrostu liczby fanéw wyrdzniaty
sie strony: Tymbark, Maty Gt6d oraz Serce i Rozum

° Najwiecej fanéw przybyto stronom Serce i Rozum, Tymbark i Play

Najwiecej uzytkownikow Facebooka zaangazowaty strony KWEJK.pl, Demotywatory

* i Wiedza bezuzyteczna

o Najwiekszy odsetek zaangazowanych fanéw obserwowali§my na stronach Home Broker,
www.StyloweButki.pl oraz Jestem wolny(a). | chuj.

. Najwiekszy Interactivity Index wypracowaty fanpage Demotywatory, KWEJK.pl
oraz Wiedza bezuzyteczna

o Wzgledna interaktywno$¢, mierzona wskaznikiem Relative Interactivity, okazata
sie najwyzsza dla stron Mother Power, www.StyloweButki.pl oraz Antyradio

o Pod wzgledem "liczby osdéb, ktére mowity o stronach”, najlepiej wypadty fanpage

KWEJK.pl, Demotywatory i Wiedza bezuzyteczna

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Strony komercyjne

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

. Serce i Rozum _ 1 802 024 +7% (+113 985)
n Demotywatory _ 1 654 320 +3% (+41 035)
E Play _ 1533115 +6% (+80 972)
n Orange Polska _ 1381 890 +6% (+77 159)
H KWEJK.pl _ 1307 291 +4% (+48 329)
n Allegro _ 1120 469 +3% (+30 756)
Plus _ 1088 230 +3% (+35 127)
H Radio ESKA _ 1050 952 +5% (+46 722)
u Reserved - 893 892 +3% (+26 440)
n Cropp - 837 470 +4% (+28 701)
n Tymbark - 820 097 +13% (+91 700)
n House - 814 439 +5% (+40 210)
H Maty Giod - 765 361 +8% (+57 816)
n Filmweb - 695 860 +4% (+25 291)
H Grubson - 693 186 +3% (+18 173)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/pages/Grubson/316095421004
http://www.facebook.com/filmweb
http://www.facebook.com/maly.glodek
http://www.facebook.com/house.clothing
http://www.facebook.com/Tymbark
http://www.facebook.com/croppclothing
http://www.facebook.com/Reserved
http://www.facebook.com/radioeska
http://www.facebook.com/plus
http://www.facebook.com/allegro
http://www.facebook.com/kwejk.fan
http://www.facebook.com/orangepolska
http://www.facebook.com/Play
http://www.facebook.com/demotywatory
http://www.facebook.com/serceirozum

Strony komercyjne

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

KWEJK.pl 27% _ 356 782
Demotywatory 16% _ 271 836
Wiedza bezuzyteczna 33% - 172187

Plus 10%- 110 149

Orange Polska 7% - 99 830

iﬁztjt-em wolny(a). | 39°% - 7706

Radio ESKA 7% . 73 567

www.UrbanCity.pl 30% - 65 990

Ewa Chodakowska 33% - 62 721
www.StyloweButki.pl 58% - 59 516

Serce i Rozum 3% . 58 911

Home Broker 284% 51 857

donGURALesko 12% 51 672

PUDELEK 17% . 49 247

Tatuaze 11% 48 708

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Warto$¢ procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, kt6rzy nie sag fanami.

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/Tatuaze
http://www.facebook.com/pudelek
http://www.facebook.com/djdziadzior
http://www.facebook.com/HomeBrokerClub
http://www.facebook.com/serceirozum
http://www.facebook.com/StyloweButypl
http://www.facebook.com/chodakowskaewa
http://www.facebook.com/UrbanCityPl
http://www.facebook.com/radioeska
http://www.facebook.com/jestesmywolni
http://www.facebook.com/orangepolska
http://www.facebook.com/plus
http://www.facebook.com/Nairda.Diwad
http://www.facebook.com/demotywatory
http://www.facebook.com/kwejk.fan

Strony komercyjne

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

. Demotywatory 2315 3831878
n KWEJK.pl 2402 3131316
n Wiedza bezuzyteczna 2902 1507 368
n Plus 5 635 869
H BORN IN THE PRL 2 341 - 606 664
n PUDELEK 2088 - 603 147
Ewa Chodakowska 2 458 - 474 161
H Jestem wolny(a). | 2 320 - 467 265
chuj.
u www.StyloweButki.pl 4 308 - 442 631
n Radio ESKA 390 I 411 602
n bebzol.com 1870 . 406 787
n Mother Power 12 966 _ 347 177
H Tatuaze 735 l 332 756
n Antyradio 3374 - 329 489
E Planeta FM 2718 - 326 072

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/planetafm
http://www.facebook.com/antyradio
http://www.facebook.com/Tatuaze
http://www.facebook.com/MotherPowerPL
http://www.facebook.com/bebzol
http://www.facebook.com/radioeska
http://www.facebook.com/StyloweButypl
http://www.facebook.com/jestesmywolni
http://www.facebook.com/chodakowskaewa
http://www.facebook.com/pudelek
http://www.facebook.com/BornInThePRL
http://www.facebook.com/plus
http://www.facebook.com/Nairda.Diwad
http://www.facebook.com/kwejk.fan
http://www.facebook.com/demotywatory

Strony komercyjne

KWEJK.pl

Demotywatory

Wiedza bezuzyteczna

Orange Polska

Ewa Chodakowska

Jestem wolny(a). |
chui.

Plus

Serce i Rozum

Play

Tymbark

Radio ESKA

Mother Power

Specyficzne Fotki
Kibicowskie

PUDELEK

www.StyloweButki.pl

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

53 423

53 235

51 196

50 263

49 844

46 090

42 015

42 013

39 169

39 122

38 283

33 530

243 409

227 562

115 244

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

g sotrender

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/StyloweButypl
http://www.facebook.com/pudelek
http://www.facebook.com/SpecyficzneFotkiKibicowskie
http://www.facebook.com/MotherPowerPL
http://www.facebook.com/radioeska
http://www.facebook.com/Tymbark
http://www.facebook.com/Play
http://www.facebook.com/serceirozum
http://www.facebook.com/plus
http://www.facebook.com/jestesmywolni
http://www.facebook.com/chodakowskaewa
http://www.facebook.com/orangepolska
http://www.facebook.com/Nairda.Diwad
http://www.facebook.com/demotywatory
http://www.facebook.com/kwejk.fan

Strony komercyjne

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Demotywatory @

18.02.2013, godz: 09:08 H

Mys$| pozytywnie Orange Polska E
http://demotywatory.pl/4048747/1-bede—szczesliwy—c 02.02.2013, godz: 17:02

hocbym-ka-mial-sobie-to-szczescie—-narysowac
Ma4j numer telefonu zaczyna sie od cyfry:

Interactivity Index: 164 443
Interactivity Index: 112 034
R 62% + O 3% Wy 13187 « 206 - [5 9402
P 60% « O 40% w5 6142 « LJd 25013 « [5) 140

Star-Typ Sport
yp =P bebzol.com
21.02.20183, godz: 14:21 4
12.02.2013, godz: 23:00
Oto nasza zapowiadana akcja! Im wiecej
udostepnien, tym wiecej pieniedzy otrzyma Przemek

Petka. Was to nic nie kosztuje, a jemu moze poméc
w powrocie do normalnego zycial

A Ty kiedy planujesz rozpakowaé swoj walentynkowy
O prezent? http://bebzol.com/

Interactivity Index: 107 812

Interactivity Index: 109 551 Q 9% . 3% O 3744+ 3 225 . O 6448

R 10% + O 90% 5 615 - 110 - [5 6781

13.02.2013, godz: 18:51

lle kotek widzicie na obrazku?

Interactivity Index: 90 026

P 56% c O 44% vy 5646 - ©J 18843 - [5) 563

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender


http://www.facebook.com/105695739472295/posts/506634539378411
http://www.facebook.com/114392045307712/posts/434162709997309
http://www.facebook.com/135010893177571/posts/565737713438218
http://www.facebook.com/140789625940610/posts/545853725434196
http://www.facebook.com/191264696930/posts/10151264062121931
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013
AGENCJE INTERAKTYWNE | E-PR

= sotrender


http://www.sotrender.com

Agencje interaktywne i e-PR

Komentarz

Martyna Szuta
Key Account Manager
Zjednoczenie.com

Drugi miesigc roku to czas otwarcia nowych budzetédw i rozstrzygnie¢ przetargowych, nic wiec
dziwnego, ze niektére agencyjne profile zamienity sie w tablice chwaty. Na poczatku miesigca
obserwowaliSmy piekne pozegnanie i powitanie zwigzane ze zmiang na froncie digitalowej obstugi
marki Zywiec, ktére odbito sie szerokim echem w branzowym $wiecie. Kryzysu nie widaé tez na rynku
pracy — na fanpage’ach sporo sie rekrutuje.

Co jeszcze sie wydarzyto? Raczej niewiele, Harlem Shake, $ciemniony konkurs z iPhonami i
oczywiscie zaskakujgca abdykacja papieza, ktére bardzo szybko urosty do rangi memoéw (réwniez
branzowych). Merytorycznie na wyréznienie zastuguje na pewno badanie K2, poswigecone prasie na
iPada - ciekawy raport i piekna oprawa.

Troche pod innym katem nalezy ocenia¢ profile Get More Social, PrzerwaNaReklame.pl (agenciji
Ptodni.com) i PrzeReklamowani (Konkret Studio). Bazujg one przede wszystkim na obcym contencie,
ktéry dla branzy ma charakter gtownie rozrywkowy. Tego typu aktywno$¢ z pewnoscig wymaga duzego
zaangazowania po stronie administratoréw, ale statystyki pokazuja, ze catkiem sie to optaca.

No wiasnie, przechodzac do statystyk — tutaj bez spektakularnych przetasowan. Na miejscach
medalowych pod wzgledem popularno$ci nadal PrzerwaNaReklame.pl, Socializer i Fanpoint.
Konsekwentnie goni ich Get More Social, ktéry moze pochwali¢ sie najwiekszym wzrostem i o kilka
diugoéci wyprzedza swoich konkurentéw we wszystkich innych wskaznikach. Get More Social angazuje
az 87% swojej spotecznosci i przyznam, ze mnie rowniez czasem bawi do tez. :)

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Agencje interaktywne i e-PR

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

. PrzerwaNaReklame.pl _ 34 429 +4% (+1 433)
E Socializer _ 22710 +1% (+328)
n Fanpoint _ 20 495 +13% (+2 286)
n Get More Social _ 18 069 +21% (+3 105)
H Lubie.to - 13 472 +5% (+635)
n Ars Thanea - 12 256 +4% (+416)
Performance Media - 11 413 +11% (+1 177)
H click apps - 10 716 +26% (+2 179)
u Pride&Glory Interactive - 6 991 +4% (+281)
n PrzeReklamowani - 6 974 +7% (+478)
n Qgﬁg‘r’rj‘ay Promociii - 6 613 ~3% (- 198)
n I(:nrt‘:rr;?(tt\(/?v)n:genqa - I +0% (+14)
H K2 Internet - 5503 +8% (+410)
R Lomaraciaart B +1% (+66)
H Lemon Sky . 4 634 +5% (+204)

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/LemonSky
http://www.facebook.com/artworldtm
http://www.facebook.com/k2internet
http://www.facebook.com/chariotpl
http://www.facebook.com/apirpl
http://www.facebook.com/konkretBLOG
http://www.facebook.com/prideandglory
http://www.facebook.com/clickapps
http://www.facebook.com/performancemedia.company
http://www.facebook.com/arsthanea
http://www.facebook.com/lubie.to
http://www.facebook.com/getmoresocial
http://www.facebook.com/Fanpoint
http://www.facebook.com/Socializer.Polska
http://www.facebook.com/PrzerwaNaReklame

Agencje interaktywne i e-PR

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

PrzerwaNaReklame.pl 15% - 4998

Ars Thanea 6% I 776
Pride&Glory Interactive 9% . 644
Creative Group AMK 33% - 615
Performance Media 5% I 533
ClickCommunity 15% . 503
click apps 3% I 288

Lemon Sky 6%

PrzeReklamowani 4% I 251

K2 Internet 4% [ 241
Havas Worldwide Warsaw 16% . 221
Fanpoint 1% I 220
GONG 5% I 192
Socializer 1% | 187

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Warto$¢ procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, kt6rzy nie sag fanami.

‘SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/Socializer.Polska
http://www.facebook.com/gong.agency
http://www.facebook.com/Fanpoint
http://www.facebook.com/havaswwwarsaw
http://www.facebook.com/k2internet
http://www.facebook.com/konkretBLOG
http://www.facebook.com/LemonSky
http://www.facebook.com/clickapps
http://www.facebook.com/click.community
http://www.facebook.com/performancemedia.company
http://www.facebook.com/CreativeGroupAMK
http://www.facebook.com/prideandglory
http://www.facebook.com/arsthanea
http://www.facebook.com/PrzerwaNaReklame
http://www.facebook.com/getmoresocial

Agencje interaktywne i e-PR

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Get More Social 14 370 _ 262 422
PrzerwaNaReklame.pl 1380 - 49 821

Havas Worldwide Warsaw 12 058 _
Havas PR Warsaw 10 717 _ 13219

8 846

16 775

ClickCommunity 2 471

click apps 367 I 5155

Creative Group AMK 2037

Broker Media 2 474 . 3018

Media Interaktywne 732 I 2932
Performance Media 227 | 2835
Pride&Glory Interactive 316 I 2410
Ars Thanea 173 ‘ 2253
Fanpoint 66 | 1618
PrzeReklamowani 118 | 1589
Socializer 64 | 1547

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/Socializer.Polska
http://www.facebook.com/konkretBLOG
http://www.facebook.com/Fanpoint
http://www.facebook.com/arsthanea
http://www.facebook.com/prideandglory
http://www.facebook.com/performancemedia.company
http://www.facebook.com/mediainteraktywne
http://www.facebook.com/BrokerMedia
http://www.facebook.com/CreativeGroupAMK
http://www.facebook.com/clickapps
http://www.facebook.com/click.community
http://www.facebook.com/havasprwarsaw
http://www.facebook.com/havaswwwarsaw
http://www.facebook.com/PrzerwaNaReklame
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Agencje interaktywne i e-PR

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013
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Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender
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http://www.facebook.com/clickapps
http://www.facebook.com/click.community
http://www.facebook.com/Fanpoint
http://www.facebook.com/havaswwwarsaw
http://www.facebook.com/PrzerwaNaReklame
http://www.facebook.com/getmoresocial

Agencje interaktywne i e-PR

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Get More Social @

13.02.2013, godz: 09:12 A

Miejskie Przedsiebiorstwo Oczyszczania w Lodzi Havas Worldwide Warsaw E

razem z Fundacjg Niechciane i Zapomniane w AKgcji 01.02.2013, godz: 09:23

Spotecznej "Przyjaciot sie nie wyrzuca". Od nas I

keiuk w gore dia MPO za pomyst i checil Dobre wieéci! Nasza kampania "Zbieramy na cycki,
nowe fryzury i dragi” dla Fundacja Rak’'n’Roll
Wygraj Zycie, posrod trzech najlepszych kampanii

Interactivity Index: 37 299 spotecznych 2012 wedtug czytelnikdw
kampaniespoleczne.pl! Dziekujemy wszystkim
R 77% - O 23% wo 1955 - 140 - [ 2174 gtosujacym :) Wiecej informaciji:

http://j.mp/XN4uoH

Interactivity Index: 16 625

Havas PR Warsaw E R 74% + O 26% Wy 177 - 8 - [ 1026

01.02.2013, godz: 09:40

INM)

Interactivity Index: 12 949
PrzerwaNaReklame.pl E
R 52% + O 48% vy 21 - Qo + [5) 808 16.02.2013, godz: 08:15

Kampanie spoteczne coraz bardziej dajg czadu!
[Aktualizacja: jest to dopiero projekt reklamy.
Tak bardzo chwycit, ze mamy nadziejeg, ze uda sie

. . ja zrealizowaé. Za informacje dziekujemy
ClickCommunity E Tomaszowi] via Reniferu.pl

11.02.2013, godz: 14:35

Internet reaguje jak zwykle btyskawicznie i Interactivity Index: 5 293
celnie :)

P 56% e O 44% vy 417 - 31 - [B 297

Interactivity Index: 4 963

R 4% O 56% w5 123 . 6 - [5 301

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013

= sotrender


http://www.sotrender.com

Alkohole

Komentarz

Jakub Proszynski
community manager
Pijaru Koksu Blog

Komentowanie jednej ze swoich ulubionych kategorii to prawdziwa przyjemno$é. Czemu ulubiona?
Przede wszystkim przez jakosciowe podejécie do komunikacji w mediach spoteczno$ciowych jakie
reprezentujg marki wysokoprocentowych alkoholi. Ze wzgledu na polskie prawo majg utrudnione
mozliwosci klasycznego reklamowania sie, dlatego tak dbajg o swoje spotecznosci.

Przechodzac do meritum. Niekwestionowanym liderem juz od dituzszego czasu jest Ballantine’'s w
Polsce, fanpage ktéry stawia nie tylko na dedykowany content ale réwniez dialog, a znam wiele
marek, ktére majg Swietne tresci, ale juz z fanami nie rozmawiaja.

Po pietach szkockiej whisky depcze za$ polska wodka, Wyborowa. | tak naprawde w wigkszoSci
kategorii te dwie marki zostawiajg konkurencje daleko w tyle. Oprdcz rankingu interaktywnosci, bo
tutaj z kolei wkradta sie Wodka Zotgdkowa Gorzka (zwana Ruda).

Obserwuje te kategorie profili od dtuzszego czasu i jak dotad nie widziatem w niej wiekszych
przetasowan. Zeby co$ takiego sie wydarzyto na rynek musiatby wej$é nowy gracz z duzym budzetem.
Cho¢ i wtedy nie wieszcze triumfu, bo marki takie jak Ballantine’s, Wyborowa, Johnnie Walker czy
Zotadkowa Gorzka ze swojg pozycja i strategia nie musza stawaé na gtowie zeby angazowaé fanéw, a
nowa marka w zestawieniu musiataby sie wykazaé nie lada kreatywnoscia.

‘SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Alkohole

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

. Ballantine’s w Polsce _ 215 289 +4% (+8 808)
n Wyborowa _ 189 272 +4% (+7 167)
g scoccvorks N .. %43 400
n House of Walkers _ 111 267 +4% (+4 080)
H Wodka Zotadkowa Gorzka _ 111 172 +9% (+9 050)
n Stock Prestige - 95 895 +4% (+3 681)
Maximus Vodka Polska - 85 823 0% (- 161)
H Absolutni - 82 806 +2% (+1 574)
u Kobiety lubiag - 65 611 +3% (+1 994)
n Jacob’s Creek Polska - 56 256 +0% (+253)
n Bacardi Polska - 49 518 -1% (- 373)
n Barmanska - 49 272 +11% (+4 986)
H Zubréwka - 44 149 +1% (+298)
n Jameson w Polsce - 41 204 +1% (+482)
H Chivas Regal Polska - 39 311 +3% (+1 207)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/chivaspolska
http://www.facebook.com/JamesonwPolsce
http://www.facebook.com/zubrowkapl
http://www.facebook.com/Barmanska
http://www.facebook.com/BacardiPolska
http://www.facebook.com/jacobscreekpolska
http://www.facebook.com/kobietylubia
http://www.facebook.com/ABSOLUTNI
http://www.facebook.com/maximusvodkapolska
http://www.facebook.com/StockPrestige
http://www.facebook.com/WodkaZoladkowaGorzka
http://www.facebook.com/HouseOfWalkers
http://www.facebook.com/sobieskipoland
http://www.facebook.com/wyborowapolska
http://www.facebook.com/BallantineswPolsce

Alkohole

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

House of Walkers 7% 7 423

Woédka Zotadkowa Gorzka 7% _ 7 419

Stock Prestige
Barmanska

Hennessy Polska 17%

Chivas Regal Polska 6% - 2317
Absolutni 3% - 2264

Jacob’s Creek Polska 4% - 1973

Jameson w Polsce 4% 1837
SOBIESKI VODKA .
POLAND 1% . 1777

B.Brothers 8% - 1731
Zubréwka 4% - 1592

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/zubrowkapl
http://www.facebook.com/B.BrothersAndOthers
http://www.facebook.com/sobieskipoland
http://www.facebook.com/JamesonwPolsce
http://www.facebook.com/jacobscreekpolska
http://www.facebook.com/ABSOLUTNI
http://www.facebook.com/chivaspolska
http://www.facebook.com/HennessyPolska
http://www.facebook.com/Barmanska
http://www.facebook.com/StockPrestige
http://www.facebook.com/WodkaZoladkowaGorzka
http://www.facebook.com/HouseOfWalkers
http://www.facebook.com/kobietylubia
http://www.facebook.com/wyborowapolska
http://www.facebook.com/BallantineswPolsce

Alkohole

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Ballantine’s w Polsce 643 _ 138 997
Wodka Zotadkowa Gorzka 905 _ 101 783
Wyborowa 499 _ 94 989
Kobiety lubig 1094 _ 72 290

House of Walkers 488 - 54 516

Stock Prestige 470 - 45 526

Chivas Regal Polska 707 - 28 235

Hennessy Polska 1454 _ 20 298

0

N

Jacob’s Creek Polska 3 18 508

—h

w l

Absolutni 2 18 170

(<))

Jameson w Polsce 37 16 052

Zubréwka 360 16 042

Luksusowa Wodka 463 15 022

Barmanska 10 541

B.Brothers 479 10 466

: I
I o
~

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanéw.

‘sotrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/B.BrothersAndOthers
http://www.facebook.com/Barmanska
http://www.facebook.com/luksusowa
http://www.facebook.com/zubrowkapl
http://www.facebook.com/JamesonwPolsce
http://www.facebook.com/ABSOLUTNI
http://www.facebook.com/jacobscreekpolska
http://www.facebook.com/HennessyPolska
http://www.facebook.com/chivaspolska
http://www.facebook.com/StockPrestige
http://www.facebook.com/HouseOfWalkers
http://www.facebook.com/kobietylubia
http://www.facebook.com/wyborowapolska
http://www.facebook.com/WodkaZoladkowaGorzka
http://www.facebook.com/BallantineswPolsce

Alkohole

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Jameson w Polsce

Antek Soplica

o
N
o

Maximus Vodka Polska

. Ballantine’s w Polsce _ 11 487
B -
n Wodka Zotadkowa Gorzka _ 6 687
n Kobiety lubig _ 5222
H House of Walkers _ 4772
n Stock Prestige - 3016
Barmanska - 2136
H SOBIESKI VODKA - 737
POLAND
u Absolutni - 1670
n Chivas Regal Polska - 1501
n Zubréowka - 1498
n Jacob’s Creek Polska - 1404
B
B
B

©
~
w

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/maximusvodkapolska
http://www.facebook.com/antek.soplica
http://www.facebook.com/JamesonwPolsce
http://www.facebook.com/jacobscreekpolska
http://www.facebook.com/zubrowkapl
http://www.facebook.com/chivaspolska
http://www.facebook.com/ABSOLUTNI
http://www.facebook.com/sobieskipoland
http://www.facebook.com/Barmanska
http://www.facebook.com/StockPrestige
http://www.facebook.com/HouseOfWalkers
http://www.facebook.com/kobietylubia
http://www.facebook.com/WodkaZoladkowaGorzka
http://www.facebook.com/wyborowapolska
http://www.facebook.com/BallantineswPolsce

Alkohole

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Ballantine’s w Polsce @

14.02.2013, godz: 09:02 4

Zamien Walentynki na Ballentynki! Kobiety lubig E

05.02.2013, godz: 19:04

Interactivity Index: 25 806 Dodalybyscie coé jeszcze?:)

P 4% + O 56% ¢y 6294 - L33 - [F 1130
Interactivity Index: 15 613
P 9% - O 4% oy 1437 - K76 « [ 867
Wyborowa E
08.02.2013, godz: 17:53 H
Wykorzystajcie go Wyborowo! ;) House of Walkers E

27.02.2013, godz: 16:45

Interactivity Index: 13 003 Bo w zyciu sg rzeczy wazne i wazniejsze. Keep

Walking!
R 29% ++ 7% vy 1271 - 65 - F 717
Interactivity Index: 9 887
R 47% + O 53% o5 1019 -« 13 . [5 551
Wodka Zotadkowa Gorzka E
14.02.2013, godz: 10:17 4

Prawdziwa mitosé. Nic dodaé, nic ujaé.

Interactivity Index: 9 706

? 31% « o 69% g5 1094 .« 97 - [ 514

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

g sotrender


http://www.facebook.com/137788432911676/posts/548368418520340
http://www.facebook.com/173833755973191/posts/538511532838743
http://www.facebook.com/148900455137471/posts/570441449650034
http://www.facebook.com/127717313930239/posts/480623271972973
http://www.facebook.com/116824038390878/posts/447104935362785
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013

= sotrender


http://www.sotrender.com

Komentarz

Szymon Slipko
3 CEO/Strategy Director
M SHAKE HANDS (Brand Support Group)

W branzy bankowej bez wiekszych zmian. Najwieksi stale rosng (ING Bank Slaski az 0 22%, a mBank
Polska o 17%), ogblnie brak jednak spektakularnych dziatan, ktére wyrézniatyby sie znaczaco na
tle konkurencji. Tematyka stricte finansowa tradycyjnie juz nie porywa mas, a najwiekszym
zainteresowaniem cieszg sie tresci konkursowe, lifestyle’'owe oraz te oparte o wartosci, idee,
ktére podzielajg konsumenci (patrz BPH Make Life Fair, ktéry zaangazowat 22% swoich fanéw). Ten
ostatni przyktad (ale takze np. dziatania PKO Bank Polski) jest dla mnie szczegdlnie ciekawy,
poniewaz dziatania marek oparte na marketingu wartos$ci i marketingu zaangazowanym spotecznie beda
zyskiwaé coraz wiekszg popularno$¢. To efekt postepujacej konwergencji ustug i produktéow, w
zwigzku z ktérg firmy bedg zmuszone do szukania nowych kontekstow do rozméw z konsumentami.

9% fanéw zaangazowat Internetowy Oddziat Getin Online. Jest to jednak gtownie efekt jednego wpisu
informujagcego o specjalnej cross promocji z merlin.pl. Pozostate tre$ci nie cieszyty sie duzag
popularnoscia.

Niezle radzg sobie takze strony, ktére konsekwentnie informujg o swojej ofercie, publikujg porady
i wskazéwki na temat finanséw albo promujg sie jako doradca konkretnej grupy odbiorcéw. Idea
Bank, ktéry pozycjonuje sie jako bank dla przedsiebiorcédw pozyskat w lutym ponad 7 000 fanow.
Pokazuje to, ze jest duzy potencjat do zagospodarowania w tej kategorii.

Plusem dla branzy bankowej na Facebooku jest to, ze wzglednie dobrze dziata customer service i
odpowiadanie na pytania fanéw, ktére bez wyjatku pojawiajg sie kazdego dnia. Nie jest moze pod
tym wzgledem perfekcyjnie i sporo pozostato do zrobienia w tej materii, ale przypadkdéw "olewania"
pytan jest coraz mniej. Trend ten pokazuje, ze profile bankéw bedg w przysztosci jeszcze bardziej
"czutym" miejscem marki, w zwigzku z czym monitoring tresci czy zarzgdzanie kryzysowe bedzie
niezbednym elementem strategii obecnosci na Facebooku.

Zaskakuje natomiast mata ilos§¢ dedykowanych kreacji tworzonych na potrzeby wpiséw, czesto
publikowane sg"obrazki z internetu”, a dedykowane kreacje jesli juz sie pojawiaja, sg mato
wyszukane.

‘SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

. Bank Zachodni WBK _ 88 431 +6% (+5 164)
E ING Bank Slaski _ 77 403 +22% (+14 107)
n mBank Polska _ 65 168 +17% (+9 522)
n Citi Mobile PL _ 63 642 +1% (+613)
H Idea Bank _ 45 823 +20% (+7 582)
n Alior Sync - 36 637 +10% (+3 194)
PKO Bank Polski - 33 202 +1% (+244)
H Alior Bank - 26 781 +8% (+2 095)
u gnrir:c:;s;biorcéw! - 26329 ~1% (- 189)
n BNP Paribas Bank - 24 852 +1% (+162)
n Zwykty Bohater - 24 346 0% (-31)
n Mobilny Bank - 21957 -1% (- 193)
H Kasy Stefczyka - 19 698 +3% (+576)
n Kredyt Bank - 18 538 +0% (+15)
H Make Life Fair - 18 289 +4% (+760)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

‘sotrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/makinglifefair
http://www.facebook.com/KredytBank
http://www.facebook.com/kasystefczyka
http://www.facebook.com/MobilnyBank
http://www.facebook.com/ZwyklyBohater
http://www.facebook.com/bnpparibasbank
http://www.facebook.com/manifest.przedsiebiorcow
http://www.facebook.com/AliorBankSA
http://www.facebook.com/PKOBankPolski
http://www.facebook.com/AliorSync
http://www.facebook.com/IdeaBank.dla.przedsiebiorcow
http://www.facebook.com/CitiMobilePL
http://www.facebook.com/mBank.Polska
http://www.facebook.com/INGBankSlaski
http://www.facebook.com/bzwbk

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

mBank Polska

Make Life Fair

Bank Zachodni WBK 3% - 2480
ING Bank Slaski 3% - 2152
Alior Sync 4% - 1472
Idea Bank 3% - 1134
Alior Bank 3% . 894

Internetowy Oddziat Getin

PKO Bank Polski

Kredyt Bank

Moje Inteligo

VOLKSWAGEN BANK
direct

Online % - 364
BNP Paribas Bank 1% I 353
Kasy Stefczyka 2% I 322
eurobank 3% . 273

1%

—
N
N
W

1% 269

3%

A E

254

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.

Warto$¢ procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, kt6rzy nie sag fanami.

g sotrender

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/VWBankDirect
http://www.facebook.com/MojeInteligo
http://www.facebook.com/KredytBank
http://www.facebook.com/eurobanksa
http://www.facebook.com/PKOBankPolski
http://www.facebook.com/kasystefczyka
http://www.facebook.com/bnpparibasbank
http://www.facebook.com/InternetowyOddzialGetinOnline
http://www.facebook.com/AliorBankSA
http://www.facebook.com/IdeaBank.dla.przedsiebiorcow
http://www.facebook.com/AliorSync
http://www.facebook.com/INGBankSlaski
http://www.facebook.com/bzwbk
http://www.facebook.com/makinglifefair
http://www.facebook.com/mBank.Polska

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Bank Zachodni WBK 11 779

Make Life Fair 620 _ 11 707
Alior Bank 267 _ 8 308
-

ING Bank Slaski

8 228

Idea Bank 95 - 4 942

Credit Agricole Bank 128 0 331
Polska

nowy mBank 443 _ 2192
VQLKSWAGEN BANK 112 2 080
direct

Moje Inteligo 161 - 2037
eurobank 160 - 2010
PKO Bank Polski 45 . 1902
Inte_rnetowy Oddziat Getin . 1 837
Online

Meritum Bank 116 - 1747

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

‘sotrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/meritumbank
http://www.facebook.com/InternetowyOddzialGetinOnline
http://www.facebook.com/PKOBankPolski
http://www.facebook.com/eurobanksa
http://www.facebook.com/MojeInteligo
http://www.facebook.com/VWBankDirect
http://www.facebook.com/NowymBank
http://www.facebook.com/CreditAgricoleBankPolska
http://www.facebook.com/IdeaBank.dla.przedsiebiorcow
http://www.facebook.com/INGBankSlaski
http://www.facebook.com/AliorBankSA
http://www.facebook.com/makinglifefair
http://www.facebook.com/bzwbk
http://www.facebook.com/AliorSync
http://www.facebook.com/mBank.Polska

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

mBank Polska 4 573

3 604

ING Bank Slaski

Idea Bank 2583

Bank Zachodni WBK 2210

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

g sotrender

Alior Sync

Make Life Fair

Alior Bank

Meritum Bank

nowy mBank

VOLKSWAGEN BANK
direct

eurobank

Citi Mobile PL

BNP Paribas Bank

PKO Bank Polski

Credit Agricole Bank
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Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/CreditAgricoleBankPolska
http://www.facebook.com/PKOBankPolski
http://www.facebook.com/bnpparibasbank
http://www.facebook.com/CitiMobilePL
http://www.facebook.com/eurobanksa
http://www.facebook.com/VWBankDirect
http://www.facebook.com/NowymBank
http://www.facebook.com/meritumbank
http://www.facebook.com/AliorBankSA
http://www.facebook.com/makinglifefair
http://www.facebook.com/AliorSync
http://www.facebook.com/bzwbk
http://www.facebook.com/IdeaBank.dla.przedsiebiorcow
http://www.facebook.com/INGBankSlaski
http://www.facebook.com/mBank.Polska

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

mBank Polska

14.02.2013, godz: 11:11

Drogi mBanku, wyglada na to, ze nie zalezy Ci na Alior Sync E
dobrych klientach. Wolisz bezprawnie zagarnac ( 21.02.2013, godz: 10:02

czyli kraéé ) nie swoje pieniadze, niz budowaé i

dtugotrwate relacje oparte na zaufaniu. Sprawa Jak sie nazywacie, Ninja? ;)

wyglad nastepujaco. Zostatem poinformowany przez
urzad skarbowy o niedoptacie podatku VAT. Urzgd w
takich Interactivity Index: 2 759

? 31% « O 69% w5 107 - 3 231 - [ 108
Interactivity Index: 12 176

9 46% o d"54% 5 9516 o LJd 665 e [ o
Make Life Fair @
07.02.2013, godz: 20:18

Styszycie juz tupot? :)
Bank Zachodni WBK E

13.02.2013, godz: 12:49 5 Interactivity Index: 1 981

Co zakochani kupia, jesli wygrajg 200 zt? Q 8% - O 17% o5 153 . Oo . B o112
http://bit.ly/12FYeH7

Interactivity Index: 1 328

R 40% + O 60% 5 260 . IJ 259 - F2 Alior Bank

A

15.02.2013, godz: 12:45

Przypominamy, ze optata 8 zt za prowadzenie konta
w Alior Banku nie jest pobierana, gdy spetniony

jest cho¢ jeden z ponizszych warunkéw: 1. na
konto klienta co miesigc wptywa wynagrodzenie od
pracodawcy, renta lub emerytura z ZUS, badz
stypendium z uczelni, LUB 2. na konto klienta
wptywa miesieczni

Interactivity Index: 899

R 2% +« 7% 5 39 . 211 e F 1

‘sotrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.facebook.com/366165933177/posts/10151321371953178
http://www.facebook.com/113143203693/posts/10151527528218694
http://www.facebook.com/444509492235797/posts/526291250724287
http://www.facebook.com/208837619185877/posts/444271785642458
http://www.facebook.com/310538175493/posts/10152562751435494
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
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Komentarz

tukasz Debski
Strategy Manager
Socializer

W lutowym zestawieniu polskojezycznego Facebooka najpopularniejszym blogiem jest nadal
.,Maffashion”. Blog Julii urést prawie o 14 tys. fanéw (10%) i mimo, ze kazdego dnia dodaje kilka,
kilkanascie wpisow (jej modowe stylizacje, zdjecia, ulubione teledyski itp.) to ma bardzo duze
zaangazowanie (32% fanow). Jej wpisy uzyskuja po kilkadziesigt komentarzy (sg one bardzo
pozytywne - czytelnicy wspierajg Julie w jej dziataniach, zyczg powodzenia) i kilkaset a nawet
kilka tysiecy ,Lubie to0”.

Drugim, co do wielko$ci blogiem pozostat ,Ubdstwiam zakupy” (niestety www bloga nie dziata),
ktéry w lutym wzrést prawie o 10,5 tys. oséb (8%). Tematem przewodnim sg oczywiscie zakupy,
interesujgce oferty modowe, poréwnywanie cen. Publikowane sg treSci z takich stron jak
izismile.com, love.com, loveit.pl, cho¢ nieraz zdarzajg sie tez udostepnienia zdje¢ kawy ze
Strony ,Stop cafe”.

Ponad 10 tys. fanéw zyskat takze KolorowyViog (Vlog, na ktérym autor nagrywa filmiki majgce na
celu rozSmieszanie jak najwigkszej iloéci oséb. Widac, ze wielu to sie podoba, bo angazuje takze
34% swoich fandéw) oraz Prawdziwe kobiety majg kragtoéci (Blog, ktéry promuje kobiety o
petniejszych ksztattach)

W lutym najwiecej os6b zaangazowat klasyczny.com — blog o motoryzacji, ktéry dzieki publikowaniu
zdje¢ starych, klasycznych samochodéw, odnosnikow do swojego bloga, a takze do prowadzonej przez
siebie wypozyczalni klasycznych samochodéw zaangazowat 48% fandw.

Ponad 30% zaangazowanych w lutym na swoich Stronach mieli takze:

— Jessica Mercedes: mioda, ale juz dobrze znana blogerka modowa z Poznania tworzgca blog Jemerced

— Tamara Perea: kochajgca kolory studentka ze Szczecina tworzaca blog modowy Macademian Girl

A takze wspominani juz KolorowyVlog i Maffashion.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

g sotrender
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MAFFASHION

Ubdstwiam zakupy!

Make life harder

Kwestia Smaku

Make life easier

Moje Wypieki

KolorowyViog

Prawdziwe kobiety maja
kragtosci ( real women...

Kocham Gotowac

Poprawna polszczyzna

www.blog.pakamera.pl

Jestem Kasia

Krzysztof Gonciarz

MACADEMIAN GIRL

Jessica Mercedes
JEMERCED.blogspot

79 857

79 625

79 251

66 281

61074

46 337

45 404

41 685

39 314

37 922

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

100 503

86 908

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

147996  +10% (+13 870)

143 152

+8% (+10 571)

118 740

+1% (+1 281)

+6% (+5 603)

+2% (+2 042)

+7% (+5 307)

+16% (+11 205)

+19% (+12 674)

+3% (+1 882)

+7% (+4 110)

+7% (+3 105)

+8% (+3 537)

+9% (+3 416)

+13% (+4 396)

+13% (+4 276)

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/jemerced
http://www.facebook.com/MacademianGirl
http://www.facebook.com/kgonciarz
http://www.facebook.com/JestemKasiaBlog
http://www.facebook.com/pakamerapl
http://www.facebook.com/polszczyzna
http://www.facebook.com/kochamgotowac
http://www.facebook.com/prawdziwekobiety
http://www.facebook.com/kolorowyvlog
http://www.facebook.com/pages/Moje-Wypieki/103910662978035
http://www.facebook.com/pages/Make-life-easier/180706528639126
http://www.facebook.com/kwestiasmaku
http://www.facebook.com/MakeLifeHarder
http://www.facebook.com/ubostwiam.zakupy
http://www.facebook.com/MAFFASHION.official

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

KolorowyVlog 34% _ 26 602
Jessica Mercedes a1% _ 15 506
JEMERCED.blogspot

Poprawna polszczyzna 25% _ 15 182
Kocham Gotowaé 19% - 12 461
Kwestia Smaku 12% - 12310

Krzysztof Gonciarz 29% 12227

Make life harder 9% - 10 465
Ubdstwiam zakupy! 7% - 10 282

Prawdz’lvye kobiety maja - 0T
kragtosci ( real women...

klasyczny.com 48% 7 068
White Plate 20% 7 009

Moje Wypieki 8% - 6 504

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/pages/Moje-Wypieki/103910662978035
http://www.facebook.com/whiteplate
http://www.facebook.com/klasyczny
http://www.facebook.com/prawdziwekobiety
http://www.facebook.com/JestemKasiaBlog
http://www.facebook.com/ubostwiam.zakupy
http://www.facebook.com/MakeLifeHarder
http://www.facebook.com/MacademianGirl
http://www.facebook.com/kgonciarz
http://www.facebook.com/kwestiasmaku
http://www.facebook.com/kochamgotowac
http://www.facebook.com/polszczyzna
http://www.facebook.com/jemerced
http://www.facebook.com/kolorowyvlog
http://www.facebook.com/MAFFASHION.official

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

MAFFASHION 1357 _ 203 185
Poprawna polszczyzna 2 363 _ 144 734
KolorowyVlog 1263 _ 100 883
JEMEROED progepot oo [

Prawdziwe kobiety maja
kragtosci ( real women...

69 954

Kwestia Smaku 61 164

MACADEMIAN GIRL 1 491 - 61 064

Krzysztof Gonciarz 1273 - 54 560
klasyczny.com 3570 _ 54 474
PrzerwaNaReklame.pl 1380 - 49 821
g:g';;?‘::l Y = P 2250 _ 44 128

White Plate 1 056 - 38 778
Moje Wypieki 456 - 36 782
Kocham Gotowaé 494 - 33 458

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

‘SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/kochamgotowac
http://www.facebook.com/pages/Moje-Wypieki/103910662978035
http://www.facebook.com/whiteplate
http://www.facebook.com/szczecinblog
http://www.facebook.com/PrzerwaNaReklame
http://www.facebook.com/klasyczny
http://www.facebook.com/kgonciarz
http://www.facebook.com/MacademianGirl
http://www.facebook.com/kwestiasmaku
http://www.facebook.com/pages/Pokolenie-Ikea/253456668005429
http://www.facebook.com/prawdziwekobiety
http://www.facebook.com/jemerced
http://www.facebook.com/kolorowyvlog
http://www.facebook.com/polszczyzna
http://www.facebook.com/MAFFASHION.official

MAFFASHION

Pokolenie lkea

KolorowyViog

Poprawna polszczyzna

Prawdziwe kobiety maja
kragtosci ( real women...

Jessica Mercedes
JEMERCED.blogspot

MACADEMIAN GIRL

Ubdstwiam zakupy!

Kwestia Smaku

Jestem Kasia

Krzysztof Gonciarz

Moje Wypieki

White Plate

klasyczny.com

Usmiechnij sie - jestes w

Szczecinie

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

9166

9 093

8 297

8165

6 711

6 232

5517

5 341

4 295

4 231

4212

3 826

29 415

23 805

13 578

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

g sotrender

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com
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http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/szczecinblog
http://www.facebook.com/klasyczny
http://www.facebook.com/whiteplate
http://www.facebook.com/pages/Moje-Wypieki/103910662978035
http://www.facebook.com/kgonciarz
http://www.facebook.com/JestemKasiaBlog
http://www.facebook.com/kwestiasmaku
http://www.facebook.com/ubostwiam.zakupy
http://www.facebook.com/MacademianGirl
http://www.facebook.com/jemerced
http://www.facebook.com/prawdziwekobiety
http://www.facebook.com/polszczyzna
http://www.facebook.com/kolorowyvlog
http://www.facebook.com/pages/Pokolenie-Ikea/253456668005429
http://www.facebook.com/MAFFASHION.official

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Prawdziwe kobiety maja kragtosci ( real

women have curves )

18.02.2013, godz: 08:38 i

Cos$ w tym jest... W obu przypadkach jest Pokolenie lkea E
niebezpieczne dla zdrowia maximum i minimum po 04.02.2013, godz: 13:53

przekroczeniu ktérego ...
Kolega pvek w wyjatkowej formie ;)

Interactivity Index: 19 090
Interactivity Index: 14 089

@ 8% =+ O 14% w5 1298 « J 36 - [ 1108
P 69% e o 31% gy 725 o I 21 - [} 830
Poprawna polszczyzna .
P P y Make life harder
23.02.20183, godz: 12:01 H
12.02.2013, godz: 18:10

Z jaznijcie sie z klawiszem "Alt". :
aprzyjaznicie sig z Klawisz ) Po tym, jak papiez ogtosit wczoraj decyzje o

° zakonczeniu kariery, krytycy Kosciota od razu

Interactivity Index: 12 438 zaczeli spekulowag, ze chodzi o nierozwigzane
kwestie molestowania w Kos$ciele Katolickim, ale
Q@ 75% + O 25% o 1854 - I3 86 . [ 640 rzecznik Watykanu dementuje i uspokaja, ze papiez

— jak zresztg my wszyscy — byt zwyczajnie po
ludzku wyczerpany ig

KolorowyViog

E Interactivity Index: 12 230
D

P 68% « o 32% w7 4598 <« LJ 136 « [E) 443

10.02.2013, godz: 11:25

ELOELO KUPUJE DZISIAJ CHOMIKA, BEDZIE MOIM
PUPILEM. JAK GO NAZWAC?

Interactivity Index: 11 653

R 45% - O 55% ¥y 1165 - 2622 - [F0

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender


http://www.facebook.com/316805585030679/posts/536590679718834
http://www.facebook.com/277599892256065/posts/610029955679722
http://www.facebook.com/101747349867592/posts/508887052486951
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Centra handlowe i supermarkety

Komentarz

B = Michat Gtuszak
(N Content Manager
Performance Media

Luty byt troche smutnym miesigcem w branzy centréw handlowym i marketéw. Jaskrawo pokazat kilka
praktyk, ktére godzg w idee social media. Pokazat, ze budowanie spotecznosci wokét marki to nadal
temat traktowany po macoszemu a dla wielu liczg sie przede wszystkim statystyki i liczniki.

Najpierw chciatem pochwali¢ za wynik Bonarke City Center. Ponad 10 tys. nowych fanéw w 28 dni to
wynik dobry, bardzo dobry. Popatrzytem jednak na profil skad sie to wzieto i sprawa szybko sie
wyjasnita: konkurs z okazji Walentynek (nie potepiam), gtosowanie na zdjecia (cate szczescie "po
bozemu", czyli z dochowaniem wszystkich zasad Facebooka), ale na czele listy zwyciezcow znana w
Polsce konkursowiczka, ktora nie zawaha sie zeby przejechaé caty kraj dla atrakcyjnej nagrody. A
do tego "Scigga" na profil caty potok podobnych jej konkursowiczéw z catej Polski. Dla lokalnej
galerii handlowej zupetnie bezuzytecznych.

Patrze w zestawienie zaangazowania a tam "sterczy" wyraznie ponad innymi pasek zaangazowania
fanéw Galerii Swidnickiej. Wow, 176% aktywnych fanéw! Czyzby$émy mieli do czynienia ze Stevem
Jobsem social media?! Akurat... Patrze na profil a tam konkurs — znéw wybiera sie zdjecie
najbardziej stitasnej walentynkowej pary. Ale jak sie wybiera! W facebookowej ankiecie! Jednym
stowem gwatt na zasadach organizowania promocji spisanych w regulaminie Facebooka. O pochwale by¢
nie moze.

To moze pochwali¢ Galerie Twierdze Zamo$é? 3/4 fanéw zaangazowato sie w jej zycie w lutym, to tez

imponujacy wynik. Zerkam na profil i co widze? Znowu konkurs walentynkowy, znowu profil
"zawalony" zdjeciami par i... "gtosowanie" na lajki pod fotkami. Znowu tatwizna i bieda
(aplikacje konkursowg mozna kupi¢ za mniej niz 100 zi, tej galerii nie sta¢) ciezko znokautowaty
rzetelno$¢.

Ale nigdy nie ma tak, zeby nie dato sie kogo$ pochwalié. Lidl Polska utrzymat w lutym Swietny
poziom komunikacji na fanpejdzu i stgd wzieta sie ogromna juz przewaga nad licznikiem profilu
Tesco.

Galaxy Centrum i Agora Bytom tez nie idg na tatwizne i faktycznie animujg i angazujg swoich
fanébw. Nawet jezeli nie mieszkacie w Szczecinie czy Bytomiu, to polecam Wam polubienie tych
profili zeby zobaczy¢, ze centrum handlowe tez moze fajnie istnie¢ w social media.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Centra handlowe i supermarkety

Komentarz

Jedrzej Deryto
Social Media Manager
Concept Interactive

Tematycznie luty w kategorii Centra handlowe i supermarkety uptynat pod znakiem walentynek. To
wiasnie walentynki i zwigzane z nimi konkursy fotograficzne dla zakochanych byty podstawg
najbardziej spektakularnych osiggnie¢ minionego miesigca. ObserwowaliSmy wiec 35-proc.
zwiekszenie liczby fandéw przez Bonarka City Center oraz zdecydowane prowadzenie Galerii
Swidnickiej i Galerii Twierdza Zamo$é pod wzgledem procentu zaangazowanych fanéw, a takze
Relative Interactivity.

Statystycznie miniony miesigc znowu nalezat do Lidl Polska. Supermarket zwiekszyt liczbe swoich
fanbw o 51 tys., czyli wiecej niz wynosi taczna liczba fandéw trzeciej strony w tej kategorii — TK
Maxx w Polsce! Tym samym po trzech miesigcach od wyprzedzenia Ekspertow Tesco, Lidl prowadzi z
konkurencjg juz o prawie 100 tys. fanow.

Jakg komunikacje obserwujemy na tym fanpage’u? Przede wszystkim zréznicowang. Mamy tu wiec
zarowno treéci blisko zwigzane z marka: linki do produktéw na stronie firmy, zachecanie do
fizycznych odwiedzin w sklepach czy informacje o dziataniach CSR, jak i wpisy bardziej od marki
oddalone: lifestylowe i nastawione na wygenerowanie interakcji — o feriach, Dniu Pozytywnego
Mys$lenia czy Dniu Kota. Zresztg koty, a raczej ich zdjecia — podobnie jak fotki piaszczystych
plaz, matych dzieci czy stodkich pséw — sg w komunikacji Lidla wykorzystywane do$¢ szeroko. Cho¢
facebookowym heavy userom takie obrazki juz dawno sie opatrzyty, to statystyki nie ktamig:
bobasy, kotki, plaze czy szczeniaczki nadal krélujg na Facebooku, co akurat Lidl umiejetnie
wykorzystuije.

Warto zwréci¢ uwage, ze na facebookowej stronie Lidla bardzo duzym wzieciem cieszg sie posty z
odnosnikami do zewnetrznego serwisu contentowego, zawierajgcego wartosciowe przepisy kulinarne.
Popularno$¢ tych wpiséw stanowi kolejny dowdd skutecznos$ci narzedzi content marketingu,
zapewniajgcego internautom warto$ciowe treéci, przyciggajacego i na diuzej zatrzymujacego ich na
stronach firmy.

‘sotrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Centra handlowe i supermarkety

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

. Lidl Polska _ 570730 +10% (+51 605)
n Eksperci Tesco _ 475 757 +2% (+7 087)
n TK Maxx w Polsce l 49 173 +4% (+1 979)
n Ztote Tarasy l 48 757 +4% (+1 654)
H Galaxy Centrum l 48 032 +3% (+1 313)
n Stary Browar I 42 505 +4% (+1 444)
Arkadia I 42 049 +9% (+3 343)
H Bonarka City Center I 39 102 +35% (+10 076)
u Pasaz Grunwaldzki I 36 784 +2% (+604)
n Galeria Mokotow I 34 969 +2% (+849)
n MAKRO Cash & Carry I 34 819 +2% (+566)
Polska
n Silesia City Center I 34 473 +15% (+4 452)
H Galeria Krakowska I 34 072 +8% (+2 453)
n Manufaktura I 34 068 +3% (+1 065)
H Blue City I 30 199 +4% (+1 173)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/CHBlueCity
http://www.facebook.com/ManufakturaLodz
http://www.facebook.com/galeria.krakowska
http://www.facebook.com/SilesiaCityCenterKatowice
http://www.facebook.com/MAKROPolska
http://www.facebook.com/GaleriaMokotow
http://www.facebook.com/PasazGrunwaldzki
http://www.facebook.com/BonarkaCityCenter
http://www.facebook.com/ArkadiaCH
http://www.facebook.com/starybrowar5050
http://www.facebook.com/GalaxyCentrum
http://www.facebook.com/ZloteTarasy
http://www.facebook.com/TK.MAXX.Polska
http://www.facebook.com/Eksperci.Tesco
http://www.facebook.com/lidlpolska

Centra handlowe i supermarkety

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Lidl Polska 3% _ 17 308
Eksperci Tesco 3% - 12015
Galeria Swidnicka 176% _ 3920

Galeria Twierdza Zamos¢é 76% - 3792

Galaxy Centrum 7% . 3 371

Agora Bytom 13% 2631
Galeria Tarnovia 13% 2 421
Galeria Krakowska 6% . 2147

Galeria Mokotow 5%

Silesia City Center 4%

Stary Browar 4% I 1611
Manufaktura 4%

Galeria Baltycka 4%

Alfa Centrum Olsztyn 6%

Arkadia 3% I 1207

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Warto$¢ procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, kt6rzy nie sag fanami.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender
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Centra handlowe i supermarkety

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Eksperci Tesco 114 - 54 856

Galaxy Centrum 213 . 11 262

Lidl Polska 145

Agora Bytom 11 110

Galeria Twierdza Zamos¢é 2022 - 10 733

Galeria Rzeszéw 379 . 7 675
Galeria Tarnovia 314 . 7023
Galeria Mokotow 171 I 6 963
Galeria Echo 240 l 6 764
Manufaktura 149 I 6 131
Stary Browar 119 I 5 895
Galeria Krakowska 152 I 5 890
Silesia City Center 133 I 5624
MAKRO Cash & Carry 119 I 4058
Polska

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender
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http://www.facebook.com/ManufakturaLodz
http://www.facebook.com/GaleriaEcho
http://www.facebook.com/GaleriaMokotow
http://www.facebook.com/tarnovia
http://www.facebook.com/galeriarzeszow
http://www.facebook.com/pages/Galeria-%C5%9Awidnicka/323201481031513
http://www.facebook.com/GaleriaTwierdzaZamosc
http://www.facebook.com/AgoraBytom
http://www.facebook.com/GalaxyCentrum
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Centra handlowe i supermarkety

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

. Lidl Polska 18 884
E Eksperci Tesco 9876
n Bonarka City Center - 3215

n Galeria Twierdza Zamos¢ - 2 991

H Millenium HALL - 2 854

n Alfa Centrum Olsztyn - 2731

Agora Bytom - 2 546

H Matarnia Park Handlowy - 2218

u Galeria Swidnicka - 2214

n Galeria Krakowska - 2208

n GCH Manhattan - 2 161

B e

H Silesia City Center . 1839

n Galeria Tarnovia . 1617

E Galaxy Centrum . 1509

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender
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http://www.facebook.com/galeria.krakowska
http://www.facebook.com/pages/Galeria-%C5%9Awidnicka/323201481031513
http://www.facebook.com/matarnia.parkhandlowy
http://www.facebook.com/AgoraBytom
http://www.facebook.com/AlfaOlsztyn
http://www.facebook.com/MilleniumHall
http://www.facebook.com/GaleriaTwierdzaZamosc
http://www.facebook.com/BonarkaCityCenter
http://www.facebook.com/Eksperci.Tesco
http://www.facebook.com/lidlpolska

Centra handlowe i supermarkety

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Galeria Twierdza Zamos¢é @
02.02.20183, godz: 16:26 4

Ola Rusinek i Patryk Chwata Lidl Polska E

14.02.2013, godz: 08:42

[EECHTY (OS5 758 Romantycznych, sympatycznych, petnych wyrazéw

mito$ci Walentynek — od nas dla Was! Zakochanych

P 66% O 3% 379 - K72 © B e Walentynek, Kochani! :-)
Interactivity Index: 5 530
Eksperci Tesco E @ 82% e o 18% w5 878 - 27 - [E) 284
27.02.2013, godz: 13:46 H

O czym od rana mysli Henio... Podpowiedz
znajdziecie tu:
http://www.tesco.pl/produkty/superoferty Galeria Mokotow ‘ﬂ

09.02.2013, godz: 14:12

Interactivity Index: 4 273
Pamietacie jeszcze otwarcie Hollistera? :)

@ 62% + O 38% 5 617 . I3 738 - [ 44
Interactivity Index: 3 009

R 82% c o 18% w5 485 - 35 - [ 149
Agora Bytom E
11.02.2013, godz: 08:00 4

Witamy wszystkich w poniedziatek. Gtowy do gory i
z udmiechem przez tydzien :)

Interactivity Index: 2 102

P 65% - o 3% vy 118 - s - [ 122

Sotrender - social media analytics. Zobacz!

g sotrender



http://www.facebook.com/92379365829/posts/10151710402690830
http://www.facebook.com/212318758790492/posts/535107603178271
http://www.facebook.com/153666418035679/posts/438477892887862
http://www.facebook.com/262228993842853/posts/467634226635661
http://www.facebook.com/225597387488133/posts/466665540047982
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013

= sotrender
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E-commerce

Komentarz

f Marcin Kuc
Managing Director
Whoal

Bedzie emocjonalnie, nie da sie inaczej:)

Pierwsze, co rzucito mi sie w oczy w lutowym raporcie z branzy E-Commerce to:
"Jestem wolny(a). | chuj.".

Serio?

Jestem $wiadom, jak bardzo na sprzedaz przekiadajg sie madre dziatania na Facebooku, ale wcigz
(Jak gtupek) wierze, ze tego typu zagrywki nie przystoja.

Nie dowiemy sie oczywiscie, jak "schodzg" koszulki z cytatami z Pana Zula méwigcego na YT o
"hemoglobinie i takiej sytuacji", ale czy odbiorca tego komunikatu, a co za tym idzie Klient,
wymaga az tak niewiele?

Czy idac za tym ciosem, powinnismy przemianowaé¢ HustlaStore na "Hustla.pl — zajebiste ciuchy w
kurwe"?

Bombardowanie memami przepetnionymi bluzgami zbiera gigantyczng liczbe lajkéw. Gdyby FB nie
8cigato za golizne, pewnie bytoby jeszcze ciekawie;...

Wina odbiorcy, czy wina nadawcy?
Najwiekszy e—-commercowy fanpage, to zyskujace w lutym 30 tysiecy nowych fandéw Allegro. llos¢ nie
przektada sie tu na zaangazowanie — idac tropem zwyciezcy rankingu —moze warto dodac kilka

wulgaryzméw?

PokaZzng liczbe zaangazowanych wykrecit sklep Deezee. Widac¢ tu, jak na dtoni, ze komunikacja
kierowana do kobiet zafascynowanych moda to strzat w dziesigtke.

Buty, sukienki, blogerki — lajki klikajg sie jak szalone:)

Mozna powiedzie¢, ze to wz6r — komunikacja w dobrym smaku i przede wszystkim komunikacja
dopasowana do odbiorcy, czyli klienta.

Komunikacja Urban City przestata opiera¢ sie na konkursach z udostepnianiem i polubieniem. To
cieszy, swego czasu byli w tym pierwsi. Duzo tutaj komunikacji opierajacej sie na artystach.
Gtéwnie dyskusje rozpala South Blunt System, ocierajacy sie do$¢ mocno o disco polo. Mamy wiec
bardzo duzo komentarzy, jednak z bardzo negatywnym sentymentem.

W kategorii E—-commerce bardzo mocne sa ubrania. Dotychczas rzgdzity te dla hiphopowcow.

W lutym mocno wybija sie zupetnie nowy styl, widoczny u Mr. Gugu $ Miss Go.

Getry "w kosmos" z kotem to mocna rzecz, zwtaszcza do pokazania w social media. Niestety,
najmocniejszy w lutym post to stynne polub/udostepnij. Podobnie lajki i komcie fapie

www.odziejsie.pl i kilka innych.

Emocjonalna ocena branzy wynika z faktu, iz wyglada na to, ze sukces osiagng Ci, ktorzy grajg

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

E-commerce

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

. Allegro _ 1120 469 +3% (+30 756)
E empik.com - 345 387 +5% (+17 776)
n jachcenawakacje.pl - 345 269 +1% (+3 377)
n Butyk.pl - 338 940 +2% (+5 275)
H zlotewyprzedaze.pl - 305 946 +9% (+26 455)
n Paczkomaty InPost - 259 261 +1% (+2 950)
www.UrbanCity.pl - 223 648 +5% (+11 481)
H Butik - 209 416 +4% (+8 324)
u ‘;ﬁztfm wolny(a). | - 201 081 +11% (+20 720)
n Smyk - 198 282 +2% (+4 087)
n Okazje Allegro - 190 909 +7% (+12 157)
n www.deezee.pl - 187 551 +5% (+8 208)
H HustlaStore . 135 100 +10% (+12 311)
n Supersklep.pl . 130 903 +1% (+978)
H eastend.pl . 130 902 +50% (+43 612)

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/eastendpl
http://www.facebook.com/supersklep.plq
http://www.facebook.com/HustlaPL
http://www.facebook.com/DeeZeepl
http://www.facebook.com/OkazjeAllegro
http://www.facebook.com/smykcom
http://www.facebook.com/jestesmywolni
http://www.facebook.com/sklep.butik
http://www.facebook.com/UrbanCityPl
http://www.facebook.com/paczkomaty
http://www.facebook.com/zlotewyprzedaze
http://www.facebook.com/Butyk
http://www.facebook.com/jachcenawakacje
http://www.facebook.com/empikcom
http://www.facebook.com/allegro

E-commerce

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

chuj.

T— « [ -
www.UrbanCity.pl 30% _ 65 990
www.StyloweButki.pl 58% _ 59 516
Mr. Gugu & Miss Go 37% _ 30 750

Butyk.pl 9% - 29 930
zlotewyprzedaze.pl 7% - 21394

Fleq.pl 22% - 15 404

unhuman.pl 12% - 15172

HustlaStore 10% - 13 168

eSKY.pl - Internetowe 16% - 12 550

Centrum Podroézy

be my LILOU 12% - 12 345

Level77.pl 26% - 12 087

preorder.pl 28% - 11 990

empik.com 3% . 10 441

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender
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E-commerce

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Jestem wolny(a). | 2 320 _ 467 265
chuj.

www.StyloweButki.pl 4 308 _ 442 631
www.deezee.pl 1949 _ 363 953
www.UrbanCity.pl 1127 - 255 764

Butyk.pl 736 - 250 096

Mr. Gugu & Miss Go 1519 - 125 929

Nakarm Pupila 9 702 _ 121 205

Fleq.pl 114 731

preorder.pl 2509 - 109 989
Level77.pl 1567 - 74 453

unhuman.pl 5

eSKY.pl - Internetowe
Centrum Podrézy

www.odziejsie.pl 1254 - 71 632
9 .

By Dziubeka 3222 - 58 644
Deccoria.pl 5831 - 56 077

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

g sotrender
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E-commerce

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Jestem wolny(a). |

i 51196
chuj.

www.deezee.pl 40 894

33 530

www.StyloweButki.pl

zlotewyprzedaze.pl 7293

7 246

b

B

B

n www.UrbanCity.pl _ 26 009
H Butyk.pl _ 17 116
n eastend.pl _ 16 402
Mr. Gugu & Miss Go - 14 684
H unhuman.pl - 14 254
u Fleq.pl - 13 660
n Allegro - 12 561

n preorder.pl - 10 618

n empik.com - 8 846

H HustlaStore 7770

B

B

be my LILOU

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/bemylilou
http://www.facebook.com/zlotewyprzedaze
http://www.facebook.com/HustlaPL
http://www.facebook.com/empikcom
http://www.facebook.com/preorderpl
http://www.facebook.com/allegro
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http://www.facebook.com/mrguguandmissgo
http://www.facebook.com/eastendpl
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E-commerce

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Mr. Gugu & Miss Go

19.02.2013, godz: 13:31

Ok, guess what, it's been a while so we announce

a new CONTEST! You can win our 4 new SWEATERS!
Simple rules — as always. 1. SHARE this pic on

your wall and write "MUST HAVE"! 2. LIKE Mr. Gugu

& Miss Go on Facebook. 3. WAIT until 26th for the
results! Good luck <3 <3 <3

Interactivity Index: 86 481

@ 87% d 13% w5 4265 0d 910

Jestem wolny(a). | chuij.

16.02.2013, godz: 19:25

Milion razy lepiej!

Interactivity Index: 28 753

P 78% d 22% vy 9273 0d 194

www.deezee.pl

02.02.2013, godz: 21:36

Stodka fotka <3

Interactivity Index: 14 766

? 91% " 9% w5 8758 LJ 354

g sotrender

5 4911

E !

& 1169

7

[ 287

Butyk.pl

21.02.2013, godz: 19:05 E
Prosimy, obudzcie nas, kiedy zima sig skorczy!
Jak dobrze, ze jutro juz pigtek ;) www.butyk.pl

Interactivity Index: 59 448

P 95% " 5% vy 9268 Ld 373 5} 3043

www.odziejsie.pl

7

21.02.2013, godz: 20:37

SZYBKA AKCJA, KTO CHCE KOSZULKE STOPROCENT ZA
FREE!? Wybieramy z posrod oséb ktore: 1. Polubic

profil www.odziejsie.pl 2. Udostepni¢ wpis o

konkursie na swoim profilu Juz w poniedziatek tj.

25 lutego z posrod wszystkich udostepniajacych

wybierzemy osobe , ktéra zgarnie koszulke.

Pamietajcie ze w

Interactivity Index: 47 001

R 17% LJd 225 57 2796

" 83%

w5 1365

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team



http://www.facebook.com/286269055386/posts/10152497160490387
http://www.facebook.com/225655474179828/posts/430695480342492
http://www.facebook.com/174707142592307/posts/490781924318159
http://www.facebook.com/231562228430/posts/10151428913548431
http://www.facebook.com/267353906619818/posts/538846502803889
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
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Gry i konsole

Komentarz

Patrycja Rusnak
Kreatywny
Konceptika

W kategorii Gry i konsole zawsze iloS¢ nowych zapowiedzi i zblizajgcych sie premier przektada sie
na wzrost interakcji na profilach. Luty niewatpliwie mingt pod znakiem PlayStation 4, a galeria
na fanpage’'u PlayStation Polska ze zdjeciami nowego pada do konsoli uzyskata rekordowg w historii
istnienia profilu ilo§¢ lajkébw (2149). Nowa konsola oznacza nowe tytuty, wiec developerzy i
wydawcy, ktérzy juz je tworza, wzmacniali szum informacyjny jednoczesnie komunikujac swoje marki.

Oprocz tego, gracze zyli takimi tytutami jak Crysis 3, Wiedzmin 3, Dead Space 3 (magia trojek?),
Tomb Raider, God of War: Wstgpienie, BioShock: Infinite i zapowiedzianym u schytku miesigca przez
Ubisoft, Assassin’s Creed IV Black Flag .

Cenega zanotowata wysoki przyrost Fanéw dzieki aplikacji konkursowej towarzyszacej premierze
nowego Tomb Raidera i $wietnie wykorzystata zainteresowanie polskim gtosem Lary, Karoling
Gorczyca. Spotecznosé Need for Speed PL roéwniez rozruszaty przeprowadzone konkursy.

Chciatam zwré6ci¢ uwage na jeszcze jeden profil, ktéry na razie nie znajduje sie w zestawieniu,
lecz z pewnoécig w przyszto$ci do niego dotgczy: Polski GameDev. Sporo ciekawego materiatu na
temat nowosci w polskiej branzy tworzenia gier, spdjna szata graficzna i autorski kontent
sprawiajg, ze z miesigca na miesigc przybywa nowych Fanéw profilu. Uznaje to za triumf
wartosciowego kontentu nad $mieciowg komunikacja.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Gry i konsole

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

. PlayStation Polska _ 121 947 +2% (+2 871)
E The Sims Polska _ 96 314 +1% (+629)
n Need for Speed Polska - 46 173 +1% (+291)
n Ubisoft Polska - 41 874 +7% (+2 562)
H GRYOnline.pl - 39 785 +3% (+1 163)
n EA SPORTS FIFA Polska - 39 413 +3% (+1 231)
Battlefield Polska - 28 469 +3% (+815)
H Magazyn CD-Action - 27 110 +4% (+919)
u cdp.pl - 25149 +3% (+659)
n Gram.pl - 22 159 +6% (+1 169)
n Need for Speed World PL . 18 310 +10% (+1 684)
n Xbox 360 Polska . 13 860 +12% (+1 430)
H Gamezilla . 12 174 +3% (+340)
n muve.pl l 10 445 +13% (+1 230)
H CENEGA l 10 315 +49% (+3 380)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

g sotrender
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http://www.facebook.com/battlefieldpl
http://www.facebook.com/easportsfifapl
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Gry i konsole

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Magazyn CD-Action 12% 3115

Ubisoft Polska 7% _ 2878
EA SPORTS FIFA Polska 6% - 2370
Need for Speed World PL 12% _ 2160

PSX Extreme 19% 1 805

Need for Speed Polska 1675

cdp.pl 6% - 1592
CENEGA 5%
Xbox 360 Polska 4%

Gamezilla 4%

The Sims Polska 0% I 400

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender
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Gry i konsole

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

PlayStation Polska 436 _ 54 525

GRYOnline.pl

21 367

Magazyn CD-Action 15 351

PSX Extreme 1364 _ 13 412

EA SPORTS FIFA Polska 11 395

Ubisoft Polska 260 - 10 993

muve.pl 10 419
cdp.pl 254 - 6928
Need for Speed Polska 122 . 5 864
Cyfrowe Gry EA 338 . 2 929

CENEGA 231 . 2754
Gamezilla 170 l 2 404

Xbox 360 Polska 147 2249

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

'SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Gry i konsole

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Ubisoft Polska 1844

Magazyn CD-Action 1297

Need for Speed World PL 1246

EA SPORTS FIFA Polska 1226
CENEGA - 1010
muve.pl - 981
PSX Extreme - 898
cdp.pl - 859

CD Projekt RED - 825

Need for Speed Polska - 793

The Sims Polska 616

Xbox 360 Polska

o]
a

P .

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/Xbox360.Polska
http://www.facebook.com/TheSimsPL
http://www.facebook.com/needforspeedpl
http://www.facebook.com/cdpred
http://www.facebook.com/cdppl
http://www.facebook.com/psxextreme
http://www.facebook.com/muvepl
http://www.facebook.com/CENEGA
http://www.facebook.com/easportsfifapl
http://www.facebook.com/NeedForSpeedWorldPl
http://www.facebook.com/CDAction
http://www.facebook.com/Ubisoftpolska
http://www.facebook.com/grampl
http://www.facebook.com/golpl
http://www.facebook.com/PlayStationPolska

Gry i konsole

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

PlayStation Polska @

21.02.20183, godz: 11:48 H

Zgodnie z zapowiedzig tak bedzie wygladat pad do Ubisoft Polska E
PlayStation 4 — mozecie go obadaé milimetr po 04.02.2013, godz: 20:26

milimetrze, z kazdej strony. Nowos¢ i wisienka na i

torcie to przycisk share, umozliwiajgcy dzielenie Sensacja podczas Super Bow!!

sie gameplayami z innymi graczami. Jak Wam sie

podoba ten pomyst?
Interactivity Index: 3 424

Interactivity Index: 9 089 P 8% © O 92% oy 1340 - K6 - B
P 6% o O 9% ¥y 2149 - J 307 - [ 357
Magazyn CD-Action 00
05.02.2013, godz: 08:08
Gram.pl E To juz stalo sie faktem! Wiedzmin 3!
11.02.2013, godz: 09:07 .
Gralibysmy Interactivity Index: 3 411
? 5% . O 95% ¥y 783 « 45 - [ 153
Interactivity Index: 3 014
P 6% « O 9% ¥y 786 - 185 - G 118
EA SPORTS FIFA Polska ‘E} m
Ll

13.02.2013, godz: 14:51
Kuba, Lewy i tukasz Piszczek w zabawnej, naszym

zdaniem, reklamie Opla. A Wam jak sie podoba?
http://www.youtube.com/watch?v=ev2eouqBfQA

Interactivity Index: 2 970

@ 2% - O 98% w5 562 - J 30 - [ 143

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender


http://www.facebook.com/122816116344/posts/558462950832827
http://www.facebook.com/230714584808/posts/10151525466154809
http://www.facebook.com/259210736041/posts/386220801473036
http://www.facebook.com/321526841369/posts/10151232552946370
http://www.facebook.com/205010466233119/posts/468703489863814
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013

= sotrender


http://www.sotrender.com

Hotele / SPA

Komentarz

Tomasz Nadolny
Wspébtwiasciciel
i Projekt PR Sp.zo.o.

W kategorii Hotele / Spa duza stabilno$¢ w czotéwce rankingu. Od prawie po6t roku liderem pod
wzgledem iloéci fanéw, HRS Tu sg Twoje Hotele. Roéwniez jesli chodzi o przyrosty fandw, to

czotbwka od jakiego$ czasu jest stabilna: HRS - Tu sg Twoje hotele, Polonia Palace Hotel oraz
Pensjonat u—-Ani / Zakopane to liderzy.

Pensjonat u Ani z Zakopanego jak i Schronisko PTTK Trzy Korony $wietnie czujg jak angazowac fanéw
i przeplatac lekka, atrakcyjng trescig komunikaty marketingowe.

Nie jest specjalng niespodzianka, ze najbardziej angazujgce posty to zdjecia tadnych widoczkow
ale przeciez to wtadnie tadne widoczki stanowig motywacje do odwiedzania wielu nowych miejsc.
Hotele i SPA to kategoria, w ktérej do czotéwki trafia sie z liczbg fandéw na poziomie 3 do 4
tysiecy. Przy takiej iloéci fanédw mozna jeszcze utrzymaé do$¢ zindywidualizowane relacje z
fanami, co udaje sie niektérym i znajduje odzwierciedlenie we wskaznikach interakcji.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Hotele / SPA

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

HRS - Tu s3 Twoje 17236 +7% (+1 171)
hotele

B oo [ - o

g -
chcom

n Kocham Spa! _ 9 848 +5% (+490)

H Qubus Hotel _ 9 068 0% (-25)

n Hotel SPA Dr Irena Eris _ 7794 +2% (+117)
HotelewPolsce.pl -

7 6 882 %

. Najwieksza baza Hoteli w... - +9% (+583)

H Pensjonat u-Ani / - 5 506 15% (+717)
Zakopane

B oo -
Radls’son Blu Hotel, e 1% (-35)
Krakow

n Hotele.PL - 4 438 0% (-5)

n Schronisko Pttk Trzy - 4377 +3% (+144)
Korony

H Dwie Doliny - 4 264 +7% (+284)

n Gleboczek Vine Resort & - 4054 +1% (+45)
Spa
Hotel Lubicz **** Wellness

257 %
By ool B - o 4102

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/HotelLubicz
http://www.facebook.com/Gleboczek
http://www.facebook.com/DwieDoliny
http://www.facebook.com/Schronisko.TrzyKorony
http://www.facebook.com/Hotelepl
http://www.facebook.com/RadissonBlu.Hotel.Krakow
http://www.facebook.com/SalonyDenique
http://www.facebook.com/pensjonat
http://www.facebook.com/Hotele.w.Polsce.pl.baza
http://www.facebook.com/erisspa
http://www.facebook.com/QubusHotel
http://www.facebook.com/kochamy.spa
http://www.facebook.com/KibiceSpiomGdzieChcom
http://www.facebook.com/PoloniaPalaceHotel
http://www.facebook.com/HRS.Polska

Hotele / SPA

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Pensjonat u-Ani/

33%
Zakopane ’

1807

Schronisko Pttk Trzy

24%
Korony ’

1039

Dwie Doliny

Hotel Lubicz **** Wellness
& SPA

POZIOM 511 Design
Hotel & SPA

Baltica Wellness & Spa

HRS - Tu sg Twoje
hotele

Patac Brunow

Gieboczek Vine Resort &
Spa

Hotel Klimek **** SPA

Hotel SPA Dr Irena Eris

Radisson Blu Hotel,
Krakow

Hotel Bryza Resort &
SPA

Hotele.PL

Polonia Palace Hotel 1%

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Warto$¢ procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, kt6rzy nie sag fanami.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/PoloniaPalaceHotel
http://www.facebook.com/Hotelepl
http://www.facebook.com/hotelbryza
http://www.facebook.com/RadissonBlu.Hotel.Krakow
http://www.facebook.com/erisspa
http://www.facebook.com/hotelklimek
http://www.facebook.com/Gleboczek
http://www.facebook.com/palace.brunow
http://www.facebook.com/HRS.Polska
http://www.facebook.com/spabaltica
http://www.facebook.com/poziom511
http://www.facebook.com/HotelLubicz
http://www.facebook.com/DwieDoliny
http://www.facebook.com/Schronisko.TrzyKorony
http://www.facebook.com/pensjonat

Hotele / SPA

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Pensjonat u-Ani/
Zakopane

Schronisko Pttk Trzy
Korony

Dwie Doliny

Baltica Wellness & Spa

Patac Brunow

HRS - Tu sg Twoje
hotele

Hotel LIDIA SPA &
Wellness

Gteboczek Vine Resort &
Spa

POZIOM 511 Design
Hotel & SPA

Hotele.PL

Hotel Klimek **** SPA

Radisson Blu Hotel,
Krakow

Cosmopolitan Luxury Day
Spa

Hotel Lubicz **** Wellness
& SPA

Czarny Potok Resort &
Spa

Relative Interactivity = m Interactivity Index

769 - 1988
525 . 1399
l

48 1365

1047 - 1043
173 I 1008

276 l 996

98 I 986

319 . 984

I 782

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

g sotrender

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/hotelczarnypotok
http://www.facebook.com/HotelLubicz
http://www.facebook.com/CosmopolitanDaySPA
http://www.facebook.com/RadissonBlu.Hotel.Krakow
http://www.facebook.com/hotelklimek
http://www.facebook.com/Hotelepl
http://www.facebook.com/poziom511
http://www.facebook.com/Gleboczek
http://www.facebook.com/hotel.lidia
http://www.facebook.com/HRS.Polska
http://www.facebook.com/palace.brunow
http://www.facebook.com/spabaltica
http://www.facebook.com/DwieDoliny
http://www.facebook.com/Schronisko.TrzyKorony
http://www.facebook.com/pensjonat

Hotele / SPA

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Pensjonat u-Ani/

1420
Zakopane

HRS - Tu sg Twoje 555

hotele

Schronisko Pttk Trzy _ 597

Korony

Patac Brunow

HotelewPolsce.pl - - ooa
Najwieksza baza Hoteli w...

Polonia Palace Hotel - 202
Hotel Lubicz **** Wellness -
& SPA

POZIOM 511 Design 168
Hotel & SPA

Kocham Spa! - 160
Baltica Wellness & Spa - 159

Hotel SPA Dr Irena Eris

Radisson Blu Hotel,
Krakow

-t
N
-t

-
N
w

Hotel Klimek **** SPA

Gleboczek Vine Resort &
Spa

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

©
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o
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Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/Gleboczek
http://www.facebook.com/hotelklimek
http://www.facebook.com/RadissonBlu.Hotel.Krakow
http://www.facebook.com/erisspa
http://www.facebook.com/spabaltica
http://www.facebook.com/kochamy.spa
http://www.facebook.com/poziom511
http://www.facebook.com/HotelLubicz
http://www.facebook.com/PoloniaPalaceHotel
http://www.facebook.com/Hotele.w.Polsce.pl.baza
http://www.facebook.com/palace.brunow
http://www.facebook.com/DwieDoliny
http://www.facebook.com/Schronisko.TrzyKorony
http://www.facebook.com/HRS.Polska
http://www.facebook.com/pensjonat

Hotele / SPA

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Dwie Doliny @

12.02.2013, godz: 17:30 4

Walentynki tuz tuz!!! Narty wioz!ll Darmowe Pensjonat u-Ani / Zakopane E

Skipasy dla Ciebie i TWOjej drugiej pOJf(’)Wkl"' 08.02.2013, godz: 13:58

Sposrdd osbb, ktére udostepnig ten wpis na swojej I

tablicy rozlosujemy dwa 6cio godzinne karnety na )

stoki stacji Dwie Doliny Muszyna— Wierchomia!

Zabawa trwa do 14tego lutego witgcznie.

Powodzenia! Interactivity Index: 2 521

R 77% - o 23% w7309 - 33 - [ 130
Interactivity Index: 3 986
@ 51% + O 49% vy 34 . 12 . [ 244
Schronisko Pttk Trzy Korony E
09.02.2013, godz: 17:23
. Uhuhauhuha...:)

Baltica Wellness & Spa E

21.02.2013, godz: 11:17 . Interactivity Index: 1 239

Nic dodag, nic ujggé... ) R 63% -+ O 37% o5 207 . 314 - B 61

Interactivity Index: 321

R %% + O 6% 5 33 . o - [ 18
Hotel LIDIA SPA & Wellness E

08.02.2013, godz: 13:55

Pomézcie zdoby¢é nam nominacje do Nagrody Best
Hotel Award 2013 w kategorii: dla rodziny.

Wystarczy klikng¢ w ponizszy link i w ankiecie

wybrac nasz hotel. ;) Kto kliknie? ;)
https://www.facebook.com/questions/101515274147148
81/

Interactivity Index: 296

P 53% c O 47% vy 16 - 10 - [ 15

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.facebook.com/220030531341804/posts/566516683359852
http://www.facebook.com/118948761478805/posts/570718829635127
http://www.facebook.com/213382802115895/posts/323678464419661
http://www.facebook.com/111012418927847/posts/324010491052674
http://www.facebook.com/379392775564/posts/10152584187230565
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013
IT / ELEKTRONIKA

= sotrender


http://www.sotrender.com

IT / Elektronika

Podsumowanie

o Najwieksze strony: Nokia Poland, Samsung Polska i Telefony Samsung

Pod wzgledem najwigkszego procentowego przyrostu liczby fanéw wyrdzniaty

* sie strony: Samsung Polska, Nikon Polska i Panasonic Polska

o Najwiekszy bezwzgledny przyrost liczby fanow osiggnety fanpage Samsung Polska,
Nikon Polska oraz Nokia Poland

o Najwiece] fandw zaangazowaty strony Samsung Polska, Nokia Poland oraz PlayStation
Polska

. Najwiekszy procent swoich fanéw zaangazowaty strony PlayStation Polska, Western
Digital Polska i Samsung Polska

o Najwiekszy Interactivity Index wypracowaty fanpage PlayStation Polska, Samsung
Polska oraz Nokia Poland

o Najwyzsze warto$ci Relative Interactivity osiggnety fanpage Kaspersky Lab
Polska, PlayStation Polska i Zabezpieczam sie

o Srednio najwiecej os6b méwito o stronach Samsung Polska, Nokia Poland i Huawei

Device Polska

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

IT / Elektronika

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

. Nokia Poland _ 523247  +4% (+19 740)
E Samsung Polska _ 352 251 +38% (+96 219)
n Telefony Samsung - 220 044 +4% (+8 945)
n Nikon Polska - 198 350 +14% (+23 732)
H Sony Mobile PL - 153 190 +6% (+8 515)
n Huawei Device Polska - 141 051 +11% (+13 553)
Sony Polska - 129 063 +5% (+6 566)
H Philips Polska - 128 128 +5% (+6 053)
u PlayStation Polska - 121 947 +2% (+2 871)
n Intel Polska - 115 795 +7% (+7 776)
n ASUS Polska - 112 601 +8% (+8 404)
n Panasonic Polska - 106 023 +12% (+11 536)
H Lenovo Polska - 92 185 +6% (+4 948)
n ToshibaPolska . 77 129 +1% (+430)
H Microsoft Me (Polska) . 67 278 +7% (+4 595)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/Microsoft.Me.Polska
http://www.facebook.com/Toshiba.Polska
http://www.facebook.com/LenovoPolska
http://www.facebook.com/panasonicpolska
http://www.facebook.com/ASUS.Polska
http://www.facebook.com/intelpolska
http://www.facebook.com/PlayStationPolska
http://www.facebook.com/philips.polska
http://www.facebook.com/SonyPolska
http://www.facebook.com/HuaweiDevicePolska
http://www.facebook.com/sonymobilepl
http://www.facebook.com/NikonPolska
http://www.facebook.com/TelefonySamsung
http://www.facebook.com/SamsungPolska
http://www.facebook.com/NokiaPoland

IT / Elektronika

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Samsung Polska

Nokia Poland

PlayStation Polska

ASUS Polska

Huawei Device Polska

Philips Polska

Panasonic Polska

Sony Polska

Lenovo Polska

Intel Polska

Telefony Samsung

Sony Mobile PL

Microsoft Me (Polska)

Nikon Polska

Western Digital Polska

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

4% 13 677

12 284

7%

8615

4% 4 457

3% 4 322

3% 3673

3% 3477

3% 3 421

3% 2372

2180

1% 1921

1% 1771

3%

-y
~
-
N

1% 1703

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

g sotrender

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/WDPolska
http://www.facebook.com/NikonPolska
http://www.facebook.com/Microsoft.Me.Polska
http://www.facebook.com/sonymobilepl
http://www.facebook.com/TelefonySamsung
http://www.facebook.com/intelpolska
http://www.facebook.com/LenovoPolska
http://www.facebook.com/SonyPolska
http://www.facebook.com/panasonicpolska
http://www.facebook.com/philips.polska
http://www.facebook.com/HuaweiDevicePolska
http://www.facebook.com/ASUS.Polska
http://www.facebook.com/PlayStationPolska
http://www.facebook.com/NokiaPoland
http://www.facebook.com/SamsungPolska

IT / Elektronika

PlayStation Polska

Samsung Polska

Nokia Poland

ASUS Polska

Huawei Device Polska

Sony Polska

Philips Polska

Kaspersky Lab Polska

Zabezpieczam sie

Lenovo Polska

Sony Mobile PL

Intel Polska

Panasonic Polska

Telefony Samsung

Nikon Polska

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

436 54 525

38 613

37 607

18 266
115 - 14 917
681 13 593
231 - 10 089
56 - 9 150

7106

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

g sotrender

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/NikonPolska
http://www.facebook.com/TelefonySamsung
http://www.facebook.com/panasonicpolska
http://www.facebook.com/intelpolska
http://www.facebook.com/sonymobilepl
http://www.facebook.com/LenovoPolska
http://www.facebook.com/ZabezpieczamSie
http://www.facebook.com/KasperskyLabPolska
http://www.facebook.com/philips.polska
http://www.facebook.com/SonyPolska
http://www.facebook.com/HuaweiDevicePolska
http://www.facebook.com/ASUS.Polska
http://www.facebook.com/NokiaPoland
http://www.facebook.com/SamsungPolska
http://www.facebook.com/PlayStationPolska

IT / Elektronika

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

22117

Samsung Polska

Nokia Poland 9 241

Huawei Device Polska 6 143

Nikon Polska 5918
PlayStation Polska - 4717
Telefony Samsung - 3 465
ASUS Polska - 3334

Sony Polska - 3218

Sony Mobile PL - 2 931
Panasonic Polska - 2 888

Intel Polska

Microsoft Me (Polska)

Lenovo Polska

Philips Polska

Zabezpieczam sie

N
~
[$)]
o

2692

2 565

e
[$)]
(L]
©

—h
~
[{e}
N

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

g sotrender

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/ZabezpieczamSie
http://www.facebook.com/philips.polska
http://www.facebook.com/LenovoPolska
http://www.facebook.com/Microsoft.Me.Polska
http://www.facebook.com/intelpolska
http://www.facebook.com/panasonicpolska
http://www.facebook.com/sonymobilepl
http://www.facebook.com/SonyPolska
http://www.facebook.com/ASUS.Polska
http://www.facebook.com/TelefonySamsung
http://www.facebook.com/PlayStationPolska
http://www.facebook.com/NikonPolska
http://www.facebook.com/HuaweiDevicePolska
http://www.facebook.com/NokiaPoland
http://www.facebook.com/SamsungPolska

IT / Elektronika

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

PlayStation Polska @
21.02.20183, godz: 11:48 H

i iedzi : Samsung Polska ol
Zgodnie z zapowiedzig tak bedzie wygladat pad do g /¢
PlayStation 4 — mozecie go obadaé milimetr po . 06.02.2013, godz: 16:25 Ll
milimetrze, z kazdej strony. Nowos¢ i wisienka na
torcie to prZyCiSk share, UmOZ'lWlaJalcy dzielenie Otagujcie é”czna OSObQ w komentarzu ,)
sie gameplayami z innymi graczami. Jak Wam sig https://www.youtube.com/watch?v=vB2hA9—-PFpw

podoba ten pomyst?

Interactivity Index: 6 454

Interactivity Index: 9 089
@ 33% « O 67% 5 2130 « £ 473 - [ 152

? 6% e O %% w5 2149 - & 307 - [ 357

Panasonic Polska E
Phlllps POISka E 4 03.02.2013, godz: 18:30
24.02.2013, godz: 11:07 A Wy ktorej piosenki najchetniej stuchacie?

Kurza twarz, czas na dobrg kawe! :) eractivity Index: 4 378
nteractivity Inaex:

Interactivity Index: 3 718 P 69% e o 31% 5 862 - J 775 - [ 26

? 91% - O 9% v 626 - 25 - [ 187

Huawei Device Polska E

17.02.2013, godz: 08:47

Nawet najlepszy wyswietlacz najlepszego smartfona
nie wygra ze ztudzeniem optycznym.

Interactivity Index: 2 436

@ 47% « O 53% v 384 o« ILJ 437 - [ 19

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender


http://www.facebook.com/167065280022344/posts/482109988517870
http://www.facebook.com/151452937981/posts/10151350964602982
http://www.facebook.com/462510720051/posts/10152528097385052
http://www.facebook.com/105164616191968/posts/506917109359070
http://www.facebook.com/205010466233119/posts/468703489863814
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013

= sotrender


http://www.sotrender.com

Kawiarnie

Komentarz

s Ania Korzeniewska
Social Media Manager
So Much Social

Czarna lub z mlekiem, espresso albo macchiato. Rzadko kto wyobraza sobie poranek lub spotkanie
towarzyskie bez kawy. Dla jednych kluczowy punkt dnia dla innych nawet uzaleznienie. Liczba
miejsc, gdzie mozna raczy¢ sie tym czarnym trunkiem ciggle rosnie. A jak przekiada sie to w
Facebookowych statystykach?

Bioragc pod uwage liczbe zdobytych fandéw, na podium niezmiennie - ze znaczna,
kilkudziesieciotysieczng przewagg nad konkurencjg panujg Stop Cafe, Coffeheaven oraz Starbucks
Polska. Dodatkowo Stop Cafe mimo znacznego prowadzenia, nie zwalnia tempa i powieksza swojg
przewage w btyskawicznym tempie. Konkurencja nie zamierza da¢ za wygrang, Coffeheaven juz
zapowiedziato wiosenne niespodzianki zapewne w postaci nowych sezonowych kaw oraz kubkow.

W ostatnim miesigcu najwieksze sukcesy w procentowym pozyskiwaniu fanéw $Swiecity kawiarnie:
Zielona Weranda caffe&amp;amp;amp;amp;ristorante, Cafe Kulturalna oraz Stop Cafe, gdzie na wzrost
popularnoéci Cafe Kulturalna powinny mie¢ wptyw planowane imprezy z zagranicznymi gwiazdami
muzyki elektronicznej. Jezeli skupimy sie na samych liczbach, to znowu trzeba wspomnie¢ wielkg
trojke, czyli Stop Cafe, Coffeheaven oraz Starbucks Polska.

Ta sama tr6jka moze poszczyci¢ sie réwniez najwiekszym zaangazowaniem wsrdéd lajkujgcych”,
jednakze w przeliczeniu na procenty, triumfujg: Bubble Tea 7 (16% fanéw), BoBoQ Polska (14%)
wyrdzniajace sie nieszablonowg i kolorowg ofertg produkiowg oraz stawiajgca bardziej na klasyke
Zielona Weranda caffe&amp;amp;amp;amp;ristorante (13%).

W przypadku najpopularniejszych postow jak tatwo mozna byto sie domysle¢, prym wiodly te o
tematyce Walentynkowej. Prawie 3000 polubieh i 118 komentarzy piechotg nie chodzi, a taki mini
sukces osiggneto Stop Cafe.

Analizujgc statystyki mozna z catg pewnoscig stwierdzi¢, ze kawiarnie przescigajg sie w coraz to
nowych pomystach na wyrdznienie sie i zachecenie klientow co doskonale wida¢ na Facebooku.
Trzymam Kkciuki za dalszy rozwd;.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!
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Kawiarnie

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Stop Cafe 154373  +9% (+12 983)
coffeeheaven 92 012 +2% (+1 578)
Starbucks Polska 83 889 +2% (+1 561)
Empik cafe . 17 651 +5% (+798)
Powiekszenie i Plan B . 14 310 +4% (+545)
Cafe Kulturalna I 11 249 +14% (+1 399)
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Bubbleology Polska +9% (+650)
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Stara Praga Kawiarnia

+4% (+130)

BoBoQ Polska I 4 840 +4% (+175)
Kawiarnia Kafka I 4750 +4% (+182)
Herbaciarnia Czajnik I 4 545 +5% (+232)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!
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http://www.facebook.com/HerbaciarniaCzajnik
http://www.facebook.com/Kawiarnia.Kafka
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http://www.facebook.com/czuly
http://www.facebook.com/ZielonaWeranda
http://www.facebook.com/Bubbleology.Polska
http://www.facebook.com/wbiegucafebyjacobskronung
http://www.facebook.com/CafeKulturalna
http://www.facebook.com/pages/Powiekszenie-i-Plan-B/143526849003729
http://www.facebook.com/empikcafe
http://www.facebook.com/StarbucksPolska
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Kawiarnie

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

12 287

Stop Cafe
coffeeheaven
Starbucks Polska

Empik cafe

Zielona Weranda
caffe&ristorante

Cafe Kulturalna
Bubbleology Polska
BoBoQ Polska
Powiekszenie i Plan B
Czuly Barbarzynca
Wrzenie Swiata

Costa Coffee Poland
Bubble Tea 7

Kawiarnia Kafka

Herbaciarnia Czajnik 4% - 175

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com
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Kawiarnie

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

coffeeheaven 119 . 11 670
Starbucks Polska 96 . 8 342
Empik cafe - 5525
Czuly Barbarzynca 450 - 3633
Powiekszenie i Plan B 154 . 3597

Cafe Kulturalna
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Bubbleology Polska 310 - 2943
Wrzenie swiata 252 - 2898
Zielona Weranda 283 - » 560
caffe&ristorante

Costa Coffee Poland 461 - 2134
BoBoQ Polska 276 - 1977
Bubble Tea 7 646 - 1701
Kawiarnia Kafka 187 . 1242

Herbaciarnia Czajnik 1
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Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Kawiarnie

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Stop Cafe 10 815

coffeeheaven 1931

Starbucks Polska 1167

Cafe Kulturalna
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Empik cafe

Zielona Weranda
caffe&ristorante
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Czuly Barbarzynca

BoBoQ Polska
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Kawiarnia Kafka 164
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Herbaciarnia Czajnik I 126

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

‘sotrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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Kawiarnie

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Stop Cafe @
14.02.2013, godz: 08:29

Walentynkowe wyznanie mitosne <3

Starbucks Polska

13.02.2013, godz: 11:36

LElCTel Al Sl Walentynki nadchodzg! Z tej okazji

przygotowaliSmy dla Was matg niespodzianke!
Kazdy, kto jutro w naszej kawiarni da buziaka
swojej Walentynce przed kasg i przed ztozeniem
zaméwienia, dostanie drugg dowolng kawe w
rozmiarze tall w prezencie ;) do jutra!

coffeeheaven
Interactivity Index: 2 148

17.02.2013, godz: 09:55

@ 83% e I 17% w5 2955 - J 118 - [B 1524

cudnie, mmm... P 8% - o 15% oy 648 - K75 - B 75
Interactivity Index: 1 111
P 8% *+ O 14% vy 423 - 12 - [ 40
Bubbleology Polska @
4 11.02.2013, godz: 16:30
. Zakochana Promocja dla Randkowiczéw! Tylko w
Empik cafe Walentynki, dla trzymajacych sie za rece par: 2
. Srednie napoje w cenie 1! Tylko 14.02., na hasto
22.02.20183, godz: 10:26

* | ,Randka w Bubbleology”!
Czasem wszyscy jeste$my grumpy kotami. ;)

Interactivity Index: 759

Interactivity Index: 726
P 8% - I 1% o 271 o 42 « [ 20

R 8% " 19% 5 106 . I3 - [5) 38

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.facebook.com/129408013776299/posts/509878382395925
http://www.facebook.com/206532399444829/posts/380426332055434
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Podsumowanie

° Najwieksze strony w grupie to Energy 2000, Energy 2000 Katowice oraz Domowka

Najwiekszy procentowy przyrost liczby fanéw zaobserwowali§my na fanpage’ach

° Heaven Leszno (Official Fan Page), Energy 2000 Katowice i Warszawa Powisle

o Najwiecej fandw przybyto stronom Energy 2000 Katowice, Energy 2000 i Heaven
Leszno (Official Fan Page)

o Najwiece] fandw zaangazowaty strony Energy 2000 Katowice, Energy 2000 i Klub
Pomarancza Katowice

o W interakcje z treSciami najchetniej angazowali sie fani Sogo Night Club Warszawa,
Energy 2000 Katowice oraz Heaven Leszno (Official Fan Page)

o Pod wzgledem Interactivity Index najwyzej uplasowaty sie strony Energy 2000

Katowice, Energy 2000 oraz Klub Pomarancza Katowice

Wzgledna interaktywno$¢, mierzona wskaznikiem Relative Interactivity, okazata
o sie najwyzsza dla stron Sogo Night Club Warszawa, Cool Club — Grudzigdz
oraz SIN Club

Najwyzsze Srednie dzienne wartosci Talking About osiggnety fanpage Energy
2000 Katowice, Energy 2000 oraz Cool Club — Grudzigdz

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

g sotrender
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Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Energy 2000 _ 110 254 +4% (+3 749)
Energy 2000 Katowice _ 70 056 +6% (+4 004)
Domoéwka _ 64 307 +2% (+1 063)
La Playa - 44 377 +1% (+267)

Klub Pomarancza
Katowice

Klub Otawska 9

Pub za szyba

Heaven Leszno (Official
Fan Page)

Cud nad Wistag

Warszawa Powisle

DelL.ite Club

Klubokawiarnia Chitodna
25

Senso Dance Club

LIVE CLUB

SEN PSZCZOLY

39 298

30 088

22 410

21 462

20 619

19 587

19 429

17 157
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Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

+4% (+1 618)

+0% (+143)

0% (~93)

+11% (+2 116)

+1% (+276)

+5% (+930)

+5% (+999)

+5% (+835)

+2% (+282)

0% (~14)

+2% (+287)

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team
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http://www.facebook.com/LiveClubRzeszow
http://www.facebook.com/sensoclub
http://www.facebook.com/chlodna25
http://www.facebook.com/deliteclub
http://www.facebook.com/warszawskiepowisle
http://www.facebook.com/CudownieNadWisla
http://www.facebook.com/ClubHeavenPL
http://www.facebook.com/pubzaszyba
http://www.facebook.com/TeatrKlubMuzyczny
http://www.facebook.com/Klub.Pomarancza.Katowice
http://www.facebook.com/WarszawskaLaPlaya
http://www.facebook.com/klubdomowka
http://www.facebook.com/Katowice.Energy2000
http://www.facebook.com/energy2000przytkowice

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Energy 2000 4 404

Klub P_omarancza 10% 4105
Katowice

Heaven Leszno (Official

b

B

B

n Fan Page) 12% 2 648
H Domoéwka 4% - 2419
n SEN PSZCZOLY 11% 1803
H Cool Club - Grudziadz 10% - 941

u Warszawa Powisle 873
n ClubSeven Legnica 6% 857
n DeLite Club 831
H lz(;ubokawiarnia Chtodna 5o, J67
- R
n E:J:b:?kmka.rli:‘:kz:wa % 72

H Spatif 10% - 693

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

g sotrender
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http://www.facebook.com/clubsevenlegnica
http://www.facebook.com/warszawskiepowisle
http://www.facebook.com/CoolClubGrudziadz
http://www.facebook.com/SogoClub
http://www.facebook.com/senpszczolyklub
http://www.facebook.com/klubdomowka
http://www.facebook.com/ClubHeavenPL
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http://www.facebook.com/energy2000przytkowice
http://www.facebook.com/Katowice.Energy2000

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Energy 2000 Katowice 802 _ 57 812
Energy 2000 291 _ 32820

Klub P_omarar'icza 523 23 012

Katowice

Warszawa

Cool Club - Grudziadz 1439 _ 13 838

Heaven Leszno (Official It T

Fan Page)

SIN Club 1184 _ 6 397

SEN PSZCZOLY 343 - 6189

KIub_ Klimat Oficjalny 191 5371
Profil

Domoéwka 22 I LS
Lordi’s club & FOO FOO o7 . 3792
bar

ClubSeven Legnica 271 . PIEE
Klubokawiarnia Chitodna 169 . 3674
25

Klub Pomarancza

lzdebnik k. Krakowa 1% . 2200

Spatif 415 - 3253

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

'SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

8 702

Energy 2000 Katowice

Platinium Club &

base music club 1 006

oo I -
B oo | -~
n Heaven Leszno (Official _
3018
Fan Page)
Katowice
n Domoéwka - 1810
y KIub_ Klimat Oficjalny o
Profil
H Lordi’s club & FOO FOO - 445
bar
u Sogo Night Club - 345
Warszawa
n SEN PSZCZOLY - 1304
n Klub Coco Krakow - 1140
1075
n Restaurant -
H SIN Club - 1 064
n Syreni Spiew - 1017

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

g sotrender
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Cool Club - Grudziadz @
083.02.2013, godz: 18:10

Witajcie KOCHANI KLUBOWICZE!

kkkkkkkkhhhhhhhhhkkhkhkkkhkhhhkhhhhhhdhhk

PRZECZYTAJCIE DO KONCA

kkkkkkkkhhhhhhhhhhhkhkhkhkkhkhhhhhhhhhhhk Gk’)wny

Dyrektor i Mistrz POMPY POLSKIEJ nadchodzi! Juz
8 Lutego na ZAKONCZENIE KARNAWAL U, po raz
PIERWSZY w COOL CLUBIE nikt inny jak sam we
wtasnej osobie — TAITO Za por

Interactivity Index: 4 643

R 56% + O 44% ¥y 279 o Q211 - [ 220

Domoéwka E
14.02.2013, godz: 11:30

Podzielimy sie wygrana z kazdym kto kliknie

"Lubie to’ :)

Interactivity Index: 2 125

@ 50% + O 50% ¥y 1945 o I 41 - G 1

SEN PSZCZOLY

03.02.2013, godz: 16:44

A

Akcja strazakow zostata zakonczona — Sen Pszczoty
nie zostat spalony, ale gtéwnie zalany na skutek
gaszenia pozaru. Wstepne ogledziny kilku biegtych
rzeczoznawcoOw wskazujg na to, ze budynek nadaje
sie do odbudowy. W pigtek odbyto sie spotkanie
najemcéw budynku przy Inzynierskiej 3 z
przedstawiciela

Interactivity Index: 1 629

R 66% O 34% 5 817 . J 39 - [ 41

g sotrender

Heaven Leszno (Official Fan Page) E

19.02.2013, godz: 12:02

FACEBOOK PARTY Swietujemy przekroczenie 20.000
fandéw na naszym profilu. Z tej okazji mamy do

rozdania 10 WYSOKOPROCENTOWYCH STARTEROW
IMPREZOWYCH Zasady naszego konkursu: — polub post
— skomentuj post wpisujgc "20.000 imig i

nazwisko" (przyktad —> 20.000 Jan Kowalski) —
udostepnij Wygra 10 osoéb, kt

Interactivity Index: 2 862

P 42% - O 58% 5 650 « L3 169 - [ 9%
Energy 2000 Katowice ‘ﬂ‘ 0
26.02.2013, godz: 13:34 (1301

Premiera dtugo oczekiwanego DJ Antoine Bella Vita
Harlem Shake Video nagrane w pt. 22.02.2013
podczas wystepu Dja Antoina w naszym klubie!
http://www.youtube.com/watch?v=vTG2_yQ5VS0

Interactivity Index: 2 054

Q 43% © d 57% l/_,L’ 530 . Q 41 . D 85

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!


http://www.facebook.com/119559121414073/posts/480424268660888
http://www.facebook.com/226108724073420/posts/107720336081763
http://www.facebook.com/103365143086164/posts/412655918823750
http://www.facebook.com/117058045028673/posts/493127937421680
http://www.facebook.com/156674951040793/posts/495841210457497
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013

= sotrender


http://www.sotrender.com

Kosmetyki

Komentarz

Maciek Dutkowski
N Senior Strategy Manager
g Socializer S.A.

W zestawieniu branzy kosmetycznej najwieksze strony kategorii utrzymaty swoje pozycje sprzed
miesigca. Warto jednak zauwazyé, ze chociaz takie marki jak Nivea Polska, Axe PL, czy Avon Polska
systematycznie powigkszaly swojg spotecznosé, to jednak najskuteczniejsze w zdobywaniu nowych
fanébw byty w lutym: Palmolive for Men (13 400), Pantene Polska (16 500) i Maybelline New York
Polska (+18 500). Wplyw na to miaty w duzej mierze akcje konkursowe (w przypadku Pantene mowa
jest o konkursie na serwisach zewnetrznych), kiére dodatkowo zostalty wsparte dziataniami
mediowymi.

Méwiac o zaangazowaniu i generowaniu interakcji na uwage zastugujg znaczace wzrosty na stronach
Pampers Polska (15%), The Body Shop Poland (17%) czy Carmex Polska (17%). W tym elemencie liderem
zostat jednak Lenor Polska, ktéry zaktywizowat az 21% swoich fanéw, co w duzej mierze udato sie
osiggngé¢ dzieki akcji ,Lenor. Siedmiodniowe wyzwanie $wiezoéci’, w ktérg to zaangazowani byli
znani blogerzy i celebryci.

Branza kosmetyczna charakteryzuje sie znaczacym rozdrobnieniem pod wzgledem tematycznym. Na
jednej liscie znajdujag sie marki kosmetykdéw kolorowych, pielegnacyjnych, produktéw dla dzieci czy
mezczyzn, a takze produkiéw chemii gospodarczej. Kazda z tych marek posiada i rozwija inng
specyfike dziatan, angazuje réwniez réznych uzytkownikéw. Z tego tez wzgledu powyzsze zestawienie
ma charakter ogolny. Jesli chcemy sprawdzi¢ faktyczng wartos¢ dziatan poszczego6lnych marek
powinniSmy owg kategorie dodatkowo podzieli¢ na podkategorie tematyczne, dzieki ktérym poréwnanie
dziatah bedzie bardziej efektywne.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

g sotrender
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Kosmetyki

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Nivea Polska 373 249 +5% (+18 404)

AXE PL 247 508 +2% (+5 626)

AVON Polska

L’Oréal Paris Polska

Max Factor Polska

Maybelline New York
Polska

Colgate - z usmiechem

169 802

169 379

167 818

144 162

+2% (+3 304)

+6% (+9 248)

+9% (+14 252)

+15% (+18 558)

e 140 359 +7% (+9 768)
Garnier - Dbaj o siebie - 133 179 +3% (+4 406)
Durex - 127 141 +9% (+10 522)
Gillette Polska - 117 131 +8% (+8 262)
Pantene Polska - 95 308 +21% (+16 566)
Puma Fragrances - 92 488 +2% (+2 080)
Igz:z‘:o'li"e UL - 91010 +17% (+13 486)

Oriflame Poland

Clinique Polska

83 854

78 031

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

+2% (+1 964)

+7% (+5 444)

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!
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http://www.facebook.com/CliniquePolska
http://www.facebook.com/oriflamepl
http://www.facebook.com/PalmoliveForMenPL
http://www.facebook.com/pumafragrances
http://www.facebook.com/pantenePL
http://www.facebook.com/GillettePolska
http://www.facebook.com/DurexPolska
http://www.facebook.com/GarnierPolska
http://www.facebook.com/colgatepolska
http://www.facebook.com/maybellinepolska
http://www.facebook.com/MaxFactorPolska
http://www.facebook.com/lorealparispolska
http://www.facebook.com/AvonPolska
http://www.facebook.com/axepl
http://www.facebook.com/niveapolska
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Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Nivea Polska 4% _ 15 605
AXE PL 5% _ 12399
Maybelline New York 6% _ 6 804

Polska

The Body Shop Poland 17%
Durex 6% - 7 094
AVON Polska 4% - 6795
Lenor Polska 21% _ 6 793
L’Oréal Paris Polska 4% - 6 163

3 695

7 307

Carmex Polska 17%

Oriflame Poland 4% 3200
gglg‘:tigt; z uSmiechem - .
Max Factor Polska 2% 3050
lwostin 9% 2 901
Clinique Polska 3% 2626

Piekna kazdego dnia 30% _ 2426

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Warto$¢ procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, kt6rzy nie sag fanami.

'sotrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.com
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http://www.facebook.com/CliniquePolska
http://www.facebook.com/Iwostin
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http://www.facebook.com/colgatepolska
http://www.facebook.com/oriflamepl
http://www.facebook.com/CarmexPolska
http://www.facebook.com/lorealparispolska
http://www.facebook.com/LenorPolska
http://www.facebook.com/AvonPolska
http://www.facebook.com/DurexPolska
http://www.facebook.com/TheBodyShopPoland
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Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

AVON Polska

Oriflame Poland

Piekna kazdego dnia

Nivea Polska

Maybelline New York
Polska

Miedzy nami
dziewczynami

AXE PL

The Body Shop Poland

YOSKINE - Wierna swoim
ideatlom

Durex

L’Oréal Paris Polska

Mary Kay Polska

Lenor Polska

Carmex Polska

NeoNail

Relative Interactivity = m Interactivity Index

176 - 67 040
327 - 48 617
6 057 _ 44260
- 37 678

150

34 839

239 30 603

17

w

30 232

720 . 19 292
514 . 17 183
781 . 16 869
2478 - 14 861

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

g sotrender

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/NeoNailPL
http://www.facebook.com/CarmexPolska
http://www.facebook.com/LenorPolska
http://www.facebook.com/MaryKayPolska
http://www.facebook.com/lorealparispolska
http://www.facebook.com/DurexPolska
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Maybelline New York
Polska

Nivea Polska

The Body Shop Poland

Durex

AXE PL

AVON Polska

Wella Polska

L’Oréal Paris Polska

Palmolive For Men
Poland

Colgate - z uSmiechem
do swiata

Max Factor Polska

Lenor Polska

Pantene Polska

Gillette Polska

3D White

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

9 598

9 488

7 030

6 648

6 132

4619

4 423

4 252

3 984

3 926

3 692

3 688

3 580

3 320

3197

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

g sotrender

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

The Body Shop Poland @
08.02.2013, godz: 15:43 4
Wrzucamy na luz :-) Nivea Polska E
02.02.2013, godz: 10:38
Interactivity Index: 12 336 Cudowna dieta ;)
P 98% - 2% ¥y 1972 - 19 « [5) 643

Interactivity Index: 9 541

P 95% c O 5% vy 1813 - J 48 « [ 471

AVON Polska E
11.02.2013, godz: 19:45
Odrobina luksusu za naprawde mato zt! Oriflame Poland E

06.02.2013, godz: 16:12

IROIEEN el 7 .69 Tej oferty z pewnoscig nie przeoczy zaden fan

serii Milk&Honey! Kto zamierza z niej skorzystag,

R 9I7% - 3% w7 483 - H 39 + 425 reka do gory! )

Interactivity Index: 7 377

Lenor Polska E R 5% 5% 481 - 52 . O a8

27.02.20183, godz: 08:28

Planujecie dzisiaj zakupy? Macie wystarczajaco
duzo ulubionego Lenora? :)

Interactivity Index: 5 767

L 100% ° o 0% w5 2683 + 523 - [B) 62

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender


http://www.facebook.com/168031019929493/posts/492067507525841
http://www.facebook.com/291156314782/posts/10151500665354783
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http://www.facebook.com/100491996696998/posts/421065494639645
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Macierzynstwo

Komentarz

Anna Malczewska
Community Manager
121PR

Luty to miesiac, w ktérym z kopyta ruszajg promocje i konkursy na profilach, w tym na profilach
poswieconych macierzynstwu. Dodatkowo, luty jest miesigcem zimnym, niezachecajgcym do przebywania
na zewnatrz z matymi dzieémi, wiec poziom interakcji na Fanpage’ach byt wysoki.

Biorgc pod uwage wzrost liczby fandéw, strona BabyOno osiggneta najwiekszy odsetek przyrostu fanéw
(wzrost 0 39%) i zdeklasowata inne Fanpage’e. Strona kontynuowata lubiany przez rodzicéw (gtéwnie
matki) styl komunikacji (zdjecia dzieci, duza ilo§¢ meméw). Dodatkowo odbywat sie konkurs w
postaci zabawnej gierki. Pod wzgledem przyrostu fanéw wyrdznity sie tez Fanpage’e: Bobo Frut,
prowadzacy niestandardowg jak na dziat Macierzynstwo komunikacje zwigzang z dziecinstwem i
wspomnieniami, Pampers Polska oraz ,Lovela. Jak mito by¢ dzieckiem”.

W rankingu liczby fanéw, uplasowaly sie bez zmian najwyzej: Smyk, ,Bo zdrowe dzieci to szczesdliwe
dzieci” i ,Zawsze z Tobg mamo”. Wszystkie Fanpage'e z pierwszej pigtki regularnie powiekszajg co
miesigc liczbe fanéw. W lutym (jak w styczniu), w rankingu nie znalazta sie strona Mamopedia,
ktéra w poprzednich raportach plasowata sie czesto wysoko. Czyzby Fanpage miat ,umrze¢ $miercig
naturalng”? A moze szykuje sie nowa odstona Mamopedii? Poczekamy — zobaczymy :)

Najbardziej angazujacymi uzytkownikdw okazaty sie strony SuperMamy, Mother Power i Mama i Ja.
Pierwszy Fanpage osigga duzg liczbe zaangazowanych oséb komunikacjg wizualng, w ktérej dominujg
stodkie zdjecia maluchéw. Drugi umieszcza gtéwnie grafiki typu memy, ekartki oraz tzw.
lolkontent. Mamom sie to podoba! Strona Mama i Ja osiagneta wysoki wskaznik zaangazowanych fanéw
przy pomocy konkursu fotograficznego, w ktérym galeria zdje¢ byta prezentowana na Facebooku a nie
w aplikacji, co wywotywato duzg liczbe lajkéw i komentarzy.

Pod wzgledem liczby osob, ktére ,0 tym mowig” prym wiedzie Mother Power, ktéra ,przegonita” na
dobre w tej kategorii Smyka. Majg na to wptyw posty, kitére sg niezwykle chetnie udostepniane
przez mamy. Na drugim i trzecim miejscu znalazty sie Fanpage’e Dobra Mama i Dorota Zawadzka,
ktére wskoczyty w poréwnaniu do stycznia na miejsce ,Zawsze z Tobg, Mamo” i ,Zdrowe dziecito
szczesliwe dzieci”.

Podsumowujgc, marki dzieciece w lutym prowadzity komunikacje, opartg przede wszystkim na
zdjeciach dzieci i pytaniach do rodzicow. Wiekszos¢ wplatata w komunikacje aspekt produktowy,
czesS¢ skupiata sie na wpisach rozrywkowych a Fanpage Nestlé — Zdrowy Start w Przyszto$é prowadzit
komunikacje edukacyjng, doradzajgc, jak prawidtowo zywié dzieci. Luty byt czasem konkurséw,
praktycznie kazdy Fanpage z kategorii Macierzynstwo przygotowat co$ specjalnego dla rodzicéw.
Najczesciej byly to konkursy fotograficzne, jednak zdarzaly sie réwniez gry zrecznosciowe, quizy
edukacyjne zwigzane z zywieniem dzieci czy promocje (Smyk).

Marki dzieciece nie pozwalajg dlugo nudzi¢ sie rodzicom, wiec w marcu nalezy spodziewac sie
dalszego wysypu aktywnoséci specjalnych na profilach.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender
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Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Smyk

Bo zdrowe dzieci to
szczesliwe dzieci

Zawsze z Toba, Mamo

Mama wraca do pracy

Gerber Polska

Nestlé - Zdrowy Start w
Przysztosc¢

Pampers Polska

P&G Polska

Lovela. Jak mito by¢
dzieckiem

Fiorentino

Bobo Frut

Mamopedia

Mothercare

BabyOno

Dorota Zawadzka

198 282

196 736

195 629

139 066

135 210

110 162

109 672

85 836

83 385

72 983

60 805

47 937

36 785

36 751

32 409

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

+2% (+4 087)

+8% (+13 876)

+8% (+15 248)

+7% (+9 122)

+8% (+9 944)

+8% (+7 765)

+13% (+12 429)

+0% (+257)

+9% (+6 534)

+2% (+1 492)

+10% (+5 381)

+3% (+1 477)

+6% (+2 238)

+39% (+10 350)

+6% (+1 926)

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender
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Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Pampers Polska 15% _ 16 277
Dorota Zawadzka 46% _ 14 781
Zawsze z Tobg, Mamo 6% - 11 004
Mothercare 25% - 9112

g E

Mama wraca do pracy 6% - 8 062
Smyk 4% - 7920
Gerber Polska 6% - 7 505
Mamai ja 120%_7115
BabyOno 18% - 6 653
o [l

Memo sovs [N < o

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Warto$¢ procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, kt6rzy nie sag fanami.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender
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Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Mother Power 12 966 _ 347 177
Dorota Zawadzka 9013 _ 295 738
Superbamy o [
BabyOno 2213 - 82 065

Pampers Polska 556 . 61 524

Zawsze z Tobg, Mamo 254 50 595
Gerber Polska 315 . 43 378
Smyk 203 l 40 871
f:czgg‘m ﬂfiiﬁii © 185 I 36 927
Mothercare 984 . 36 726
Mama wraca do pracy 235 I 33 080

dzieci.pl 1720 . 31 989
TAKO 6 684 - 25917

Nestlé — Zdrowy Start w
Przysziosé

Dobra Mama 3545 - 24 739

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

228 25 808
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I

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

39 169

Mother Power

9 367

Zawsze z Tobg, Mamo

Pampers Polska 8783

Bo zdrowe dzieci to

szczesliwe dzieci - 7329
Gerber Polska - 6 644
BabyOno - 5 851
Mama wraca do pracy - 5677
Mothercare - 4 489

Nestlé — Zdrowy Start w

» 4 380
Przysztosc

Lovela. Jak mito byé
dzieckiem

w
[o0]
[3)]
©

w
©
o]
o

Smyk

1000 Pierwszych Dni

w
w
o
purt

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

‘sotrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Mother Power @
15.02.2013, godz: 06:46
Nowoczesny, wielozadaniowy, wielofunkcyjny i SuPerMamy E

niezniszczalny cud natury: Matka. (zrédto: 26.02.2013, godz: 12:09
http://www.facebook.com/dobra.mama) i
Zgadzamy sie w 100 procentach! :)

Interactivity Index: 75 491
Interactivity Index: 57 259

? 85% + O 15% w5 7127« R 979 « [5) 4028
P 95% c O 5% vy 2915 - L 66 + [5 3380

Dorota Zawadzka
BabyOno
01.02.20183, godz: 18:31 4
08.02.2013, godz: 12:50
Mam proébe:) W Biurze Rzecznika Praw Dziecka

funkcjonuje telefon zaufania. Udostepnijcie go na
swoich tablicach i namoéwcie znajomych by to

Weekend czas zaczac?! :))))

zrobili. Bardzo adnie prosze:) To pomoc dla Interactivity Index: 16 849
dzieci i opiekundw. Potgczenie jest bezptatnie z
kazdego telefonu stacjonarnego. Od poniedziatku Q o5% -+ o 5% D . @ o

do piagtku od godzi

Interactivity Index: 18 350

R 8% + I 14% vy 186 . 3 45 . B 1124 Memo E

13.02.2013, godz: 08:04

Na dobry poczatek dnia! Prawda, ze wszystkie
maluchy sg "do schrupania” :)

Interactivity Index: 12 105

P 94% - 6% ¥y 2229 - 141 - [5 582

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender


http://www.facebook.com/129854450409785/posts/476270095768217
http://www.facebook.com/126222524085109/posts/528571143850243
http://www.facebook.com/155767741170017/posts/421696877910434
http://www.facebook.com/103930732976759/posts/491271094242719
http://www.facebook.com/273668819371998/posts/446329772105901
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Miasta

Komentarz

Woijciech Pigla
Ptodni.com

Mam tak samo jak Ty, miasto moje a w nim... swéj fan page. Albo nawet kilka — w czotéwce stron
miejskich znajdujg sie miasta, ktorym poswiecone sg liczne fan page’e. Prym ws$rdd nich wiedzie
Warszawa z liczbg 4 stron, po pietach depczg jej Poznan i Wroctaw (oba z 3 stronami na koncie).
Ta trojka zajmuje pierwszych 6 miejsc raportu. Obecne sg w nim takze Krakéw, Gdansk, Czestochowa,
Gdynia i Szczecin. Zastanawia mnie relatywnie staba pozycja Krakowa - jedna z najwigkszych
atrakcji turystycznych Polski, miasto piekne i ukochane przez wielu, petne zabytkdbw i innych
interesujgcych miejsc i mozliwosci, skupia wokot siebie w sumie nieco ponad szesédziesiat tysiecy
fanow.

Najwiecej fandw gromadzi wokét siebie niezmiennie Warszawa Nieznana. Nic dziwnego, to bardzo
ciekawie prowadzony fan page, widaé, ze jego opiekunowie wktadajg w to duzo serca. Ale zadanie to
nie nalezy do najtrudniejszych. tadne zdjecia ciekawych zakatkéw miasta bez trudu angazujg jego
sympatykéw. Drugi w kolejnoéci pod wzgledem liczby fanéw jest Poznan (dotychczas w raportach
nieobecny, przynajmniej mi nie udato sie go we wczesniejszych wydaniach namierzy¢). Do Warszawy
Nieznanej brakuje mu jeszcze troche, ale znajgc rywalizacyjne nastawienie obu miast moze sie to
szybko zmieni¢. Po pietach Poznaniowi depcze Wroctaw, miedzy tymi dwoma stronami rozegra sie w
najblizszym czasie walka o druga pozycje.

Interesuja mnie dwie kwestie. Pierwsza dotyczy =zatozycieli poszczegdlnych stron. Najwiekszg
popularnoscig cieszg sie fan page’e nieoficjalne. Moze to wynika¢ z wiekszego niz w przypadku
oficialnych luzu i elastycznosci w prowadzeniu strony, wiekszej czestotliwodci postow i
poruszania tematéw takze niewygodnych dla administracji a interesujgcych dla mieszkancéw. Drugg
sprawg jest marketingowe wykorzystanie potencjatu, ktdry niewatpliwie najwieksze fan page’e
posiadajg. Dotychczas niczego takiego nie zauwazytem, byé moze czas na zmiany?

Ostatnia rzecz - najbardziej angazujace posty. Poznan, jako jedyne miasto, znalazt sie w ich
rankingu dwukrotnie. Strona nieoficjalna i oficjalna zamykajg zestawienie od poczatku i od konca.
Gratulacje nalezg sie City of Poznan za humorystyczne wykorzystanie internetowej fali
popularno$ci niespodziewanego otrzymywania warto$ciowych gadzetow do rozdania w zamian za
polubienie strony ;) Przyktad Sosnowca (drugi najbardziej angazujacy post) pokazuje, ze mozna
wykorzysta¢ Facebooka nie tylko dla $miechu, ale tez poszukiwania zaginionej osoby.

Prognozy? Warszawa Nieznana najpewniej utrzyma pozycje lidera. Licze na utrzymanie drugiego
miejsca przez Poznan. By¢ moze Wroclove przegoni Wroctaw? Pozyjemy, zobaczymy.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender
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Warszawa Nieznana

Poznan

Wroctaw

Wroclaw [Wroclove]

Warsaw / Warszawa /
Varsovie / Warschau

City of Poznan

Krakowski Rynek

Warszawa

Miasto Gdansk

TWOJA CZESTOCHOWA
// informacje, plotki...

Warszawa

Krakow - miasto numer 1
w Polsce

Gdynia

Poznan, | Love You

Usmiechnij sie - jestes w
Szczecinie

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

146 066

103 832

100 840

85 234

56 882

56 162

40 166

38 389

31 296

24 309

23 296

22143

21 586

19 541

18 756

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

+4% (+6 021)

+1% (+1 475)

+1% (+845)

+2% (+1 843)

+0% (+76)

+4% (+2 232)

+3% (+1 002)

+2% (+778)

+3% (+915)

+4% (+895)

+0% (+48)

+6% (+1 254)

+10% (+2 016)

+5% (+965)

+8% (+1 411)

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team
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http://www.facebook.com/pages/Warszawa/228089762273
http://www.facebook.com/zawsze.twoja.czestochowa
http://www.facebook.com/MiastoGdansk
http://www.facebook.com/warszawa
http://www.facebook.com/KrakowskiRynek
http://www.facebook.com/Poznan
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http://www.facebook.com/wroclaw.wroclove
http://www.facebook.com/pages/Wroc%C5%82aw/16655972202
http://www.facebook.com/pages/Pozna%C5%84/119761718126
http://www.facebook.com/WarszawaNieznana
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Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Warszawa Nieznana
Wroclaw [Wroclove]
Miasto Gdansk

City of Poznan
Poznan

Gdynia

Wroclaw

Usmiechnij sie - jestes w
Szczecinie

L 6dz hipsterem miast

Moj Torun

Szczecin Floating
Garden

Katowice - oficjalny profil
miasta

Poznan, | Love You

bydgoszcz.pl

H Warszawa

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

9533

8% - 8 506
7 511
7% - 7 489

17%

35%

14%

13% 2382

12% 2328

37% 2307

6% 2 265

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

g sotrender

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com
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http://www.facebook.com/pages/Wroc%C5%82aw/16655972202
http://www.facebook.com/Gdynia
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Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Warszawa Nieznana 963 _ 140 917
Miasto Gdansk 3757 _ 119 892
Wroclaw [Wroclove] 1270 _ 110 943
Gdynia 3 906 _ 84 960

City of Poznan 1368 - 77 787

Wroctaw 498 - 50 682

Sosnowiec 14 225 _ 47 542

47 397

Poznan 450

Usmiechnij sie — jestes w

.. 2 250 44128
Szczecinie
Moj Torun 2105 - 37 364
L6dz hipsterem miast 2295 - 33 700
bydgoszcz.pl 4638 - 30 580
T\{VOJA CZ_ESTOCHOWA 240 18 820
// informacje, plotki...
Grudziadz 4 348 - 18 162
Szczecin Floating o 17021
Garden

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Warszawa Nieznana 12 236

Wroclaw [Wroclove] 7728

Miasto Gdansk

6 038

Gdynia _ 4813
City of Poznan _ 4 248
L6dz hipsterem miast - 3 888
UsSmiechnij sie — jestes w

Szczecinie - 3826
Poznan - 3405
Wroctaw - 3325

Moj Torun - 2374
Sosnhowiec 1894

Poznan, | Love You 1849
Katowice - oficjalny profil - 785
miasta

bydgoszcz.pl - 1646
Szczecin Floating B
Garden

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender
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http://www.facebook.com/MiastoTorun
http://www.facebook.com/pages/Wroc%C5%82aw/16655972202
http://www.facebook.com/pages/Pozna%C5%84/119761718126
http://www.facebook.com/szczecinblog
http://www.facebook.com/lodz.hipsterem.miast
http://www.facebook.com/Poznan
http://www.facebook.com/Gdynia
http://www.facebook.com/MiastoGdansk
http://www.facebook.com/wroclaw.wroclove
http://www.facebook.com/WarszawaNieznana
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

City of Poznan @
26.02.2013, godz: 11:39

Otrzymalidmy 500 tramwajéw Solaris Tramino, ktére Sosnowiec E
z powodu braku ofoliowania (folia zabezpieczajaca 21.02.2013, godz: 20:26

przy transporcie) nie moga by¢ przyjete do I

uzytku. Ztego powodu wylosujemy 500 os6b, ktore Zaginat maz Pani Joanny Hajdel — Sebastian Hajdel

udostepnig ten status i polubig naszg strone. widziany ostatnio na ul.Wyspiariskiego o 9.25

Kolor podaj w komentarzu. Powodzenia. wczoraj czyli 19.lutego 2013r,poruszat sie autem

peugeot partner kolor srebrny.Prosze
udostepniajcie,moze ktos Go widziat.Miat na sobie

Interactivity Index: 40 028 czarne spodnie materiatowe,polar czarno-szary z
nadrukiem na lewej pi

R 3% - O 64% ¥y 1908 - KJ 786 - [5) 2186
Interactivity Index: 34 725
L 7% I 29% s 9 . 7 - [ 2168
Warszawa Nieznana E
16.02.2013, godz: 12:23 J
Czerwone niebo i Warszawa jak nie Warszawa Foto: ) )
http://facebook.com/alexbogdanskipl Miasto Gdansk E
05.02.2013, godz: 20:33

Interactivity Index: 11 397 ) ) )
Magicznie... fot. Denis DEMO Photography

R 56% - O 4% w5 4641 o EJ 93 + [ 399
Interactivity Index: 7 066

P 66% e o 3% vy 1846 <« 105 - [5 300

Poznan E
22.02.2013, godz: 18:00

Poznan — Konin 1:1?

Interactivity Index: 6 241

@ 48% O 52% ¥y 1373 - & 61 - [ 289

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!


http://www.facebook.com/119761718126/posts/10151344915013127
http://www.facebook.com/487587700423/posts/10152563629430424
http://www.facebook.com/315289652092/posts/10151231716922093
http://www.facebook.com/137665649621882/posts/467068713348239
http://www.facebook.com/376101312892/posts/10151394603197893
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
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Komentarz

j”':_; Anka Robotycka
s ' CEO
B faceADDICTED

Widaé wyraznie, ze stricte komercyjnym fanpage’om w tej kategorii jest ciezko. Bardzo stabo radzi
sobie team prowadzacy fanpage Verva Street Racing, TVN Turbo rowniez z miesigca na miesiac lekko
opada w rankingach zaangazowania, a najwiekszy fanpage Orlen Team nie jest krélem pod wzgledem
zaangazowania. To prowadzacy takie fanpage jak Scigacz.pl czy Adrenalinemotorsport lub Autoniusy
wiedzg jak prawdziwie zaangazowaé spoteczno$é i dzieli¢ sie swojg pasja. Byé moze tak duzy
rozdzwiek pomiedzy fanpage’ami duzych marek a tymi ,mniejszymi” wynika z wiekszej swobody
publikowania tresci ocierajacych sie o erotyzm, memy czy LOL kontent u tych ostatnich. Szkoda, ze
nie dowiemy sie ilu fanéw poszczegdlnych fanpage’y pochodzi spoza Polski, ale wielonarodowo$ciowg
pasje do motoryzacji szczegdblnie wyraznie wida¢ na Autoniusach.

Szczegblng uwage zwraca fanpage TopGear Polska. Jego dobre wyniki pod wzgledem zaangazowania w
lutym po czesci wynikajg z przeprowadzanych konkurséw, np. walentynkowego., ale chetnie zatoze
sie skrzynke dobrego piwa, ze fanpage prowadzony jest przez dziennikarza motoryzacyjnego, nie zas
przez agencyjnego ,social ninja”, ktéry o autach moze mysle¢ w przerwie miedzy prowadzeniem
spotecznosci dzemu a rajstop ;)

‘SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

PUZ Drift Team

W
B
Y
(32
B

+2% (+677)

Strefa wyscigow 34 330 0% (-69)

w
B
N
[$)]
w

adrenalinemotorsport +5% (+1 774)

Krzysztof Hotowczyc 33990 +2% (+704)

. ORLEN Team _ 268 871 +0% (+611)
E Java Car Design _ 215 762 +4% (+8 297)
n Motoryzacija i sport _ 172 307 0% (-8)
n autoniusy.pl - 105 675 +35% (+27 126)
H Adam Matysz - 101 674 +33% (+25 388)
n TVN Turbo - 100 778 +3% (+2 567)
TopGear Polska - 88 413 +4% (+3 516)
H VERVA Street Racing - 56 755 +0% (+113)
u g T (UBICAFUN - 53 987 +0% (+172)
n Scigacz.pl - 50 844 +5% (+2 494)
n otoMoto.pl - 48 901 +0% (+226)
B

B

B

B

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

‘SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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http://www.facebook.com/otomotopl
http://www.facebook.com/scigaczpl
http://www.facebook.com/fanclubkubicy
http://www.facebook.com/vervastreetracing
http://www.facebook.com/TopGearPolska
http://www.facebook.com/tvnturbo
http://www.facebook.com/malyszpl
http://www.facebook.com/autoniusy
http://www.facebook.com/motoisport
http://www.facebook.com/pages/Java-Car-Design/227372260649154
http://www.facebook.com/orlenteam

Motoryzacja

Scigacz.pl

TopGear Polska

adrenalinemotorsport

Motoryzacija i sport

autoniusy.pl

PUZ Drift Team

Adam Matysz

TVN Turbo

klasyczny.com

ORLEN Team

V10.pl

VERVA Street Racing

Falubaz Zielona Goéra

Wrzucam na luz

Java Car Design

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

8% - 8 658

24% 8 355

7% 7 240

7% 7199

5525

3532

20%

12%

3 BZ

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

g sotrender

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!
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http://www.facebook.com/autoniusy
http://www.facebook.com/motoisport
http://www.facebook.com/adrenalinemotorsport
http://www.facebook.com/TopGearPolska
http://www.facebook.com/scigaczpl

Motoryzacja

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

adrenalinemotorsport 5239 _ 180 506
TopGear Polska 2005 _ 178 667
Motoryzacija i sport 630 - 109 193

TVN Turbo 703 -

71629

autoniusy.pl 71 363

klasyczny.com 3570 _ 54 474

VERVA Street Racing 52 300

PUZ Drift Team 1387 - 48 271

V10.pl 1559 - 44 757
Wrzucam na luz 1093 - 36 584
AutoCentrum.pl 2942 - 29 710

ORLEN Team 98 . 26 633
motogen.pl — motocykle, B o
skutery, quady, motory...

Adam Matysz 202 . 20 710

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender
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http://www.facebook.com/TopGearPolska
http://www.facebook.com/adrenalinemotorsport

Motoryzacja

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

adrenalinemotorsport _ 13 766

Java Car Design 10 842

TopGear Polska _ 9 886
Adam Matysz - 8 890
Motoryzacja i sport - 6 737

TVN Turbo - 5593
klasyczny.com - 4212

PUZ Drift Team - 3719

V10.pl - 3619

Wrzucam na luz

VERVA Street Racing
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ORLEN Team

N
=
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ROBERT KUBICA FUN
CLUB

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.
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~
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‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

TopGear Polska @
22.02.20183, godz: 13:26 H
Mamy przeciek o przywrdceniu Malucha do zycial autoniusy.pl E
Jak Wam sie podoba? ;) 23.02.2013, godz: 18:07
o 1or2?
Interactivity Index: 34 952
@ 1% + O 89% oy 5980 - 1043 .+ [5) 1550 Interactivity Index: 28 560
P 5% + J 95% w7 3000 - 41998 -+ [5) 1098
TVN Turbo Joi
. . ;ll ) .
01022013, god: 132 + | adrenalinemotorsport E
Kreci sie w gtowie od samego patrzenia ;) 19.02.2013, godz: 14:28
. ¥ ., Polak potrafi :) Fot: Polizei
Interactivity Index: 11 521 www.adrenalinemotorsport.pl
? 2% c O 98% v 785 - 36 - [ 662
Interactivity Index: 10 862
? 7% . J 93% oy 1270 .« 78 « [& 580

, —
Scigacz.pl 2
13.02.2013, godz: 21:39 -

Zgadzasz sie — kliknij Lubie to! Nie zgadzasz sie
— tez kliknij Lubie to! :-)

Interactivity Index: 10 727

P 19% .« o 81% w5 2899 - 37 - [5 480

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

g sotrender


http://www.facebook.com/185480630362/posts/10152551015710363
http://www.facebook.com/294249845514/posts/10152605510840515
http://www.facebook.com/201629439857767/posts/126351667536843
http://www.facebook.com/278060752215343/posts/544228265598589
http://www.facebook.com/108506239168187/posts/563644146987725
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
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Podsumowanie

° Najwieksze strony w grupie to Grubson, Kamil Bednarek i Pezet

Pod wzgledem najwigkszego procentowego przyrostu liczby fanéw wyrdzniaty

* sie strony: Mam Talent TVN, Sobota i Fokus

o Najwiekszy bezwzgledny przyrost liczby fanow osiggnety fanpage Sobota, Paktofonika
i O.S.T.R.

o Najwiece] fandw zaangazowaty strony donGURALesko, Robert M oraz Peja Slums
Attack

. Najwiekszy odsetek zaangazowanych fanéw obserwowaliSmy na stronach Pyskaty,
Donatan oraz Ewelina Lisowska

o Pod wzgledem Interactivity Index najwyzej uplasowaty sie strony Peja Slums
Attack, donGURALesko oraz Pih

o Wysokie Relative Interactivity kaze zwroci¢ uwage na strony Szad Akrobata,

preorder.pl i Pyskaty

o Srednio najwiecej os6b méwito o stronach donGURALesko, Pih i Robert M

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Grubson

Kamil Bednarek

Pezet

Paktofonika

Sobota

Tylko muzyka

O.S.T.R.

donGURALesko

Robert M

Czestaw Spiewa

Pih

Peja Slums Attack

Ewa Farna

Fokus

Mam Talent TVN

693 186

613 538

605 145

575 952

546 200

528 219

494 092

425 252

424 051

378 584

361 556

351 059

346 182

304 517

286 095

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

+3% (+18 173)

+3% (+18 554)

+3% (+17 671)

+4% (+23 139)

+5% (+24 463)

+1% (+5 055)

+4% (+19 371)

+3% (+13 549)

+3% (+11 895)

+2% (+9 035)

+4% (+15 137)

+2% (+5 401)

+3% (+9 636)

+5% (+14 935)

+6% (+15 845)

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/MamTalentTvn
http://www.facebook.com/fokuspace
http://www.facebook.com/pages/Ewa-Farna/77702235732
http://www.facebook.com/PejaSlumsAttack
http://www.facebook.com/pihszou
http://www.facebook.com/czeslawspiewa
http://www.facebook.com/RobertMOfficial
http://www.facebook.com/djdziadzior
http://www.facebook.com/ostr.tabasko
http://www.facebook.com/tylkomuzyka
http://www.facebook.com/SobotaStoproRap
http://www.facebook.com/paktofonikaofficial
http://www.facebook.com/pezet81
http://www.facebook.com/maccabraa
http://www.facebook.com/pages/Grubson/316095421004

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Peja Slums Attack 1% _ 38 655

Pih 10% 37116
Tomasz Chada 11% 30 884
Donatan 21% 27 083

O.S.T.R. 5% - 25 602
Pezet 4% - 22 200
Fokus 7% - 20 867
CeZik 12% _ 19 030
Czestaw Spiewa 5% - 18 360
Paktofonika 3% - 17 848
Ewelina Lisowska 16% _ 17 255

Onar 12% 16 880

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender
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http://www.facebook.com/Onar81
http://www.facebook.com/Lisowska.Ewelina
http://www.facebook.com/paktofonikaofficial
http://www.facebook.com/czeslawspiewa
http://www.facebook.com/cezikfanpage
http://www.facebook.com/fokuspace
http://www.facebook.com/pezet81
http://www.facebook.com/PyskWPysk
http://www.facebook.com/ostr.tabasko
http://www.facebook.com/DonDonatan
http://www.facebook.com/tomasz.chada
http://www.facebook.com/pihszou
http://www.facebook.com/PejaSlumsAttack
http://www.facebook.com/RobertMOfficial
http://www.facebook.com/djdziadzior

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

donGURALesko

Tomasz Chada 553 - 157 145
Ewa Farna 381 - 132 548
Szad Akrobata 4 498 _ 126 174
RYSIEK RIEDEL DZEM 1037 - 120 510

193 411

Donatan 116 548

Pyskaty 1430 - 111 063

preorder.pl

Robert M

O.S.T.R.

CeZik

Fokus 278
Czestaw Spiewa 209

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

‘SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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http://www.facebook.com/PyskWPysk
http://www.facebook.com/DonDonatan
http://www.facebook.com/pages/RYSIEK-RIEDEL-D%C5%BBEM/212920741379
http://www.facebook.com/SzadAkrobata
http://www.facebook.com/pages/Ewa-Farna/77702235732
http://www.facebook.com/tomasz.chada
http://www.facebook.com/pihszou
http://www.facebook.com/djdziadzior
http://www.facebook.com/PejaSlumsAttack

donGURALesko

Pih

Robert M

Donatan

Peja Slums Attack

Tomasz Chada

Pezet

unhuman.pl

Paktofonika

Sobota

Fokus

O.S.T.R.

Pyskaty

Ewa Farna

Ewelina Lisowska

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

20 015

14 254

14 209

14189

13534

13 195

12 074

12 006

11 490

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

g sotrender

14 727

25937

23 646

23 641

19 213

18 688

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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http://www.facebook.com/pezet81
http://www.facebook.com/tomasz.chada
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http://www.facebook.com/RobertMOfficial
http://www.facebook.com/pihszou
http://www.facebook.com/djdziadzior

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Cezik H!

02.02.2013, godz: 16:31

Szad Akrobata ‘ﬂ =

21.02.2013, godz: 13:19

Co nam radio w uszy gra?

LutlcT il el Stk PODAJ DALEJ!!! Drugi singiel "Dzieci Miast" i

start preorderu Zaméw album Szad Akrobata "I

P 62% - O 3% ¥y 8635 o J 540 + [E 3249 niech szukaja mnie kule” na
www.szukaja-mnie—kule.pl

Interactivity Index: 57 685

TRZECI WYMIAR A
iy P 9% c 9% w5 553 « 343 + [5 3560

21.02.2013, godz: 13:18 H
PODAJ DALEJ!!! Drugi singiel "Dzieci Miast" i
start preorderu Zaméw album Szad Akrobata "
niech szukajg mnie kule" na
www.szukaja—mnie—kule.pl O.S.TR. ‘H‘ M

24.02.2013, godz: 01:26

Interactivity Index: 32 982
http://www.youtube.com/watch?v=H3xh6Fob3cU&hd=1

{ 10% - o 90% w5 398 - 14 - [57 2033

Interactivity Index: 30 992

! 27% « o 73% 'y 5208 - KJ 154 - [ 1573

Buka Hl

13.02.2013, godz: 18:02

No dobra, to mamy 2gi singiel z ptyty :) Premiera
albumu w MARCU. - A teraz obejrzyj ten Klip,
zamknij oczy, policz do 10 i... Pstryczek :)

Interactivity Index: 25 804

R 4% c O 59% w5 3416 - LJ 269 - [B 1332

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

g sotrender


http://www.facebook.com/166350856744128/posts/444412608962900
http://www.facebook.com/106928552668727/posts/131865320324056
http://www.facebook.com/199961173355154/posts/420862571335014
http://www.facebook.com/114380328607377/posts/512410898809882
http://www.facebook.com/123241904381544/posts/140998799395683
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
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Komentarz

Taida Zaradna
Senior Community Manager
Agencja marketingowa Ptodni.com

Wiele nie zmienia sie w krajobrazie tej kategorii — jak w zesztym miesigcu strong z najwieksza
liczbg fandw i najwiekszym przyrostem jest Tymbark. w pierwszej dziesigice jest podobnie — mate
przetasowanie na miejscu 8, awansuje Herbata, a spada Musi by¢ gto$no, kiedy jest impreza!. W
rankingu wediug zaangazowania mozemy zaobserwowac nieco wiecej zmian - Life Owocowy spada z
pozycji lidera — procent zaangazowanych spada z poziomu 93% na 47%. Zaangazowanie Frugo i
Tymbarku pozostaje na zblizonym poziomie. Z zestawienia wypada catkiem Tymbark NEXT - nie
wiedzie¢ czemu post zamieszczony 31 stycznia byt ostatnim, od tego czasu strona milczy. Life
Owocowy notuje podobny spadek wskaznika Relative Interactivity — takze mniej wiecej o potowe
wartosci. 1lo§¢ oséb méwigcych o tym roénie w przypadku Tymbarku i Frugo, maleje dla Life
Owocowego. Mozna jednak na tej stronie znalez¢ rekordowo komentowany post — prosty komunikat
,Napisz imie bez litery O. lle znasz takich imion?” wywotat lawine komentarzy, tgcznie byto ich
prawie 15 tysiecy. Najbardziej natomiast lubiany — 6 tysiecy lajkbw — i najczeéciej udostepniany
— 550 udostepnien - post nalezy do Frugo Wrdé!l. To post walentynkowy komunikujacy akcje w
przestrzeni miejskiej, w ramach ktérej miejsce ma rozdawanie butelek Frugo rézowego. Akcja pod
hastem ROZ PUPA polegata na utozeniu z butelek wielkiego, rézowego serca (ktére odwrécone wyglada
jak pupa). Pod akcjg pojawito sie takze pare negatywnych komentarzy — podobno rozdawane Frugo
miato jednodniowg przydatnos¢ do spozycia, data wydrukowana na opakowaniach to 15 lutego, jednak
do kryzysu byto w tej sytuacji daleko. Strony w kategorii Napoje majg dos¢ wyrazistg komunikacje
- sg lifestylowe, wobec tego tatwo angazujg i sg stosunkowo mato kryzysogenne. W przypadku Frugo
Wréé! komunikacja od poczatku bazuje na sentymencie konsumenta pamietajgcego marke Frugo.

‘sotrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

. Tymbark _ 820 097 +13% (+91 700)
n PEPSIpl _ 418 819 +6% (+24 663)
n Zywiec Zdroj _ 400 042 +5% (+19 623)
R Veriwesuiess .. . 0% 1269
H Frugo - 233 324 +5% (+10 615)
n Frugo Wré¢! - 230 726 +4% (+9 170)
Tiger Energy Drink - 210 463 +10% (+18 774)
H Herbata - 168 421 +9% (+13 596)
u ;‘g:f:n':gfegzém’ G - 155 608 1% (=1 479)
n Owoce Smiechu - 147 611 +1% (+1 073)
n Kubus . 120 691 +10% (+11 414)
n Hortex . 119 666 +3% (+3 659)
H Tchibo Polska . 111 279 +3% (+3 724)
n Life Owocowy . 85 895 +2% (+1 515)
H Egoo l 70 329 0% (- 325)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender
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http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/DrinkEgoo
http://www.facebook.com/LifeOwocowy
http://www.facebook.com/tchibopolska
http://www.facebook.com/hortex
http://www.facebook.com/KUBUSpl
http://www.facebook.com/owocesmiechu
http://www.facebook.com/domowka
http://www.facebook.com/herbatka
http://www.facebook.com/TigerEnergyDrink
http://www.facebook.com/frugowroc
http://www.facebook.com/pages/Frugo/101407873295500
http://www.facebook.com/niemozliwe.mozliwe
http://www.facebook.com/zywiec.zdroj
http://www.facebook.com/PEPSIpl
http://www.facebook.com/Tymbark

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

8% - 16 598
&% - 12 608
10% - 11 820
% - 11 584
2% I 2717

Frugo

Tymbark

Life Owocowy

Tiger Energy Drink

Frugo Wré¢!

Kubus

Zywiec Zdroj

Owoce Smiechu

Kocham By¢ Kobietg

PEPSIpl

Black Energy Drink

Maxwell House z Toba
bez Przerwy

Cisowianka Perlage -
Zycie ma smak

Hortex

GREEN-UP

oo [l 205
1% I 2442

5% . 2428

4%

2 346

15% 2334

1%I1651
oo [ 1 62

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Warto$¢ procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, kt6rzy nie sag fanami.

g sotrender

Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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http://www.facebook.com/hortex
http://www.facebook.com/soPerlage
http://www.facebook.com/bezprzerwy
http://www.facebook.com/BlackEnergyDrink
http://www.facebook.com/PEPSIpl
http://www.facebook.com/CappuccinoOneCup
http://www.facebook.com/owocesmiechu
http://www.facebook.com/zywiec.zdroj
http://www.facebook.com/KUBUSpl
http://www.facebook.com/frugowroc
http://www.facebook.com/TigerEnergyDrink
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http://www.facebook.com/Tymbark
http://www.facebook.com/pages/Frugo/101407873295500

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Life Owocowy 2 236 _ 192 374
Tymbark 200 _ 164 888
Tiger Energy Drink 334 - 70 882

Kubus

Frugo Wré¢!

Zywiec Zdroj

Hortex

Black Energy Drink
Kocham By¢ Kobieta
Owoce Smiechu

Kawa

Maxwell House z Toba
bez Przerwy

Tchibo Polska

PEPSIpl 14 I 6114

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Life Owocowy - 12 848
Tiger Energy Drink - 10 690
Kubus - 9 384
Zywiec Zdroj - 8873
Frugo Wro¢! - 8787
PEPSIpl - 8192
Herbata . 4027

Tchibo Polska

Tymbark NEXT
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Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Life Owocowy

7

04.02.2013, godz: 14:56

A TY ile znasz takich imion?!

Interactivity Index: 64 122

5 66

7

R 61% + O 39% o5 3794 « LJ 14818 -

Frugo Wroé¢!

14.02.2013, godz: 15:11

Whija¢ na Krakowski Rynek i bierzcie tyle
rézowego ile dacie rade unies¢! (wezcie duze

torby)
Interactivity Index: 18 227
R 60% - O 40% w5 6167 « J 783 - [} 558
Tiger Energy Drink E
14.02.2013, godz: 13:42
Jak tam Walentynki?
Interactivity Index: 11 114
@ 31% + O 69% w5 3878 « J 181 . [3 407

g sotrender

Tymbark

7

Interactivity Index: 22 189

11.02.2013, godz: 12:21

No dobra, szybka powtdrka z matmy! lle to jest?

7 149

7

P 62% c O 38% wy 2573 - L4308 -

Frugo

01.02.2013, godz: 13:34

Wpisz numer w komentarzu! Kazde FRUGO prezentuje
inna osobowosc¢ 'Wezcie udziat w zabawie!! Jutro
dodamy jaka osobowos$¢ kryje sie pod danymi FRUGO!
Zapraszajcie znajomych poprzez "Udostepnij"!

Mitej zabawy

Interactivity Index: 17 993

vy 1261 « J 3511 « [5) 168

" 32%

P 68% o

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team


http://www.facebook.com/203858706309754/posts/575023032526651
http://www.facebook.com/101407873295500/posts/308332245936394
http://www.facebook.com/113386168684197/posts/528574657165344
http://www.facebook.com/144466545594937/posts/501000676608187
http://www.facebook.com/233850283386629/posts/334251336679856
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
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Odziez

Komentarz

> -8 Natalia Bednarz
b4 Social Media & PR Fairy

é Fanpoint.com

Jesli chodzi o ranking stron fanowskich poswieconych odziezy, luty nie przynidst rewolucji, cho¢
zaszto kilka ciekawych zmian. Liderami pod katem liczby fanéw nadal pozostajg Reserved, Cropp i
House. Mimo niewielkich potknie¢ (Reserved i ich prosba do zwyciezcow konkursu o kontakt przez
Facebooka), strony te majg swdj wtasny, sprawdzony i dopasowany do grupy docelowej sposdb
komunikacji z fanami (np. Cropp stawia ha memy).

Najwieksze strony miaty tez najwiekszy bezwzgledny przyrost fandéw, jednak procentowo rosng
powoli, notujac odpowiednio: 3,4 i 5% wzrost fanédw. Na drugim biegunie znalazta sie strona
unhuman.pl, ktérej liczba fanéw wzrosta o imponujace 38% (gtéwnie dzieki aplikacji konkursowej) i
przekroczyta putap 100.000. Dwucyfrowym wynikiem moze pochwali¢ sie oprécz nich tylko HustlaStore
(+10%).

Sposrdd stron, kitdre uplasowaty sie najwyzej w rankingu zaangazowania fanéw, w zasadzie kazda ma
inny sposob na zwiekszenie aktywnosci fanéw. Dla przyktadu: Mr Gugu & Miss Go (37% zaangazowanych
fanéw) organizuje konkursy na like i share. Preorder.pl (28%) kusi darmowym preorderem rapowe;j
ptyty i rozdaje go wszystkim, ktorzy skomentujg post na osi czasu, ile to jest 2+2. UrbanCity
(30%) klasycznie organizuje facebookowe sondy (np. z pytaniem o asortyment), ktére czesto
rozwijajg sie niekorzystnie dla firmy (niecenzuralna krytyka sklepu). Szafa.pl (20%) organizuje
konkurs z darmowymi wejécibwkami do kina, zwyciezcow wytania sie sposrdéd autorow komentarzy posta
na osi czasu. Jak wida¢, kreatywne angazowanie fanéw to nie jest najmocniejsza strona marek.

Pomingwszy mate uchybienia (konkurs w komentarzach, ktéry wbrew porozom nie cieszy sie wielkg
popularnoécia), catkiem ciekawy sposéb komunikacji z fanami prezentuje fanpage szafa.pl. Na
biezaco powstaje tam baza inspiracji (wybrane pozycje z lookbookéw odziezowych marek,
zroznicowane stylizacje, najnowsze trendy i produkty, porady dotyczace makijazu), na ktére oddana
i skora do dyskusji grupa odbiorcow (gtébwnie mtode, modne kobiety) reaguje zywo i pozytywnie
dajagc marce 5 miejsce w rankingu zaangazowania fanéw. Nawet jesli zdarzajg sie tu posty na pozér
tendencyjne, np. 0 nadchodzacej wiosnie, to potgczone sg one z tematyka strony.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

g sotrender
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Odziez

Komentarz

Katarzyna Orzechowska
CEO
Socjomania

Czytam raport — "Najwieksze strony Reserved, Cropp oraz House" — céz za zaskoczenie ;) lle czasu
juz tak mamy? Nikt nie depcze im po pietach, jednak oczywiscie wysoka dynamikg przyrostu fanow
moga pochwali¢ sie fanpage z dotu tabeli (tutaj rekordowe +38% unhuman.pl). Krélowanie Croppa w
prawie wszystkich kategoriach, réwniez nie zaskakuje. “Wspotpraca” branzy odziezowej i e—-commerce
jest widoczna od kilku “sezondéw” ale w tym miesigcu nalezy jg podkreslic (social media +
sprzedaz? Da sie? w tej kategorii jak najbardziej!)!

Fanpage, ktére odniosty sukcesy na polu dziatalno$ci na Facebooku — to w duzej czesci fanpage
internetowych sklepéw z odzieza. W ubiegtym miesigcu wtasnie UrbanCity.pl oraz Mr. Gugu & Miss Go
chwalitam za przemy$lang strategie kontentu na fanpage (w kategorii e-commerce). Widze, ze
skutecznie kontynuujg aranzowanie dyskusji i interakcji w$réod swoich fanéw - umacniajg
spotecznos¢ osiggajac stosunkowo wysokie Interactivity Index. Niestety mimo tego, po raz kolejny
w rankingu postéw pojawiajg sie takie kwiatki (i to w wykonaniu wtadnie wspomnianej strony) jak
posty konkursowe , ktére tamig regulamin FB (zasada: “polub, udostepnij na swojej tablicy”...)

Wyglada na to, ze nie da sie tego wyplenié. Oby ponizsze wyniki (te, ktére nalezy oceniac
pozytywnie) nie byly zawsze wynikiem tego typu dziatan. A jedli nie mamy pomystow, jak
zaangazowaé naszg spoteczno$¢ i to jaki kontent zamieszczac (aby byt zgodny z dobrymi praktykami)
to zerknijmy chociazby na dziatania fanpage z kategorii moda podczas wielkich Swiatowych tygodni
mody Fashion Week (m.in. Mercedes Benz Fashion Week). Na pewnym poziomie nalezatoby juz trzymac
sie podstawowych zasad. Ro$nijmy ale “zdrowo” — ot taki wniosek na przysztos¢.

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Reserved _ 893 892 +3% (+26 440)
Cropp _ 837 470 +4% (+28 701)
House _ 814 439 +5% (+40 210)
Nike Football Poland - 372 443 +2% (+9 010)
Butyk.pl - 338 940 +2% (+5 275)
Nie mam sie w co ubrac! - 317 937 +1% (+2 539)
zlotewyprzedaze.pl - 305 946 +9% (+26 455)
Mohito - 233 323 +7% (+14 778)
www.UrbanCity.pl 223 648 +5% (+11 481)

DIVERSE

Butik

Nike Running Poland

HustlaStore

unhuman.pl

5.10.15

217 814

209 416

187 703

135100

127 395

107 671

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

+5% (+9 818)

+4% (+8 324)

+2% (+3 999)

+10% (+12 311)

+38% (+35 218)

+4% (+4 049)

Bezptatny test przez 14 dni - wyprdbuj teraz!
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Odziez

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

www.UrbanCity.pl 30% _ 65 990
Cropp 5% _ 43 632
Mr. Gugu & Miss Go 37% _ 30 750
Butyk.pl 9% - 29 930
Reserved 3% - 24 288
Szafa.pl 23% _ 22 441
zlotewyprzedaze.pl 7% - 21394
unhuman.pl 12% - 15172
DIAMANTE WEAR 20% _ 14 586
HustlaStore 10% - 13 168

Nike Football Poland 3% - 12 856

Level77.pl 26% _ 12 087

preorder.pl 28% 11 990

Nie mam sie w co ubraé! 3% . 10 267

House 1% . 8812

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

www.UrbanCity.pl 1127 _ 255 764
Butyk.pl 736 _ 250 096
Cropp 231 _ 195 247
Szafa.pl 1340 _ 131 732

Mr. Gugu & Miss Go 1519 _ 125 929
DIAMANTE WEAR 1563 _ 118 317

preorder.pl 2509 _ 109 989

Reserved 104 - 94 062

Level77.pl 1567 - 74 453

unhuman.pl
Patriotic
HustlaStore
zlotewyprzedaze.pl

Nike Football Poland

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Cropp 29 860

www.UrbanCity.pl 26 009

22 674

Nie mam sie w co ubrac!

Butyk.pl

Reserved

House

Mr. Gugu & Miss Go

unhuman.pl

Szafa.pl

preorder.pl

Nike Football Poland

HustlaStore

DIAMANTE WEAR

zlotewyprzedaze.pl

Butik

17 116

16 691

16 570

14 684

14 254

12 148

10618

8 568

7770

7 303

7293

6 944

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

g sotrender

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Mr. Gugu & Miss Go @

19.02.2013, godz: 13:31 4

Ok, guess what, it's been a while so we announce Butyk.pl E
a new CONTEST! You can win our 4 new SWEATERS! 21.02.2013, godz: 19:05

Simple rules — as always. 1. SHARE this pic on I

your wall and write "MUST HAVE"! 2. LIKE Mr. Gugu Prosimy, obudzcie nas, kiedy zima sie skoriczy!

& Miss Go on Facebook. 3. WAIT until 26th for the Jak dobrze, ze jutro juz piatek ;) www.butyk.pl

results! Good luck <3 <3 <3

Interactivity Index: 59 448
Interactivity Index: 86 481

R B% + 5% oy 9268 - K373 - [5) 3043
R 8% - I 13% 5 4265 - 910 « [ 4911

DIAMANTE WEAR E 14.02.2013, godz: 09:55
23.02.2013, godz: 11:30 Pyk pyk!
KONKURS!! DO WYGRANIA BLUZA DIAMANTE DO WYBORU - i -
MESKA LUB DAMSKA! Wystarczy polubi¢ ten post, Interactivity Index: 53 053
udostepnic go, a takze polubi¢ profil
poznanskirap.com, a juz w jutro o0 22:00 L 61% + I 39% oy 3773 -+ LI 36 + [E 3071
wylosujemy zwyciezce. Bluzy losujemy dwie — na
profilu poznanskim oraz tutaj, a z bliska mozecie
je zobaczy¢ w sklepie firmowym

Memo

Interactivity Index: 34 163
13.02.2013, godz: 08:04

79% -+ O 21% ¥y 2643 - 296 - [5) 1896 ,
¥ Na dobry poczatek dnia! Prawda, ze wszystkie

maluchy sg "do schrupania” :)

Interactivity Index: 12 105

R 9% - O 6% Wy 2229 - 141 . [5) 582

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

g sotrender
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FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013
ORGANIZACJE POZARZADOWE

= sotrender


http://www.sotrender.com

Organizacje pozarzadowe

Komentarz

7% Kuba Nagorski
¥y _ CEO

mi ﬂ agencja kreatywna kreci sie!

Nie od dzi§ wiadomo, ze media spotecznosciowe to idealna przestrzen do promowania inicjatywy
organizacji pozarzadowych, kreowania ich wizerunku, czy zachecania do wsparcia finansowego ich
dziatan. Coraz wiecej organizacji stara sie wykorzysta¢ ten potencjat i widaé to w statystykach.

W lutym nie doszto do wielkich rotacji, ale za to widaé, jak juz obecne w rankingu fanapage rosng
w site.

,WOSP” szybkimi krokami zbliza sie do 600 tysiecy fanéw. Ciekawi jednak to, czy wzrost fanéw
wynikajacy z niedawnego 21 finatu akcji wyhamuje. Stopniowe zwalnianie wida¢ juz w obszarze
zaangazowania i liczby oséb moéwigcych o tym — w poréwnaniu do stycznia, liczba zaangazowanych
fanébw spadta prawie o %, a liczba méwigcych o tym z 33 do zaledwie 9 tysiecy (1,5% wszystkich).
Fanpage wypadt tez pierwszy raz od kilku miesiecy z zestawienia dotyczacego interaktywnosci.

Pozycje wicelidera w rankingu pod wzgledem ilosci fanéw nieprzerwanie od momentu powstania
zestawienia okupuje fanpage ,Podaruj Dzieciom Stonce”, ktéry w zesztym miesigcu przekroczyt
¢wier¢ miliona fanéw. Fundacji udato sie tez zaistnie¢ w pozostatych statystykach, co $wiadczy o
tym, ze nie tylko temat jest dla ludzi interesujacy, ale i generowane tresSci dostatecznie
angazujace i ciekawe.

Na ostatnim miejscu podium na dobre zawitat juz czarny kon tegorocznego zestawienia, ktory
niesamowicie szybko rosnie w site — ,Pies to nie zabawka” ma juz ponad 175 tysiecy fanow, a
przypomnijmy, ze w zestawieniu zadebiutowat dopiero w styczniu.

Psy g6ruja rébwniez w pozostatych statystykach.

.Pies to nie zabawka” lideruje w kategorii liczby i % zaangazowanych fanéw, oraz os6b moéwiacych o
tym. Tuz za nim plasujg sie ,Schronisko w Korabiewicach” i ,Psygarnij.pl”. Wyjatkiem od reguty w
tym zestawieniu jest fanpage DRUZY SZPIKU.

Nie do pobicia w kontekscie interaktywnosci, ze wskaznikiem przekraczajagcym milion jest fanpage
.Psygarnij.pl” Tutaj w zasadzie nie ma konkurencji bo kolejny fanpage z zestawienia ma wskaznik
prawie trzy razy nizszy.

Reasumujgc - branza organizacji pozarzadowych bardzo mocno inwestuje (niekoniecznie finansowo) w
dziatania na facebook i jest to na pewno wiasciwy kierunek. Pytanie czy duze wzrosty wynikajg z
przemys$lanej strategii, czy z konkretnych akcji i sezonowosci ? WOSP najlepiej dziata w styczniu
kiedy mamy jego finat, a fanpage o zwierzetach super funkcjonujg przez catg zime, bo zal nam
porzuconych na chtodzie czworonogéw. Czy trend utrzyma sie w pozostatych 10 miesigcach roku 2013?
— zobaczymy!

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!
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Organizacje pozarzadowe

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

. WOSP 591756  +4% (+25 436)
E Podaruj Dzieciom Stonce 254 968 +3% (+6 667)
n Pies to nie zabawka 175 604 +5% (+8 357)
n WWEF Polska . 85 423 +3% (+2 353)
H :n‘;':i';irf;s’;';c?mérek . 81219 +14% (+9 719)
B ossiosuseose, [ e
karmimypsiaki.pl . 69 133 +7% (+4 290)
H Podziel sie Positkiem l 50 902 0% (- 161)
oo, B
n Szlachetna PACZKA l 49 788 +1% (+361)
n Marsz Niepodlegtosci I 45 980 +1% (+576)
n :’Poplill;a Akcja Humanitarna I 43874 +1% (+509)
H Greenpeace Polska I 36 255 +3% (+1 058)
n UNICEF Poland I 35 996 +1% (+319)
H Elzj;‘x;t;r':‘z's"a AT I 33 599 1% (+271)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!
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Organizacje pozarzadowe

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Pies to nie zabawka

Podaruj Dzieciom Stonce

Psygarnij.pl — Nie kupuj
przygarnij

DRUZYNA SZPIKU

Fundacja DKMS Polska
(Baza Dawcow Komorek...

WWEF Polska

karmimypsiaki.pl

Greenpeace Polska

Marsz Niepodlegtosci

Dawca.pl - Badz
Swiadomym dawca...

Fundacja Miedzynarodowy
Ruch Na Rzecz Zwierzat...

WOSP

Schronisko w
Fundacja Rak’n’Roll
Wygraj Zycie

Fundacja Niechciane i
Zapomniane - SOS dla...

Korabiewicach - oficjalna...

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

11% 8 081

19% - 6 785
11% - 5029

9% - 4 572

107 [ <

1% 4 338

41% 3777

14% 3 235

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

g sotrender

Bezptatny test przez 14 dni - wyprdbuj teraz!
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Organizacje pozarzadowe

Psygarnij.pl — Nie kupuj
przygarnij

Fundacja DKMS Polska
(Baza Dawcow Komorek...

Pies to nie zabawka

karmimypsiaki.pl

DRUZYNA SZPIKU

WWF Polska

Fundacja Azylu pod Psim
Aniotem

Podaruj Dzieciom Stonce

Schronisko w

Korabiewicach - oficjalna...

Schronisko dla
Bezdomnych Zwierzat w...

Greenpeace Polska

Fundacja Niechciane i
Zapomniane - SOS dla...

Fundacja Miedzynarodowy
Ruch Na Rzecz Zwierzat...

Marsz Niepodlegtosci

Dawca.pl - Badz
swiadomym dawca...

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

6 522 - 472 233
1816 - 318 428
4190 - 289 845
11 818 - 288 977
2278 . 195 089
10 134 - 175 820
572 I 146 122
14 635 - 138 215
12748 - 117 032
2 869 l 104 451
6212 . 97 497
3126 l 79 578

1287 I 59 853

785 I 41121

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

g sotrender

Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Pies to nie zabawka 37 014

Psygarnij.pl — Nie kupuj

- 13 259
przygarnij _
Fundacja DKMS Polska

. . 12 277
(Baza Dawcow Komorek...
Podaruj Dzieciom Stonce - 10 576

WOSP 9 282

karmimypsiaki.pl 7 621

DRUZYNA SZPIKU 6 839

5 527

WWF Polska

Greenpeace Polska 4 446

Schronisko w
Korabiewicach - oficjalna...

w
~
~
(<]

Marsz Niepodlegtosci 3575
Polski Bank Komoérek . 5 147
Macierzystych

Dawca.pl - Badz . » 023
swiadomym dawca...

Fundacja Miedzynarodowy -
Ruch Na Rzecz Zwierzat...

Schronisko dla -
Bezdomnych Zwierzat w...

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

‘sotrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/SchroniskoCelestynow
http://www.facebook.com/fundacjaviva
http://www.facebook.com/dawcapl
http://www.facebook.com/krew.pepowinowa
http://www.facebook.com/Niepodleglosci.Marsz
http://www.facebook.com/Schronisko.w.Korabiewicach
http://www.facebook.com/greenpeacepl
http://www.facebook.com/WWFpl
http://www.facebook.com/druzynaszpiku
http://www.facebook.com/karmimypsiaki
http://www.facebook.com/wosp
http://www.facebook.com/podarujdzieciomslonce
http://www.facebook.com/fundacja.dkms.polska
http://www.facebook.com/psygarnij
http://www.facebook.com/piestoniezabawka

Organizacje pozarzadowe

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Komoérek Macierzystych)
06.02.2013, godz: 16:31

Fundacja DKMS Polska (Baza Dawcow @

KOCHANI, POZNAJCIE JAGODKE! Malutka walczy z karmimypsiaki.pl E
ostrg bia’raCZka SZpikOWQ. UDQSTEPN'AJC|E NA o 11.02.2013, godz: 10:29

SWOICH TABLICACH | POMOZCIE NAM ODNALEZC DAWCE I

DLA JAGODKI <3 Przeczytajcie wpis: Kochani, od dzisiaj do 17 lutego trwaé bedzie
http://dkms.natgmat.pl/495?3,poltoraroozna—jagodka nasza specjalna akcja "Zostan moja Walentynka!".
—walczy—-o-zycie-pomoz-jej Jej celem jest znalezienie doméw dla trzech

psiakéw znajdujacych sie pod opiekg KTOZ. Na
plakaty z Donaldem od dzisiaj mozecie trafi¢ w
Interactivity Index: 282 668 Krakowie. Wkrotce pokazemy Wam dwa pozostate
psiaki :) Wierzymy, ze
R 79% - O 21% w5 532 - 126 - [ 17602

Interactivity Index: 37 035

R 9% - 6% w5 1387 . ©LJ 56 - [ 2214
WWF Polska E
07.02.2013, godz: 08:25 J
Nie chcemy takiej edukacji przyrodniczej! Nasza ) )
interwencja w sprawie wystawy w Kielcach trwa. Pies to nie zabawka
Przytacz sie do naszej akcji i podaj dalej ten

obrazek. Przeczytaj wiecej: http://bit.ly/V02A7G 03.02.2013, godz: 22:43

Kolejny GIGANT!

Interactivity Index: 34 224
Interactivity Index: 31 578

9 73% o d' 27% 5 860 o Ld 57 - [5 2071
9 79% 3 d' 21% w5 15162 -« d 1216 - [ 722
DRUZYNA SZPIKU E
13.02.2013, godz: 17:53

KREW DLA NIKODEMA Kochani pilnie potrzebna jest
krew dla naszego Nikodemal!!! Prosimy wszystkich,
ktérzy moga, chcg pomdc zgtaszajcie sie w
Regionalnym Centrum Krwiodawstwa i
Krwiolecznictwa w Poznaniu, a takze w terenowych
oddziatach centrum. Nikodem ma krew grupy ARH+,
oczywiécie mozna oddawaé kaz

Interactivity Index: 28 046

R 8% + I 17% w5 242 . 387 - [ 1716

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!


http://www.facebook.com/182956906664/posts/10151441115126665
http://www.facebook.com/322314734446761/posts/566165790061653
http://www.facebook.com/142614625077/posts/10152562000000078
http://www.facebook.com/218345268232472/posts/450333475033649
http://www.facebook.com/193246078004/posts/10151318811578005
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013

= sotrender


http://www.sotrender.com

Komentarz

Barttomiej Brzoskowski
Social Media Dorector
T’ » faceADDICTED

Ws&rdéd piw réwniez zapanowata pewna stagnacja... przynajmniej jesli chodzi o pierwszg piatke
najwiekszych fan page. Ta nie zmienita sie od stycznia i niewielkie przetasowania wida¢ dopiero
pdzniej. W$rdd najbardziej angazujacych prym wiodg Browar Amber, Grolsch Polska i Perta, ale
catkiem niezle radzi sobie réwniez Zubr. Tyskie postawito na wykorzystaé Facebook Offers w swoje;j
komunikacji — chociaz cieszg sie umiarkowanym powodzeniem, to ,podawanie reki kumplowi” stawiajac
piwo przy pomocy kuponu z Facebooka jest catkiem OK.

To co fajne i warte podkre$lenia to ciekawa komunikacja - widaé, ze opieranie jej na
zrecznoscibwkach powoli odchodzi w zapomnienie i wazniejsze staje sie przekazanie idei, ktére
wyraza kazda z marek. Wielkich przetoméw nie ma, ale przypuszczam, ze to réwniez kwestia pory
roku - z powazniejszymi aktywacjami marki poczekajg pewnie, az zrobi sie ciepto... czyli jeszcze
chwile.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

. Tyskie _ 348 376 +2% (+5 731)
E Lech _ 334 057 +2% (+7 336)
n Redd’s _ 223 297 +2% (+4 382)
n Zubr _ 203 614 +11% (+20 450)
H Warka - 124 838 +32% (+30 422)
n Radler - 122 036 +6% (+7 259)
Zywiec - 84 066 +5% (+3 669)
H Perta . 45 870 +3% (+1 344)
u Drevny Kocur . 45 081 +8% (+3 440)
n Party like a Lord . 43 406 +0% (+97)
n Paulaner Polska . 33 581 +1% (+453)
n Ksigzece l 30 454 +1% (+153)
H Grolsch Polska l 27 994 +2% (+548)
n Lomza Export I 26 877 +0% (+73)
H Browar Ciechan I 26 606 +2% (+484)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/BrowarCiechan
http://www.facebook.com/lomzaexport
http://www.facebook.com/Grolsch.Polska
http://www.facebook.com/ksiazece
http://www.facebook.com/PaulanerPolska
http://www.facebook.com/SomersbyPoland
http://www.facebook.com/DrevnyKocur
http://www.facebook.com/browary.perla
http://www.facebook.com/ZywiecMeskimZdaniem
http://www.facebook.com/Radler.Warka
http://www.facebook.com/Warka
http://www.facebook.com/zubr
http://www.facebook.com/Redds
http://www.facebook.com/Lech
http://www.facebook.com/tyskie

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Tyskie 2% _ 8 359
Radler 3% - 3298
Zywiec 3% - 2726
Grolsch Polska 8% _ 2292
Drevny Kocur 4% - 1940
Ksigzece 5% - 1671
Warka 1% . 1283
Browar Amber 9% _ 1093
Paulaner Polska 3% - 896
Guinness Polska 5% - 875
Party like a Lord 2% - 845

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/SomersbyPoland
http://www.facebook.com/GuinnessPolska
http://www.facebook.com/PaulanerPolska
http://www.facebook.com/amber.browar
http://www.facebook.com/Warka
http://www.facebook.com/ksiazece
http://www.facebook.com/DrevnyKocur
http://www.facebook.com/Grolsch.Polska
http://www.facebook.com/ZywiecMeskimZdaniem
http://www.facebook.com/Radler.Warka
http://www.facebook.com/browary.perla
http://www.facebook.com/tyskie
http://www.facebook.com/Redds
http://www.facebook.com/Lech
http://www.facebook.com/zubr

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Tyskie 172 _ 60 553

38 590

Redd’s 36 174

Zywiec 15 578

-

Grolsch Polska 497 _ 14 532
Ksigzece 342 -
-

Drevny Kocur

Warka 71 . 9 220

10 890

10 496

Browar Amber 575 7 169
Guinness Polska 4818
Paulaner Polska 126 4474
Browar Kormoran 355 - 4414

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanéw.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/BrowarKormoran
http://www.facebook.com/PaulanerPolska
http://www.facebook.com/GuinnessPolska
http://www.facebook.com/amber.browar
http://www.facebook.com/Warka
http://www.facebook.com/DrevnyKocur
http://www.facebook.com/ksiazece
http://www.facebook.com/Grolsch.Polska
http://www.facebook.com/ZywiecMeskimZdaniem
http://www.facebook.com/Radler.Warka
http://www.facebook.com/Redds
http://www.facebook.com/browary.perla
http://www.facebook.com/tyskie
http://www.facebook.com/Lech
http://www.facebook.com/zubr

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Redd’s - 3914
Perta - 3438
Radler - 2947
Drevny Kocur 2456

Grolsch Polska 2 354
Zywiec - 1824
Ksiazece . 897
KOMPANIA 698
PIWOWARSKA SA

Paulaner Polska
673

Party like a Lord

Browar Amber 610

o2}
[0
w

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

‘SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/amber.browar
http://www.facebook.com/SomersbyPoland
http://www.facebook.com/PaulanerPolska
http://www.facebook.com/kompaniapiwowarska
http://www.facebook.com/ksiazece
http://www.facebook.com/ZywiecMeskimZdaniem
http://www.facebook.com/Grolsch.Polska
http://www.facebook.com/DrevnyKocur
http://www.facebook.com/Radler.Warka
http://www.facebook.com/browary.perla
http://www.facebook.com/Redds
http://www.facebook.com/tyskie
http://www.facebook.com/Lech
http://www.facebook.com/Warka
http://www.facebook.com/zubr

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Perta

7

18.02.2013, godz: 19:07

No wiasnie ;)
Interactivity Index: 14 116
@ 27% e O 73% g5 1004 - @3 22 - [5 814
Tyskie

7

05.02.2013, godz: 16:16

Podaj dalej! Szczegdty wkrotce.

Interactivity Index: 12 007

LJd 33 + [5) 666

7

R 18% -+ O 82% 5 1219 -

Redd’s

15.02.2013, godz: 10:00

Redd’s sie zmienia! <3 Pokazemy Wam pierwszym
Redd’sa w nowych butelkach za 3 dni! Chcecie
szybciej? Kazde klikniecie "Lubie to!" pod
zdjeciem skroci ten czas o minute! Do dzietfa!

Interactivity Index: 5 816

? 97% « o 3% w7 4708 - 189 - [ 22

g sotrender

Zubr

27.02.2013, godz: 13:48

7

Komu uda sie napisa¢ ,,Ciemnozioty” w 7
komentarzach z rzedu, ten MISTRZ! 3... 2... 1...

START!
Interactivity Index: 13 813
@ 27% + O 73% vy 777 « 33023 - [F59
Lech

7

14.02.2013, godz: 15:38

Za bohateréw dtugich nocy, ktérzy przejeli
miasto. http://bit.ly/Beerboard

Interactivity Index: 6 732

d 76% vy 1328 o 63 - [ 322

Q 24% O

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!


http://www.facebook.com/187998111233072/posts/542767045756175
http://www.facebook.com/23221872286/posts/603239546369427
http://www.facebook.com/100692823310523/posts/485835468129588
http://www.facebook.com/145007725514445/posts/624460297569183
http://www.facebook.com/123430134396267/posts/444246595647951
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013
PODROZE

= sotrender


http://www.sotrender.com

Podroze

Komentarz

Kamil Sciana
Account Executive
WebTalk

Luty przyniést niewielkie zmiany jesli chodzi o ranking najwiekszych fanpage’y turystycznych. Na
czotowych miejscach nadal pozostajg fanpage’e zwigzane z tanimi lotami i wspdlnymi przejazdami.
Najwiekszy procentowy przyrost fanéw odnotowaly wyszukiwarki tanich lotéw, czyli kolejno Tanie
Loty (14%), Loter.pl (14%) i eSKY.pl (10%). Moze to by¢ spowodowane zwiekszonym zainteresowaniem
ofertami przelotéw, ktére pojawity sie po wejsciu na polski rynek nowego przewoznika — Qatar
Airways, oraz promocji oferowanych przez Emirates czy KLM.

W tym miesigcu do najbardziej angazujgcych fanpage’y dotaczyt profii Mazury Cud Natury,
traktujgcy o najciekawszych zakagtkach Krainy Wielkich Jezior. W zestawieniu najbardziej
interaktywnych fanpage’y sytuacja pozostaje bez zmian - wspierany przez eDom.pl (serwis
specjalizujacy sie w wynajmie doméw letniskowych), Swiat Jest Piekny nadal zajmuje pierwsze
miejsce wyprzedzajac Tanie Loty i eSKY.pl.

Do pierwszej pigtki rankingu TAT dotgczyt BlaBlaCar.pl, kiéry w poréwnaniu do ubiegtego miesigca
awansowat z miejsca 10. na miejsce 4. i zanotowat 3-krotny wzrost interakcji zwigzanych z
fanpage’em. Warto roéwniez zwrédci¢ uwage na brak w zestawieniu TAT fanpage’y biur podrézy -
z wyjatkiem Itaki, ktéra zajmuje dopiero 13. miejsce.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Podroze

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

B cocomoces [ -~ <

n BlaBlaCar.pl - Wspdlne - 157 753 +6% (+8 542)
przejazdy

n Tanie Loty - 125 154 +14% (+15 048)

n Exim Tours Polska - 113910 +0% (+215)
Fly4free: tanie latanie - o7 80 +9% (+8 048)
podroze turystyka

n Travelplanet.pl - 80 557 0% (-80)
eSKY.pl - Internetowe

7 . 79 308 10% (+7 47

. Centrum Podrézy - +10% (+7 470)

H Grecos Holiday - 77 406 0% (- 110)

u Egipt — tu wszystko sie - -6 783 0% (- 247)
zaczyna

n LOT Polish Airlines - 75172 +2% (+1 676)
Pols_,leus.com - Szybko G +9% (+5 800)
Tanio Komfortowo

n Dreamtours.pl - 55 374 0% (-29)

H Loter.pl - lataj po $wiecie - 54118 +14% (+6 781)
za grosze

n Itaka . 44 777 +5% (+2 181)

H otoWakacije.pl . 42 931 0% (- 151)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/otoWakacje
http://www.facebook.com/itakapl
http://www.facebook.com/loter.tanie.przeloty
http://www.facebook.com/Dreamtours
http://www.facebook.com/PolskiBus
http://www.facebook.com/PllLOT
http://www.facebook.com/Egipt.tu.wszystko.sie.zaczyna
http://www.facebook.com/Grecos.Holiday
http://www.facebook.com/eskypl
http://www.facebook.com/travelplanet
http://www.facebook.com/fly4free
http://www.facebook.com/Exim.Tours.Polska
http://www.facebook.com/TanieLoty
http://www.facebook.com/BlaBlaCarPL
http://www.facebook.com/jachcenawakacje

Podroze

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

eSKY.pl - Internetowe
Centrum Podroézy

Tanie Loty

Fly4free: tanie latanie
podréze turystyka

Swiat jest piekny

Mazury Cud Natury,
Masuria - The Wonder...

Przewozy Regionalne

Kocham podréze

ltaka

Lotnisko Chopina

LOT Polish Airlines

PolskiBus.com - Szybko
Tanio Komfortowo

tripsta.pl

Loter.pl - lataj po sSwiecie
za grosze

BlueSky.pl | Podroze dla
Ciekawych Swiata

Katowice Airport

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych
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Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Warto$¢ procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, kt6rzy nie sag fanami.

g sotrender

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/KatowiceAirport
http://www.facebook.com/BlueSkyPL
http://www.facebook.com/loter.tanie.przeloty
http://www.facebook.com/tripstapl
http://www.facebook.com/PolskiBus
http://www.facebook.com/PllLOT
http://www.facebook.com/LotniskoChopina
http://www.facebook.com/itakapl
http://www.facebook.com/kochamypodroze
http://www.facebook.com/PrzewozyRegionalne
http://www.facebook.com/pages/Mazury-Cud-Natury-Masuria-The-Wonder-Of-Nature/359379447493
http://www.facebook.com/PieknoSwiata
http://www.facebook.com/fly4free
http://www.facebook.com/TanieLoty
http://www.facebook.com/eskypl

Podroze

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Swiat jest piekny 2 669 83 905

82763

Tanie Loty 658

eSKY.pl - Internetowe

s 779
Centrum Podrozy

Kocham podréze 16 799

Fly4free: tanie latanie
podréze turystyka

Mazury Cud Natury,
Masuria - The Wonder...

ltaka

tripsta.pl

PolskiBus.com - Szybko
Tanio Komfortowo

Przewozy Regionalne

Rainbow Tours S.A.

Lotnisko Chopina

LOT Polish Airlines

BlueSky.pl | Podroze dla
Ciekawych Swiata

Loter.pl - lataj po $Swiecie

220 12 368
za grosze .

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/loter.tanie.przeloty
http://www.facebook.com/BlueSkyPL
http://www.facebook.com/PllLOT
http://www.facebook.com/LotniskoChopina
http://www.facebook.com/RainbowToursSA
http://www.facebook.com/PrzewozyRegionalne
http://www.facebook.com/PolskiBus
http://www.facebook.com/tripstapl
http://www.facebook.com/itakapl
http://www.facebook.com/pages/Mazury-Cud-Natury-Masuria-The-Wonder-Of-Nature/359379447493
http://www.facebook.com/fly4free
http://www.facebook.com/kochamypodroze
http://www.facebook.com/eskypl
http://www.facebook.com/TanieLoty
http://www.facebook.com/PieknoSwiata

Podroze

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Tanie Loty 9 500

7043

eSKY.pl - Internetowe
Centrum Podrézy

LOT Polish Airlines 1486

B omon
przejazdy
Fly4free: tanie latanie _
o 4 079
podroze turystyka
Loter.pl - lataj po swiecie _ 3165
za grosze
. Pols_,kiBus.com - Szybko .
Tanio Komfortowo
i,
. 2387
Luksusowe wakacje z...
Mazury Cud Natury, 0 399
Masuria - The Wonder...
n jachcenawakacje.pl - 2289
n Kocham podréze - 1990
n Lotnisko Chopina - 1739
H Itaka 1619
n tripsta.pl 1498

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/PllLOT
http://www.facebook.com/tripstapl
http://www.facebook.com/itakapl
http://www.facebook.com/LotniskoChopina
http://www.facebook.com/kochamypodroze
http://www.facebook.com/jachcenawakacje
http://www.facebook.com/pages/Mazury-Cud-Natury-Masuria-The-Wonder-Of-Nature/359379447493
http://www.facebook.com/BonVoyagePL
http://www.facebook.com/PolskiBus
http://www.facebook.com/loter.tanie.przeloty
http://www.facebook.com/fly4free
http://www.facebook.com/BlaBlaCarPL
http://www.facebook.com/PieknoSwiata
http://www.facebook.com/eskypl
http://www.facebook.com/TanieLoty

Podroze

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Fly4free: tanie latanie podréze
turystyka

25.02.2013, godz: 17:22

JesteSmy w posiadaniu 50 Boeingéw Dreamliner 787,
ktére z powodu braku ofoliowania zostaty

uziemione. Z tego powodu wylosujemy 50 o0sob,

ktore udostepnig ten status i polubig nasza

strone. Kolor podaj w komentarzu. Powodzenia.

Interactivity Index: 13 126

R 45% + O 55% w5 1250 « J 393 - [ 644

Tanie Loty

[

18.02.2013, godz: 20:49

"Pasazerowie pierwszej klasy proszeni sg o
zajecie miejsc na gérnym poktadzie..." ;)

Interactivity Index: 6 532

P 68% - O 32% vy 832 - 61 - [& 341

eSKY.pl - Internetowe Centrum Podrézy

7

09.02.2013, godz: 15:22

Opcja: majowka na Hawajach. Co Wy na to? Wylot z
Warszawy 17 kwietnia, powr6t 5 maja. A cena jak
na ten kierunek wyjatkowo korzystna — od 2586 zt:
http://bit.ly/eSKYpl_Honolulu

Interactivity Index: 3 057

? 58% O 42% vy 997 - 75 - [ 110

g sotrender

Swiat jest piekny

04.02.2013, godz: 08:40

Park Keukenhof to jedna z najwiekszych atrakciji
Holandii. Jest czynny od potowy marca do potowy
maja. Co roku 30 ogrodnikéw sadzi tu siedem
milionow kwiatéw! Bajkowy widok, zgodzicie sie z
nami? :) Via. (http://bit.ly/X77AWCc)

Interactivity Index: 12 953

P 84% c o 16% vy 1829 « 169 - [5) 653

Mazury Cud Natury, Masuria - The Wonder
Of Nature

16.02.2013, godz: 13:07 E
Piekne zdjecia Mazur zimg. Wiecej na
http://opodrozowaniu.pl/zimowe—-mazury—dla—dla—stes
knionych-za—-prawdziwa-zima/

Interactivity Index: 5 917

P 69% - o 31% wy 1633 -« 79 o

57 248

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!


http://www.facebook.com/345394586699/posts/10151336308626700
http://www.facebook.com/359379447493/posts/10151535831927494
http://www.facebook.com/218879937278/posts/10151471035687279
http://www.facebook.com/160329024075458/posts/339409699500722
http://www.facebook.com/240436482717/posts/10151514372962718
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013
POLITYKA I POLITYCY

= sotrender


http://www.sotrender.com

Polityka i politycy

Podsumowanie

Najwieksze strony: Janusz Korwin—Mikke, Ruch Poparcia Palikota oraz Henryka

y Krzywonos-Strycharska

o Pod wzgledem najwigkszego procentowego przyrostu liczby fanéw wyrdzniaty
sie strony: John Abraham Godson, Ruch Narodowy oraz Sojusz Lewicy Demokratycznej

o Najwiecej fandw przybyto stronom John Abraham Godson, Ruch Narodowy oraz Janusz
Korwin—Mikke

o Najwiecej fandw zaangazowaty strony Popieranie PO Swiadczy o brakach w samodzielnym

rozumowaniu., Janusz Korwin—-Mikke i Ruch Poparcia Palikota

W interakcje z treSciami najchetniej angazowali sie fani Popieranie PO Swiadczy
° o brakach w samodzielnym rozumowaniu., John Abraham Godson i Rozwigzac
Unie Europejska

Pod wzgledem Interactivity Index najwyzej uplasowaty sie strony Popieranie
° PO Swiadczy o brakach w samodzielnym rozumowaniu., ONR (Obéz Narodowo—Radykalny)
I Ruch Poparcia Palikota

Wysokie Relative Interactivity kaze zwr6ci¢é uwage na strony Rozwigzac Unie
Europejska, ONR (Ob6z Narodowo—-Radykalny) i Solidarna Polska

Pod wzgledem "liczby oséb, ktére mowity o stronach", najlepiej wypadty fanpage
° Popieranie PO Swiadczy o brakach w samodzielnym rozumowaniu., Ruch Poparcia
Palikota oraz ONR (Obéz Narodowo—-Radykalny)

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Polityka i politycy

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Janusz Korwin-Mikke 98 656 +2% (+2 193)

Ruch Poparcia Palikota 88 225 +1% (+649)

Henryka
Krzywonos-Strycharska

61248 0% (= 179)

Jerzy Buzek 46 253 +1% (+235)

Popieranie PO swiadczy o

: 34 348 4% (41
brakach w samodzielnym... +4% (+1 363)

Kongres Nowej Prawicy 28 833 +2% (+551)

Platforma Obywatelska 27 743 +1% (+271)

Bronistaw Komorowski

27 245 +5% (+1 178)

g:rgégvl\)lngadykalny) - 21533 +6% (+1169)
Kancelaria Premiera - 19 814 +5% (+955)
Miodziez Wszechpolska - 18 849 +5% (+891)
Ruch Narodowy - 17 458 +17% (+2 502)
Prawo i Sprawiedliwos¢ - 16 947 +4% (+666)

Sojusz Lewicy

. 12% (+1 434
Demokratycznej +12% (+1 434)

John Abraham Godson 11 821 +41% (+3 419)

-
w
5
o]
(3}

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/pages/John-Abraham-Godson/267895289888754
http://www.facebook.com/sojusz
http://www.facebook.com/kppis
http://www.facebook.com/RuchNarodowy.net
http://www.facebook.com/Wszechpolacy
http://www.facebook.com/KancelariaPrezesaRadyMinistrow
http://www.facebook.com/Oboz.Narodowo.Radykalny
http://www.facebook.com/KomorowskiBronislaw
http://www.facebook.com/PlatformaObywatelska
http://www.facebook.com/KongresNowejPrawicy
http://www.facebook.com/tusk.donald
http://www.facebook.com/JerzyBuzek
http://www.facebook.com/pages/Henryka-Krzywonos-Strycharska/114660466795
http://www.facebook.com/NowoczesnaPolska
http://www.facebook.com/janusz.korwin.mikke

Polityka i politycy

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

mraaon w samodziomyr. [ I -
Janusz Korwin-Mikke 11% _ 10 637
Ruch Poparcia Palikota 9% _ 8138
Narodowo-Radykalny)

Kancelaria Premiera 30% _ 6 029

Kongres Nowej Prawicy 20% _ 5 800

John Abraham Godson 36% _ 4 205

Ruch Narodowy 24% _ 4133

Robert Biedron 31% _ 3529
ez o [~

Platforma Obywatelska 1% - 3114

Miodziez Wszechpolska 16% - 3098

Prawo i Sprawiedliwos$¢ 15% - 2 570

Krzysztof Bosak | .
MIKROBLOG e _ e
POpieram 20% - 1679

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender
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http://www.facebook.com/pages/John-Abraham-Godson/267895289888754
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http://www.facebook.com/KancelariaPrezesaRadyMinistrow
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Polityka i politycy

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Popieranie PO sww_ldczy o aeon 156 189
brakach w samodzielnym...

Slal el ooy 5420 118 525
Narodowo-Radykalny)

Ruch Poparcia Palikota 1116 _ 99 317
Kongres Nowej Prawicy 3190 _ 92714
Janusz Korwin-Mikke 881 - 87 291
Kancelaria Premiera 3077 _ 61430
Rozmq.zac 2l 5533 53 774
Europejska

Ruch Narodowy 2704 _ 47 429

Prawo i Sprawiedliwos$¢ 2 403 - 41548

Miodziez Wszechpolska 2102 - 41 027

SR LY . 2680 38 551
Demokratycznej

John Abraham Godson 3090 _ 36 658

Platforma Obywatelska 25 746

Robert Biedron 1976 - 23 340
Solidarna Polska 4 705 _ 20 711

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanéw.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender
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http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/solidarnapl
http://www.facebook.com/RobertBiedron
http://www.facebook.com/PlatformaObywatelska
http://www.facebook.com/pages/John-Abraham-Godson/267895289888754
http://www.facebook.com/sojusz
http://www.facebook.com/Wszechpolacy
http://www.facebook.com/kppis
http://www.facebook.com/RuchNarodowy.net
http://www.facebook.com/anty.ue
http://www.facebook.com/KancelariaPrezesaRadyMinistrow
http://www.facebook.com/janusz.korwin.mikke
http://www.facebook.com/KongresNowejPrawicy
http://www.facebook.com/NowoczesnaPolska
http://www.facebook.com/Oboz.Narodowo.Radykalny
http://www.facebook.com/tusk.donald

Polityka i politycy

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Popieranie PO swiadczy o

_ 12 503
brakach w samodzielnym...

10 092

Ruch Poparcia Palikota

ONR (Ob6z

Narodowo-Radykalny) 5718

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

g sotrender

Janusz Korwin-Mikke 5 627
Kancelaria Premiera - 3727
Kongres Nowej Prawicy - 3 657
Platforma Obywatelska - 2 801

John Abraham Godson

Ruch Narodowy

Rozwigza¢ Unie
Europejska

Robert Biedron

Miodziez Wszechpolska

Sojusz Lewicy
Demokratycznej

Prawo i Sprawiedliwos$¢

Krzysztof Bosak |
MIKROBLOG

2485

2 363

2197

2 004

1870

1623

1563

1048

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!
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http://www.facebook.com/krzysztofbosak.mikroblog
http://www.facebook.com/kppis
http://www.facebook.com/sojusz
http://www.facebook.com/Wszechpolacy
http://www.facebook.com/RobertBiedron
http://www.facebook.com/anty.ue
http://www.facebook.com/RuchNarodowy.net
http://www.facebook.com/pages/John-Abraham-Godson/267895289888754
http://www.facebook.com/PlatformaObywatelska
http://www.facebook.com/KongresNowejPrawicy
http://www.facebook.com/KancelariaPrezesaRadyMinistrow
http://www.facebook.com/janusz.korwin.mikke
http://www.facebook.com/Oboz.Narodowo.Radykalny
http://www.facebook.com/NowoczesnaPolska
http://www.facebook.com/tusk.donald

g sotrender

Polityka i politycy

Ruch Poparcia Palikota

7

Interactivity Index: 39 670

27.02.2013, godz: 20:07

Tegoroczny NOBEL z ekonomii...

? 27% e O 73% w5 1538 - 97 - [57 2359

Kancelaria Premiera

7

19.02.2013, godz: 09:17

Dzi$ 91.urodziny obchodzi Wtadystaw Bartoszewski.
Przytgczcie sie do naszych zyczen:)!

Interactivity Index: 21 582

P 52% o O 48% ¥y 2450 - IJ 503 « [E 1070
[R—
Platforma Obywatelska 2
08.02.2013, godz: 17:16 -

Udato sie! :-) 72,9 mld euro = 303,6 mlid zt dla
Polski w ramach polityki spéjnosci 28,5 mid euro
= 118,8 mld zt dla Polski w ramach wspéInej
polityki rolnej

Interactivity Index: 14 001

? 31% - O 69% ¥y 1601 - &J 468 - [5) 658

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Janusz Korwin-Mikke

02.02.2013, godz: 15:20

Cos dla rozrywki.

7

Interactivity Index: 24 345

P 12% e O 88% oy 4713« R 212 o

ONR (Ob6z Narodowo-Radykalny)

01.02.2013, godz: 14:42

Koniec lat 80. byt dla Krzysztofa Begowskiego
czasem kariery biznesowej i partyjnej. Byt

cztonkiem PZPR, a po zmianach ustrojowych — SARP
i SLD. Jednoczes$nie preznie dziatat w biznesie —

w spotkach obok Krzysztofa Begowskiego mozna
znalez¢ ludzi powigzanych z wojskowymi i

cywilnymi stuzbami specjaln

1174

7

Interactivity Index: 20 520

R 9% - 0 43 .

d 91%

vy 780 o

5 1223

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta



http://www.facebook.com/102931488739/posts/10151316204708740
http://www.facebook.com/120358714708565/posts/156736901144927
http://www.facebook.com/176114889652/posts/10151453609324653
http://www.facebook.com/277681892059/posts/10151249010317060
http://www.facebook.com/147096448655417/posts/544199935611731
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013
PRASA

= sotrender


http://www.sotrender.com

Komentarz

Marta Kowalczys
Account Manager
§ Ptodni.com

Wiele méwi sie o kondycji parsy drukowanej. Nie tylko w Polsce, ale i na catym Swiecie wrdzy sie
jej rychty koniec. Tendencja zauwazalna jest rowniez wérdd duzych tytutbw — ostatni drukowany
Newsweek w Stanach pojawit sie w grudniu ubiegtego roku. Od 2013 roku tygodnik wydawany jest
tylko i wytacznie cyfrowo - méwi sie, ze ,rewolucja sie zaczeta”. Czy reszta wydawnictw péjdzie
tym samym torem? Wiele wskazuje na to, ze predzej czy pdzniej tak.

Gazety w znanej nam formie zaczynajg by¢ powoli (w Polsce bardzo powoli) zastepowane tabletami,
smartfonami i wszystkim innym co ma lub bedzie miato w sobie internet. Nic dziwnego wigc, ze
wydawcy zauwazyli mozliwo$¢ i szanse jaka daje im obecno$C ich tytutdow réwniez na Facebooku. W
Polsce jeszcze wielu robi to po omacku, ale ws$rdd niektérych mozna zauwazy¢ przemyslang
konsekwencije (i te wartosciowg i nie).

W lutowym raporcie raczej bez wiekszych rewelacji. Pod wzgledem liczby fanéw Gazeta Wyborcza
wyprzedzita Fakt.pl, wskakujagc tym samym niewielkg przewagg na pierwsze miejsce. Wyr6znione
strony powoli i stopniowo budujg swojg spoteczno$¢ notujac $rednio 5-cio procentowe wzrosty
liczby fanow.

Najwiekszym procentowym zaangazowaniem fandéw (101%) cieszyta sie strona Digital Camera Polska —
strona polskiej edycji uznanego miesiecznika skierowanego to pasjonatéw fotografii. Duzy feedback
wywotato wspomnienie profesora Zbigniewa Religii potaczone z niesamowicie emocjonujgcym zdjeciem
z bloku operacyjnego. Mozna powiedzie¢, ze stronie dos$¢ tatwo przychodzi angazowanie fanow
(piekne i wyjatkowe zdjecia — content marzenie i to do tego w nieprzypadkowym miejscu).

Wpis ten stat sie najpopularniejszym w tej kategorii wedtug wartosci Interactivity Index. Drugi
wyrdzniony nalezat do Krytyki Politycznej — byt to popularny po abdykacji papieza mem ,Fuck this
shit!”. Typowo prymitywny post, typowo bezmysina reakcja...

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Gazeta Wyborcza

Fakt.pl

BRAVO Polska

Przeglad Sportowy

K MAG

TopGear Polska

wysokieobcasy

Polityka

ELLE Polska

Newsweek Polska

Focus

Charaktery

Men’s Health Polska

Tygodnik Przekrdj

Poznaj Swiat

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

112 510

112 456

104 609

93 456

93 139

88 413

69 355

68 472

65 528

56 647

54 759

49 972

49 003

47 467

40 536

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

Sotrender - social media analytics. Zobacz!

+5% (+5 024)

+3% (+3 645)

+4% (+4 270)

+5% (+4 364)

+1% (+712)

+4% (+3 516)

+6% (+3 967)

+4% (+2 421)

+4% (+2 354)

+3% (+1 660)

+5% (+2 419)

+4% (+1 928)

+6% (+2 965)

+5% (+2 284)

+7% (+2 806)



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/miesiecznikpoznajswiat
http://www.facebook.com/PrzekrojPl
http://www.facebook.com/MensHealthPolska
http://www.facebook.com/charaktery
http://www.facebook.com/MagazynFocus
http://www.facebook.com/NewsweekPolska
http://www.facebook.com/ellepolska
http://www.facebook.com/TygodnikPolityka
http://www.facebook.com/wysokieobcasy
http://www.facebook.com/TopGearPolska
http://www.facebook.com/k.mag
http://www.facebook.com/przegladsportowy
http://www.facebook.com/Twoje.BRAVO
http://www.facebook.com/faktpl
http://www.facebook.com/wyborcza

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

TopGear Polska

Fakt.pl

Digital Camera Polska

BRAVO Polska

Przeglad Sportowy

Gazeta Wyborcza

K MAG

Tygodnik Lisickiego

W Sieci

ELLE Polska

Krytyka Polityczna

Newsweek Polska

Polityka

Focus

wysokieobcasy

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

11% - 11 976
2% - 11 651
10% - 10806
0% - 8124
284 - 7073
0% - 5 659
15% - 5 267

9% 5108

5% 3 604

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Warto$¢ procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, kt6rzy nie sag fanami.

g sotrender

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta
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http://www.facebook.com/NewsweekPolska
http://www.facebook.com/KrytykaPolityczna
http://www.facebook.com/ellepolska
http://www.facebook.com/gazetawsieci
http://www.facebook.com/TygodnikDoRzeczy
http://www.facebook.com/k.mag
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http://www.facebook.com/TopGearPolska

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Tygodnik Lisickiego 11 845 _ 224 660
Digital Camera Polska 10 154 _ 178 997
TopGear Polska 2005 - 178 667
Gos¢ Niedzielny 8 684 _ 117 572
Gazeta Wyborcza 1016 - 116 380
Krytyka Polityczna 2404 - 85 007

W Sieci 3238 - 83 165

Przeglad Sportowy 649 . 63 533
Newsweek Polska 847 . 52 190
WPROST 1576 - 51 359
BRAVO Polska 377 . 39 639
Polityka 550 . 39 234
Focus 498 I 28 779
CKM Czasopismo 1 130 . 27 705
Kazdego Mezczyzny

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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http://www.facebook.com/przegladsportowy
http://www.facebook.com/gazetawsieci
http://www.facebook.com/KrytykaPolityczna
http://www.facebook.com/wyborcza
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http://www.facebook.com/faktpl

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

23 955

Dobra Mama

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

g sotrender

Digital Camera Polska _ 14 483
TopGear Polska _ 9 886

Krytyka Polityczna

Tygodnik Lisickiego

BRAVO Polska

Gazeta Wyborcza

Przeglad Sportowy

W Sieci

K MAG

Newsweek Polska

ELLE Polska

Gos¢ Niedzielny

Polityka

7 694

7 260

6 225

6 089

6 058

4794

4 375

3 477

3109

2945

2740

Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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http://www.facebook.com/wyborcza
http://www.facebook.com/Twoje.BRAVO
http://www.facebook.com/TygodnikDoRzeczy
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http://www.facebook.com/DigitalCameraPolska
http://www.facebook.com/dobra.mama

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Digital Camera Polska

06.02.2013, godz: 20:20

Zbigniew Religa po udanej operacji przeszczepu
serca. W tle wida¢ jego asystenta, ktéry ze
zmeczenia $pi w kacie sali. Zdjecie wykonane dla
magazynu National Geographic przez Jamesa
Stanfielda w 1987 roku, zostato wybrane zdjeciem
roku, znalazto sie réwniez wsrod 100 najlepszych
zdje¢ NG. "Jak dl

Interactivity Index: 83 251

L 58% - O 42% vy 10611 « EJ 380 « [ 4445
Fakt.pl E
19.02.2013, godz: 12:02
kto za? kciuk w gore!

Interactivity Index: 27 113

? 69% - O 3% o 3649 - J 282 - [ 139

g sotrender

Krytyka Polityczna

7

11.02.2013, godz: 23:15

UJAWNIAMY: Polacy pracujg do $mierci, Niemcy do
emerytury.

Interactivity Index: 60 641

P 54% « O 46% w7 2969 - K194 - [5) 3556

TopGear Polska

7

22.02.2013, godz: 13:26

Mamy przeciek o przywréceniu Malucha do zycia!
Jak Wam sie podoba? ;)

Interactivity Index: 34 952

? 1% + d 8% vy 5980 -+ 11043 - [5) 1550

Tygodnik Lisickiego

7

12.02.2013, godz: 08:23

Po co biblioteki publiczne? Moze po to, zeby
ludzie mogli przeczyta¢ wiecej ksigzek, niz sg w
stanie kupic :)

Interactivity Index: 17 084

R 24% e o 76% vy 356 - Jd 46 o

57 1034

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta
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http://www.facebook.com/108506239168187/posts/563644146987725
http://www.facebook.com/74863922834/posts/10151520961187835
http://www.facebook.com/146043438754489/posts/599961080029387
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= sotrender


http://www.sotrender.com

Programy TV

Podsumowanie

° Najwieksze strony: Tylko muzyka, Przepis na zycie TVN oraz Mam Talent TVN

Pod wzgledem najwigkszego procentowego przyrostu liczby fanéw wyrdzniaty

° sie strony: Dzierh Dobry TVN, M jak mito$¢ oraz Przepis na zycie TVN

o Najwiekszy bezwzgledny przyrost liczby fanow osiggnety fanpage Przepis na
zycie TVN, M jak mito$¢ oraz Mam Talent TVN

o Najwiecej uzytkownikéw Facebooka zaangazowaty strony Przepis na zycie TVN,
M jak mitos¢ oraz Dzien Dobry TVN

. Najwiekszy odsetek zaangazowanych fanéw obserwowali§my na stronach Dzieh
Dobry TVN, Pitka Nozna TVP oraz Gra o tron HBO

o Najwiekszy Interactivity Index wypracowaty fanpage Dzieh Dobry TVN, M jak mito$¢
i Pitka Nozna TVP

o Wysokie Relative Interactivity kaze zwrdci¢ uwage na strony Dzien Dobry TVN,
Fakty TVN oraz Pitka Nozna TVP

o Pod wzgledem "liczby osdéb, ktére mowity o stronach”, najlepiej wypadty fanpage

M jak mitos¢, Dzien Dobry TVN i Przepis na zycie TVN

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender
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Programy TV

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

. Tylko muzyka _ 528 219 +1% (+5 055)
E Przepis na zycie TVN _ 324 246 +6% (+17 695)
n Mam Talent TVN _ 286 095 +6% (+15 845)
n "r:’f d';"lﬁg‘?l'_'vf\fsw’" - 223 034 +3% (+7 361)
H M jak mito$¢é - 202 322 +9% (+17 409)
n Usta Usta TVN - 190 885 +0% (+690)
Rodzinka.pl TVP - 171 949 +1% (+2 447)
H Matura To Bzdura .TV - 155 368 +3% (+5 108)
u X Factor Polska - 149 694 +4% (+5 066)
n ;L‘:Lﬁ’i:i?';ig; aptmgram - 129 593 +1% (+1 256)
n Bitwa na gtosy TVP - 122772 0% (-6)
n Voice of Poland TVP - 107 222 0% (- 279)
H Julia TVN - 100 296 0% (- 194)
n Prosto w serce TVN - 98 747 +1% (+1 367)
H Dzien Dobry TVN - 90 453 +10% (+8 272)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender
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http://www.facebook.com/TopModel.ZostanModelkaTVN
http://www.facebook.com/MamTalentTvn
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Programy TV

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Pitka Nozna TVP 23% 14 825
Tylko muzyka 3% - 14 777
Gra o tron HBO 20% 14 068

Pytanie na $niadanie 13% - 6 344
Prawo Agaty TVN 7% - 6 068

Matura To Bzdura .TV 4% 5 485

Wstajesz i wiesz w .
X Factor Polska 3% - 5 090

Tylko Taniec program . e
telewizji Polsat °
SPADKOBIERCY 5% - 4 098
Rodzinka.pl TVP 2% . 3943

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!
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http://www.facebook.com/PrzepisnazycieTVN

Programy TV

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Dzien Dobry TVN 1879 _ 172 711
M jak mitos¢ 619 _ 124 239

Pitka Nozna TVP 1420 _ 94 440

Gra o tron HBO 1027 _ 72 668

Przepis na zycie TVN 211 - 68 704

Fakty TVN 1797 _ 62 579

Tylko muzyka 116 - 62 154

Pytanie na $niadanie 995 _ 50 765

_IV_VVs:lazj:sz i wiesz w 1 281 _ 36 736

Tylko Taniec program

- 174 23016
telewizji Polsat .

X Factor Polska 114 17 423
Prawo Agaty TVN 198 . 16 858
Matura To Bzdura .TV 101 . 16 506
TVN UWAGA! 389 - 16 419
Rodzinka.pl TVP 70 I 12 963

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

‘sotrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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Programy TV

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

16 952

M jak mitos¢

Dzien Dobry TVN 12 701

10 452

Przepis na zycie TVN

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

g sotrender

telewizji Polsat

X Factor Polska

SPADKOBIERCY

2 637

2004

b

B

B

n Pitka Nozna TVP _ 7 446
H Gra o tron HBO _ 5 696
n Tylko muzyka _ 5 654
Pytanie na $niadanie - 4912
H Mam Talent TVN - 4799
u Fakty TVN - 4004

n Matura To Bzdura .TV - 3879

n ¥_Vvs:la2j:sz i wiesz w - 5 264

B sz P

H Tylko Taniec program » 720

B

B

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!
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Programy TV

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Dzien Dobry TVN E
07.02.2013, godz: 06:30 A

l
Smacznego! Gra o tron HBO It m

23.02.2013, godz: 12:04

ITEEEY (T2 S0 b JUZ JEST. Trailer 3 sezonu Gra o tron HBO.

Ogladajcie i dzielcie sie z innymi mieszkancami

o, . o, . .
@ 87% d 13% 5 1016 J 83 5 1795 Westeros!

Interactivity Index: 24 230
Fakty TVN E R 49% + I 51% w5 4506 ¢ J 159 - [ 1193
20.02.2013, godz: 08:05

Musielismy sie z Wami tym podzieli¢ :) To zdjecie

Policji z niemieckiego miasta Krefeld, ktéra
zatrzymata polskiego kierowce w drodze do Belgii. Przepis na zycie TVN M
Funkcjonariusze byli naprawde zaskoczeni. My tez ¢
jestesmy :) 12.02.2013, godz: 11:21 ALl
24 lutego coraz blizej!
Interactivity Index: 22 176
Interactivity Index: 16 437
P 4% - O 56% s 1240 - J138 - [F 1274

P 95% « o 5% s 8065 - LJ 557 - [ 384

M jak mitos$é E
20.02.20183, godz: 09:35

Szykuje sie damski pojedynek w Grabinie. Po

ktorej stronie stoicie?
http://test.mjakmilosc.tvp.pl/112383/damski—pojedy
nek—s—-w-grabinie.html

Interactivity Index: 14 083

? 88% c O 12% ¥y 1975 -« 12935 -« [5) 23

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

g sotrender
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http://www.facebook.com/139381706125135/posts/479379775458658
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013
RESTAURACJE

= sotrender


http://www.sotrender.com

Restauracje

Komentarz

Barttomiej Brzoskowski
Social Media Director
T » faceADDICTED

W Kkategorii ,restauracje” menu pozostaje bez zmian - pierwsze 6 miejsce stanowi powtdrzenie
rankingu ze stycznia i tu raczej nie ma sie czemu dziwi¢. Zasieg wszystkich marek (poczawszy od
McDonald’s, a skonczywszy na Subway) moéwi sam za siebie. Jesli chodzi o wskazniki zaangazowania,
to Chata Wedrowca nadal wyrywa kty starym wyjadaczom, co powinno by¢ réwniez dobrym sygnatem na
innych restauracji, ktére nie podpadajg pod kategorie siecidwek. Proste tresci, mieszkanie zdjeé
poszczegllnych dan ze zdjeciami Bieszczad owocuje przyzwoitym wynikiem na poziomie
czterdziestukilku procent.

Nadal catkiem niezle radzi sobie restauracja Babalu, chociaz mam wrazenie, ze w tym przypadku
bardziej niz prezentowane tresci, uzytkownikbw Facebooka przycigga model biznesowy - jesz, ile
chcesz :) Fajnie, ze tego typu miejsca zaczynajg byé coraz bardziej widoczne w raportach
Sotrendera - to dobry przykiad na to, ze uzytkownicy Facebooka nie gnajg wytacznie po longery,
ale coraz czesciej siegajg po bardziej wyszukane dania. Co prawda w lutym nie byto specjalnych
akcji, na ktére warto zwréci¢ uwage, ale takie nie trafiajg sie co tydzien. Tak wiec, smacznego!

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender
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Restauracje

Komentarz

. 1 Magda Giertuga
. CMO, doradca strategiczny
agencja kreatywna kreci sie!

Jedzenie - da sie tego nie polubi¢? Restauracja z pysznym jedzeniem tez zastuguje na uwage!
Dlatego zapewne w powyzszej kategorii duzy ruch takze w social media. Jednak zmian wielkich nie
ma - $wiat restauracji ciggle nalezy do najwiekszych. Prym nieustannie wiedzie McDonald’s oraz
KFC. Jak na razie nic nie zapowiada, by ta sytuacja miata sie zmienié. Na szcze$cie wsréd
najwyzszych miejsc w rankingu pojawiaja sie polskie akcenty, takie jak Chata Wedrowca.

Pod wzgledem liczby fanéw gigantami pozostajg McDonald’s, KFC Polska oraz Pizza Hut Polska -
Swiatowe restauracje fastfoodowe.

Procentowo najwiecej fanéw przybyto po raz kolejny stronie Hard Rock Cafe Warsaw. Na drugim
miejscu uplasowat sie McDonald’s Polska oraz Domino’s Pizza Polska.

Pod wzgledem liczby fandw, ktdra polubita strone w lutym pierwsze miejsce zajat McDonald’s Polska
(co nie zmienia sie od miesiecy), KFC Polska i Hard Rock Cafe Warsaw.

Najbardziej angazujacy niezmiennie jest McDonald’s Polska - tresci tego fanpage’a zaktywizowaty
najwiekszg liczbe oséb w tej kategorii. Na drugim miejscu juz trzeci miesigc utrzymuje sie Chata
Wedrowca. KFC Polska po spadku o jedno oczko w listopadzie pozostaje trzecig angazujaca
najwiekszg liczbe strona.

Pod wzgledem procenta zaangazowanych fanéw wyglada to nieco inaczej, bowiem na pierwszym miejscu
jest Chata Wedrowca, na drugim Schronisko PttK Trzy Korony, a na trzecim GOKO Restauracja
Japonska.

Najwyzsze wartosci Interactivity Index uzyskaly te same fanapage, ktére zaangazowaly najwyzsza
liczbe fandw, czyli McDonald’s Polska, Chata Wedrowca i KFC Polska. Duzy spadek odnotowato Pizza
Hut Polska, ktore z trzeciego spadto na dziewigte miejsce.

Wysokie Relative Interactivity osiggnety te strony, ktére skionity do interakcji najwyzszy
procent swoich fanow, czyli Chata Wedrowca, Schronisko Pttk Trzy Korony oraz GOKO Restauracja
Japonska. Taki ranking utrzymuje sie od stycznia.

Najwiecej oséb mowito o stronach McDonald’s Polska, KFC Polska i Hard Rock Cafe Warsaw. Tutaj
mamy ponowny spadek Pizza Hut Polska z trzeciego na pigte miejsce.

Najbardziej interaktywny wpis wypusécit fanpage McDonald’s Polska i uzyskat ten wynik w bardzo
sprytny sposob. Kazdy komentarz w odpowiedzi na postawione w poscie pytanie miat by¢ otagowany —
oto caty sekret 453 polubien, 1121 komentarzy oraz 11 udostepnien (szkoda, ze nie wiemy, jaki byt
zasieg wirusowy!). Na drugim miejscu znajduje sie wpis KFC o spadajacych cenach, a na trzecim
post Chaty Wedrowca.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender
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Restauracje

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

McDonald’s Polska

KFC Polska

Pizza Hut Polska

Da Grasso

Burger King Polska

Subway Polska

Hard Rock Cafe Warsaw

Cupcake Corner Bakery

Domino’s Pizza Polska

Przekaski Zakaski

Pub za szyba

Babalu - Pierwsza

Restauracja All You Can...

Telepizza

Platinium Club &
Restaurant

Klub Klimat Oficjalny
Profil

67 056

37 286

32 319

29 367

25141

23 594

22 410

18 661

17 032

13 058

12729

87 553

754 688 +19% (+119 675)

+4% (+19 494)

+4% (+5 459)

+2% (+1 697)

+8% (+4 722)

+3% (+1 023)

+21% (+5 499)

+2% (+566)

+17% (+3 744)

+2% (+405)

0% (~93)

+7% (+1 195)

+7% (+1 163)

+5% (+665)

+8% (+941)

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta
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Restauracje

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

. McDonald’s Polska 13% _ 94 831
n Chata Wedrowca 42% _ 4 453
E KFC Polska 1% I 4 411
n Burger King Polska 2% I 1663
H Da Grasso 2% I 1642
n Pizza Hut Polska 1% I 1243
g:ls)taa::r;;;ezlvls;gu Can... % . 1213
B ot emana-.. o [
u Mr. Pancake 13% - 1105
n Schronisko Pttk Trzy 245, - 030
Korony

n ‘Cji:l)olc()gslil(gstauracja 0% - 018
n Cupcake Corner Bakery 985
H Cafe Kulturalna 985
n Spatif 10% 693
H Hard Rock Cafe Warsaw 2% I 684

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Warto$¢ procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, kt6rzy nie sag fanami.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender
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Restauracje

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

McDonald’s Polska

Chata Wedrowca

KFC Polska

Da Grasso

Schronisko Pttk Trzy
Korony

GOKO Restauracja
Japonska

Klub Klimat Oficjalny
Profil

Burger King Polska

Pizza Hut Polska

Babalu - Pierwsza

Restauracja ToBaYa -

Mr. Pancake

Spatif

Cafe Kulturalna

Hard Rock Cafe Warsaw

Restauracja All You Can...

Tokyo Bangkok Yakarta -...

Relative Interactivity = m Interactivity Index

25 I 11 589

92 I 8 802

1752 [ 7005
1166 - 6512
191 I5371

72 I 5247

33 I 4742

198 I 3 897
544 l 3 668

357

415 I 3 253

3 602

200 I 2950

77 I 2903

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

g sotrender

Bezptatny test przez 14 dni - wyprdbuj teraz!
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Restauracje

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

McDonald’s Polska

46 658

KFC Polska 6 563

Hard Rock Cafe Warsaw
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Burger King Polska

Pizza Hut Polska
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Chata Wedrowca 2326
Klub Klimat Oficjalny I 713

Profil

Da Grasso I 1605

Domino’s Pizza Polska I 1289

Platinium Club &

1075
Restaurant

(o]
i
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Cafe Kulturalna

GOKO Restauracja
Japonska

(=2
(31
(3]

Mr. Pancake

Babalu - Pierwsza

i 608
Restauracja All You Can...
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Cupcake Corner Bakery I 553

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender
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Restauracje

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

McDonald’s Polska

)‘
22.02.2018, godz: 11:06

Z kim ostatnio byliscie w McDonald's? ) KFC Polska E

(otagujcie znajomego w komentarzu) 13.02.2013, godz: 11:02
N :

CENA SPADAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA! ;)
Interactivity Index: 5 113

R 54% O 46% w5 453 - 1121 - [F 11 Interactivity Index: 2 775

? 51% c O 49% v 863 - LJ 306 - [ 43

Chata Wedrowca 00

18.02.2013, godz: 07:33 J Restauracja ToBaYa - Tokyo Bangkok
Yakarta — Ogrodowa 58, Warszawa
Zapraszamy do pracy w Bieszczady <3 16.02.2013, godz: 16:43

http://chatawedrowca.pl/pracuj—z—nami/
Zatoga wypatruje pierwszych nadlatujgcych
klientéw na styczniowg noc sushizercéw :)

Interactivity Index: 2 422 (zdjecie archiwalne styczen 2013) Najblizsza noc
SUSHIZERCOW juz za tydzien: wiecej o imprezie na:
@ 63% + 3% v 398 « 30 - [ 119 http://nocsushi.pl Zapraszamy!

Interactivity Index: 1 595

Babalu - Pierwsza Restauracja All You @ 64% -+ O 36% Wy 559 - 43 - [5 54
Can Eat w Polsce - Kltopotowskiego 33

20.02.2013, godz: 20:25

Juz w ten weekend FESTIWAL MULI | KREWETEK !l!

Zobacz planowane menu:

http://www.babalu.pl/festiwal_krewetek

Rezerwacje: 22 424 6666 Zapraszamy! W-wa,

Ktopotowskiego 33

Interactivity Index: 1 430

P 40% - o 60% w5 338 - 57 - [ 54

‘sotrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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RTV / AGD

Podsumowanie

° Najwieksze strony w grupie to Samsung Polska, Nikon Polska oraz Sony Polska

Najwiekszy procentowy przyrost liczby fanéw zaobserwowali§my na fanpage’ach

* Samsung Polska, Nikon Polska i Panasonic Polska

o Najwiecej fandw przybyto stronom Samsung Polska, Nikon Polska oraz Panasonic
Polska

o Pod wzgledem liczby zaangazowanych fanow najlepiej wypadajg fanpage Eco Gotowanie,
Amica i Samsung Polska

. W interakcje z treSciami najchetniej angazowali sie fani Eco Gotowanie, Deccoria.pl
i Amica

o Pod wzgledem Interactivity Index najwyzej uplasowaty sie strony Eco Gotowanie,
Deccoria.pl oraz PlayStation Polska

o Najwyzsze wartosci Rglative Interactivity osiggnety fanpage Eco Gotowanie,
Deccoria.pl i Kocham Swieze Powietrze

o Pod wzgledem "liczby osdéb, ktére mowity o stronach”, najlepiej wypadty fanpage

Eco Gotowanie, Samsung Polska i Amica

‘SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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RTV / AGD

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Samsung Polska 352251  +38% (+96 219)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

b

E Nikon Polska _ 198 350 +14% (+23 732)
n Sony Polska - 129 063 +5% (+6 566)
n Philips Polska - 128 128 +5% (+6 053)
H O, o BEKO - 125 691 +4% (+4 921)
n PlayStation Polska - 121 947 +2% (+2 871)
Panasonic Polska - 106 023 +12% (+11 536)
H Amica - 84 929 +4% (+3 096)
u Utatwia¢ sobie zycie . 50 999 +1% (+696)
n BRITA Polska . 39 984 +6% (+2 292)
n Amper i Kaloria I 21 820 -1% (- 180)
n Creative Polska I 17 310 —1% (-93)
H Bosch Home Polska I 17 188 0% (-1)
- eV [
H Pioneer Polska I 12 249 +4% (+448)

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.
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RTV / AGD

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Become o I~
n Amica 27% - 22 835
n Samsung Polska 4% . 13 677
n PlayStation Polska 7% l 8615

H Deccoria.pl 43% l 3977

n Philips Polska 3% I 3673
Panasonic Polska 3% I 3477

H Sony Polska 3% I 3 421

u BRITA Polska 5% I 1920

n Nikon Polska 1% I 1703

n Pioneer Polska 10% I 1250

n Kocham Swieze Powietrze 20% I 1198

H O, o BEKO 1% | 971

n Thermomix Polska 8% I 839

H YAMAHA Music Polska 7% | 792

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

g sotrender
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Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Deccoria.pl 5 831 _ 56 077

PlayStation Polska 54 525
Amica 465 - 39 962
Samsung Polska 109 - 38 613
Sony Polska 116 I 16 052
Kocham Swieze Powietrze 2 444 - 15 130
Philips Polska 115 I 14 917

Thermomix Polska 1 055 11 050

Pioneer Polska 1083 . 14 706

Panasonic Polska 82 M 8968

Nikon Polska 35 B 7106

BRITA Polska 171 I 7 276

YAMAHA Music Polska 382 [§ 4 851
OLYMPUS TWORZ
PRZYSZLOSE et I 407

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Eco Gotowanie 24 215

Nikon Polska - 5918

PlayStation Polska 4717

Sony Polska - 3218
Panasonic Polska - 2888
Deccoria.pl - 2739
O, o BEKO - 2673
Philips Polska

BRITA Polska
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Kocham Swieze Powietrze

Thermomix Polska

Pioneer Polska 648
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YAMAHA Music Polska 446

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Amica @
01.02.20183, godz: 18:01

Na smaczny poczatek weekendu proponujemy pomelo. PlayStation Polska E
Lubicie? Jadacie? 21.02.2013, godz: 11:48

Zgodnie z zapowiedzig tak bedzie wygladat pad do

Interactivity Index: 28 432 PlayStation 4 — mozecie go obada¢ milimetr po
milimetrze, z kazdej strony. Nowos¢ i wisienka na
? 79% - 2% oy 19372 - K797 - [ 117 torcie to przycisk share, umozliwiajacy dzielenie

sie gameplayami z innymi graczami. Jak Wam sie
podoba ten pomyst?

Samsung Polska H! Interactivity Index: 9 089
06.02.2013, godz: 16:25 =N 8 R 6% - I 9% Wy 2149 - 307 - [ 357
Otaguijcie $liczng osobe w komentarzu ;)
https://www.youtube.com/watch?v=vB2hA9-PFpw
Interactivity Index: 6 454 )
Panasonic Polska @
R 33% - O 67% Wy 2130 « 473 . [ 152 03.02.2013, godz: 18:30
A Wy ktorej piosenki najchetniej stuchacie?
. Interactivity Index: 4 378
Philips Polska E
P 69% + O 31% Wy 862 o« 775 . [ 26

24.02.2013, godz: 11:07

Kurza twarz, czas na dobrg kawe! :)

Interactivity Index: 3 718

? 91% e o 9% 5 626 - 125 - [ 187

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender
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Komentarz

Urszula Pietka
Senior Account Executive
] \WebTalk

W stosunku do poprzedniego miesigca zmianie ulegta czotdbwka rankingu najwiekszych marek
motoryzacyjnych. Ponownie na pierwszym miejscu pojawita sie Kia Motors Polska (ponad 127 000
fanbw na koniec lutego). BMW, ktére w styczniu zajeto najwyzsze miejsce na podium, obecnie
znajduje sie na drugim miejscu. Do lidera rankingu brakuje mu ok. 3000 fanéw (124 079). Mercedes
niezmiennie zajmuje 3 miejsce (83 082 fanow).

Najwiecej fandéw pojawito sie na fanpage Kia (+12 674). Wzrost liczby fanéw byt powigzany z
komunikacjg nowego modelu Kia i konkursem, w ktérym nagrodg gtéwnag byt wyjazd na jazdy testowe do
Monako. Najwiekszy procentowy przyrost fanéw odnotowata Toyota oraz Skoda, ktdra do potowy lutego
komunikowata konkurs Tata Potrafi. Aby wykonaé zadanie konkursowe trzeba byto obejrze¢ krotki
film, w ktéorym zawierato sie pytanie i prezentacja najwazniejszych funkcji Skody Rapid.
Obserwujac komunikacje na fanpage’ach motoryzacyjnych, Skoda wyrdznia sie konkretng strategig
prowadzenia komunikacji, gdzie wszystkie elementy przekazu sg ze sobg spojne.

Zmiany zaszlty w rankingu najbardziej angazujacych profili. Brak komunikacji w trakcie jednego
tygodnia lutego na fanpage’u BMW poskutkowat duzym spadkiem zaangazowania (z 11% na 4%), w
efekcie czego profil marki przesunagt sie z pierwszego miejsca na czwarte. Pokazuje to jak wazne
jest utrzymanie statego kontaktu z fanami. W zwigzku z tg zmiang, Audi znalazto sie na pierwszym
miejscu, Kia na drugim (skok z trzeciego miejsca), Mercedes natomiast na trzecim (awans z pigtego
miejsca).

Liderem zestawienia profili o najwyzszych wskaznikach interaktywnosci jest niezmiennie Audi, a
nastepnie Lexus i Kia. Na uwage zastuguje Jeep Polska, ktéry od stycznia stale utrzymuje sie na
trzecim miejscu pod wzgledem Relative Interactivity, a takze Peugeot, ktory pojawit sie w tym
zestawieniu na miejscu pigtym i 6smym pod wzgledem Interactivity Index.

Statystyki postow utwierdzajg w przekonaniu, ze gtébwng grupg docelowg marek motoryzacyjnych sg
mezczyzni. Fakt ten nie jest zaskoczeniem, ale skfania do refleksji, jak mozna zaktywizowac
kobieca grupe fanek.

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Kia Motors Polska 127168 +11% (+12 674)

BMW Polska _ 124 079 +5% (+5 612)
Mercedes-Benz Polska _ 83 082 +3% (+2 659)
Mercedes-AMG PL _ 64 676 +3% (+1 718)
Skoda Auto Polska _ 64 314 +11% (+6 610)
Renault PL - 55 732 +2% (+1 191)

Volvo Auto Polska

43 317

+0% (+72)

Ford Polska 42 395 +1% (+259)
Audi Polska - 34 724 +9% (+2 941)
Hyundai Polska - 33710 +0% (+58)
Toyota Polska - 31758 +22% (+5 691)
Volkswagen Polska - 29 696 +5% (+1 354)
Citroen Polska - 26 442 +8% (+1 952)
Suzuki. Dla aktywnych. - 24199 0% (-96)
Lexus Polska - 23 147 +1% (+286)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender
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Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Kia Motors Polska 8% _ 10 318
Mercedes-Benz Polska 7% - 5 424
BMW Polska 4% - 5 060
Volkswagen Polska 16% _ 4 658
Lexus Polska 19% _ 4412
Skoda Auto Polska 7% - 4190
Ford Polska 8% - 3 257
Renault PL 6% - 3140
PEUGEOT POLSKA 13% - 2815
Citroen Polska 10% - 2693
Volvo Auto Polska 6% - 2603
Mercedes-AMG PL 4% - 2 455
Toyota Polska 6% - 1859

Jeep Polska 15% - 1798

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender
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Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Audi Polska 3603 _ 126 117
Lexus Polska 2 341 _ 55173

Kia Motors Polska 396 - 51190

Volkswagen Polska 1102 - 32 961

Mercedes-Benz Polska 362 - 30 291

Ford Polska 536 - 23 283

BMW Polska 186 . 23 181

PEUGEOT POLSKA 1009 - 22 237

Citroen Polska 674 - 18 242
Skoda Auto Polska 256 . 17 382

Jeep Polska 1346 16 434

Renault PL 277 16 126
Volvo Auto Polska 329 . 14 806
Hyundai Polska 289 . 10 466
Toyota Polska 300 . 10 074

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

g sotrender
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Kia Motors Polska _ 6 697
BMW Polska _ 4119
Mercedes-Benz Polska - 3410

Lexus Polska - 2 837

Skoda Auto Polska - 2 833

Volkswagen Polska - 2486

Toyota Polska - 2379

Mercedes-AMG PL 1914

Ford Polska 1757
PEUGEOT POLSKA - 1678
Renault PL - 1671
Citroen Polska - 1578
Jeep Polska - 1502

Volvo Auto Polska

iy
N
N
S

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

g sotrender
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http://www.facebook.com/JeepPL
http://www.facebook.com/CitroenPolska
http://www.facebook.com/RenaultPolska
http://www.facebook.com/PeugeotPolska
http://www.facebook.com/Ford.Polska
http://www.facebook.com/MercedesAMGPL
http://www.facebook.com/ToyotaPolska
http://www.facebook.com/VolkswagenPolska
http://www.facebook.com/skodapolska
http://www.facebook.com/lexuspolska
http://www.facebook.com/MercedesBenzPolska
http://www.facebook.com/BMW.Polska
http://www.facebook.com/KiaMotorsPolska
http://www.facebook.com/AudiPL

Samochody

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Kia Motors Polska @
07.02.20183, godz: 18:30 .

, Pm
Ktory przejezdza ostatni? Zrédto: bit.ly/ WTTGGY PEUGEOT POLSKA ¢o

26.02.2013, godz: 09:40

Interactivity Index: 12 689 Obejrzyjcie do kofca.

R 29% ++ 7% w5 849 - d2868 + [ 23
Interactivity Index: 10 501
R 47% « O 53% w5 865 - 57 « [5) 588
Mercedes-Benz Polska E
08.02.2013, godz: 19:54 4
Targi we Frankfurcie, rok 1963. Swojg premiere ma Ford Polska @
Mercedes—Benz 600: majstersztyk inZynieryjny. 12.02.2013, godz: 13:49
Posiada 6.3 litrowy silnik wtryskowy V8, 250 KM, I
potrafi przyspieszy¢ do 100 km/h w 10 sekund i Kto chciatby dostac taka "zabawke"? ;)

osiggna¢ predkosé 205 km/h.
Interactivity Index: 6 238

Interactivity Index: 6 565
R 2% - I 73% oy 1502 - & 196 - [ 247

? 8% - o 92% w5 1657 « 99 - [5 282

Audi Polska E
14.02.2013, godz: 11:59
Zakochani? foto by Allan McNish

Interactivity Index: 4 637

P 15% « o 85% vy 1065 « I 33 - [ 215

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender


http://www.facebook.com/142119602565174/posts/334812793295853
http://www.facebook.com/194994820535007/posts/536642176370268
http://www.facebook.com/165245993503617/posts/567167303311482
http://www.facebook.com/113987935285632/posts/10200758893237107
http://www.facebook.com/142574662436678/posts/577621275598679
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013

= sotrender


http://www.sotrender.com

Komentarz

Cezary Kramp
Wiasciciel
DeepSense

Przyrost liczby fanéw na fan page’ach sportowych jest doskonatym odzwierciedleniem tego co dzieje
sie na arenach sportowych.

Szpilka ma walczy¢ lub walczy - fandéw przybywa. W lutym byto to zresztg przyrost najwyzszy
sposréd wszystkich fan page’y w tej kategorii.

Startuje Justyna Kowalczyk - powody do zadowolenia mogg mieé¢ administratorzy strony oraz
Raiffeisen Polbank. W styczniu liczba fanow zwiekszyta sie 0 14%, w lutym az 0 18%.

Liderem pod wzgledem liczby fanéw niezmiennie pozostaje Kocham Football, ale co réwnie wazne
angazuje tez najwiekszg liczbe osdéb.

Ciekawym przyktadem jest Pitkarska Reprezentacja Polski, ktéra angazuje 24% swoich fandw, co jest
wynikiem Swietnym biorgc pod uwage, ze jest ich ponad 200 000. Co innego zainteresowaé 50% z 1000
fanéw, co innego 24% z 200 000. Jednak Pitkarska Reprezentacja Polski jest jeszcze pod jednym
wzgledem interesujagca - mato jest tam publikacji $cisle zwigzanych z naszg reprezentacja, sporo
postébw dotyczy pitki noznej jako takiej albo po prostu wystepdw polskich sportowcéw. Jak widaé
fanom to zupetnie nie przeszkadza.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Kocham Football

Nike Football Poland

Official Robert
Burneika

Lech Poznan

Legia Warszawa

Pitkarska Reprezentacja
Polski

Mariusz Pudzianowski

Kocham Rower

Nike Running Poland

Justyna Kowalczyk -
oficjalna strona

Agnieszka Radwanska

Walki

Artur Szpilka

Sport.pl

Canal+ Sport

KSW - Konfrontacja Sztuk

372 443

255 948

254 831

239 189

222 803

211 426

193 154

187 703

174 497

155013

145 448

114 588

114 490

113 728

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.

491 554

+5% (+24 094)

+2% (+9 010)

+4% (+10 082)

+1% (+3 425)

+5% (+10 803)

+3% (+6 328)

+1% (+2 878)

+2% (+3 220)

+2% (+3 999)

+18% (+26 798)

+7% (+9 605)

+6% (+8 069)

+41% (+33 243)

+4% (+3 954)

+2% (+2 057)


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/CANALplussport
http://www.facebook.com/Sportpl
http://www.facebook.com/pages/Artur-Szpilka/274911289215982
http://www.facebook.com/konfrontacja
http://www.facebook.com/AgnieszkaRadwanska1
http://www.facebook.com/kibicujjustynie
http://www.facebook.com/NikeRunningPoland
http://www.facebook.com/kocham.swoj.rower
http://www.facebook.com/MariuszPudzianowskiPage
http://www.facebook.com/pages/Pi%C5%82karska-Reprezentacja-Polski/292388814190291
http://www.facebook.com/LegiaWarszawa
http://www.facebook.com/lechpoznan.oficjalna
http://www.facebook.com/robertburneika
http://www.facebook.com/NikeFootballPoland
http://www.facebook.com/KochamFootball

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Kocham Football

Pitkarska Reprezentacja

Polski

Artur Szpilka

Legia Warszawa

Justyna Kowalczyk -
oficjalna strona

Lech Poznan

RealMadrid.pl

Kibice - nasze
kibicowskie zycie

TopGear Polska

Sport.pl

Official Robert
Burneika

Agnieszka Radwanska

Kocham Rower

FCBarca.com

Pitka Nozna TVP

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

18%

86 341

52%

46%

24%

18%

8%

12%

9%

25%

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

g sotrender

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/pilkanoznatvp
http://www.facebook.com/FCBarcacom
http://www.facebook.com/kocham.swoj.rower
http://www.facebook.com/AgnieszkaRadwanska1
http://www.facebook.com/robertburneika
http://www.facebook.com/Sportpl
http://www.facebook.com/TopGearPolska
http://www.facebook.com/kibice
http://www.facebook.com/RealMadridPL
http://www.facebook.com/lechpoznan.oficjalna
http://www.facebook.com/kibicujjustynie
http://www.facebook.com/LegiaWarszawa
http://www.facebook.com/pages/Artur-Szpilka/274911289215982
http://www.facebook.com/pages/Pi%C5%82karska-Reprezentacja-Polski/292388814190291
http://www.facebook.com/KochamFootball

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Pitkarska Reprezentacja

Polski

Kocham Football

Kibice - nasze
kibicowskie zycie

Kocham Rower

Legia Warszawa

Star-Typ Sport

Justyna Kowalczyk -
oficjalna strona

TopGear Polska

RealMadrid.pl

Artur Szpilka

Lech Poznan

Onet Sport

FCBarca.com

Pitka Nozna TVP

Sport.pl

Relative Interactivity = m Interactivity Index

1 056 _ 180 587
1439 _ 161 957
555 - 142 951
2 260 _ 109 172
1 616 - 100079

94 440

92 569

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

g sotrender

Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/Sportpl
http://www.facebook.com/pilkanoznatvp
http://www.facebook.com/FCBarcacom
http://www.facebook.com/onetsport
http://www.facebook.com/lechpoznan.oficjalna
http://www.facebook.com/pages/Artur-Szpilka/274911289215982
http://www.facebook.com/RealMadridPL
http://www.facebook.com/TopGearPolska
http://www.facebook.com/kibicujjustynie
http://www.facebook.com/StarTypSport
http://www.facebook.com/LegiaWarszawa
http://www.facebook.com/kocham.swoj.rower
http://www.facebook.com/kibice
http://www.facebook.com/KochamFootball
http://www.facebook.com/pages/Pi%C5%82karska-Reprezentacja-Polski/292388814190291

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Pitkarska Reprezentacja
Polski

45 801

Kibice — nasze

o . 35578
kibicowskie zycie

Kocham Football _ 32829
Artur Szpilka _ 15922

Legia Warszawa _ 15435

RealMadrid.pl _ 14 824

were vk | -~

Sport.pl 11411

Kocham Rower 10 886

Agnieszka Radwanska 10 138

TopGear Polska 9 886
9 814

Lech Poznan

FCBarca.com 9 707

8 890

Adam Matysz

KSW - Konfrontacja Sztuk
Walki

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

8 660

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/konfrontacja
http://www.facebook.com/malyszpl
http://www.facebook.com/FCBarcacom
http://www.facebook.com/lechpoznan.oficjalna
http://www.facebook.com/TopGearPolska
http://www.facebook.com/AgnieszkaRadwanska1
http://www.facebook.com/kocham.swoj.rower
http://www.facebook.com/Sportpl
http://www.facebook.com/kibicujjustynie
http://www.facebook.com/RealMadridPL
http://www.facebook.com/LegiaWarszawa
http://www.facebook.com/pages/Artur-Szpilka/274911289215982
http://www.facebook.com/KochamFootball
http://www.facebook.com/kibice
http://www.facebook.com/pages/Pi%C5%82karska-Reprezentacja-Polski/292388814190291

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Star-Typ Sport @
21.02.2018, godz: 14:21 4
Oto nasza zapowiadana akcja! Im wiecej Kocham Rower E
udostepnien, tym wiecej pieniedzy otrzyma Przemek 21.02.2013, godz: 10:04
Petka. Was to nic nie kosztuje, a jemu moze poméc

Interactivity Index: 109 551 Interactivity Index: 39 586

R 10% - o 90% 5 615 . 3 110 - [5 6781 P 70% « O 30% w7 3298 « 132 « [ 2235
Kibice — nasze kibicowskie zycie
TopGear Polska y
4 05.02.2013, godz: 16:49

22.02.2013, godz: 13:26

, . o Zaginat jeden z kibicéw Legii, Stanistaw Walicki.
Mamy przeciek o przywréceniu Malucha do zycia! Ma 28 lat, 182 cm wzrostu i niebieskie oczy. Na
Jak Wam sig podoba? ;) ¥ | lewym ramieniu ma wytatuowany celtycki krzyz. W
dniu zaginiecia ubrany byt w czarng ortalionowg
kurtke, ciemne spodnie i szare adidasy.
Ktokolwiek widziat Stanistawa Walickiego lub ma
jakiekolwiek info

Interactivity Index: 34 952

! 1% .« o 89% w5 5980 -« 1043 - [E) 1550

Interactivity Index: 37 442

P 13% e o 87% v 158 - LJ 21 - [5) 2325
Pitkarska Reprezentacja Polski E

12.02.2013, godz: 09:26

Wopiszcie numerek ze swoim ulubionym klubem :)

Interactivity Index: 31 781

@ 15% « o 85% gy 1197« 7202  [E 111

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.facebook.com/292388814190291/posts/393672840728554
http://www.facebook.com/108506239168187/posts/563644146987725
http://www.facebook.com/112828272111043/posts/491113474282519
http://www.facebook.com/151025984942140/posts/535305626514172
http://www.facebook.com/135010893177571/posts/565737713438218
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
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STACJE RADIOWE
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Stacje radiowe

Podsumowanie

° Najwieksze strony w grupie to Radio ESKA, RMF MAXXX oraz EskaROCK

Pod wzgledem najwigkszego procentowego przyrostu liczby fanéw wyrdzniaty
sie strony: Radio Ztote Przeboje, Radio Roxy i RMF24.pl

° Najwiecej fanéw przybyto stronom Radio ESKA, RMF MAXXX i EskaROCK

° Najwiecej fanéw zaangazowaty strony Radio ESKA, EskaROCK oraz Planeta FM

Najwiekszy odsetek zaangazowanych fanéw obserwowali§my na stronach Radio

* Roxy, Antyradio i Planeta FM

o Najwiekszy Interactivity Index wypracowaty fanpage Radio ESKA, Antyradio
oraz Planeta FM

o Wzgledna interaktywno$¢, mierzona wskaznikiem Relative Interactivity, okazata
sie najwyzsza dla stron Antyradio, Planeta FM oraz Radio Roxy

o Pod wzgledem "liczby osdéb, ktére mowity o stronach”, najlepiej wypadty fanpage

Radio ESKA, Planeta FM i EskaROCK

‘sotrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Stacje radiowe

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

. Radio ESKA _ 1050 952 +5% (+46 722)
E RMF MAXXX - 275 865 +4% (+10 685)
n EskaROCK - 263 865 +3% (+8 075)
n Radio ZET - 220 958 +4% (+7 852)
H RMF FM - 198 184 +4% (+7 321)
BY ke Program 3 - B +4% (+6 835)
Planeta FM . 118 642 +2% (+2 232)
H czworka . 103 841 +3% (+2 733)
u Antyradio l 97 795 +4% (+3 342)
n Chilli ZET . 85 776 +2% (+1 969)
n RMF24.pl I 67 443 +6% (+3 641)
n Radio Ztote Przeboje I 64 458 +13% (+7 313)
H Radio Roxy I 58 020 +8% (+4 346)
n Radio TOK FM I 50 212 +4% (+1 907)
H Program 1 Polskie Radio I 28 220 +2% (+688)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/jedynka
http://www.facebook.com/tokfm
http://www.facebook.com/Radio.Roxy
http://www.facebook.com/zloteprzeboje
http://www.facebook.com/rmf24
http://www.facebook.com/ChilliZET
http://www.facebook.com/antyradio
http://www.facebook.com/czworka
http://www.facebook.com/planetafm
http://www.facebook.com/pages/Tr%C3%B3jka-Program-3-Polskiego-Radia/106579032737672
http://www.facebook.com/rmffm
http://www.facebook.com/radiozet
http://www.facebook.com/eskarock
http://www.facebook.com/pages/RMF-MAXXX/114083575305140
http://www.facebook.com/radioeska

Stacje radiowe

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

EskaROCK 10% _ 26 497

RMF FM 10% 19 659

Antyradio 20% 19 038

RMF MAXXX 7% - 18 239
Radio Roxy 22% _ 12 809
P g =
Chilli ZET 12% - 10 467
czworka 8% - 7 984
Radio Ztote Przeboje 12% - 7 782
Radio ZET 3% . 7 205
Radio TOK FM 8% - 4108
RMF24.pl 5% - 3643
Program 1 Polskie Radio 8% - 2130

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

‘SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/jedynka
http://www.facebook.com/rmf24
http://www.facebook.com/tokfm
http://www.facebook.com/radiozet
http://www.facebook.com/zloteprzeboje
http://www.facebook.com/czworka
http://www.facebook.com/ChilliZET
http://www.facebook.com/pages/Tr%C3%B3jka-Program-3-Polskiego-Radia/106579032737672
http://www.facebook.com/Radio.Roxy
http://www.facebook.com/pages/RMF-MAXXX/114083575305140
http://www.facebook.com/antyradio
http://www.facebook.com/rmffm
http://www.facebook.com/planetafm
http://www.facebook.com/eskarock
http://www.facebook.com/radioeska

Stacje radiowe

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Radio ESKA 390 _ 411 602
Planeta FM 2718 _ 326 072
EskaROCK 888 _ 236 823

RMF FM 728 - 147 152

Radio Roxy 2371 _ 138 583

Chilli ZET 1379 - 118 937

RMF MAXXX 393 - 109 046
Radio Ztote Przeboje 1669 - 108 130
Trojka — Program 3

Polskiego Radia 502 - 85 187

czworka 75 279

-l
Program 1 Polskie Radio 2117 _ 63 992
Radio TOK FM 1048 - 54 262

Radio ZET 190 . 43 868

RMF24.pl 523 . 37 124

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/rmf24
http://www.facebook.com/radiozet
http://www.facebook.com/tokfm
http://www.facebook.com/jedynka
http://www.facebook.com/czworka
http://www.facebook.com/pages/Tr%C3%B3jka-Program-3-Polskiego-Radia/106579032737672
http://www.facebook.com/zloteprzeboje
http://www.facebook.com/pages/RMF-MAXXX/114083575305140
http://www.facebook.com/ChilliZET
http://www.facebook.com/Radio.Roxy
http://www.facebook.com/rmffm
http://www.facebook.com/eskarock
http://www.facebook.com/planetafm
http://www.facebook.com/antyradio
http://www.facebook.com/radioeska

Stacje radiowe

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

g sotrender

feeee -
n Planeta FM _ ore
n ekanost _ 16 626
n Antyradio _ oo
n ALUFLALD.O0S - 12 081
ACLIIL - 9 142
B

u Chilli ZET - oo

n Radio Ztote Przeboje - 7 481

n Radio ZET - s 806

B o -

H Radio TOK FM . 3 357

n RMF24.pl . » 050

H RADIO PLUS I1355

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!
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http://www.facebook.com/PlusRadio
http://www.facebook.com/rmf24
http://www.facebook.com/tokfm
http://www.facebook.com/czworka
http://www.facebook.com/radiozet
http://www.facebook.com/zloteprzeboje
http://www.facebook.com/ChilliZET
http://www.facebook.com/pages/Tr%C3%B3jka-Program-3-Polskiego-Radia/106579032737672
http://www.facebook.com/Radio.Roxy
http://www.facebook.com/pages/RMF-MAXXX/114083575305140
http://www.facebook.com/rmffm
http://www.facebook.com/antyradio
http://www.facebook.com/eskarock
http://www.facebook.com/planetafm
http://www.facebook.com/radioeska

Stacje radiowe

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Antyradio E
19.02.2013, godz: 09:22
Krakéw.Pawet Chowaniec. Ktéra Wam sie podoba? Radio ESKA E

09.02.2013, godz: 13:10

Interactivity Index: 55 152 Jest dobrze?:P

L 54% e O 46% w5 1076« LJ 63 - [ 3364
Interactivity Index: 40 534

P 59% c O 4% 'y 3878 -« 80 « [& 2271

Chilli ZET E
22.02.2013, godz: 09:42

Weronika: Dobrego weekendu :) Planeta FM E

14.02.2013, godz: 09:23

Interactivity Index: 31 616 Bartek Mocarski: tynkarz ma walEtynki przez caty

rok ;
P 74% e o 26% ¥y 1636 - L 51 - [5} 1861 )

Interactivity Index: 20 615

@ 45% + O 55% w5 1455  « LJ 46 - [ 1186

Radio Roxy Hl

14.02.2013, godz: 12:04

W petnej krasie

Interactivity Index: 14 371

R 4% O 56% w5 2511 < J 365 - [5) 650

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

g sotrender
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http://www.facebook.com/207117585226/posts/10152577862355227
http://www.facebook.com/85962197431/posts/10151449442777432
http://www.facebook.com/95661128574/posts/140805086083109
http://www.facebook.com/102931770742/posts/10151463793105743
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Stacje TV

Komentarz

® Weronika Kulik
B Senior Account Manager
N Mint Media

To, co mozna zauwazyé w kategorii Stacje TV to pewnego rodzaju segmentacje, jezeli chodzi o
liczbe fanéw - w pierwszej czworce znajdujg sie stacje muzyczne, trzy kolejne to stacje
informacyjno — ,wiedzowe”, a ostatnie 8 stacji to kanaty rozrywkowe.

Oprocz stacji rozrywkowych lubimy angazowaé sie przy tematach sportowych, o czym $wiadczy 19%
zaangazowanie spotecznoéci TVP Sport. Pod wzgledem procentowym najmniejszg cze$¢ swoich
spotecznosci angazuijg stacje muzyczne — MTV, 4Fun.Tv, Viva Polska.

Pomimo niskoprocentowego zaangazowania wyzej wymienione stacje i tak cieszg sie najwiekszg liczbg
osbb, ktére o tym méwig. W pierwszej tréjce sg to stacje muzyczne, w dalszej kolejnosci juz nieco
trudniej o jaki§ schemat — sg tu bowiem stacje rozrywkowe, naukowe, informacyijne.

To, ze lubimy jaka$ stacje TV na Facebooku nie znaczy, ze jest ona dla nas interesujgca, a
przynajmniej nie jest to jednoznaczne z angazowaniem sie w jej aktywnoscia.

Przyktadem jest MTV, ktére pod wzgledem liczby fanéw jest bezkonkurencyjne, niestety pod wzgledem
zaangazowania juz tak nie bryluje. Jak pokazuje ranking postow wg wartosci Interactivity Index, w
lutym najbardziej frapowat nas komunikat TVN24.pl — dotyczacy spamerskiej serii postow. W tej
kategorii w aktywnosciach przewazajg mezczyzni. Charakter tresci, ktore cieszyly sie najwiekszg
uwagg fandéw nie jest jednoznaczny do okre$lenia. Jedne sg dwuznaczne, inne nawotujg do
sentymentu.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender
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Stacje TV

MTV Polska

VIVA Polska

4fun.tv

ESKA TV

TVN24.pl

BBC Knowledge Polska

Discovery Channel
Polska

TVN

Nickelodeon Polska

BBC Entertainment
Polska

Canal+ Sport

TVN Turbo

COMEDY CENTRAL
Polska

HBO Polska

TVP Kultura

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

649 927

525 973

401 397

348 761

251197

196 922

144 550

121 086

117 606

114 486

113 728

100 778

88 289

55 645

54 812

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

g sotrender

+7% (+41 259)

+5% (+24 090)

+5% (+18 220)

+5% (+16 995)

+6% (+14 737)

+20% (+32 216)

+19% (+23 406)

+16% (+16 801)

+2% (+2 167)

+0% (+99)

+2% (+2 057)

+3% (+2 567)

+3% (+2 417)

+4% (+2 165)

+7% (+3 421)

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender
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Stacje TV

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

MTV Polska 4% _ 24 295
4fun.tv 5% - 18 181

Discovery Channel
Polska

BBC Knowledge Polska 7% - 12 875
VIVA Polska 2% - 12616

11% 16 487

TVP Sport 19% Sle2s
COMEDY CENTRAL 10% e
Polska

TVN24.pl 3% AL

RBL.TV 20% _ 7412
Nickelodeon Polska 6% - 7310
TVN Turbo 7% - 7199
Canal+ Sport 5% - 6 068
st o [
TVN 4% - 5030

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

wiecej informacji i szczegotowych statystyk na sotrender.com

g sotrender
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Stacje TV

ESKA TV

4fun.tv

TVN24.pl

Discovery Channel
Polska

TVN Turbo

RBL.TV

MTYV Polska

TVP Sport

COMEDY CENTRAL
Polska

VIVA Polska

National Geographic
Channel Polska

BBC Knowledge Polska

Canal+ Sport

TVP Kultura

MiniMini+

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

71 629

920 - 60 859

54 469
41 853

197 - 39 231
317 - 36 772
582 - 32 667
ss0 [N 26 7o

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

g sotrender
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Stacje TV

MTV Polska

ESKA TV

4fun.tv

BBC Knowledge Polska

VIVA Polska

Discovery Channel
Polska

TVN24.pl

TVN Turbo

COMEDY CENTRAL
Polska

RBL.TV

TVN

TVP Sport

Nickelodeon Polska

National Geographic
Channel Polska

Canal+ Sport

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

18 169

17 082

14 443

11 599

11 166

10 437

7 258

5593

5416

5065

4 935

4 570

3 823

3126

2912

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

g sotrender

Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestruj sie!
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Stacje TV

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

TVN24.pl (})

25.02.2013, godz: 20:26

Znacie kogo$, kto klika w takie rzeczy na fejsie? RBL.TV E

Podsytajcie mu ten tekst 21.02.2013, godz: 09:55
o

Dzi$ Miedzynarodowy Dzien Jezyka Ojczystego! :
Interactivity Index: 27 991 ey / @y jczystego! ;)

P 49% « o 51% gy 1427 - L3 233 - [ 1602 Interactivity Index: 17 587
R 58% - O 2% w5 671 . g - [ 1055
Discovery Channel Polska E
27.02.2013, godz: 09:15 . TVN Turbo ‘H‘ "
Dynamo od wczoraj jest w Polsce, a juz jutro o 01.02.2013, godz: 13:23 -
20.00 macie okazje sie z nim spotka¢ w Patacu
Kultury i Nauki w Warszawie! Wiecej informacji o I Kreci sie w glowie od samego patrzenia ;)

wydarzeniu znajdziecie na:
https://www.facebook.com/events/604221549603334/
http://www.discoverychannel.pl/spotkaniezdynamo
Zapraszamy!

Interactivity Index: 11 521

@ 2% . o 98% w5 785 - 36 - [5) 662

Interactivity Index: 13 813

9 25% e o 75% 5 3009 3 LJ 241 - [5) 615
ESKA TV E

18.02.2013, godz: 09:20

Macie to samo? ;)

Interactivity Index: 10 345

P 57% « O 43% vy 1369 - LI 56 - [ 547

Doradztwo, raporty, audyty - zapytaj Sotrender Research Team
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Telekomunikacja

Komentarz

Adrian Kielich
£ Mobile Marketing Coordinator

Mobext Polska (Havas Media)

W kategorii Telekomunikacja czotdwka pozostaje bez zmian. Na prowadzeniu umocnita sie strona
Serce i Rozum, a za nim Play i Orange Polska. Pierwsza tréjka zanotowata stabilny wzrost w
granicach 6-7%. Je$li pod uwage wezmiemy wzgledny przyrost fanéw to wysokg wartos¢ (17%)
zanotowat fanpage Orange Warsaw Festival, ktéry przodowat rowniez w zestawieniu procentowo
najbardziej zaangazowanych fanéw. Zwigzane jest to z ogtoszeniem pierwszej gwiazdy, ktéra wystapi

na festiwalu - Beyonce, kidra pierwszy raz zawita z koncertem nad Wiste. Pod wzgledem liczby
zaangazowanych fanow liderem byt Plus, ktéry w lutym ogtosit nowg oferte abonamentowsg. Inny
operator — Play, ktéry w styczniu réwniez ogtosit nowe taryfy dla klientéw indywidualnych, a w

lutym dla biznesowych, zanotowat wysoki wskaznik Relative Interactivity na stronie Play4U,
stanowigcej de facto centrum pomocy klientom. Swiadczy to o coraz wiekszej sktonnosci konsumentéw
do uzyskiwania odpowiedzi na dreczace ich pytania przy pomocy mediéw spotecznosciowych.

‘SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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Telekomunikacja

Komentarz

Tomasz Sulewski
Head of Social Media Strategy & Coordination
Orange Polska

Zo6tte koszulki lideréw, zdobyte przez Serce i Rozum w styczniu, nie zmienity i chyba w
najblizszym czasie nie zmienig wtadcicieli. Fanpage dwdch bohaterow preznie rodnie w  site,
zwiekszajgc dystans do konkurentéw — zaréwno branzowych, jak i pozostatych. W miare rbwnomiernie
przybierajg jednak wszystkie profile liczacych sie podmiotéw telekomunikacyjnych, co w jakims
stopniu odzwierciedla dynamike rozwoju Facebooka w Polsce. Na tle branzy skokowym przyrostem
liczby fanéw wyr6znit sie w styczniu profil Orange Warsaw Festival, co zapewne ma zwigzek z
zapowiedzianym koncertem Beyonce, a przez to wzmozonym zainteresowaniem internautéw.

OWF lideruje takze w angazowaniu (wedtug wartos$ci odsetkowych), co jest zrozumiate — wraz ze
zblizajagcym sie festiwalem nasilita sie wciggajaca komunikacja. Tuz za nim uplasowaty sie UPC i
Plus. O ile poziom zaangazowania na tym pierwszym to efekt konkurséw zwigzanych z ofertg oraz
skumulowanych problemoéw klienckich, to Plus postawit w lutym na kontent rebusowo-zagadkowy,
sprawdzajacy spostrzegawczo$é, ale bez gtebszego zwigzku z marka. Rodzi to pytanie, czy takie
angazowanie na dtuzszg mete jest owocne dla brandu. Obserwowanie tego bedzie o tyle ciekawe, ze
drugi najszerzej angazujacy fanpage, Orange Polska, przyjat doktadnie odwrotng taktyke, Scisle
nawigzujagc w postach do treéci markowych. Krétkoterminowo obie koncepcje dziatajg — czas pokaze,
ktora jest bardziej owocna w dtugiej perspektywie.

Na zakonczenie warto zwrdci¢ uwage na challengera, czyli Virgin Mobile Polska. Po okresie
ostatnich kilku miesiecy, kiedy ten profil liderowat w indeksie zaangazowania, w lutym dostat
wyraznej zadyszki. Wydaje sie, ze minagt juz efekt "Swiezosci" i profil, jesli chce nadal liczy¢
sie w analizach, musi pomysle¢ o ciekawszych tresciach.

‘SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!
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Telekomunikacja

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

. Serce i Rozum _ 1 802 024 +7% (+113 985)
E Play _ 1533115 +6% (+80 972)
n Orange Polska _ 1381 890 +6% (+77 159)
n Plus _ 1088 230 +3% (+35 127)
H Heyah - 487 095 +6% (+25 705)
n T-Mobile PL - 350 868 +4% (+13 194)
Cyfrowy Polsat . 246 300 +11% (+283 474)
H sms.priv.pl I99158 +0% (+435)
u MTV Mobile Polska I 87 634 +1% (+950)
n Virgin Mobile Polska I 84 086 +8% (+6 353)
n Orange Warsaw Festival I 65 964 +17% (+9 659)
n FreeM I 50 981 —1% (- 368)
H Orange Film I 32 344 +3% (+942)
n VECTRA ‘23 786 +1% (+306)
H UPC Polska 20 175 +5% (+1 033)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender
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Telekomunikacja

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Plus 10% 110 149

99 830

Orange Polska 7%

Serce i Rozum 3% 58 911

Play 3% 48 129
Heyah 7% 34 129
T-Mobile PL 8% _ 26 451
Orange Warsaw Festival 13% 8 549

Cyfrowy Polsat 3% 6113

MTV Mobile Polska 3% 2884

UPC Polska 10%

Virgin Mobile Polska

Orange Film

Play4U

INEA - Zycie nabiera
tempa

Netia 4%

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos$¢ procentowa moze by¢ wieksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, ktorzy nie sg fanami.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!
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Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Orange Polska 219 - 310 768

Serce i Rozum 310 091

Play 139 - 213 322
Heyah 335 - 166 431
T-Mobile PL 344 - 125 550
Orange Warsaw Festival 899 _ 60 674

Cyfrowy Polsat 168 . 42 939
Virgin Mobile Polska 182 . 17 876
Play4U 1267 _ 10 373
UPC Polska 424 - 9535
MTV Mobile Polska 88 I 8 558
Orange Film 118 I 4187
Netia 276 . 3 050
:l:rI'E]I;a- Zycie nabiera 101 I » 365

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

g sotrender
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

T-Mobile PL _ 19 062

Cyfrowy Polsat 8 711

Orange Warsaw Festival

N .
o
o
< o
o
S

Virgin Mobile Polska

MTV Mobile Polska

I
—h
w
N
N

UPC Polska I 829
Orange Film I 592
::iﬁa— Zycie nabiera 287
VECTRA 384
sms.priv.pl 320

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Orange Polska @
02.02.20183, godz: 17:02
Méj numer telefonu zaczyna sie od cyfry: Plus E

13.02.2013, godz: 18:51

LUSCE LA G lle kotek widzicie na obrazku?

R 60% - O 40% w5 6142 < J 25913 « [5) 140
Interactivity Index: 90 026

P 56% °+ O 4% v 5646 - LJ 18843 -+ [5) 563
Serce i Rozum E
20.02.2013, godz: 18:33 H
Umiecie liczy¢? To policzcie ile okularéw tego z Play E
duzg gtowg znalazto sie na zdjeciu.... 21.02.2013, godz: 20:42

Lepiej sie wyspac przed weekendem ;-
Interactivity Index: 34 420 plie) sig wyspacp )

P 60% - O 40% Wy 3148 7122 o [ 174 Interactivity Index: 13 217

@ 4% + O 56% ¥y 2085 « 375 - [ 677

Heyah x
[

12.02.2013, godz: 11:33

Pora zrzuci¢ zimowy ttuszczyk!

Interactivity Index: 12 482

! 37% « o 63% w5 3334 o EJ 443 - [5) 461

' SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!
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Zakupy grupowe

Komentarz

} Marcin Zukowski
] PR Manager
¥+ Mint Media

...

Pierwsze spojrzenie na statystyki i zaskoczenie. Na pozycji lidera nie ma Groupona! Co ciekawe,
nie ma go nawet wsréd trzech najwiekszych fan page’y. Czyzby Groupon nie wierzyt w sprzedazowe
mozliwosci Facebooka? Tego nie wiem, ale z pewnosécig Groupon, jak i inni gracze, postrzegajg
media spotecznosciowe jako wazne narzedzie w swoich dziataniach marketingowych i sprzedazowych.

Kazdy gracz na tym rynku ma swdj fan page i prowadzi dziatania na Facebooku. Taktyk jest kilka —
Groupon ma na przyktad wiele lokalnych fan page’y (np. Groupon Warszawa, Lublin, Krakéw), a jego
najwiekszy konkurent - Gruper - skupia dziatania na jednym duzym profilu. Bez wzgledu na to
jednak, praktycznie wszystkie profile cierpia na znikome zaangazowanie uzytkownikbw - nie
przekracza ono zazwyczaj kilkku procent. Trudno sie zresztg temu dziwi¢, poniewaz komunikacja na
grupowych fan page’ach pozostawia wiele do zyczenia — ich rolg jest najcze$ciej sprzedaz ofert, a
wiec uzytkownik widzi grafike na profilu i klika w link oferty (jedli oczywiscie ona go
zainteresuje), nie dochodzi wiec praktycznie do zadnej facebookowej interakcji. Jesli za$ fan
page probuje nawigza¢ dialog z fanami to tez konczy sie réznie, bowiem okazuje sig, ze fani nie
sg zainteresowani rozmowg ze swoim serwisem grupowych zakupdw, a interesuje ich jedynie
atrakcyjna oferta, ktérg Facebook im po prostu podaje na tacy. Taka jest jego gtdwna rola w
branzy grupowych zakupow.

‘sotrender Potrzebujesz wiecej danych? Skontaktuj sie z nami.


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Zakupy grupowe

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

Gruper _ 151 829 +1% (+1 131)
OKazik - 95 838 +0% (+161)

Groupon Polska 85 155 +2% (+2 010)

OKazik Warszawa 61723 0% (- 231)

Groupon Warszawa 60 599 +1% (+483)

MyDeal.pl . 26 830 +2% (+444)
arapieiill R
Groupon Lublin I 10 126 +1% (+85)
Groupon Katowice I 9 941 +0% (+28)

I5951

~
(3]
~
w

Groupon Travel +2% (+163)

HappyDay.pl 5 987 0% (-30)

GoDealla +2% (+117)

H
~
~
N

Groupon Biatystok +1% (+45)

H
S
N
a

Sweet Deal Koszalin

+31% (+1 048)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/Sweetdeal.Koszalin
http://www.facebook.com/bialystok.groupon
http://www.facebook.com/GoDeallaPL
http://www.facebook.com/HappyDayPL
http://www.facebook.com/groupon.travel
http://www.facebook.com/groupon.katowice
http://www.facebook.com/groupon.lublin
http://www.facebook.com/mergeto
http://www.facebook.com/MyDeal
http://www.facebook.com/groupon.warszawa
http://www.facebook.com/pages/OKazik-Warszawa/141994065837085
http://www.facebook.com/groupon.polska
http://www.facebook.com/OKazik
http://www.facebook.com/gruper
http://www.facebook.com/Citeampl

Zakupy grupowe

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Groupon Polska 4% _ 3 081
OKazik 2% - 1566
Gruper 1% - 1153

OKazik Warszawa 1% . 874

MyDeal.pl 2% . 409

Sweetdeal Opole 15% 315

Groupon Warszawa 0% I 298

Sweet Deal Koszalin 6% - 257

Mergeto.pl - platforma
" 1% [l 218
grupowych transakciji...

Sweetdeal Polska

Sweetdeal Gorzow
Wielkopolski

Sweetdeal Torun

GoDealla

Sweetdeal Stupsk 5%

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Warto$¢ procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, kt6rzy nie sag fanami.

Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/Sweetdeal.Slupsk
http://www.facebook.com/GoDeallaPL
http://www.facebook.com/SweetDeal.Torun
http://www.facebook.com/Sweetdeal.GorzowWlkp
http://www.facebook.com/SweetDealPolska
http://www.facebook.com/mergeto
http://www.facebook.com/Sweetdeal.Koszalin
http://www.facebook.com/groupon.warszawa
http://www.facebook.com/Sweetdeal.Opole
http://www.facebook.com/MyDeal
http://www.facebook.com/pages/OKazik-Warszawa/141994065837085
http://www.facebook.com/gruper
http://www.facebook.com/OKazik
http://www.facebook.com/groupon.polska
http://www.facebook.com/Citeampl

Zakupy grupowe

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Citeam 147
Groupon Polska 191
OKazik

Gruper

OKazik Warszawa
MyDeal.pl

Groupon Warszawa
Sweetdeal Opole 400 _
Sweet Deal Koszalin
Sweetdeal Polska
Groupon Travel
Sweetdeal Stupsk

Sweetdeal Torun 194 1542

Sweetdeal Gorzow

Wielkopolski 180

1518

Sweetdeal Rzeszow 123 1517

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanéw.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/Sweetdeal.Rzeszow
http://www.facebook.com/Sweetdeal.GorzowWlkp
http://www.facebook.com/SweetDeal.Torun
http://www.facebook.com/Sweetdeal.Slupsk
http://www.facebook.com/groupon.travel
http://www.facebook.com/SweetDealPolska
http://www.facebook.com/Sweetdeal.Koszalin
http://www.facebook.com/Sweetdeal.Opole
http://www.facebook.com/groupon.warszawa
http://www.facebook.com/MyDeal
http://www.facebook.com/pages/OKazik-Warszawa/141994065837085
http://www.facebook.com/gruper
http://www.facebook.com/OKazik
http://www.facebook.com/groupon.polska
http://www.facebook.com/Citeampl

Zakupy grupowe

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

5987

Citeam

Groupon Polska

Gruper

OKazik

MyDeal.pl - 800
OKazik Warszawa . 56
Groupon Warszawa I
Sweet Deal Koszalin I 238
Sweetdeal Opole I

Sweetdeal Polska

GoDealla

Mergeto.pl - platforma
grupowych transakciji...

Sweetdeal Gorzow
Wielkopolski

Sweetdeal Torun

Groupon Travel I 143

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/SweetDeal.Torun
http://www.facebook.com/Sweetdeal.GorzowWlkp
http://www.facebook.com/mergeto
http://www.facebook.com/groupon.travel
http://www.facebook.com/GoDeallaPL
http://www.facebook.com/SweetDealPolska
http://www.facebook.com/Sweetdeal.Opole
http://www.facebook.com/Sweetdeal.Koszalin
http://www.facebook.com/groupon.warszawa
http://www.facebook.com/pages/OKazik-Warszawa/141994065837085
http://www.facebook.com/MyDeal
http://www.facebook.com/OKazik
http://www.facebook.com/gruper
http://www.facebook.com/groupon.polska
http://www.facebook.com/Citeampl

Zakupy grupowe

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Citeam @
10.02.2013, godz: 18:29

Jak co tydzien w niedziele wieczor, z przykroscia MyDeal.pl E
odliczamy godziny do poniedziatku... Proponujemy 13.02.2013, godz: 09:35
umili¢ sobie te chwile zakupami :) I
http://bit.ly/modne_zegarki Zycie ...)
Interactivity Index: 7 168 Interactivity Index: 2 441
@ 50% - o 50% 5 892 . 3 29 - [5) 385 P 75% e O 25% g5 149 - 313 - [ 140

Groupon Polska E OKazik @
. 12.02.2013, godz: 10:46

27.02.2013, godz: 12:25

. . . Lo L Rada na wage zlota;)
Kazdy potrzebuje odrobing mitosci. Okazcie jg —

niczym tygrysica z tajlandzkiego zoo matym .
prosiaczkom — wspierajac zwierzaki z krakowskiego Interactivity Index: 2 208
schroniska. ;) http://ow.ly/i5J6v
L B% -+ 7% vy 276 - B - [ 119
Interactivity Index: 1 862
P 86% o O 14% 5 250 - 19 - [B 96
OKazik Warszawa E
4 07.02.2013, godz: 11:20
Skoro paczek, to i kawa! Najlepiej z nutkg
Lartystyczng”!

Interactivity Index: 1 279

P 86% « O 14% vy 231 - e - [5 64

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!


http://www.facebook.com/141994065837085/posts/490849000951588
http://www.facebook.com/110724782297203/posts/495717470464597
http://www.facebook.com/132568223428744/posts/553080254710870
http://www.facebook.com/123898617629896/posts/560889467264140
http://www.facebook.com/123952304339583/posts/443220009079476
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

FANPAGE TRENDS POLSKA LUTY 2013

= sotrender


http://www.sotrender.com

Zywnosé

Podsumowanie

° Najwiekszymi fanpage’ami w branzy byty Maty Gtod, M&M’s Polska i Goralki

Pod wzgledem najwigkszego procentowego przyrostu liczby fanéw wyrézniaty

y sie strony: Tic Tac — Swiezo$¢ w 2 stowach, Mentos PL oraz Nowy smak Lay’s

o Najwiekszy bezwzgledny przyrost liczby fanéw osiagnety fanpage Tic Tac — Swiezo$¢
w 2 stowach, Maty Gtod i M&M’s Polska

o Najwiece] uzytkownikéw Facebooka zaangazowaty strony Mentos PL, przepisy.pl
oraz Chupa Chups WYLUZUJ

. Najwiekszy odsetek zaangazowanych fanéw obserwowali§my na stronach Algida
Polska, Vifon Polska i Mentos PL

o Pod wzgledem Interactivity Index najwyzej uplasowaty sie strony przepisy.pl,
Mentos PL i Chupa Chups WYLUZUJ

o Wzgledna interaktywno$¢, mierzona wskaznikiem Relative Interactivity, okazata
sie najwyzsza dla stron Algida Polska, przepisy.pl oraz Kasia Moje Ciasto

o Srednio najwiecej os6b méwito o stronach Tic Tac — Swiezo$é w 2 stowach, Mentos

PL i Maty Gtéd

‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!



http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

Zywnosé

Liczba fanow i jej zmiana, luty 2013

. Maty Gtéd _ 765 361 +8% (+57 816)
E M&M’s Polska _ 616 821 +7% (+40 535)
n Goralki _ 602 425 +7% (+38 930)
n Tic Tac - Swiezos¢ w 2 _ 465 641 +29% (+105 124)
stowach
H E. Wedel _ 408 406 +9% (+32 366)
n Mentos PL _ 401 983 +11% (+38 320)
Chupa Chups WYLUZUJ _ 378 426 +6% (+22 978)
H przepisy.pl - 353 520 +9% (+30 556)
u Big Milk - 290 362 +6% (+15 279)
n Nowy smak Lay’s - 270133 +10% (+24 169)
n Kinder Niespodzianka - 259 068 +6% (+13 743)
n Crunchips - 235 032 +6% (+12 612)
H WINIARY - 234 332 +6% (+13 652)
n Berlinki Kreca - 158 926 +7% (+10 999)
H Lion Polska - 140 370 +0% (+175)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesiaca, a takze jej przyrost.

‘ SOtrender Sprawdz mozliwosci Sotrendera, zarejestru;j sie!


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/LionPL
http://www.facebook.com/Berlinki
http://www.facebook.com/Winiary
http://www.facebook.com/crunchips.polska
http://www.facebook.com/kinderniespodzianka
http://www.facebook.com/nowysmaklays
http://www.facebook.com/AlgidaBigMilk
http://www.facebook.com/przepisypl
http://www.facebook.com/wyluzuj
http://www.facebook.com/mentosPL
http://www.facebook.com/czekolada
http://www.facebook.com/TicTacPolska
http://www.facebook.com/WafelkiGoralki
http://www.facebook.com/mmspolska
http://www.facebook.com/maly.glodek

Zywnosé

Ranking wg liczby zaangazowanych, luty 2013

Procent zaangazowanych = m Liczba zaangazowanych

Mentos PL 8% _ 30 820
przepisy.pl 6% _ 22740
Chupa Chups WYLUZUJ 6% _ 21433
Goralki 3% - 18 277

E. Wedel 4% - 16 518

Tic Tac - Swiezo$¢ w 2 3% - 15 154

stowach

Maty Gtod
Algida Polska
Lion Polska
WINIARY
M&M’s Polska
Crunchips
Vifon Polska
Berlinki Kreca

Kinder Niespodzianka

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z tre$ciami na stronie,
poprzez kilkanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Warto$¢ procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywnosci uzytkownikom, kt6rzy nie sag fanami.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/kinderniespodzianka
http://www.facebook.com/Berlinki
http://www.facebook.com/VifonPolska
http://www.facebook.com/crunchips.polska
http://www.facebook.com/mmspolska
http://www.facebook.com/Winiary
http://www.facebook.com/LionPL
http://www.facebook.com/AlgidaPolska
http://www.facebook.com/maly.glodek
http://www.facebook.com/TicTacPolska
http://www.facebook.com/czekolada
http://www.facebook.com/WafelkiGoralki
http://www.facebook.com/wyluzuj
http://www.facebook.com/przepisypl
http://www.facebook.com/mentosPL

Zywnosé

Ranking wg interaktywnosci, luty 2013

Relative Interactivity = m Interactivity Index

Mentos PL 275 _ 111 329
Chupa Chups WYLUZUJ 259 _ 98 202

Maty Gtod

E. Wedel g BE
Goralki q B

Tic Tac - Swiezos¢ w 2
stowach

WINIARY 201 - 48 015
Lion Polska 273 - 38 685

83 404

50 572

29 355

Kasia Moje Ciasto

M&M’s Polska 35 22 051

Milka Razem dla Tatr 19 567

Uwielbiam czekolade 18 779

Crunchips 70 . 16 925

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnos$ci w obrebie fanpage’a w ciggu miesiaca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zréznicowanej liczbie fanow.

tatwe i szybkie raportowanie dziatan w social media - testuj Sotrender

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/crunchips.polska
http://www.facebook.com/DecoMorreno
http://www.facebook.com/Milka.Razem.dla.Tatr
http://www.facebook.com/mmspolska
http://www.facebook.com/AlgidaPolska
http://www.facebook.com/kasia.moje.ciasto
http://www.facebook.com/LionPL
http://www.facebook.com/Winiary
http://www.facebook.com/TicTacPolska
http://www.facebook.com/WafelkiGoralki
http://www.facebook.com/czekolada
http://www.facebook.com/maly.glodek
http://www.facebook.com/wyluzuj
http://www.facebook.com/mentosPL
http://www.facebook.com/przepisypl

Zywnosé

Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym mowig”, luty 2013

Tic Tac - Swiezosé w 2

- b =
B N -
. I - -
n przepisy.pl _ 16 467

H E. Wedel _ 14 675

n Chupa Chups WYLUZUJ _ 14 432

M&M’s Polska _ 13 589

H Goralki _ 10 569

u Orbit. Jedz, pij, zuj - 7 203

n WINIARY - 6 651

n Nowy smak Lay’s - 6 505

n Big Milk - 5834

H Crunchips - 5 696

n Milka Razem dla Tatr - 4 836

H Kinder Niespodzianka - 4 835

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe oséb odnoszaca sie do fanpage’a w ciagu miesigca.

wiecej informacji i szczegdéfowych statystyk na sotrender.com

g sotrender


http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com
http://www.facebook.com/kinderniespodzianka
http://www.facebook.com/Milka.Razem.dla.Tatr
http://www.facebook.com/crunchips.polska
http://www.facebook.com/AlgidaBigMilk
http://www.facebook.com/nowysmaklays
http://www.facebook.com/Winiary
http://www.facebook.com/Orbit.Polska
http://www.facebook.com/WafelkiGoralki
http://www.facebook.com/mmspolska
http://www.facebook.com/wyluzuj
http://www.facebook.com/czekolada
http://www.facebook.com/przepisypl
http://www.facebook.com/maly.glodek
http://www.facebook.com/mentosPL
http://www.facebook.com/TicTacPolska

Zywnosé

Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, luty 2013

Mentos PL @
18.02.2013, godz: 17:35
Ciekawe jaki humor macie w ten piekny Lion Polska E
poniedziatkowy wieczor? ;) Ktéra minka pasuje do . 18.02.2013, godz: 15:20

Waszego nastroju? :)
Potaczcie batona LION! 1, 2 czy 3?

Interactivity Index: 20 945
Interactivity Index: 20 403

R 68% + O 32% oy 1665 =« 4216 - [5) 151
R 5% + J 4% oy 1503 - 4625 - [F 25

Chupa Chups WYLUZUJ E Coralk E
05.02.2013, godz: 14:27

N 13.02.2013, godz: 17:52

Kt6 k ini ojawi¢ si olskich , .
PrY STHEK POWITIEN POjaWic sig W oSk SWIEZA DOSTAWA! Ktéry smak rezerwowa dla Was?

sklepach?
P ° :D
Interactivity Index: 19 311 -
Interactivity Index: 15 796
1% o 29% 2027 « LJ 4133 47
i J = - R 61% - O 39% o 4292 - L2316 - [5 140
Tic Tac - Swiezo$é w 2 stowach E

18.02.2013, godz: 16:35

Kto nie moze sie juz doczekaé wiosny?

Interactivity Index: 12 650

? 73% - d 2% w7 5458 - I 146 - [ 413

'SOtrender Bezptatny test przez 14 dni - wyprébuj teraz!



http://www.facebook.com/193297400686284/posts/612630398752980
http://www.facebook.com/119847531410397/posts/485333378195142
http://www.facebook.com/140156952667150/posts/606764902673017
http://www.facebook.com/371948546160682/posts/538973562791512
http://www.facebook.com/147424495314471/posts/488983421158575
http://www.sotrender.com
http://www.sotrender.com

