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Grupa Podsumowanie wynikow za 1Q 2026 r. 1
Polsat dla analitykéw i inwestoréw
Wyniki finansowe Grupy Polsat Plus w 1Q’26
Konsensus
w min zt 1Q’26 1Q’25 Zmiana rir rynkowy: Réznica
mediana’)

Przychody ze sprzedazy, w tym: 3.635,0 3.530,2 3,0% 3.612 0,6%
- Przychody detaliczne 1.859,4 1.799,0 3,4%
- Przychody hurtowe 789,1 767,6 2,8%
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 369,9 424.8 -12,9%
- Przychody ze sprzedazy energii 376,9 309,4 21,8%
- Pozostate przychody 239,7 2294 4,5%
Koszty operacyjne, w tym: 3.214,2 3.105,9 3,5%
- Kgszty technlczne' i rozliczen 884.1 854.4 3,5%

miedzyoperatorskich
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 393,2 374,6 5,0%
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 288,2 328,4 -12,2%
- Koszty kontentu 480,8 478,9 0,4%
- Koszt wtasny sprzedanej energii 290,8 263,5 10,4%

- wtym amortyzacja 25,6 23,1 10,8%

- Koszty dystrylbucp, marketingu, obstugi i 262,0 2587 1.3%

utrzymania klienta
- Wynagro.d?enla i Swiadczenia na rzecz 350,0 320,6 9.2%

pracownikow
- Koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych

warto$¢ naleznosci i koszt spisanych 17,1 30,0 -43,0%

naleznosci
- Inne koszty 248,0 196,8 26,0%

- wtym amortyzacja 2,6 1,1 136,4%

EBITDA skorygowana? 847,0 809,3 4,7% 828 2,4%
Marza EBITDA skorygowana? 23,3% 22,9% 0,4 pkt% 22,9% 0,4 pkt%
EBIT 425,6 410,3 3,7% 405 5,1%
Zysk netto 133,6 86,7 54,1% 134 -1,0%

" Mediana, w oparciu o prognozy: BM BDM, DM BOS, BM mBanku, DM PKO BP, ERSTE Biuro Maklerskie, Ipopema, Trigon,

Pekao, Wood&Co

2 EBITDA 1Q'25 skorygowana o zysk ze sprzedazy jednostki zaleznej i stowarzyszonej (-0,2 min PLN)
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e Przychody Grupy Polsat Plus wyniosty 3.635 min zt, co oznaczato wzrost r/r o 105 min zi
(+3,0% r/r). Na poziom przychoddéw wplyw miaty w gtéwnej mierze:

Wyzsze przychody detaliczne od klientéw indywidualnych i biznesowych o 60 min zt
(+3,4% ri/r), w wyniku bardzo dobrej dynamiki sprzedazy ustug dostepu do Internetu oraz
mobilnej telefonii, w szczegdlnosci w ramach oferty multiplay;

Wzrost przychodéw ze sprzedazy energii o 68 min zt (+21,8% r/r), gdzie przychody ze
sprzedazy energii z produkcji wzrosty o 40 min zt r/r do poziomu 175 min zt, gtéwnie dzieki
wyzszemu wolumenowi produkcji energii z wiatru po uruchomieniu najwiekszej farmy wiatrowej
Grupy — Drzezewo. W 1Q’'26 wolumen obrotu energig byt wyzszy, co przetozyto sie na wzrost
przychodow z obrotu 0 24 min zt, do poziomu 171 min zi.

Wyzsze przychody hurtowe 0 22 min zt (+2,8% r/r), gtdéwnie na skutek rozpoznania wyzszych
przychoddéw roamingowych oraz przychoddéw z reklamy i sponsoringu;

Nizsze przychody ze sprzedazy sprzetu o 55 min zt (-12,9% r/r), w wyniku nizszego
wolumenu sprzedazy, przy marzy w wysokosci 82 min zt (-15 min zt r/r).

Wyzsze pozostate przychody ze sprzedazy o 10 min zt (+4,5% r/r), wynikajgce przede
wszystkim z wyzszych kosztéw sprzedazy autobuséw wodorowych, zwigzanych z wigkszym
wolumenem sprzedanych jednostek w 1Q’26, przy jednoczesnym rozpoznaniu nizszych
kosztow sprzedanych mieszkan.

o Koszty Grupy wyniosty 3.214 min zt i wzrosty r/r 0 108 min zt (+3,5% r/r). Na ich wysoko$¢ wptyw
miat w gtéwnej mierze:

Wyzsze koszty techniczne i rozliczen miedzyoperatorskich o 30 min zt (+3,5% r/r), przede
wszystkim w wyniku rozpoznania wyzszych kosztdw zwigzanych z roamingiem oraz wyzszych
kosztow dostepu hurtowego do sieci stacjonarnych innych operatorow w zwigzku z bardzo
dobrg sprzedazg ustug internetowych;

Wyzszy koszt wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikéw o 29 min zt (+9,2% r/r),
gtéwnie w wyniku presji na ptace wynikajgce m.in. z inflacji oraz wzrostu ptacy minimalne;.
Jednoczesnie w 1Q'26 zmieniono sposéb rozpoznawania czesci rezerw, co skutkuje ich
bardziej rownomiernym rozktadem w ciggu roku oraz eliminuje koncentracje tych kosztow w 4Q;

Wyzszy koszt wilasny sprzedanej energii o 27 min zt (+10,4% r/r), gtéwnie w wyniku
wyzszego wolumenu wyprodukowanej energii;

Wyzszy koszt amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji o 19 min zt (+5,0% r/r), co wynikato
gtéwnie z oddania do uzytkowania i rozpoczecia naliczania amortyzacji nowych systeméw
informatycznych oraz amortyzacji nowo pozyskanych rezerwacji czestotliwosci;

Wzrost innych kosztéw o 51 min zt (+26,0% r/r), wynikajgcy przede wszystkim z wyzszych
kosztow sprzedazy autobuséw wodorowych, zwigzanych z wiekszym wolumenem sprzedanych
jednostek w 1Q°26, przy jednoczesnym rozpoznaniu nizszych kosztow sprzedanych mieszkan;

Spadek kosztéw wilasnych sprzedanego sprzetu o 40 min zt (-12,2% r/r), ktdry
korespondowat z nizszymi przychodami ze sprzedazy sprzetu;

Nizszy koszt windykacji, odpiséw aktualizujacych wartosé naleznosci i koszt spisanych
naleznosci o 13 min zt (-43,0% r/r), wynikajgcy przede wszystkim z przeszacowania
posiadanego pakietu wierzytelnosci, w wyniku lepszej sptacalnosci.

e EBITDA skorygowana® wyniosta 847 min zt i wzrosta r/r o 38 min zt (+4,7% r/r), przy marzy
23,3%. Byt to przede wszystkim efekt wyzszych przychoddw przy Scistej kontroli kosztéw oraz
wyzszego wyniku EBITDA segmentu zielonej energii, wynikajgcego z rozbudowy mocy

3 EBITDA 1Q'25 skorygowana o zysk ze sprzedazy jednostki zaleznej i stowarzyszonej (-0,2 min PLN)
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produkcyjnych i wyzszego wolumenu produkcji.. Pozytywny wptyw tych czynnikow zostat czesciowo
zniwelowany nizszg marzg na sprzedazy sprzetu.

o  EBIT wyni6st 426 min zt (+3,7% rir).

e Zysk netto Grupy wyniost 134 min zt (+54,1% r/r), co wynikato przede wszystkim z wyzszego
skorygowanego wyniku EBITDA oraz poprawy salda przychodow i kosztéw finansowych netto.

e Skorygowany FCF LTM po odsetkach, z wylagczeniem capexu rozwojowego w segmencie
zielonej energii na koniec 1Q°26 r. wyniost 1.197 min zt (+62,6% vs. FY’25).

e Gléwny kowenant — dtug netto/EBITDA LTM (z wylgczeniem finansowania projektowego*) na
poziomie 3,68x (vs. 3,59x na koniec 2025 r.)

e Dtug netto/EBITDA LTM z uwzglednieniem finansowania projektowego* na poziomie 4,14x (vs.
4,10x na koniec 2025 r.).

4 Zobowigzania z tytutu pozyczek i kredytow udzielonych PAK-PCE oraz kredytow inwestycyjnych udzielonych spétkom zaleznym
PAK-PCE (spotki projektowe) na realizacje okreslonych projektow inwestycyjnych zwigzanych z rozwojem nisko i zeroemisyjnych
zrodet energii
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Segment ustug B2C i B2B

1Q'26 1Q’25 Zmiana rir

taczna liczba RGU B2C (na koniec okresu) [tys.], w tym: 13.594 13.289 2,3%
Ptatna telewizja 4.498 4.661 -3,6%
Telefonia komdrkowa 6.666 6.483 2,8%
Internet 2.430 2.145 13,3%
Liczba klientéw B2C (na koniec okresu) [tys.] 5.594 5.721 -2,2%
Liczba klientéw multiplay (na koniec okresu) [tys.] 3.044 3.009 1,2%
ARPU na klienta B2C [z{] 82,2 77,7 5,8%
Churn 7,9% 6,8% 1,1 pkt%
Wskaznik nasycenia RGU na klienta B2C 2,43 2,32 4,7%
taczna liczba RGU (na koniec okresu), [tys.] w tym: 2.261 2.430 -7,0%
Platna telewizja" 186 108 72,2%
Mobilne ustugi telekomunikacyjne 2.075 2.322 -10,6%
ARPU na RGU prepaid [z}] 17,8 17,0 4,7%
taczna liczba klientow B2B (na koniec okresu) [tys.] 67,0 68,0 -1,5%
ARPU na klienta B2B [zi] 1.565 1.508 3,8%
Przychody 2.605 2.614 -0,3%
EBITDA skorygowana? 622 608 2,3%
CAPEX 186 310 -40,2%

" RGU z wykluczeniem niskomarzowego pakietu Polsat Box Go Start
2EBITDA 1Q'25 skorygowana o zysk ze sprzedazy jednostki zaleznej i stowarzyszonej (-0,2 min PLN)

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2C

e Baza klientow kontraktowych B2C na poziomie 5.594 tys. (-2,2% r/r), gtéwnie w wyniku
malejgcej popularnosci technologii satelitarnej, jak réwniez utrzymujgcego sie procesu
konsolidacji klientéw kontraktowych pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach
gospodarstwa domowego.

e ARPU na klienta kontraktowego B2C na poziomie 82,2 zt (+5,8% r/r), w efekcie bardzo
dobrej sprzedazy ustug telefonii mobilnej i dostepu do Internetu zaréwno w technologii
stacjonarnej, jak i mobilnej oraz skutecznej dosprzedazy ustug w ramach oferty multiplay.

e Churn na niskim poziomie 7,9% w skali roku, gtéwnie w efekcie wysokiej lojalnosci naszych
klientow ustug fgczonych.

e Baza ustug kontraktowych B2C na poziomie 13.594 tys. (+2,3%):
— Liczba RGU telefonii komérkowej wzrosta o 183 tys. (+2,8%) r/r, do poziomu 6.666 tys.;
— Liczba RGU Internetu wzrosta o 285 tys. (+13,3%) r/r, do poziomu 2.430 tys.;

— Liczba ustug ptatnej telewizji spadta o 163 tys. (-3,5%) r/r, do poziomu 4.498 tys., w
wyniku mniejszej liczby $wiadczonych ustug telewizji satelitarnej, co jest czesciowo
kompensowane rosngcg popularnoscig telewizji internetowej (IPTV/OTT);
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e 3.044 tys. klientéw korzystato z oferty multiplay (+35 tys. r/r) i posiadato tgcznie 12,5 min
ustug (+2.293 tys. r/r)5. Przektada sie to na nasycenie naszej bazy klientéw kontraktowych
ustugami taczonymi na poziomie 54%.

Ustugi przedptacone

e Baza RGU przedptaconych wyniosta 2.261 tys., notujgc spadek o 169 tys. (-7,0%) r/r.
Gtéwne przyczyny zmiany to:

— nizsza o 247 tys. liczba przedptaconych mobilnych ustug telekomunikacyjnych wynikajgca
z nasilonej konkurencji w tym segmencie rynku oraz migracji klientéw na taryfy
kontraktowe;

— wyzsza o 78 tys. liczba przedptaconych ustug ptatnej telewizji, co wynika przede wszystkim
z duzego zainteresowania wprowadzonymi we wrzesniu 2025 roku nowymi pakietami w
serwisie Polsat Box Go i bogatszg ofertg programowa.

e ARPU prepaid na wysokim poziomie 17,8 zt (+4,7% rir), co jest efektem rozszerzenia oferty
ptatnej telewizji i streamingu, zachecajacej klientéw do wyboru pakietdw o wyzszej wartosci.

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2B
e Wysoka baza klientow kontraktowych B2B na poziomie 67,0 tys. (-1,5% r/r);
e ARPU na klienta B2B wzrosto do 1.565 zt sredniomiesiecznie (+3,8% r/r).
Finanse

e Stabilny poziom przychodoéw to efekt netto wyzszych przychodéw detalicznych, wspieranych
rosngcym ARPU i rosngcg dynamikg sprzedazy w ramach oferty multiplay oraz nizszych
przychodow ze sprzedazy sprzetu;

e Stabilny poziom kosztow w wyniku m.in. nizszych kosztéw marketingu, dystrybucji i obstugi
klienta oraz nizszych kosztéw windykacji, cze$ciowo zniwelowany przez wyzsze koszty
wynagrodzen;

e Capex zanotowat spadek o 40% r/r, co przetozyto sie na obnizenie wskaznika capex w relacji
do przychodoéw segmentu do 7%.

e W 1Q'26 EBITDA skorygowana na poziomie 622 min zt (+2,3% r/r), w efekcie stabilnych
przychodow oraz skutecznej kontroli kosztéw.

5 W 2Q'25 nastapita zmiana prezentacii liczby klientéw multiplay w ten sposéb, ze poprzednia definicja, uwzgledniajgca klientéw
kontraktowych B2C, posiadajgcych co najmniej 2 ustugi w ramach programu lojalno$ciowego w wybranej spéice z Grupy, zostata
rozszerzona o klientéw posiadajgcych co najmniej 2 ustugi, w tym ustugi tego samego rodzaju, w réznych spétkach z Grupy.
Historyczne dane dot. liczby klientdéw multiplay oraz liczby posiadanych przez nich ustug zostaty odpowiednio przeksztatcone,
celem zachowania poréwnywalnosci.
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Segment mediowy: telewizja i online

1Q’26 1Q’25 Zmiana r/r

Udziat w ogladalnosci), w tym: 21,87% 22,14% -0,27 pkt%
POLSAT (kanat gtéwny) 7,64% 7,52% 0,12 pkt%

Kanaty tematyczne 14,23% 14,62% -0,39 pkt%

Udziat w rynku reklamy TV? 28,5% 28,7% -0,2 p.p.

Wydatki na reklame telewizyjng i sponsoring na catym

rynku® [min z] 1.134 1.112 2,0%
Errﬂzr?tz::]\ody z reklamy TV i sponsoringu Grupy TV Polsat? 324 320 1,2%
Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw [min] 20.485 21.003 -2,5%
Sredniomiesieczna liczba odston [min] 1.862 1.907 -2,4%
Przychody 595 578 2,9%
EBITDA 120 125 -3,9%
CAPEX 9 13 -30,1%

" NAM, wszyscy 16-59, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalnos¢ Live+2 (tzw. Time Shifted Viewing), oraz ogladalnos¢ poza miejscem
zamieszkania, (tzw. widownia OOH), analizy wiasne

2 Szacunki wtasne na podstawie danych Publicis Groupe

3 Publicis Groupe, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring

4Przychody z reklamy tv i sponsoringu kanatéw wchodzacych w sktad Grupy Telewizji Polsat
5Mediapanel Gemius/PBl, liczba uzytkownikéw - wskaznik real users, liczba odston - wskaznik views

Telewizja

Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q'26 wzrosty o 4 min zt
(+1,2% r/r) do poziomu 324 min zl, podczas gdy rynek reklamy telewizyjnej zanotowat wzrost o
2,0%.

e Grupa TV Polsat utrzymuje wysoki udziat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu na poziomie
28,5%.

e Oczekujemy, ze w 2026 roku rynek reklamy telewizyjnej i sponsoringu bedzie rést w niskim
jednocyfrowym tempie, natomiast rynek reklamy internetowej — w srednim jednocyfrowym tempie.

Finanse

e t3aczne przychody wzrosty o 17 min zt (+2,9%) r/r w wyniku wyzszych wptywéw z reklamy i
sponsoringu oraz wzrostu przychodéw od operatoréw kablowo-satelitarnych;

EBITDA w 1Q’26 wyniosta 120 min zt (-3,9%) r/r, pozostajagc pod presjg wyzszych kosztow
operacyjnych, gtéwnie w wyniku wzrostu kosztéw wynagrodzen, marketingu oraz kosztow
technicznych zwigzanych z nadawaniem.
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Segment zielona energia

1Q’26 1Q'25 Zmiana r/r

taczna produkcja energii elektrycznej (GWh), w tym: 327,4 278,3 17,6%
Biomasa 140,1 157,2 -10,9%
Fotowoltaika 11,7 15,7 -25,5%

Farmy wiatrowe 175,6 105,4 66,6%

Przychody, w tym: 524 388 35,1%
Przychody ze sprzedazy wtasnej energii elektryczne;j 194 157 23,6%
Przychody z obrotu 173 150 15,1%

EBITDA 99 57 73,0%

CAPEX 31 157 -80,0%

Produkcja energii

taczny wolumen wyprodukowanej zielonej energii elektrycznej wzrést o 17,6% r/r do
poziomu 327 GWh, w tym:

— 140 GWh (-10,9% r/r) z biomasy, w wyniku dostosowania wielkosci produkcji do warunkéw
rynkowych zwigzanych z dostepnosciag i cenami dostaw surowca;;

— 12 GWh (-25,5% rir) z fotowoltaiki, w wyniku stabszych warunkéw meteorologicznych niz
w okresie poréwnawczym;

- 176 GWh (+66,6% r/r) z farm wiatrowych, w wyniku uruchomienia w drugiej potowie
ubiegtego roku najwiekszej farmy wiatrowej Grupy, Drzezewo, ktdra podwoita moce
zainstalowane w farmach wiatrowych;

Realizacja kapitatochtonnych inwestycji w budowe zrddet odnawialnej energii zostata
zakonczona. W rezultacie tgczna zainstalowana moc w nisko- i zeroemisyjnych zrédtach
nalezgcych do Grupy osiggneta poziom 485 MW.

Finanse

Przychody segmentu wyniosty 524 min zt, notujac wzrost o 136 min zt r/r (+35,1%), przede
wszystkim w wyniku istotnie wyzszego wolumenu produkcji energii z wiatru po uruchomieniu
farmy wiatrowej Drzezewo oraz wyzszych przychodéw z obrotu;

Przychody dodatkowo wsparte wyzszymi przychodami ze sprzedazy autobuséw wodorowych
ze wzgledu na wigkszg skale dostaw;

Wzrost kosztéw segmentu gtéwnie w wyniku wyzszych kosztow sprzedanej energii oraz
wyzszych kosztéw sprzedanych autobuséw wodorowych;

EBITDA segmentu na poziomie 99 min zt (+73,0% r/r).

Wraz z zakonczeniem realizacji kapitatochtonnych projektow OZE w ramach Strategii 2023+,
wydatki inwestycyjne w segmencie zielonej energii spadty do poziomu 31 min zt (-80,0% r/r).
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Segment nieruchomosci

1Q’26 1Q’25 Zmiana r/r
Przychody 33 60 -45,2%
EBITDA 7 20 -66,7%
CAPEX 10 9 4,3%

Finanse

e Spadek przychoddéw i EBITDA r/r, wynikajacy z wysokiej bazy poréwnawczej zwigzanej z
zakonczeniem inwestycji mieszkaniowej w Porcie Praskim (ul. Sierakowskiego 1-3) i przekazaniem
znaczgcej liczby mieszkan klientom w 1Q’25;

e Wydatki inwestycyjne segmentu zwigzane przede wszystkim z rewitalizacjg zabytkowej kamienicy
przy ul. Okrzei 16, w ktorej powstanie hotel marki AC Marriott;

e Trwa proces uzyskiwania pozwolen na budowe budynku przy ul. Krowiej 1-3.

Uwaga

W odniesieniu do niektérych informacji finansowych zawartych w niniejszym dokumencie wprowadzono korekty z tytutu
zaokraglen. W efekcie pewne liczby wykazane sumarycznie mogg nie stanowic¢ doktadnych sum arytmetycznych ich sktadnikow,
czy tez poréwnawczych odniesien. Po bardziej szczegotowe informacje finansowe zapraszamy do sprawozdarn finansowych GPP
dostepnych na naszej stronie https.//qgrupapolsatplus.pl/pl/arc/centrum-wynikow



https://grupapolsatplus.pl/pl/arc/centrum-wynikow

