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Gietda Papieréw Wartosciowych
w Warszawie S.A., ul. Ksigzeca 4

Polska Agencja Prasowa
ul. Bracka 6/8, Warszawa

RAPORT BIEZACY 12/2025

Na podstawie Art. 17 ust. 1 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 596/2014 z dnia 16 kwietnia
2014 roku w sprawie naduzy¢ na rynku (rozporzadzenie w sprawie naduzy¢ na rynku) oraz uchylajgcego dyrektywe
2003/6/WE Parlamentu Europejskiego i Rady i dyrektywy Komisji 2003/124/WE, 2003/125/WE i 2004/72/WE, Zarzad
Orange Polska S.A. przekazuje do wiadomosci wybrane dane finansowe i operacyjne dotyczace dziatalnosci Grupy
Kapitatowej Orange Polska (,Grupa”, ,,Orange Polska”) za drugi kwartat i pierwsze potrocze 2025 roku.

Informacje dotyczace poszczegdlinych wskaznikéw zostaty przedstawione w Nocie 2 do Skréconego Srédrocznego
Skonsolidowanego Sprawozdania Finansowego Grupy Kapitatowej Orange Polska za szes¢ miesiecy zakoriczonych
30 czerwca 2025 roku sporzadzonego wg MSSF (ktére jest dostepne na stronie internetowej https://www.orange-
ir.pl/pl/centrum-wynikow/).

Orange Polska informuje o solidnych wynikach komercyjnych i finansowych
w 2 kw. 2025 roku

Podsumowanie 2 kw. oraz 1 pdirocza 2025 roku:

> Solidne wyniki finansowe:

=z przychodami 2 kw. w wysokosci 3 1568 min zt, +1,1% r/r, napedzanymi przez dynamiczny wzrost
w kluczowych ustugach telekomunikacyjnych (+6,8% r/r), oraz EBITDAaL 2 kw. w wysokosci 891
min zt, +4,3% r/r, dzieki marzy bezposredniej

= zysk netto w 1 pétroczu w wysokosci 465 min zt, +1.5% r/r, wzrost EBITDAaL zostat w wiekszosci
zrbwnowazony przez nizsze zyski ze sprzedazy nieruchomosci (inne roztozenie w czasie)

= eCapex (ekonomiczne nakfady inwestycyjne) w 1 pétroczu w wysokosci 799 min zt, +19% r/r,
gtdbwnie ze wzgledu na inne roztozenie w czasie wptywow ze sprzedazy nieruchomosci

= organiczne przeptywy pieniezne w 1 pdéfroczu w wysokosci 344 min zt, -16% r/r, poniewaz wyzsze
srodki pieniezne z dziatalnosci operacyjnej zostaty zniwelowane przez inne roztozenie w czasie
naktadow inwestycyjnych oraz wptywodw ze sprzedazy nieruchomosci; wysokie przeptywy pieniezne
wygenerowane w 2 Kw.

» Dobra dynamika dziatalno$ci komercyjnej:

= widoczna w bardzo solidnym wzroscie liczby klientéw we wszystkich kluczowych ustugach
telekomunikacyjnych, zwtaszcza w kategorii komérkowych ustug gtosowych — gdzie liczba
przytaczen netto na poziomie 86 tys. byta najwyzsza od wielu kwartatow, a takze w mocnym
wzroscie ARPO w ofertach konwergentnych i wytacznie stacjonarnego internetu


https://www.orange-ir.pl/pl/centrum-wynikow/
https://www.orange-ir.pl/pl/centrum-wynikow/

> Cele catoroczne potwierdzone!

Kluczowe wskazniki | 5\ 5005 | 2 kw.2024 = Zmiana | 1 pof. 2025 | 1 pot. 2024  Zmiana

(W min zt)

przychody 3158 3123 +1,1% 6 311 6 204 +1,7%

EBITDAaL 891 854 +4,3% 1713 1653 +3,6%

marza EBITDAaL 28,2% 27,3% +0,9 p.p. 27,1% 26,6% +0,5 p.p.
zysk operacyjny 420 360 +16,7% 732 709 +3,2%

zysk netto 274 231 +18,6% 465 458 +1,5%

ekonomiczne nakiady 368 383 -3,9% 799 674 +18,6%
inwestycyjne

organiczne przeptywy 433 389 +11,3% 344 411 -16,3%

pieniezne

Odnoszac sie do wynikéw za 2 kwartat 2025 roku, Liudmila Climoc, Prezes Zarzadu, stwierdzita:

»0Osiagnelismy w 2 kw. solidne wyniki komercyjne, szczegdlnie na rynku konsumenckim. We wszystkich
kluczowych ustugach telekomunikacyjnych utrzymalismy dobrg dynamike wzrostu liczby klientéw, dobrze
sobie radzgc z wymagajacym otoczeniem konkurencyjnym. Jest to efekt stosowania przez nas
geomarketingu, szerokiego portfolio marek oraz spersonalizowanych ofert wspomaganych narzedziami
opartymi na sztucznej inteligenciji, ktére pomagaja nam budowag lojalnos¢ klientow. Wskazniki ARPO z ofert
konwergentnych i wytacznie stacjonarnego internetu utrzymaty wysoka dynamike wzrostu na poziomie
4- 5% rok-do-roku, dzieki rosnacej bazie klientow Swiattowodowych, a takze dosprzedazy tresci
telewizyjnych oraz opcji wyzszych predkosci. Spowolnienie wzrostu ARPO z ustug wytacznie komérkowych
odzwierciedla solidny wzrost w segmencie konsumenckim oraz silng konkurencje w segmencie
biznesowym.

Nasza spétka joint venture Swiattowdd Inwestycje z powodzeniem finalizuje rozpoczety w 2021 roku
program inwestycyjny. Z duma ogtaszamy rozpoczecie nowego planu rozbudowy sieci $wiattowodowej do
2032 roku. To wazny krok w realizacji planow objecia zasiegiem naszych ustug Swiattowodowych 12
milionéw gospodarstw domowych do 2028 roku, co umocni naszga wiodaca pozycje w ustugach
stacjonarnych. Realizujgc naszg strategie Lead the Future doktadamy staran, aby zapewni¢ klientom
najlepsze doswiadczenia przy korzystaniu zarbwno ze stacjonarnych ustug $wiattowodowych jak i ustug
komorkowych. W obszarze komoérkowym, rozbudowa sieci 5G postepuje zgodnie z planem. Zwiekszylismy
pokrycie pasmem C do blisko 50% populacji oraz uruchomiliSmy pierwsze stacje bazowe pracujace w
nowym pasmie 700 MHz.

W drugiej potowie roku skupimy sie na utrzymaniu dobrej dynamiki dziatalnosci komercyjnej, przygotowujac
wiele atrakcyjnych ofert dla klientdéw na nadchodzgce najbardziej aktywne sprzedazowo okresy. Pracujemy
nad stopniowym przywréceniem wzrostéw na rynku biznesowym. Widzimy lepsze perspektywy dla
drugiego potrocza w ustugach IT i integracyjnych; jestesmy rowniez dobrze przygotowani do wykorzystania
mozliwosci w tym obszarze wynikajgcych z przysztego wzrostu wydatkéw w przemysle obronnym.”

' Po sprzedaZzy spotki zaleznej Orange Energia w czerwcu 2025 roku, zmienita sie baza porownawcza za 2024 rok do okreslenia
wzrostu przychodow i EBITDAaL. Nowa baza porownawcza nie obejmuje wynikow Orange Energia za drugie pofrocze 2024 roku

i wynosi 12 587 min zt dla przychodow oraz 3 338 min zt dla EBITDAaL.
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Podsumowanie wynikéw

Wzrost przychodédw w 2 kw. o 1,1%, dzieki bardzo dobrym wynikom w kluczowych ustugach
telekomunikacyjnych

Przychody w 2 kw. 2025 roku wyniosty 3 158 min zt i w ujeciu rocznym wzrosty o 35 min zt, czyli 1,1%.
taczne przychody z kluczowych ustug telekomunikacyjnych (konwergentnych, wytgcznie komoérkowych i
wytgcznie stacjonarnego internetu) zwiekszyly sie znaczaco o 6,8% rok-do-roku, utrzymujac wysoka
dynamike wzrostu dzieki zwiekszaniu liczby klientéw i wskaznikow ARPO. Ten wzrost zostat czesciowo
zniwelowany przez trzy czynniki. Po pierwsze, przychody z ustug IT i integracji zmniejszyty sie o 1% rok-do-
roku: wzrost przychodoéw w obszarze ICT zostat skompensowany przez wysokg baze poréwnawcza dla
ustugi hurt SMS, ktére swiadczymy dla klientéw biznesowych. Po drugie, przychody ze sprzedazy sprzetu,
gtéwnie telefondw komodrkowych, zmniejszyty sie o 8% rok-do-roku, co byto odzwierciedleniem nizszego
popytu rynkowego z powodu wydtuzenia okresu uzytkowania telefondw przez klientéw. Po trzecie,
pozostate przychody spadty o 25% z powodu nizszych przychoddw z odsprzedazy energii, gtownie w
wyniku spadku wolumenu sprzedazy.

Wyniki komercyjne w 2 kw. — utrzymanie rGwnowagi pomiedzy wzrostem iloSciowym i wartoSciowym

Kluczowe wskazniki — KPI (w tys.) 2 kw. 2025 | 2 kw. 2024 | Zmiana
indywidualni klienci ofert konwergentnych 1738 +4,8%
dostepy mobilne (karty SIM) 17 939 +6,7%
post-paid 13 580 +9,5%
w tym komorkowe ustugi gtosowe 9 061 +3,3%
pre-paid 4 358 -2,1%
stacjonarne dostepy szerokopasmowe (rynek detaliczny) 2 849 +2,2%
w tym tgcza swiattowodowe 1450 +13,3%
Kluczowe wskazniki — KPI (w zf) 2 kw. 2025 | 2 kw. 2024 | Zmiana
ARPO z ustug konwergentnych 123,3 +4,5%
ARPO z ustug wytgcznie komérkowych 29,8 bez zmian
ARPO z ustug wytgcznie stacjonarnego internetu 66,0 +5,0%

W 2 kw. 2025 roku nadal skutecznie tgczyliSmy solidne wzrosty liczby klientow we wszystkich kluczowych
ustugach z poprawa $redniego przychodu, jaki ci klienci generuja (ARPO).

Liczba indywidualnych klientéw ofert konwergentnych zwiekszyta sie o 21 tys., czyli 5% rok-do-roku.
Wskaznik ARPO z ustug konwergentnych utrzymat solidng dynamike wzrostu i w ujeciu rocznym zwiekszyt
sie 0 4,5%, osiggajac 128,9 zt. Byto to wynikiem strategii nastawionej na wartos¢, dobrego popytu na ustugi
telewizyjne oraz ofert Swiattowodu o wyzszych predkosciach.

Catkowita liczba klientéw stacjonarnego dostepu szerokopasmowego wzrosta o 16 tys., czyli 2% rok-do-
roku. Liczba klientow Swiattowodu zwigkszyta sie o 38 tys., czyli 13% w ujeciu rocznym. Juz 56% klientéw
stacjonarnego internetu korzysta ze Swiattowodu. W dalszym ciggu zmniejszata sie liczba klientow
korzystajacych ze schytkowych technologii miedzianych - ich baza spadta wzgledem poprzedniego
kwartatu o 29 tys. Wskaznik ARPO z ustug wytacznie stacjonarnego internetu wzrdst w ujeciu rocznym o
5,0%, do poziomu 69,2 zt, dzieki strategii nastawionej na wartos¢ oraz rosngcemu udziatowi klientow ustug
Swiattowodowych (ktore w poréwnaniu z innymi technologiami generujg wyzszy Sredni przychdd na oferte).



Liczba klientéw komérkowych ustug gtosowych zwiekszyta sie o 86 tys., czyli 3% rok- do-roku. Do tego
mocnego wzrostu przyczynity sie wszystkie marki i oferty dla klientow indywidualnych oraz rynek biznesowy.
Wskaznik ARPO z wylacznie komoérkowych ustug gtosowych wyniést 29,8 zi, utrzymujgc sie na
niezmienionym poziomie rok-do-roku. Odzwierciedla to wzrost ARPO na gtéwnej marce Orange na rynku
konsumenckim o ponad 4% rok-do-roku, ktéry zostat skompensowany przez spadek na rynku biznesowym
(w zwigzku z nasileniem konkurencji) oraz rosnacy udziat marek Nju i Flex w bazie klientow ustug wytgcznie
komérkowych.

Baza klientéw ustug przedptaconych w samym drugim kwartale wzrosta o 4 tys., ale w ujeciu rocznym
zmniejszyta sie 0 2%. Wskaznik ARPO z ustug przedptaconych wynidst 16,7 zt i w ujeciu rocznym wzrést o
14%, dzieki strategii nastawionej na wartosc.

W stacjonarnych ustugach gtosowych sieci PSTN, utrata taczy netto utrzymata sie na podobnym poziomie
jak w poprzednich kwartatach i wyniosta 26 tys., co odzwierciedlato strukturalne zmiany na rynku.

Wzrost EBITDAaL w 2 kw. o 4,3% r/r, napedzany przez silny wzrost marzy z kluczowej dziatalnosci

EBITDAaL za 2 kw. 2025 roku wyniosta 891 min zt i w ujeciu rocznym zwiekszyta sie o0 37 min zt, czyli 4,3%.
Do tego wzrostu przyczynita sie¢ marza bezposrednia (réznica pomiedzy przychodami a kosztami
bezposrednimi), ktéra w ujeciu rocznym zwiekszyta sie o 1,8% (tj. o 32 min zt), w wyniku dynamicznego
wzrostu przychoddéw z wysokomarzowych kluczowych ustug telekomunikacyjnych, ktéry skompensowat
spadki w sprzedazy sprzetu oraz ustugach IT i integracji. Koszty posrednie zmniejszyly sie w ujeciu rocznym
0 0,6% (tj. 0 5 min z}). Ich ewolucja odzwierciedlata wyzszg dodatkowa marze wygenerowang na kontrakcie
budowy sieci dla spétki Swiattowdd Inwestycje (0 32 min zt rok-do-roku). Z wytaczeniem tego czynnika,
koszty posrednie odzwierciedlaty wyzsze koszty pracy (w wyniku wzrostu wynagrodzen), wyzsze naktady
na reklame i promocje (inne roztozenie pomiedzy kwartatami) oraz pozytywny wptyw transformaciji.

Zysk netto w 1 péiroczu odzwierciedla wzrost EBITDAaL, inne roztozenie w czasie zyskéw ze sprzedazy
nieruchomosci oraz zysk ze sprzedazy spotki Orange Energia

Zysk netto w 1 potowie 2025 roku wynidst 465 min zt i w ujeciu rocznym zwigkszyt sie 0 1,5% (tj. o 7 min
zt), gdyz solidny wzrost EBITDAaL zostat zniwelowany przez nizsze zyski ze sprzedazy nieruchomosci oraz
wyzszg amortyzacje. Zyski ze sprzedazy nieruchomosci zmniejszyty sie w ujeciu rocznym o 45 min zt w
wyniku innego roztozenia w czasie transakcji w obu latach. Zysk netto w 1 pétroczu odzwierciedlat takze
szacunkowy zysk w wysokosci 71 min zt ze sprzedazy spoftki zaleznej Orange Energia oraz wyzsze o 55 min
zt rok-do-roku rezerwy zwigzane z kosztami istotnych ryzyk, programdéw rozwigzania stosunku pracy i
reorganizacji.

Organiczne przeptywy pieniezne w 1 pétroczu odzwierciedlajg wysokie $rodki pieniezne z dziatalno$ci
operacyjnej oraz inne roztozenie w czasie naktadéw inwestycyjnych i wptywéw ze sprzedazy nieruchomosci
Organiczne przeptywy pieniezne w 1 potowie 2025 roku wyniosty 344 min zt i w ujeciu rocznym byly nizsze
0 16% (tj. 0 67 min zt). Srodki pieniezne z dziatalnoéci operacyjnej zwiekszyly sie w ujeciu rocznym o 172
min zt, wsparte wzrostem EBITDAaL oraz znacznie nizszym zapotrzebowaniem na kapitat obrotowy. Te
czynniki zostaty jednak zniwelowane przez inne roztozenie w czasie naktadow inwestycyjnych oraz wptywow
ze sprzedazy nieruchomosci. Ptatnosci za naktady inwestycyjne w 1 pétroczu zwiekszyty sie w ujeciu
rocznym o 153 min zt w wyniku innego roztozenia inwestycji w obu latach. Wptywy ze sprzedazy
nieruchomosci wyniosty 28 min zt w 1 potowie 2025 roku — wobec bardzo wysokiego poziomu 132 min zt w
analogicznym okresie 2024 roku.

Odnoszac sie do wynikéw za 2 kwartat 2025 roku, Jacek Kunicki, Cztonek Zarzadu ds. Finanséw, stwierdzit:

sJestem zadowolony z naszych wynikéw finansowych w drugim kwartale. UtrzymaliSmy bardzo wysoka
dynamike wzrostu przychodow z kluczowych ustug telekomunikacyjnych na poziomie 6,8% r/r. Przychody
z tych wysokomarzowych ustug, stanowiace kluczowy element w generowaniu zyskéw, przyczynity sie do
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mocnego wzrostu EBITDAaL w drugim kwartale o 4,3% r/r. Na wysokos¢ EBITDAaL korzystnie wptyneto
réwniez rozpoznanie dodatkowej marzy na budowie sieci dla spétki Swiattowdd Inwestycje, co stato sie
mozliwe dzieki bliskiemu zakonczeniu biezacego kontraktu oraz podpisaniu nowego planu inwestycyjnego,
przewidujgcego objecie zasiegiem kolejnych 0,7 min gospodarstw domowych.

Cieszy mnie, ze sprzedaliSmy naszg dziatalno$¢ zwigzang z obrotem energig elektryczna. To potwierdza, ze
w strategii Lead the Future skupiamy sie na kluczowej dziatalnosci, a ponadto zapewnia optymalne warunki
rozwoju spétce Orange Energia. Zysk z tej transakcji w wysokosci 71 min zt wspart nasz zysk netto w 2 kw.

W 2 kw. zwiekszyliSmy wysoko$¢ generowanych srodkéw pienieznych dzieki bardzo dobrym wynikom w
dziatalnosci operacyjnej. Naszym celem jest wygenerowanie solidnych organicznych przeptywow
pienieznych takze w drugiej potowie roku. W strategii Lead the Future, bardziej niz kiedykolwiek
koncentrujemy sie na wskaznikach zwrotu, ktére napedzajg tworzenie wartosci dla akcjonariuszy.

Po wynikach pierwszego pétrocza potwierdzamy nasze prognozy catoroczne.”

Uzgodnienie miary rentownos$ci operacyjnej ze sprawozdaniem finansowym

Informacje dotyczace poszczegdlinych wskaznikéw zostaty przedstawione w Nocie 2 do Skréconego Srédrocznego Skonsolidowanego
Sprawozdania Finansowego Grupy Kapitatowej Orange Polska za sze$¢ miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2025 roku sporzadzonego wg MSSF
(ktore jest dostepne na stronie internetowej )

(w milionach zfotych) 2 kw.2025 1P 2025 2 kw.2024 1P 2024
Zysk z dziatalnosci operacyjnej 420 732 360 709
Zysk ze sprzedazy Orange Energia -71 -71 - -
Pomniejszenie o zyski ze sprzedazy srodkéw trwatych -15 -19 -22 -64

Odwrécenie wptywu amortyzacii i utraty wartosci srodkow trwatych

. s . 511 1031 508 1013
i wartosci niematerialnych

Pomniejszenie o udziat w zyskach/Powigkszenie o udziat w stratach
wspodlnego przedsiewziecia, skorygowany o eliminacje marzy uzyskanej 41 71 45 82
na transakcjach dotyczacych aktywéw ze wspolnym przedsiewzieciem

Pomniejszenie o koszty odsetkowe od zobowigzan z tytutu leasingu -38 -74 -38 -75
Korekta dotyczgaca wptywu programow rozwigzania stosunku pracy i

. o 43 43 1 -12
kosztéw reorganizacii

EBITDAaL (EBITDA po uwzglednieniu kosztéw leasingu) 891 1713 854 1653

Stwierdzenia dotyczace przysztosci

Niniejsza informacja zawiera pewne stwierdzenia dotyczace przysztosci, w tym miedzy innymi przewidywanych przysziych zdarzeri
i wynikow finansowych, w odniesieniu do dziatalnosci Grupy. Stwierdzenia dotyczace przysztosci charakteryzuja sie tym, Ze nie
odnosza sie wyfacznie do danych historycznych lub sytuacji bieZacej; zawieraja czesto nastepujace sfowa lub wyrazenia. ,,saazic”,
~Spodziewac sie”, ,przewidywac”, ,szacowane”, ,projekt”, ,plan”, ,,skorygowane”, ,zamierzac”, ,przyszte”, a takZze czasowniki w
czasie przysztym lub trybie przypuszczajacym/warunkowym. Czynniki, ktore moga spowodowac, ze wyniki rzeczywiste beda w
istotny sposob odbiegac od przewidywanych — opisane w Oswiadczeniu Rejestracyjnym dla Komisji Papierow Wartosciowych i
Giefd — to miedzy innymi ofoczenie konkurencyjne Grupy, zmiany sytuacji gospodarczej oraz zmiany na rynkach finansowych i
kapitatowych w Polsce i na sSwiecie. Stwierdzenia dotyczace przysztosci odzwierciedlaja poglady Zarzadu na dzieri ich
sformufowania. Grupa nie zobowigzuje sie do aktualizowania jakichkolwiek stwierdzeri dotyczacych przysztosci w zwiazku z
wydarzeniami nastepujacymi po tef dacie. Do stwierdzeri dotyczacych przysztosci nie mozna przyktadac nadmiernej wagi przy
podejmowaniu decyzji.


https://www.orange-ir.pl/pl/centrum-wynikowa
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Zaproszenie na prezentacje wynikéw Orange Polska za 2 kwartat 2025 roku

29 lipca2025r.

Poczatek o godz. 11:00 CET
11:00 (Warszawa) / 10:00 (Londyn) / 05:00 (Nowy Jork)

Prezentacja odbedzie sie przez internet i bedzie dostepna na zywo poprzez telefoniczne potgczenie konferencyjne.

Aby wziac udziat w konferencji, prosimy wybra¢ nastepujacy numer:

Polska: 0048 22 124 49 59

Francja: 0033 1758 50 878

Niemcy: 0049 30 25 555 323

Stany Zjednoczone: 001 718 866 4614
Wielka Brytania: 0044 203 984 9844

Kod do konferenciji: 411064

lub klikna¢ na ponizszy link w celu potaczenia sie przez internet:

https://mm.closir.com/slides?id=411064

Przewidziano mozliwo$¢ zadawania pytarn gtosowych telefonicznie lub poprzez potgczenie internetowe.

Nagranie z konferencji zostanie pdzniej udostepnione na stronie relacji inwestorskich.


https://mm.closir.com/slides?id=411064

Skonsolidowane wyniki Grupy Kapitatowej Orange Polska

2024 2025
w milionach ziotych

1kw. 2kw. 3kw. 4kw. Petny rok 1kw. 2kw.
Rachunek zysk(jw i strat MSSF16 MSSF16 MSSF16 MSSF16 MSSF16 MSSF16 MSSF16
Przychody
Ustugi wylacznie komérkowe 719 742 762 759 2982 766 780
Ustugi wylacznie stacjonarne 446 442 438 437 1763 436 435
Ustugi waskopasmowe 115 111 107 104 437 100 97
Ustugi szerokopasmowe 220 219 222 224 885 227 228
Ustugi dla przedsigbiorstw z zakresu infrastruktury sieciowej 111 112 109 109 441 109 110
Ustugi konwergentne dla klientéw indywidualnych (B2C) 620 636 657 667 2580 680 697
Sprzedaz sprzetu 475 407 411 523 1816 407 374
Ustugi IT i integracyjne 327 405 337 518 1587 389 401
Ustugi hurtowe 391 403 418 410 1622 395 405
Hurtowe ustugi komérkowe 206 221 236 229 892 203 219
Hurtowe ustugi stacjonarne 144 142 141 144 571 146 147
Pozostate 41 40 41 37 159 46 39
Pozostate przychody 103 88 82 109 382 80 66
Przychody razem 3081 3123 3 105 3423 12 732 3153 3158
Koszty $wiadczen pracowniczych® (382) (369) (352) (357) (1 460) (399) (388)
Koszty zakupéw zewnetrznych* (1 796) (1799) (1731) (2 134) (7 460) (1827) (1819)
- Koszty rozliczen z innymi operatorami (314) (322) (295) (348) (1279) (318) (333)
- Koszty sieci oraz ustug informatycznych (235) (250) (256) (285) (1026) (247) (254)
- Koszty sprzedazy (707) (711) (659) (928) (3 005) (728) (693)
- Pozostate ustugi obce* (540) (516) (521) (573) (2 150) (533) (539)
Pozostate przychody i koszty operacyjne* 98 103 60 104 365 106 156
Utrata warto$ci naleznosci i aktywoéw kontraktowych (30) 27) (34) (46) (137) (41) (32)
Amortyzacja i utrata wartosci aktywow z tytutu prawa do uzytkowania (135) (139) (144) (150) (568) (134) (146)
Koszty odsetkowe od zobowigzan z tytutu leasingu (37) (38) (37) (36) (148) (36) (38)
EBITDAaL 799 854 867 804 3324 822 891
% przychodéw 25,9% 27,3% 27,9% 23,5% 26,1% 26,1% 28,2%
Zysk ze sprzedazy Orange Energia 71
Zysk ze sprzedazy srodkow trwatych 42 22 11 38 113 4 15
Amortyzacja i utrata wartosci srodkéw trwatych i warto$ci niematerialnych** (505) (508) (522) (486) (2 021) (520) (511)
Udziat w zysku/stracie wspolnego przedsiewzigcia skorygowany o eliminacje
marzy uzyskanej na transakcjach dotyczacych aktywéw ze wspoinym 37) (45) (23) (47) (152) (30) (41)
przedsiewzigciem*
Odwrécenie wptywu kosztéw odsetkowych od zobowigzan z tytutu leasingu 37 38 37 36 148 36 38
Korekt.a doty;zaca wp%y\_Nu iitotnych ryzyk, programéw rozwigzania stosunku 13 & 0 @ 10 0 “3)
pracy i kosztow reorganizacji
sKs(;;l:aZ:;tz):;z;Ea kosztéw zwigzanych z nabyciem, sprzedazg i integracjg 0 0 0 ® ® 0 0
Zysk z dziatalnosci operacyjnej 349 360 370 340 1419 312 420
% przychodéw 11,3% 11,5% 11,9% 9,9% 11,1% 9,9% 13,3%
Koszty finansowe, netto (69) (75) (59) (88) (291) (80) (88)
- Przychody odsetkowe 22 25 21 20 88 21 24
- Koszty odsetkowe od zobowigzan z tytutu leasingu (37) (38) (37) (36) (148) (36) (38)
- Pozostate koszty odsetkowe i koszty finansowe 37) (43) (40) (49) (169) (51) (53)
- Koszty dyskonta (18) (19) (12) (22) (71) (19) (19)
- Koszty réznic kursowych 1 0 9 1) 9 5 2)
Podatek dochodowy (53) (54) (57) (51) (215) (41) (58)
Skonsolidowany zysk netto 227 231 254 201 913 191 274

* Koszty swiadczern pracowniczych, pozostate usfugi obce oraz pozostate przychody i koszty operacyjne nie zawieraja wplywu programow
rozwigzania stosunku pracy oraz wpfywu pewnych kosztow zwigzanych z nabyciem, sprzedaza i integracja spofek zaleznych, a takze z tytutu
eliminacji marzy uzyskanej na transakcjach z joint venture.

** Zawiera wplyw utraty wartosci aktywow z tytutu prawa do uZytkowania gruntu, historycznie ujetych jako srodki trwate, w wysokosci 1 min zt
w 2. kw. 2024 roku.



Kluczowe wskazniki operacyjne Grupy Kapitatowej Orange Polska

Baza klientow (w tys.) 2024 2025

1 kw. 2 kw. 3 kw. 4 kw. 1 kw. 2 kw.
Konwergentni klienci indywidualni (B2C) 1718 1738 1755 1785 1800 1822
Dostepy szerokopasmowe
Swiatlowéd 1394 1450 1495 1 566 1605 1642
ADSL 430 410 389 368 349 333
VDSL 383 368 352 336 322 309
Stacjonarny dostep bezprzewodowy 620 622 622 621 622 629
Rynek detaliczny — tgcznie 2827 2 849 2 857 2892 2 898 2913
- w tym klienci konwergentni (B2C) 1718 1738 1755 1785 1800 1822
Baza klientéw ustug TV
IPTV 900 911 925 940 954 969
DTH (telewizja satelitarna) 52 48 45 41 39 39
Liczba klientéow ustug TV 953 959 969 981 993 1008
- w tym klienci konwergentni (B2C) 847 855 865 878 890 901
Liczba ustug telefonii komoérkowej (karty SIM)
Post-paid
komoérkowe ustugi glosowe 8989 9 061 9129 9 195 9271 9 357
internet mobilny 602 593 589 572 561 557
M2M 3706 3927 4278 4530 4801 4 956
Post-paid razem 13 298 13 580 13 996 14 297 14 634 14 870
- w tym klienci konwergentni (B2C) 3100 3130 3159 3207 3229 3265
Pre-paid 4 409 4 358 4371 4311 4262 4 265
Razem 17 706 17 939 18 366 18 608 18 895 19 135
Gospodarstwa domowe w zasiegu sieci Swiattowodowej 8 205 8 504 8 705 8911 9159 9498
Liczba klientéw ustug hurtowych
WLR 165 160 154 148 143 139
BSA 193 199 206 212 221 233
- w tym swiattowod 127 134 144 156 165 178
LLU 27 25 24 22 22 21
Stacjonarne ustugi glosowe
PSTN 1098 1068 1037 1002 970 944
VolP 1295 1300 1306 1314 1322 1332
Razem tgcza gtéwne - rynek detaliczny 2 393 2 367 2 343 2 316 2291 2276
- w tym klienci konwergentni (B2C) 975 980 985 992 998 1002
kwartalne ARPO w zt na miesigc 2024 2025
1 kw. 2 kw. 3 kw. 4 kw. 1 kw. 2 kw.
Ustugi konwergentne dla klientéw indywidualnych (B2C) 121,8 123,3 126,0 126,2 127,0 128,9
zmiana rok do roku 4,7% 4,0% 5,0% 4,7% 4,2% 4,5%
Ustugi wytgcznie internetu stacjonarnego 65,5 66,0 66,8 67,2 68,5 69,2
zmiana rok do roku 4,0% 3,0% 3,5% 3,1% 4,6% 5,0%
Ustugi wytgcznie komorkowe 22,0 22,8 23,3 23,2 23,5 23,8
zmiana rok do roku 4,3% 4,3% 4,0% 5,0% 6,8% 4,3%
Post-paid bez M2M 27,8 28,3 28,7 28,4 28,3 28,4
komérkowe ustugi glosowe 29,4 29,8 30,3 29,9 29,8 29,8
zmiana rok do roku 1,6% 1,7% 1,6% 1,5% 1,3% 0,0%
internet mobilny 11,7 11,7 11,7 11,6 11,5 11,4
Pre-paid 13,5 14,7 15,2 15,4 16,1 16,7

Ustugi stacjonarnej telefonii pasmowej 35,7 35,4 35,6 35,5 35,4 35,3




Pozostale statystyki operacyjne telefonii komérkowej

2024 2025
1 kw. 2 kw. 1 kw.

3 kw. 4 kw. 2 kw.

AUPU (w GB)

Post-paid 10,4 11,9 10,9 10,9 10,9 11,4
Pre-paid 11,7 12,2 12,5 13,4 13,9 14,3
Zagregowane 10,8 12,0 11,4 11,7 11,8 12,3
Wskaznik odejs¢ klientow telefonii komérkowej w danym kwartale (w %)

Post-paid 2,0 1,8 1,9 2,3 2,0 1,8
Pre-paid 10,9 11,5 11,1 11,0 10,3 10,7

Struktura zatrudnienia w Grupie - dane raportowane

2024

2025

(w przeliczeniu na petne aktywne etaty, na koniec okresu) 1 kw. 2 Kw. 3 kw. 4 kw. 1 kw. 2 kw.

Orange Polska 8 956 8 810 8613 8554 8 545 8 338
50% pracownikéw Networks 342 345 351 373 371 379
Razem 9298 9155 8 964 8 927 8915 8717

Uzywane terminy:

ARPO - Average Revenue Per Offer— $redni przychdd na oferte.

ARPO z ustug konwergentnych dla klientéw indywidualnych — stosunek $rednich miesiecznych przychodéw z ustug
konwergentnych, generowanych przez klientéw indywidualnych, do $redniej liczby indywidualnych klientow ofert
konwergentnych w danym okresie.

ARPO z ustug wytgcznie komérkowych — stosunek srednich miesigcznych przychodoéw detalicznych z ustug wytacznie
komorkowych (z wytaczeniem potaczen telemetrii) do $redniej liczby kart SIM (z wytaczeniem telemetrii) w danym
okresie.

ARPO z ustug wytgcznie mobilnego internetu — stosunek srednich miesigcznych przychodéw detalicznych z kart SIM
przypisanych do mobilnego dostepu do internetu (z wytaczeniem ofert konwergentnych dla klientéw indywidualnych
i sprzedazy sprzetu) do sredniej liczby takich kart SIM w danym okresie.

ARPO z ustug wylgcznie stacjonarnego internetu szerokopasmowego — stosunek srednich miesiecznych przychodéw
z ustug stacjonarnego dostepu szerokopasmowego do internetu do $redniej liczby dostepéw w danym okresie.

ARPO z wytgcznie komérkowych ustug gtosowych — stosunek srednich miesigcznych przychodéw detalicznych z kart
SIM przypisanych do telefonéw komdrkowych (z wytgczeniem ofert konwergentnych dla klientow indywidualnych
i sprzedazy sprzetu) do Sredniej liczby takich kart SIM w danym okresie.

AUPU z transmisji danych — Data Average Usage Per User (Sredni transfer danych na uzytkownika) — stosunek
Sredniego miesiecznego catkowitego transferu danych w gigabajtach do $redniej liczby mobilnych kart SIM
(z wytaczeniem telemetrii i mobilnego internetu szerokopasmowego) w danym okresie.

Gospodarstwo domowe w zasiegu sieci Swiattowodowej — mieszkanie w budynku wielorodzinnym lub dom
jednorodzinny w zasiegu naszej sieci swiattowodowej, z mozliwoscig $wiadczenia ustugi z predkoscia co najmniej
300 Mb/s.

ROCE - Return On Capital Employed- stopa zwrotu z kapitatu zaangazowanego: stosunek zysku EBIT (z wytaczeniem
zdarzenh nadzwyczajnych) do sredniego dtugu netto powiekszonego o kapitat wtasny.

Ustugi konwergentne — przychody z ofert konwergentnych dla klientéw indywidualnych (z wytaczeniem przychodéw
ze sprzedazy sprzetu). Oferta konwergentna jest zdefiniowana jako oferta taczaca co najmniej ustugi stacjonarnego
internetu (wlaczajac bezprzewodowy dostep stacjonarny) oraz telefonii komérkowej (z wytgczeniem MVNO -
operatorow wirtualnej sieci ruchomej), zapewniajgca korzys¢ finansowa. Przychody z ustug konwergentnych nie
obejmuja przychoddéw ze sprzedazy sprzetu, potaczen przychodzacych od innych operatoréw oraz ustug roamingu
dla os6b odwiedzajgcych.

Ustugi wytgcznie komérkowe — przychody z ofert telefonii komdrkowych (z wytaczeniem ofert konwergentnych dla
klientow indywidualnych) oraz potgczen telemetrii. Przychody z ustug wytacznie komdérkowych nie obejmuijg
przychoddéw ze sprzedazy sprzetu, potaczen przychodzacych od innych operatoréw oraz ustug roamingu dla oséb
odwiedzajacych.

Ustugi wytgcznie stacjonarnego internetu szerokopasmowego - przychody z ofert stacjonarnego dostepu
szerokopasmowego do internetu (z wytgczeniem ofert konwergentnych dla klientow indywidualnych i sprzedazy
sprzetu), w tym ustug TV i VoIP.

Wskaznik rezygnaciji z ustug — stosunek liczby klientéw, ktorzy odtaczyli sie od sieci, do $redniej wazonej liczby
klientéw w danym okresie.



