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Wyniki finansowe Grupy Polsat Plus w 3Q’24

. Konsensus L. .
w min zt 3Q'24 Zmiana r/r y  Roznica
rynkowy

Przychody ze sprzedazy, w tym: 3.580 3,6% 3.479 2,9%
- Przychody detaliczne 1.817 3,6%
- Przychody hurtowe 764 -4,4%
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 457 2,4%
- Przychody ze sprzedazy energii 359 32,0%
- Pozostate przychody 182 -0,5%
Koszty operacyjne, w tym: 2.988 -5,6%
- Kgszty technlczng i rozliczeh 870 3.8%

miedzyoperatorskich
- Amortyzacja, utrata wartos$ci i likwidacja 303 -36,2%
- Koszt whasny sprzedanego sprzetu 365 5,0%
- Koszty kontentu 415 -19,6%
- Koszt wiasny sprzedanej energii 262 2,8%

- wtym amortyzacja 12 45,9%

- Koszty d){stry.bucp, marketingu, obstugi i 264 2.3%

utrzymania klienta
- Wynagro.d%enla i Swiadczenia na rzecz 290 6.8%

pracownikow
- Koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych

warto$¢ naleznosci i koszt spisanych 28 -15,8%

naleznosci
- Inne koszty 190 12,2%

- wtym amortyzacja 1 225,0%

EBITDA z wyfgczeniem zbycia aktywéw 2 873 12,7% 845 3,3%
Marza’EBITDA Z wytgczeniem zbycia 24,4% 2,0pkt% 24,3% 0.1 pkt%
aktywow ?
EBITDA 886 -10,9% 857 3,4%
Marza EBITDA 24,8% -4,0pkt% 24,6% 0,2 pkt%
EBIT 570 11,5% 493 15,5%
Zysk netto 250 144,4% 216 15,6%

1 W oparciu o prognozy: BM mBanku, BM BDM, DM BOS, DM PKO BP, ERSTE, Ipopema, Trigon, Pekao, Santander, Wood&Co
2 EBITDA z wytgczeniem w 3Q'24 przychodu z tytutu zbycia trzeciej czesci pakietu adreséw IPv4 za 13,6 min zt netto po potraceniu

kosztéw transakcyjnych
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Przychody Grupy Polsat Plus wyniosty 3.580 min zi, co oznaczato wzrost o 124 min zt (+3,6% r/r).
Na poziom przychoddéw wptyw miaty w gtdwnej mierze:

Wyzsze przychody detaliczne od klientow indywidualnych i biznesowych (+3,6% r/r) w wyniku
skutecznej realizacji strategii multiplay i budowy warto$ci kontraktowych klientéw B2C i B2B, co
przetozyto sie na wzrost ARPU na klienta kontraktowego B2C o +5,0% r/r i na klienta B2B 0 4,0% r/r;

Wzrost przychodow ze sprzedazy energii o 87 min zt (+32,0% r/r), gdzie przychody ze sprzedazy
energii z produkcji wzrosty o 130 min zt r/r do poziomu 212 min z}, a przychody z obrotu energig
elektryczng byly nizsze o 36 min zt r/r i wyniosty 137 min zt. Motorem wzrostu przychodow ze sprzedazy
energii z produkcji bylo zwiekszenie zainstalowanych mocy produkcyjnych w farmach wiatrowych
nalezgcych do Grupy oraz zmiana prezentacji przychodéw zwigzanych ze odsprzedazg energii przez
segment ustug B2C i B2B.Koszty Grupy spadty o 177 min zt (-5,6% r/r) i wyniosty 2.988 miIn zi. Na ich
wysokos¢ wplyw miaty w gtéwnej mierze:

Spadek kosztow kontentu (-19,6% r/r) gtdwnie w wyniku rozpoznania nizszych kosztoéw licenciji
sportowych w zwigzku z brakiem praw do transmisji Ligi Mistrzow UEFA oraz nizszymi kosztami
produkcji wiasnej;

Nizszy koszt amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji (-36,2% r/r), przede wszystkim w wyniku
zakonczenia amortyzacji relacji z klientami detalicznymi;

Wzrost kosztow technicznych i rozliczen miedzyoperatorskich (+3,8% r/r) gtéwnie w wyniku
wzrostu kosztdw zwigzanych z rozwojem sieci mobilnej i wyzszymi kosztami utrzymania sieci,
pozostajgcymi pod presjg inflacyjng;

Wyzszy koszt wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikow (+6,8% r/r), w wyniku presiji
inflacyjnej na ptace przy nieznacznym wzroscie sredniego zatrudnienia w Grupie (+1,0% r/r);

Wzrost innych kosztow (+12,2% r/r), przede wszystkim w wyniku rozpoznania kosztéw zwigzanych z
udostepnieniem w leasingu autobuséw napedzanych zielonym wodorem do miasta Gdansk.

Pozostate przychody/(koszty) operacyjne, netto wyniosty -22,2 min zt i wynikaty przede wszystkim z
ujecia odpisu aktualizujgcego wartos¢ zapasow modutéw fotowoltaicznych posiadanych przez spétke
Esoleo (-30,0 min zt), co zostato czesciowo skompensowane zyskiem z tytutu sprzedazy trzeciej transzy
pakietu adresow IPv4 (+13,6 min zt, po wytgczeniu kosztéw transakcyjnych).

EBITDA z wytaczeniem zysku ze sprzedazy aktywow?, wyniosta 873 min zf (+12,7% rIr), przy marzy
24,4%. Gtdwnym motorem wzrostu byty wyzsze przychody detaliczne przy jednoczesnym spadku kosztow
kontentu oraz rosngca kontrybucja segmentu zielonej energii.

Raportowany zysk EBITDA wyniést 886 min zt (-10,9% r/r).
EBIT wyniést 570 min zt (+11,5%).

Koszty finansowe, netto spadly r/r o 120 min zt (-30,2% r/r), gldwnie w wyniku pozytywnego
przeszacowania transzy Kredytu Terminowego denominowanej w euro, podczas gdy w okresie
poréwnawczym przeszacowanie miato negatywny, niegotéwkowy wplyw.

Zysk netto Grupy wyniost 250 min zt (+148 min zi r/r).

Skorygowany FCF LTM po odsetkach, z wylgczeniem capexu na zielong energie wyniost na koniec
3Q'24 1.103 min zt (+230,8% vs. FY’23).

W obszarze TMT* wskaznik CAPEX/przychody pozostawat na niskim poziomie 6,2% w 3Q’24. Capex
w segmencie zielonej energii wynidst w 3Q’24 277m PLN.

3 EBITDA z wytaczeniem w 3Q’'24 przychodu z tytutu zbycia trzeciej czesci pakietu adresow IPv4 w wysokosci 13,6 min zt netto (po
potraceniu kosztow transakcyjnych).

4 Obejmuje segmenty ustug B2C i B2B oraz mediowy
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e Gléwny kowenant — dtug netto/EBITDA LTM (z wytgczeniem finansowania projektowego®) na poziomie
3,40x.

e Dtug netto/EBITDA LTM z uwzglednieniem finansowania projektowego na poziomie 3,64x.

5 Zobowigzania z tytutu pozyczek i kredytéw udzielonych PAK-PCE oraz kredytow inwestycyjnych udzielonych spétkom zaleznym PAK-
PCE (spdtki projektowe) na realizacje okreslonych projektéw inwestycyjnych zwigzanych z rozwojem nisko i zeroemisyjnych zrédet
energii
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Segment ustug B2C i B2B

3Q'24 3Q’23  Zmianar/r

taczna liczba RGU B2C (na koniec okresu) [tys.], w tym: 13.129 13.054 0,6%
Ptatna telewizja 4.694 4.863 -3,6%
Telefonia komérkowa 6.378 6.213 2,7%
Internet 2.057 1.978 4,0%
Liczba klientéw B2C (na koniec okresu) [tys.] 5.747 5.820 -1,3%
ARPU na klienta B2C [PLN] 77,2 73,5 5,0%
Churn w segmencie B2C 7.2% 7,5% -0,3 p.p.
Wskaznik nasycenia RGU na klienta B2C 2,28 2,24 1,8%
taczna liczba RGU (na koniec okresu), [tys.] w tym: 2.566 2.738 -6,3%
Platna telewizja? 86 128 -32,8%
Telefonia komérkowa 2.456 2.582 -4,9%
Internet 24 28 -14,3%
ARPU na RGU prepaid [PLN] 17,8 17,9 -0,6%
taczna liczba klientow B2B (na koniec okresu) [tys.] 68,3 68,8 -0,7%
ARPU na klienta B2B [PLN] 1.514 1.456 4,0%
Przychody 2.682 2.645 1,4%
EBITDA z wylaczeniem zysku ze sprzedazy aktywow? 636 658 -3,4%
CAPEX 181 152 19,2%

1 RGU z wykluczeniem niskomarzowego pakietu Polsat Box Go Start
2 EBITDA z wytaczeniem w 3Q’24 przychodu z tytutu zbycia trzeciej czesci pakietu adreséw IPv4 za 13,6 min zt netto po potraceniu kosztow transakcyjnych

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2C:

e Baza klientéw kontraktowych B2C na poziomie 5.747 tys. (-1,3% r/r), gtébwnie w wyniku malejace;j
popularnosci technologii satelitarnej, jak rowniez utrzymujgcego sie procesu konsolidacji klientow
kontraktowych pod jedng wspdlng umowa kontraktowg w ramach gospodarstwa domowego.

e Malejacy churn, na niskim poziomie 7,2% w skali roku, gtébwnie w efekcie wysokiej lojalnosci
naszych klientdw ustug tgczonych, co z kolei wynika ze skutecznej realizacji strategii multiplay.

e ARPU na klienta kontraktowego B2C na poziomie 77,2 zt (+5,0% r/r), dzieki dosprzedazy
dodatkowych produktéw iustug do bazy klientbw w ramach oferty multiplay oraz oferowania
bogatszych pakietow telewizyjnych i telekomunikacyjnych (strategia more-for-more).

e Baza ustug kontraktowych B2C na poziomie 13.129 tys (+0,6%):
— Liczba RGU telefonii komoérkowej wzrosta o 165 tys. (+2,7%) r/r, do poziomu 6.378 tys.;
— Liczba RGU Internetu wyniosta 2.057 tys., notujgc wzrost o 79 tys. (+4,0%) r/r;

— Liczba ustug ptatnej telewizji wyniosta 4.694 tys. i zanotowata spadek o 169 tys. (-3,5% r/r), w
wyniku mniejszej liczby $wiadczonych ustug telewizji satelitarnej co jest czesciowo
kompensowane rosngcg popularnoscig telewizji internetowej (IPTV/OTT).

e 2,49 min klientow, czyli 43% catej bazy, korzystato z oferty multiplay i posiadato tacznie 7.599 tys.
ustug (+202 tys. r/r).
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Ustugi przedptacone:

e Baza RGU przedptaconych® wyniosta 2.566 tys., notujgc spadek o 172 tys. (-6,3%) r/r. Gtéwne
przyczyny spadku to:

— nizsza o 126 tys. liczba przedptaconych ustug telefonii komérkowej wynikajgca z nasilonej
konkurencji w tym segmencie rynku;

— rosngca popularnos¢ transmisji danych w taryfach gtosowych z uwagi na zanikajgce réznice w
wielkosci pakietéw danych, co przektada sie na systematyczny spadek liczby ustug
dedykowanego mobilnego Internetu.

e ARPU prepaid® na stabilnym, wysokim poziomie 17,8 zt (-0,6% r/r).
Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2B:
e Stabilna baza klientow kontraktowych B2B na poziomie 68,3 tys. (-0,7% r/r);
e ARPU na klienta B2B wzrosto do 1.514 zt sSredniomiesiecznie (+4,0% r/r).
Finanse:

e Wozrost przychoddéw detalicznych i ze sprzedazy sprzetu czesciowo zniwelowany presjg wywotang
ostatnig regulacyjng obnizkg stawek miedzyoperatorskich MTR;

e Koszty operacyjne pod kontrolg przy utrzymujgcej sie presji na koszty utrzymania sieci oraz kosztow
wiasnych sprzedanego sprzetu;

e W Q3’24 zysk EBITDA segmentu na poziomie 636 min zt pod wplywem odpisu aktualizujgcego
warto$¢ zapaséw modutéw fotowoltaicznych (-30m PLN);

e Segment capex-light — wskaznik capex/przychody na poziomie 6,7%.

6 z wykluczeniem niskomarzowego pakietu Polsat Box Go Start
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Segment mediowy: telewizja i online

3Q'24 3Q’23 Zmiana rir
Udziat w ogladalnosci), w tym: 21,71% 22,22% -0,51 p.p.
POLSAT (kanat gtowny) 6,72% 7,16% -0,44 p.p.
Pozostate kanaty 14,99% 15,06% 0,07 p.p.
Udziat w rynku reklamy TV? 27,6% 28,9% -1,3 p.p.
Wydatki na reklame telewizyjng i sponsoring na catym rynku® 1073 098 7.5%
[min PLN]
E:lz!grll_?\lcily z reklamy tv i sponsoringu Grupy TV Polsat? 207 288 3,0%
Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw [min] 19,4 20,5 -5,4%
Sredniomiesieczna liczba odston [min] 1.805 1.944 -7,1%
Przychody 546 560 -2,5%
EBITDA 145 83 73,9%
CAPEX 18 31 41,2%

" NAM, wszyscy 16-59, cata doba; SHR%, uwzgledniono oglgdalno$é Live+2 (tzw. Time Shifted Viewing), oraz ogladalno$é¢ poza miejscem zamieszkania,
(tzw. widownia OOH), analizy wtasne

2 Szacunki wtasne na podstawie danych Publicis Groupe

3 Publicis Groupe, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring,

4Przychody z reklamy tv i sponsoringu kanatéw wchodzacych w sktad Grupy Telewizji Polsat
5Mediapanel Gemius/PBl, liczba uzytkownikéw - wskaznik real users, liczba odston - wskaznik views

Telewizja

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q'24 wzrosty o 3,0% r/r do
poziomu 297 min zt, podczas gdy rynek reklamy telewizyjnej zanotowat wzrost o 7,5%.

e W efekcie udziat Grupy TV Polsat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu wyniést 27,6% w poréwnaniu
do 28,9% w 3Q’23.

e Oczekujemy, ze rynek reklamy telewizyjnej i sponsoringu w 2024 roku bedzie rost w $rednim
jednocyfrowym tempie.

e Zysk EBITDA segmentu mediowego wzrdst do poziomu 145 min zt (73,9% r/r), przede wszystkim w

wyniku nizszych kosztéw kontentu, w szczegodlnosci licencji sportowych w zwigzku z brakiem praw do
transmisji Ligi Mistrzow UEFA oraz nizszych kosztow produkcji wiasne;j.
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Segment zielona energia

3Q’24 3Q’23 Zmiana r/r

taczna produkcja energii elektrycznej (MWh), w tym: 300,6 191,3 57,1%
Biomasa 187,7 157,1 19,5%
Fotowoltaika 31,8 27,9 14,0%

Farmy wiatrowe 81,1 6,3 1.187,3%

Srednia cena sprzedazy wyprodukowanej energii?) [PLN/MWh] 593,8 748,2 -20,6%
Przychody, w tym: 316 272 16,1%
sprzedaz wiasnej energii elektrycznej 178 83 116,3%

obrot 127 173 -26,4%

EBITDA 82 26 217,4%
CAPEX 277 302 -8,2%

! Liczona jako iloraz wygenerowanych przez segment zielonej energii przychoddw ze sprzedazy energii elektrycznej wtasnej i wolumenu

produkcji

Produkcja energii

taczny wolumen wyprodukowanej zielonej energii elektrycznej wzrést o 57,1% rir, osiagajac
poziom 300,6 GWh, w tym:

— 187,7 GWh (+19,5% r/r) z biomasy;
— 31,8 GWh (+14,0% r/r) z fotowoltaiki;
- 81,1 GWh (+1.187,3% r/r) z farm wiatrowych.

Srednia cena sprzedazy wyprodukowanej energii spadta do poziomu 593,8 PLN/MWh (-20,6% r/r)
w 3Q’'24, przede wszystkim w wyniku nizszych rynkowych cen energii.

Przychody ze sprzedazy energii w segmencie zielona energia (przed wylgczeniami
konsolidacyjnymi) wzrosty o 44 min zt (+16,1%) r/r, gdzie przychody z produkcji energii wzrosty o 96
min zt r/r do poziomu 178 min zt w wyniku rozbudowy mocy produkcyjnych, a przychody z obrotu
energig elektryczng byty nizsze o 46 min zt r/r i wyniosty 127 min zi.

EBITDA segmentu zielona energia wzrosta do poziomu 82 min zt (+217,4% r/r).

Capex segmentu w 3Q'24 na poziomie 277 min zi.
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ZALACZNIK

Wyniki finansowe segmentéw dziatalnosci Grupy Polsat Plus

3Q’24 L!stugi Mediowy Nieruch'o: Z‘e'o"?a Wyilﬁ?;:z:; Razem

[min PLN] B2CiB2B mosci energia konsolidacyjne

Przychody ze sprzedazy 2.682 546 39 367 -53 3.580
zmiana r/r 1% -3% -3% -3% - 3,6%

Koszty operacyjne? 2.008 401 27 286 -51 2.671
zmiana r/r 1% -16% -18% -18% - -0,2%

EBITDA z wylagczeniem

zysku ze sprzedazy

aktywow?

zmiana r/r -3% 74% 14% 217% - 12,7%
Marza EBITDA z wytaczeniem 23,7% 26,5% 25,5% 22,4% - 24,4%
zysku ze sprzedazy aktywow?

zmiana r/r -1,2pkt% 11,7pkt% 3,8pkt% 15,5pkt% - 2,0pkt%
EBITDA 650 145 10 82 - 886

zmiana r/r -26,0% 74% 14% 217% - -10,9%
Marza EBITDA 24,2% 26,5% 25,5% 22,4% - 24,8%

zmiana r/r 9,0pkt% 11,7pkt% 3,8pkt% 15,5pkt% - 4,0pkt%
CAPEX 181 18 4 277 - 480

' Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji (w tym kosztow amortyzacji ujetych w ramach kosztéw produkcji energii i autobusow), utraty
wartosci i likwidaciji

2 EBITDA z wytaczeniem przychodu z tytutu zbycia trzeciej czesci pakietu adreséw IPv4 za 13,6 min zt netto po potrgceniu kosztow
transakcyjnych.

Uwaga

W odniesieniu do niektérych informacji finansowych zawartych w niniejszym dokumencie wprowadzono korekty z tytutu zaokraglen. W
efekcie pewne liczby wykazane sumarycznie mogg nie stanowic¢ doktadnych sum arytmetycznych ich sktadnikéw, czy tez poréwnawczych
odniesien. Po bardziej szczegbtowe informacje finansowe zapraszamy do sprawozdarn finansowych GPP dostepnych na naszej stronie
https://qgrupapolsatplus.pl/pl/arc/centrum-wynikow
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