
Warszawa, 25 sierpień 2009 r.

Mediatel S.A.
prezentacja wyników finansowych za I półrocze 2009



Mediatel Group
Agenda

• Istotne wydarzenia w okresie sprawozdawczym

• Wyniki finansowe spółki za I półrocze 2009

• Wyniki finansowe na tle wcześniejszych okresów sprawozdawczych

• Plany na II półrocze 2009



Mediatel Group
Istotne wydarzenia



Mediatel Group
Istotne wydarzenia 

• Umocnienie pozycji na rynku hurtowym poprzez finalizację zakupu 100% 
udziałów amerykańskiego operatora Velvet Telecom

• Zawarcie ugody z Telekomunikacją Polską S.A.

• Zwiększenie wolumenu sprzedaży usług dla klientów korporacyjnych

• Wzmocnienie pozycji grupy w segmencie biznesowym poprzez 
wprowadzenie nowych usług dla klientów korporacyjnych

• Zmiany w Zarządzie spółki



Mediatel Group
Struktura własnościowa

Mediatel 4B Sp. z o.o.

Elterix S.A.

Concept-T Sp. z o.o.

100 %100 % 100 %100 %

99,16 %99,16 %

Mediatel S.A.

Mediatel Consulting Sp. z o.o.

100 %100 %

Velvet Telecom LLC

100 %100 %



Mediatel Group
Nasze brandy

CORPO DETALHURT



Mediatel Group
Akcjonariat – 25.08.2009



Mediatel Group
Wyniki finansowe za II półrocze 2009



Mediatel Group
Wyniki finansowe za I półrocze 2009

PLN

Zysk netto

EBITDA
Przychód



Mediatel Group
Porównanie wyników – EBITDA - IQ2009 i IIQ2009

PLN

IQ2009

IQ2009



Mediatel Group
Porównanie wyników finansowych
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Porównanie wyników - przychód

PLN

I półrocze 2008

I półrocze 2009



Mediatel Group
Porównanie wyników - EBITDA

PLN

I półrocze 2008

I półrocze 2009



Mediatel Group
Porównanie wyników – zysk netto

PLN

I półrocze 2008

I półrocze 2009



Mediatel Group
Wyniki finansowe za I półrocze 2009 a prognoza

PrzychódEBITDA

40%
22,5 mln

195 mln

54%



Mediatel Group
Plany na II półrocze 2009



Mediatel Group
Plany na II półrocze 2009

• Zakończenie działań zmierzających do integracji spółki Velvet Telecom

• Wzmocnienie oferty produktowej dla biznesu poprzez rozszerzenie port 
folio usług o transmisję danych – rozwiązania dedykowane dla rynku 
korporacyjnego i operatorskiego

• Rezygnacja z projektu MVNO

• Sukcesywne pozyskiwanie nowych klientów korporacyjnych

• Zakończenie prac nad usługami A-Z dla operatorów

• Wprowadzenie zaawansowanych rozwiązań hostingowych dla klientów 
korporacyjnych

• Analiza i identyfikacja prac nad strukturą kosztową prowadzonej 
działalności

• Poszukiwanie podmiotów do przejęć na rynku krajowym i zagranicznym



Mediatel Group
Dziękujemy


