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e Przychody Grupy Polsat Plus w 3Q'22 wzrosty 7,9% r/r, osiggajgc poziom 3.271 min PLN.
Na poziom catkowitych przychoddéw wptyw miaty w gtdwnej mierze:

Wzrost przychodéw detalicznych dzieki skutecznej realizacji naszej strategii budowania
wartosci klienta, co znajduje odzwierciedlenie w wysokiej dynamice wzrostu ARPU
zaréwno dla kontraktowych klientéw B2C i B2B, jak i dla klientéw ustug przedptaconych.

Istotnie wyzsze przychody ze sprzedazy sprzetu przede wszystkim w wyniku wiekszej
sktonnosci klientéw do wyboru drozszych modeli smartfonéw. Dodatkowo w analizowanym
okresie przychody ze sprzedazy sprzetu wsparte byly rozpoznaniem przychodow ze
sprzedazy urzadzen fotowoltaicznych przez spotke Esoleo w zwigzku z uptynnianiem
czesci zapasow.

Wyzsze pozostate przychody ze sprzedazy przede wszystkim dzieki wyzszym
przychodom ze sprzedazy i najmu lokali, wynikajgcym gtéwnie z konsolidacji dziatalnosci
spotki Port Praski i jej spotek zaleznych oraz konsolidacji wynikow dziatalnosci
windykacyjnej prowadzonej przez grupe Vindix, nad ktérag przejeliSmy kontrole w styczniu
2022 r.

e Koszty Grupy w 3Q’22 wyniosty 2.877 min PLN i wzrosty r/r 0 10,8%. Na ich wysokos$¢ miaty
wptyw w gtéwnej mierze:

Wyzsze koszty kontentu przede wszystkim w wyniku rozpoznania wyzszych kosztéw
produkcji wiasnej i amortyzacji praw sportowych. Wydarzeniem o charakterze
jednorazowym, ktére istotnie wptyneto na poziom kosztéw kontentu w 3Q’'22, byta
kompleksowa realizacja przez Telewizje Polsat Mistrzostw Swiata w Siatkéwce Mezczyzn
w trzecim kwartale 2022 roku, ktére w wyniku sytuacji geopolitycznej zostaty przeniesione
z Rosji do Polski i Stowenii. Réwnolegle kontynuujemy inwestycje w zwiekszania
atrakcyjnosci oferty programowej naszych kanatéw telewizyjnych w celu poprawy profilu
widza.

Wzrost kosztu wtasnego sprzedanego sprzetu przede wszystkim w efekcie wzrostu
udziatu drozszych modeli smartfonédw w miksie sprzedazowym, co koresponduje z
wyzszymi przychodami ze sprzedazy sprzetu.

Wyzsze koszty techniczne i rozliczen miedzyoperatorskich przede wszystkim na
skutek rozpoznania istotnie wyzszych kosztéw energii elektrycznej r/r.

Wzrost kosztow wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikow gtownie w efekcie
konsolidacji spétek nabytych w minionych 12 miesigcach (Grupa Port Praski, Grupa Vindix)
oraz utrzymujgcej sie presji inflacyjnej.

Wzrost innych kosztéw, co wigzato sie przede wszystkim z ujeciem w 3Q’22 kosztow
sprzedazy mieszkan i wyzszych kosztdw utrzymania nieruchomosci przede wszystkim w
zwigzku z konsolidacjg spotki Port Praski i jej spotek zaleznych. Dodatkowo na te pozycje
kosztowg wplyw miat wyzszy koszt energii elektrycznej oraz rozpoznanie podatku od
czynnosci cywilnoprawnych w zwigzku z nabyciem udziatéw w spétce Port Praski.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q’22 wzrosty r/r o
2,9% do poziomu 275 min PLN, podczas gdy w tym czasie caly rynek reklamy telewizyjnej
zanotowat spadek o 1,2%. W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu
wzrost do poziomu 29,4%.

e EBITDA skorygowana Grupy Polsat Plus, z wylgczeniem zysku ze sprzedazy jednostek
zaleznych i stowarzyszonych?, wynoszaca 840 min PLN, zanotowata spadek r/r o 7,1%,

"EBITDA z wykluczeniem zysku ze sprzedazy jednostek zaleznych i stowarzyszonych (3.690,8 min PLN w Q3'21 i PLN
113,4 min PLN w Q3'22)
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przy marzy EBITDA na poziomie 25,7%. Gtdwnymi czynnikami stojgcymi za spadkiem byty
istotnie wyzsze koszty zakupu energii elektrycznej oraz wyzsze koszty kontentu.

e Zysk operacyjny Grupy Polsat Plus (EBIT) wyniést 501 min PLN.

e Koszty finansowe, netto wzrosty r/r o 283% do poziomu 209 min PLN gtéwnie na skutek
rozpoznania wyzszych kosztéw obstugi zadtuzenia Grupy w nastepstwie sukcesywnego
podwyzszania przez NBP stép procentowych.

e Zysk netto Grupy osiggnat poziom 231 min PLN. Jest to poziom o 92,7% nizszy niz przed
rokiem, na co wptyneto przede wszystkim ujecie w Q3’21 zysku ze sprzedazy NetCo w kwocie
3.690,8 min PLN oraz rosngca presja ze strony kosztéw finansowych w 2022 roku (efekt
podwyzek stép procentowych).

e Skorygowany FCF po odsetkach za 3Q’22 wynidst 89 min PLN (w okresie 12-miesiecznym
1.054 min PLN, wykazujac spadek o 26,9% w stosunku do wyniku uzyskanego w 4Q’21).
Na uzyskany wynik FCF presje wywierata sptata ostatniej, a zarazem najwyzszej raty UMTS
(31 min EUR), wzrost kosztéw odsetkowych, presja inflacyjna na OPEX oraz wyzsze
naleznosci ratalne zwigzane z uzyskiwanymi wysokimi przychodami ze sprzedazy sprzetu
klientom detalicznym.

e Glowny kowenant — catkowity diug netto/EBITDA LTM w 3Q’22 osiggnal poziom 2,64x.
o Kluczowe wskazniki operacyjne w 3Q’22:
e Baza klientow kontraktowych B2C wyniosta 5.967 tys.

— ARPU kontraktowe na klienta B2C wyniosto 71,3 PLN w 3Q’22, rosnac r/r
0 3,9% w poréwnaniu do poziomu 68,6 PLN w 3Q’21. Wzrost ARPU wynikat
z konsekwentnej budowy wartosci istniejgcej bazy klienckiej.

— Wskaznik churn na bardzo niskim poziomie 6,8% w skali roku, co odzwierciedla
wysoki poziom lojalnosci naszych klientéw ustug taczonych, jak réowniez efekt
naszych dziatan ukierunkowanych na budowe wysokiej satysfakcji naszych
klientow.

— Wskaznik nasycenia RGU na klienta B2C - 2,24x i pozostaje w trendzie
wzrostowym.

e Spadek catkowitej bazy ustug kontraktowych B2C r/r o 153 tys. (-1,1%):

—  Wozrost r/r o 50 tys. (+0,8%) RGU telefonii komoérkowej to efekt skutecznej
realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego klienta.

— Liczba ustug ptatnej telewizji zanotowata spadek r/r 0 200 tys. (-3,8%), gtéwnie
w wyniku repozycjonowania cenowego i zmiany strategii oferowania naszych
serwisow video online, mniejszej liczby swiadczonych ustug telewizji satelitarnej
oraz podjetej decyzji o zaprzestaniu Swiadczenia ustugi TV Mobilna, co jest
czesciowo kompensowane rosngcg popularnoscig telewizji internetowej
(IPTV/OTT).

— Liczba RGU Internetu pozostawata na stabilnym poziomie, m.in. dzieki
sukcesywnie poprawiajgcej sie jakosci naszych sieci telekomunikacyjnych.

e Kontynuacja strategii multiplay

— Konsekwentna realizacja strategii multiplay skutkuje stabilnym wzrostem liczby
klientéw tych ustug o 20 tys. r/r.

— kaczna liczba klientdéw B2C korzystajgcych z ofert pakietowych osiggneta poziom
2,47 min na koniec 3Q’'22.

— Odsetek klientow korzystajgcych z pakietdw multiplay osiggnat poziom 41,3%.

— Liczba RGU posiadanych przez klientéw ustug wigzanych wzrosta do 7,40 min.
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Konsekwentna realizacja naszej strategii multiplay wspiera niski poziom churn
(6,8%).

e Rosngca baza i silnie rosngce ARPU ustug przedptaconych

Skokowe przyspieszenie w liczbie przedptaconych RGU telefonii mobilnej
zwigzane z akcjg wsparcia, polegajgcg na dystrybucji darmowych starteréw dla
uchodzcéw z Ukrainy. Odnotowujemy réwniez rosngcg popularnosé pakietéw
oferowanych przez nas na platformie Polsat Box Go.

Wzrost poziomu ARPU (+9,1% r/r) dzigki dokonanym zmianom w ofercie
mobilnej oraz w ofercie telewizyjnej (repozycjonowanie serwisu streamingowego
Polsat Box Go). Obserwujemy rowniez rosngcg sktonnos¢ klientéw telefonii
mobilnej do wybierania rozwigzan pakietowych zamiast ofert opartych o model
pay-as-you-go.

e Wysoka baza i rosngce ARPU klientow B2B

Grupa Polsat Plus obstuguje 69,1 tys. klientéw B2B, skutecznie utrzymujgc skale
swojej bazy.

Sukcesywnie poszerzana oferta ustug komunikacyjnych i teleinformatycznych
pozwala zwieksza¢ ARPU klientéw B2B do wysokiego poziomu 1.425 PLN/m-c
(+4,2% rir).
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Wyniki finansowe Grupy Polsat Plus

w min PLN 3Q’22 Zmianar/r Konsensu52 Réznica
rynkowy
Przychody ze sprzedazy, w tym: 3.271 8% 3.183 2,8%
Przychody detaliczne 1.753 3% n/d n/d
Przychody hurtowe 841 2% n/d n/d
Przychody ze sprzedazy sprzetu 473 32% n/d n/d
Pozostate przychody 204 48% n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 2.877 11% n/d n/d
Koszty techniczne i rozliczen 823 4% n/d n/d
miedzyoperatorskich
Arnortyzalqa, utrata wartosci 452 2% n/d n/d
i likwidacja
Koszt wlasny sprzedanego sprzetu 365 23% n/d n/d
Koszty kontentu 530 24% n/d n/d
Koszty dystrybucji, marketingu, 257 9% n/d n/d
obstugi i utrzymania klienta
Wynagrodzem? |’SW|adczen|a na 247 15% n/d wd
rzecz pracownikow
Koszty windykaciji, odpiséw
aktualizujgcych wartos¢ naleznosci 26 -16% n/d n/d
i koszt spisanych naleznosci
Pozostate koszty 182 90% n/d n/d
EBITDA skorygowana? 840 -7% 820 2,3%
Marza EBITDA skorygowana * 25,7% -4,1pkt% 25,8%  -0,1pkt%
EBITDA 953 -79% n/d n/d
Marza EBITDA 29,1% -122,5pkt% n/d n/d
EBIT 501 -88% 354 41,4%
Zysk netto 231 -93% 198 16,6%

2w oparciu o prognozy: BM mBanku, DM BOS, Haitong, ERSTE, Ipopema, Trigon, Pekao, Santander, Wood&Co

34 EBITDA z wykluczeniem zysku ze sprzedazy jednostek zaleznych i stowarzyszonych (3.690,8 min PLN w Q3'21 i PLN
113,4 min PLN w Q3'22)
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Segment ustug B2C i B2B

3Q

2022 2021 Zmianar/r

:'_;mc:zna liczba RGU® B2C (na koniec okresu) [tys.], w 13.341 13.494 1.1%
Ptatna telewizja 5.106 5.306 -3,8%
Telefonia komorkowa 6.232 6.182 0,8%
Internet 2.003 2.006 -0,1%
Liczba klientéw B2C (na koniec okresu) [tys.] 5.967 6.069 -1,7%
ARPU na klienta B2C®) [PLN] 71,3 68,6 3,9%
Churn w segmencie B2C*) 6,8% 6,9%  -0,1 pkt%
Wskaznik nasycenia RGU na klienta B2C 2,24 2,22 0,9%
taczna liczba RGU (na koniec okresu), [tys.] w tym: 2.832 2773 2,1%
Ptatna telewizja 161 145 11,0%
Telefonia komérkowa 2.636 2.584 2,0%
Internet 35 44 -20,5%
ARPU na RGU prepaid® [PLN] 17,9 16,4 9,1%
taczna liczba klientow B2B (na koniec okresu) [tys.] 69,1 68,8 0,4%
ARPU na klienta B2B® [PLN] 1.425 1.367 4,2%

(1) Klient — osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgcg osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej jedna,
aktywng ustuge $wiadczong w modelu kontraktowym. Klient identyfikowany jest na poziomie unikalnego numeru PESEL, NIP lub
REGON.

(2) RGU (revenue generating unit) — pojedyncza, aktywna, generujgca przychoéd detaliczny ustuga ptatnej telewizji $wiadczonej w
dowolnej technologii, dostgpu do Internetu mobilnego lub przewodowego badz telefonii komérkowej, $wiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

(3) ARPU na klienta B2C/B2B - $redni miesigczny przychoéd detaliczny od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym.

(4) Churn (wspdtczynnik odej$é lub odptywu) — rozwigzanie umowy z Klientem B2C w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych
dziatan, skutkujgce tym, ze po skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi $wiadczonej w modelu
kontraktowym. Wskaznik churn prezentuje stosunek liczby klientéw, ktérym dezaktywowano ostatnia ustuge (w drodze
wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie ostatnich 12 miesiecy do
Srednioroczne;j liczby klientéw w tym 12-miesiecznym okresie.

(5) ARPU na RGU prepaid — $redni miesigczny przychoéd detaliczny wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym w przeliczeniu na
jednostke RGU prepaid.

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2C:

e t3aczna liczba klientéw kontraktowych B2C wyniosta 5.967 tys. na koniec 3Q’22
(-1,7% r/r). Na ubytek bazy klientéw kontraktowych w raportowanym okresie wptyw
miat przede wszystkim nadal postepujgcy proces konsolidacji klientow kontraktowych
pod jedng wspoing umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa domowego, co
znajduje odzwierciedlenie w rosngcym wskazniku nasycenia RGU na jednego klienta
(wzrost 0 0,9% w ujeciu rocznym do poziomu 2,24 ustugi na klienta) oraz malejgca
popularno$¢ technologii satelitarne;.

e Wskaznik odptywu klientow B2C (churn) pozostat na niskim poziomie 6,8% w 12-
miesiecznym okresie zakonczonym 30 wrzesnia 2022 r. Niski churn to przede
wszystkim efekt wysokiej lojalnosci naszych klientéw ustug taczonych, co z kolei
wynika ze skutecznej realizacji strategii multiplay, jak réwniez naszych dziatan
ukierunkowanych na budowe wysokiej satysfakcji naszych klientow.

e Zgodnie z zatozeniami dtugoterminowej strategii dgzymy do maksymalizaciji
przychodu na klienta poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug do bazy
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naszych klientéw w ramach oferty ustug tgczonych oraz oferowania bogatszych
pakietow telewizyjnych i telekomunikacyjnych (strategia more for more), co
pozytywnie wptywa na ARPU. W 3Q’22 sredni miesieczny przychoéd na klienta
kontraktowego B2C wzrést r/r o 3,9% do 71,3 zi.

Liczba swiadczonych przez nas ustug kontraktowych B2C spadta o 153 tys. do 13.341
tys. na koniec 3Q’22 (-1,1% r/r).

Liczba RGU telefonii komérkowej wzrosta r/r o 50 tys. (+0,8%), osiggajac poziom
6.232 tys. na koniec 3Q’22. Jest to efekt skutecznej realizacji strategii dosprzedazy
ustug do pojedynczego klienta, w tym ustug 5G, znajdujgcych sie w naszej ofercie od
maja 2020 roku.

Liczba swiadczonych w modelu kontraktowym ustug ptatnej telewizji wyniosta 5.106
tys. na koniec 3Q’22 notujgc spadek o 200 tys. (-3,8% r/r), co wynikato gtdwnie z
repozycjonowania cenowego i zmiany strategii oferowania naszych serwiséw wideo
online (w2021 roku platforme Ipla zamienilismy na odmiennie spozycjonowang
cenowo nowg oferte Polsat Box Go), mniejszej liczby $wiadczonych ustug telewizji
satelitarnej oraz podjetej decyzji o zaprzestaniu swiadczenia ustugi TV Mobilna.
Spadek ten jest czesciowo kompensowany rosngcg liczbg ustug telewizyjnych
Swiadczonych w technologii internetowej (IPTV/OTT).

Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu na koniec 3Q’'22 wyniosta
2.003 tys. i pozostawata na stabilnym poziomie. Czynnikiem, ktéry wspiera
utrzymanie naszej bazy ustug dostepu do Internetu, jest sukcesywnie poprawiajgca
sie jako$¢ naszych sieci telekomunikacyjnych na skutek prowadzonych inwestycji,
czego wyrazem jest wysokiej jakosci sie¢ w technologii 5G, pokrywajgca ok. 50%
populacji Polski oraz prowadzona sukcesywnie modernizacja naszej sieci
przewodowe;j.

Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatow
na kazdy dodatkowy produkt lub ustuge z portfolio Grupy pozytywnie przektada sie na
poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta B2C oraz
ARPU klienta B2C. Na koniec 3Q’22 z oferty ustug tgczonych korzystato juz 2.465 tys.
klientow, co stanowi wzrost o 20 tys. klientéow, czyli o 0,8% r/r. Oznacza to, ze na
koniec 3Q’'22 nasycenie naszej bazy klientow kontraktowych ustugami tgczonymi
ksztattowato sie na poziomie 41,3%. Ta grupa klientéw posiadata na koniec 3Q’'22
tacznie 7.403 tys. ustug (RGU) — o0 113 tys., czyli 1,6%, wiecej niz rok wczesnie;j.

Ustugi przedptacone:

Liczba swiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych wzrosta r/r o 59 tys.
(+2,1%), osiggajgc poziom 2.832 tys. na koniec 3Q'22. Wzrost bazy ustug
przedptaconych wynika ze skokowej sprzedazy ustug komorkowych, zwigzanej z
akcjg wsparcia, polegajgca na dystrybucji darmowych starterow umozliwiajgcych
komunikacje dla uchodzcow z Ukrainy. Odnotowujemy rowniez rosngcg popularnosc
pakietéw oferowanych przez nas na platformie Polsat Box Go.

W 3Q’22 ARPU prepaid wzrosto r/r o 9,1% do 17,9 zi. Do wzrostu ARPU w
analizowanym okresie kontrybuowaty pozytywnie zmiany wprowadzane przez nas w
ofercie mobilnej oraz ofercie telewizyjnej (repozycjonowanie cenowe serwisu
streamingowego Polsat Box Go). Obserwujemy réwniez rosngcg sktonnos¢ klientow
do wybierania rozwigzan pakietowych zamiast ofert opartych o model pay-as-you-go.

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2B:

taczna liczba klientow kontraktowych B2B wyniosta 69,1 tys. na koniec 3Q’22
(+0,4% r/r) i pozostaje stabilna w diugim okresie. Dowodzi to wysokiej skutecznosci
prowadzonych przez nas dziatan nakierowanych na budowe wysokiej satysfakcji
naszych klientéw biznesowych.

Jednoczesnie budujemy ARPU naszych klientow B2B, ktérego poziom w 3Q’22
wzrést do 1.425 PLN sredniomiesiecznie (+4,2% rir).
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Segment mediowy: telewizja i online

3Q

2022 2021 Zmiana r/r

Udziat w ogladalnosci), w tym: 22,47% 24,97% -2,50 pkt%
POLSAT (kanat gtowny) 7,51% 8,71% -1,20 pkt%
Pozostate kanaty 14,96% 16,26% -1,30 pkt%

Udziat w rynku reklamy® 29,4% 28,2% +1,2 pkt%
Y\;ﬁar?s(:a:‘i?n;e:;agfytrrenlmm?ﬁmln PLN] s 936 -1,2%
;:Iz:(l:;li?\ﬁy z reklamy i sponsoringu Grupy TV Polsat® 275 267 +2,9%
Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw [min] 20,5 19,9 3,0%
Sredniomiesieczna liczba odston [min] 1.970 1.996 -1,3%

" NAM, wszyscy 16-59, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalnos$é Live+2, od wrzesnia 2021 r. z uwzglednieniem ogladalnosci poza
miejscem zamieszkania, (tzw. widownia OOH), analizy wtasne

2 Szacunki wtasne na podstawie danych Publicis Groupe

3 Publicis Groupe, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring

4Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Publicis Groupe

5 Mediapanel Gemius/PBl, liczba uzytkownikow - wskaznik real users, liczba odston - wskaznik views

Telewizja

e Wyniki ogladalnosci kanatéw Grupy TV Polsat zgodne ze strategia pomimo niekorzystnego
wptywu refarmingu do standardu DVB-T2.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q'22 wzrosty r/r o
2,9% do poziomu 275 min PLN, podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej
zanotowat spadek o 1,2%. W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu
wzrost do poziomu 29,4%.

e Biorgc pod uwage, ze rynek reklamy telewizyjnej w okresie minionych 9 miesiecy wykazat
spadek o 1,5%, nie spodziewamy sie powrotu do wzrostu w ostatnim kwartale biezgcego roku.

Online

e Sredniomiesigeczna liczba uzytkownikéw stron internetowych i aplikacji nalezgcych do Grupy
Polsat-Interia osiggneta 20,5 min w 3Q’22 (+3,0% r/r).

e Sredniomiesigczna liczba odston stron internetowych nalezgcych do Grupy Polsat-Interia
osiggneta poziom 2,0 mld w 3Q’22 (-1,3% r/r).



