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e Przychody Grupy Polsat Plus w 2Q'22 wzrosty 2,2% r/r, osiggajgc poziom 3.228 min PLN.
Eliminujagc wptyw obnizonych rozliczen miedzyoperatorskich, wynikajgcych z regulacji
MTR/FTR, przychody catkowite wzrosty o 5,8% r/r. Na poziom catkowitych przychodow
wpltyw miaty w gtéwnej mierze:

Wzrost przychodow detalicznych dzieki skutecznej realizacji naszej strategii budowania
wartosci klienta, co znajduje odzwierciedlenie w wysokiej dynamice wzrostu ARPU, jak
réwniez w zwigzku z konsolidacjg od lipca 2021 r. wynikéw spotki Premium Mobile.

Nizszy poziom przychodow hurtowych przede wszystkim w wyniku regulacyjnego,
sukcesywnego obnizania stawek miedzyoperatorskich MTR i FTR za zakanczanie ruchu
W naszej sieci przez innych operatorow. Ponadto, w zwigzku z przejeciem kontroli nad
spotkg Premium Mobile w 2H’21 nastgpita eliminacja konsolidacyjna przychodow
hurtowych generowanych na transakcjach z tg spotka.

Istotnie wyzsze przychody ze sprzedazy sprzetu w wyniku zaréwno wzrostu wolumenu
sprzedanego sprzetu, jak i wiekszej sktonnosci naszych klientéw do wyboru drozszych
modeli smartfonow.

Poziom pozostatych przychodow ze sprzedazy na skutek spadku przychodéw
z dziatalnosci na rynku fotowoltaicznym, wynikajacy przede wszystkim z wysokiego punktu
odniesienia w okresie porownawczym w zwigzku z trwajgcym wowczas projektem budowy
farmy fotowoltaicznej Brudzew. Spadek ten zostat w znacznym stopniu skompensowany
przez wyzsze przychody ze sprzedazy i najmu lokali, wynikajgce gtéwnie z
konsolidacji dziatalnosci spétki Port Praski oraz ujecia w 2Q’22 wynikoéw dziatalno$ci
windykacyjnej prowadzonej przez nowo nabyta grupe Vindix S.A.

e Koszty Grupy w 2Q’22 wyniosty 2.815 min PLN i wzrosty r/r 0 14,1%. Na ich wysokos$¢ miaty
wptyw w gtéwnej mierze:

Wyzsze koszty techniczne i rozliczen miedzyoperatorskich przede wszystkim na
skutek rozpoznania kosztdw wynikajacych z zawarcia umowy dotyczacej uzytkowania
infrastruktury mobilnej sprzedanej na rzecz Cellnex Poland, jak rowniez istotnie wyzszych
kosztow energii elektrycznej. Wzrost tej pozycji kosztowej zostat czesciowo zniwelowany
przez spadek kosztéw rozliczeh miedzyoperatorskich, zwigzany z regulacyjnymi
obnizkami stawek MTR/FTR.

Wzrost kosztu wiasnego sprzedanego sprzetu w efekcie wyzszego wolumenu
sprzedanego sprzetu i wzrostu udziatu drozszych modeli smartfonéw w miksie
sprzedazowym, co koresponduje z wyzszymi przychodami ze sprzedazy sprzetu.

Wzrost kosztow kontentu przede wszystkim w wyniku rozpoznania wyzszych kosztow
produkcji wiasnej i amortyzacji praw sportowych. Odzwierciedla to naszg decyzje o alokac;ji
wiekszych budzetéw celem zwiekszania atrakcyjnosci oferty programowej naszych
kanatow telewizyjnych.

Wzrost kosztéw dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta na skutek
intensyfikacji dziatan marketingowych oraz wyzszych prowizji sprzedazowych. Czynnikiem
dodatkowo wpltywajgcym na wyzsze koszty w tej kategorii jest konsolidacja kosztow spotki
Premium Mobile.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q’'22 utrzymaty sie na
stabilnym poziomie 330 min PLN, podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej
zanotowat spadek 3,3%. W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu
wzrost do poziomu poziom 28,6%.

e EBITDA skorygowana Grupy Polsat Plus, z wylagczeniem wyniku NetCo?, wynoszgca 893
min PLN, zanotowata spadek r/ir o 5,9%, przy skorygowanej marzy EBITDA na poziomie

" EBITDA z pominigciem w 2Q’21 wyniku EBITDA NetCo (191,6 min z{)
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27,7%. Gtéwnymi czynnikami stojgcymi za spadkiem byty istotnie wyzsze koszty zakupu
energii elektrycznej oraz wyzsze koszty kontentu przy stabilnych przychodach z reklamy i
sponsoringu TV.

e Zysk operacyjny Grupy Polsat Plus (EBIT) wyniost 426 min PLN.

e Koszty finansowe, netto wzrosty r/r o 116% do poziomu 131 min PLN gtéwnie na skutek
rozpoznania wyzszych kosztéw obstugi zadtuzenia Grupy w nastepstwie sukcesywnego
podwyzszania przez NBP stép procentowych, co zostato po czeéci ograniczone korzystnym
przeszacowaniem wyceny posiadanych przez nas instrumentéw zabezpieczajgcych.

e Zysk netto Grupy spadt o 47,8% r/r, osiggajac poziom 283 min PLN. Spadek zysku netto
wynika przede wszystkim z rosngcych kosztéw finansowych (efekt podwyzek stop
procentowych) oraz faktu, iz w 2021 roku Grupa nie rozpoznawata kosztéw amortyzacji
aktywow przeznaczonych do sprzedazy (komponenty sieci mobilnej sprzedane nastepnie do
Cellnex).

e Skorygowany FCF po odsetkach za 2Q’22 wynidst 373 miIn PLN (w okresie 12-miesiecznym
1.340 min PLN, wykazujgc spadek o 7,1% w stosunku do wyniku uzyskanego w 4Q’21).
Na uzyskany wynik FCF presje wywierat wzrost kosztow OPEX i kosztow odsetkowych, przy
korzystnym wptywie zmiany modelu biznesowego segmentu TMT na model capex light.

e Glowny kowenant — catkowity diug netto/EBITDA LTM w 2Q’22 osiggnal poziom 1,39x.
o Kluczowe wskazniki operacyjne w 2Q’22:
e Baza klientow kontraktowych B2C wyniosta 5.990 tys.

— ARPU kontraktowe na klienta B2C wyniosto 70,2 PLN w 2Q’22, rosnac r/r
0 3,5% w poréwnaniu do poziomu 67,8 PLN w 2Q’21. Wzrost ARPU wynikat
z konsekwentnej budowy wartosci istniejgcej bazy klienckiej.

— Wskaznik nasycenia RGU na klienta B2C — 2,23x i pozostaje w trendzie
wzrostowym.

—  Wskaznik churn na bardzo niskim poziomie 6,8% w skali roku.
e Wazrost catkowitej bazy ustug kontraktowych B2C r/r 0 161 tys. (1,2%):

—  Wozrost r/r o 366 tys. (6,2%) RGU telefonii komoérkowej to efekt skutecznej
realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego klienta oraz skutecznego
dbania o satysfakcje klientéw, jak réwniez akwizycji operatora Premium Mobile.

— Liczba ustug ptatnej telewizji zanotowata spadek r/r 0 215 tys. (-4,0%), gtéwnie
w wyniku repozycjonowania cenowego i zmiany strategii oferowania naszych
serwisow video online, mniejszej liczby swiadczonych ustug telewizji satelitarnej
oraz podjetej decyzji o zaprzestaniu swiadczenia ustugi TV Mobilna.

— Liczba RGU Internetu pozostawata na stabilnym poziomie. Czynnikiem, ktory
wspiera utrzymanie naszej bazy ustug dostepu do Internetu, jest sukcesywnie
poprawiajgca sie jakos¢ naszej sieci telekomunikacyjnej na skutek prowadzonych
przez nas inwestycji, czego wyrazem jest szybka rozbudowa sieci w technologii
5G i prowadzona sukcesywnie modernizacja nalezacej do nas sieci przewodowe;.

e Kontynuacja strategii multiplay

— Konsekwentna realizacja strategii multiplay skutkuje stabilnym wzrostem liczby
klientéw tych ustug o 45 tys. r/r.

— kaczna liczba klientow B2C korzystajgcych z ofert pakietowych osiggneta poziom
2,46 min na koniec 2Q’22.

— Odsetek klientow korzystajgcych z pakietéw multiplay osiggnat poziom 41,1%.

— Liczba RGU posiadanych przez klientéw ustug wigzanych rosnie do 7,38 min.
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— Niski poziom churn (6,8%), gtdwnie dzieki naszej strategii multiplay.

e Rosnaca baza i silnie rosngce ARPU ustug przedptaconych

Skokowe przyspieszenie w liczbie przedptaconych RGU telefonii mobilnej
zwigzane z akcjg wsparcia, polegajacg na dystrybucji darmowych starteréw dla
uchodzcéw z Ukrainy. Skale naszej bazy ustug telefonii komdrkowej wspierata
réwniez konsolidacja wynikow spétki Premium Mobile.

Wzrost poziomu ARPU (+8,7% r/r) dzieki dokonanym zmianom w ofercie
mobilnej oraz w ofercie telewizyjnej (repozycjonowanie serwisu streamingowego
Polsat Box Go). Obserwujemy rowniez rosngcg sktonnos¢ klientéw telefonii
mobilnej do wybierania rozwigzan pakietowych zamiast ofert opartych o model
pay-as-you-go.

e Wysoka baza i stabilne ARPU klientéw B2B

Grupa Polsat Plus obstuguje 68,8 tys. klientéw B2B, skutecznie utrzymujgc skale
swojej bazy.

Sukcesywnie poszerzana oferta ustug komunikacyjnych i teleinformatycznych
pozwala utrzymaé ARPU klientéw B2B na wysokim poziomie 1.378 PLN/m-c.
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Wyniki finansowe Grupy Polsat Plus

w min PLN 2Q’°22 Zmianarir Konsensu52 Réznica
rynkowy
Przychody ze sprzedazy, w tym: 3.228 2% 3.142 +2,7%
Przychody detaliczne 1.726 +4% n/d n/d
Przychody hurtowe 880 -9% n/d n/d
Przychody ze sprzedazy sprzetu 451 +29% n/d n/d
Pozostate przychody 172 -5% n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 2.815 +14% n/d n/d
Koszty techniczne i rozliczen 808 +28% n/d n/d
miedzyoperatorskich
Arnortyzalqa, utrata wartosci 468 +29% n/d n/d
i likwidacja
Koszt wlasny sprzedanego sprzetu 382 +32% n/d n/d
Koszty kontentu 505 +12% n/d n/d
Koszty dystrybucji, marketingu, 256 +11% n/d n/d
obstugi i utrzymania klienta
Wynagrodzem?cz |’SW|adczen|a na 047 +8% n/d nd
rzecz pracownikow
Koszty windykaciji, odpiséw
aktualizujgcych wartos¢ naleznosci 22 -2% n/d n/d
i koszt spisanych naleznosci
Pozostate koszty 127 -20% n/d n/d
EBITDA skorygowana, _Ro
z wyt. wyniku NetCo?® = 6% n/d n/d
Marza EBITDA skorygowana 27.7% -2,30kt% n/d nd
z wyt. wyniku NetCo *
EBITDA 893 -22% 888 +0,5%
Marza EBITDA 27,7% -8,4pkt% 28,3%  -0,6pkt%
EBIT 426 -38% 443 -3,9%
Zysk netto 283 -48% 272 +3,8%

2w oparciu o prognozy: BM mBanku, DM BOS, ERSTE, Ipopema, Trigon, Pekao, Santander, Wood&Co
34 EBITDA z pominigciem w 2Q’21 wyniku EBITDA NetCo (191,6 min z})
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Segment ustug B2C i B2B

2Q
2022 2021 Zmianar/r
taczna liczba RGU® B2C (na koniec okresu) [tys.], w

tym: 13.349 13.188 1,2%
Ptatna telewizja 5117 5.332 -4,0%
Telefonia komérkowa 6.230 5.864 6,2%
Internet 2.002 1.992 0,5%

Liczba klientéw B2C (na koniec okresu) [tys.] 5.990 5.932 1,0%

ARPU na klienta B2C® [PLN] 70,2 67,8 3,5%

Churn w segmencie B2C*) 6,8% 7.3%  -0,5 pkt%

Wskaznik nasycenia RGU na klienta B2C 2,23 2,22 0,5%

taczna liczba RGU (na koniec okresu), [tys.] w tym: 2772 2.596 6,8%
Ptatna telewizja 81 135 -40,0%
Telefonia komorkowa 2.655 2.414 10,0%
Internet 36 47 -23,4%

ARPU na RGU prepaid® [PLN] 17,4 16,0 8,7%

taczna liczba klientow B2B (na koniec okresu) [tys.] 68,8 68,3 0,7%

ARPU na klienta B2B® [PLN] 1.378 1.387 -0,6%

(1) Klient — osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowos$ci prawnej, posiadajgca co najmniej jedna,
aktywng ustuge $wiadczong w modelu kontraktowym. Klient identyfikowany jest na poziomie unikalnego numeru PESEL, NIP lub
REGON.

(2) RGU (revenue generating unit) — pojedyncza, aktywna, generujgca przychoéd detaliczny ustuga ptatnej telewizji $wiadczonej w
dowolnej technologii, dostgpu do Internetu mobilnego lub przewodowego badz telefonii komoérkowej, $wiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

(3) ARPU na klienta B2C/B2B - $redni miesigczny przychoéd detaliczny od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym.

(4) Churn (wspotczynnik odej$¢ lub odptywu) — rozwigzanie umowy z Klientem B2C w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych
dziatan, skutkujgce tym, ze po skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi $wiadczonej w modelu
kontraktowym. Wskaznik churn prezentuje stosunek liczby klientdw, ktérym dezaktywowano ostatnia ustuge (w drodze
wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie ostatnich 12 miesiecy do
$redniorocznej liczby klientdw w tym 12-miesigcznym okresie.

(5) ARPU na RGU prepaid — $redni miesieczny przychdd detaliczny wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym w przeliczeniu na
jednostke RGU prepaid.

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2C:

e taczna liczba klientow kontraktowych B2C wyniosta 5.990 tys. na koniec 2Q’22
(+1,0% r/r), rosngc przede wszystkim na skutek konsolidacji wynikéw spotki Premium
Mobile, nabytej z poczatkiem lipca 2021 r. Jednoczes$nie nadal postepowat proces
konsolidacji klientéw kontraktowych pod jedng wspdolng umowg kontraktowg
w ramach gospodarstwa domowego, co znajduje odzwierciedlenie w rosngcym
wskazniku nasycenia RGU na jednego klienta (wzrost o 0,5% r/r do poziomu 2,23
ustugi na klienta).

e Liczba swiadczonych przez nas ustug kontraktowych B2C wzrosta o 161 tys. do
13.349 tys. na koniec 2Q’22 (+1,2% r/r).

e Liczba RGU telefonii komdrkowej wzrosta r/r o 366 tys. (+6,2%), osiggajgc poziom
6.230 tys. na koniec 2Q’22, przede wszystkim w efekcie skutecznej realizacji strategii
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dosprzedazy ustug do pojedynczego klienta oraz skutecznego dbania o satysfakcje
klientdw, co przektada sie na niski wskaznik odptywu klientéw (churn). Dodatkowym
czynnikiem wzrostu byta akwizycja spotki Premium Mobile.

Liczba swiadczonych w modelu kontraktowym ustug pfatnej telewizji wyniosta 5.117
tys. na koniec 2Q’'22 notujgc spadek o 215 tys. (-4,0% r/r), co wynikato gtdwnie z
repozycjonowania cenowego i zmiany strategii oferowania naszych serwiséw wideo
online, mniejszej liczby Swiadczonych ustug telewizji satelitarnej oraz podjetej decyzji
0 zaprzestaniu $wiadczenia ustugi TV Mobilna. Spadek ten jest czesciowo
kompensowany rosngcag liczbg ustug telewizyjnych $wiadczonych w technologii
internetowej (IPTV/OTT).

Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu na koniec 2Q’'22 wyniosta
2.002 tys. i pozostawata na stabilnym poziomie. Czynnikiem, ktéry wspiera
utrzymanie naszej bazy ustug dostepu do Internetu, jest sukcesywnie poprawiajgca
sie jako$¢ naszej sieci telekomunikacyjnej na skutek prowadzonych przez nas
inwestycji, czego wyrazem jest szybka rozbudowa sieci w technologii 5G
i prowadzona sukcesywnie modernizacja nalezacej do nas sieci przewodowe;.

Zgodnie z zatozeniami dtugoterminowej strategii dgzymy do maksymalizacji
przychodu na klienta poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug do bazy
naszych klientéw w ramach oferty ustug tgczonych, co pozytywnie wptywa na ARPU.
W 2Q’22 sredni miesieczny przychdéd na klienta kontraktowego B2C wzrést rir
0 3,5% do 70,2 zt.

Wskaznik odptywu klientéow B2C (churn) pozostat na niskim poziomie 6,8% w 12-
miesiecznym okresie zakonczonym 30 czerwca 2022 r.

Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatow
na kazdy dodatkowy produkt lub ustuge z portfolio Grupy pozytywnie przektada sie na
poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta B2C oraz
ARPU klienta B2C. Na koniec 2Q’22 z oferty ustug tgczonych korzystato juz 2.460 tys.
klientow, co stanowi wzrost o 45 tys. klientéow, czyli o 1,8% r/r. Oznacza to, ze na
koniec 2Q’'22 nasycenie naszej bazy klientow kontraktowych ustugami tgczonymi
ksztattowato sie na poziomie 41,1%. Ta grupa klientéw posiadata na koniec 2Q’'22
tacznie 7.375 tys. ustug (RGU) — 0 177 tys., czyli 2,5%, wiecej niz rok wczesénie;.

Ustugi przedptacone:

Liczba swiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych wzrosta r/r o 176
tys. (+6,8%), osiggajac poziom 2.772 tys. na koniec 2Q'22. Wzrost bazy ustug
przedptaconych wynika ze skokowej sprzedazy ustug komérkowych, zwigzanej z
akcjg wsparcia, polegajgca na dystrybucji darmowych starteréw umozliwiajgcych
komunikacje dla uchodzcéw z Ukrainy. W raportowanym okresie skale naszej bazy
ustug telefonii komérkowej wspierata rowniez konsolidacja wynikow spotki Premium
Mobile.

W 2Q’22 ARPU prepaid wzrosto r/r o 8,7% do 17,4 zt. Do wzrostu ARPU w
analizowanym okresie kontrybuowaty pozytywnie zmiany wprowadzane przez nas w
ofercie mobilnej oraz ofercie telewizyjnej (repozycjonowanie cenowe serwisu
streamingowego Polsat Box Go). Obserwujemy réwniez rosngcg sktonno$¢ klientow
do wybierania rozwigzan pakietowych zamiast ofert opartych o model pay-as-you-go.

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2B:

taczna liczba klientow kontraktowych B2B wyniosta 68,8 tys. na koniec 2Q’22
(+0,7% rir) i pozostaje stabilna w dtugim okresie. Dowodzi to wysokiej skutecznosci
prowadzonych przez nas dziatah nakierowanych na budowe wysokiej satysfakciji
naszych klientéw biznesowych.

Jednoczesnie utrzymujemy stabilny poziom ARPU naszych klientéw B2B, ktérego
poziom w 2Q22 wynidst 1.378 PLN Sredniomiesiecznie (-0,6% r/r).
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Segment mediowy: telewizja i online

2Q

2022 2021 Zmiana r/r

Udziat w ogladalnosci"), w tym: 22,81% 25,09% -2,28 pkt%
POLSAT (kanat gtowny) 7,69% 8,95% -1,26 pkt%
Pozostate kanaty 15,12% 16,14% -1,02 pkt%

Udziat w rynku reklamy®? 28,6% 27,7% +0,9 pkt%
Y\;ﬁar?s(:a:‘i?n;e:;agfytrrenlmmgﬁmln PLN] ke 1193 -3,3%
;:Iza/(l::rli?\ﬁy z reklamy i sponsoringu Grupy TV Polsat® 330 330 -0,1%
Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw [min] 20,8 20,3 +2,5%
Sredniomiesieczna liczba odston [min] 2.023 2.028 -0,3%

" NAM, wszyscy 16-59, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalnosé Live+2, od wrzesnia 2021 r. z uwzglednieniem ogladalno$ci poza
miejscem zamieszkania, (tzw. widownia OOH), analizy wtasne

2 Szacunki wtasne na podstawie danych Publicis Groupe

3 Publicis Groupe, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring

4Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Publicis Groupe
5 Mediapanel, liczba uzytkownikéw - wskaznik real users, liczba odston - wskaznik views

Telewizja

e Wyniki ogladalnosci kanatéw Grupy TV Polsat pod wptywem niekorzystnego wptywu
refarmingu do standardu DVB-T2.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q’22 utrzymaty sie na
stabilnym poziomie 330 min PLN, podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjne;j
zanotowat spadek o 3,3%. W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu
wzrost do poziomu poziom 28,6%.

e Sytuacja na rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu pozostaje stabilna i liczymy na wzrostowg
drugg potowe 2022 roku.

Online

e Sredniomiesigeczna liczba uzytkownikéw stron internetowych i aplikacji nalezgcych do Grupy
Polsat-Interia osiggneta 20,8 min w 2Q’22 (+2,5% r/r).

e Sredniomiesigczna liczba odston stron internetowych nalezgcych do Grupy Polsat-Interia
osiggneta poziom 2,0 mld w 2Q’22 (-0,3% r/r).



