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e Przychody Grupy Polsat Plus w 1Q’22 utrzymaty sie na poziomie 2.987 min PLN. Eliminujgc
wplyw obnizonych rozliczeh miedzyoperatorskich, wynikajgcych z regulacji MTR/FTR,
przychody catkowite wzrosty o 3,1% r/r. Na poziom catkowitych przychodéw wplyw miaty
w gtéwnej mierze:

—  Woazrost przychodéw detalicznych od klientéw indywidualnych i biznesowych dzieki
skutecznej realizacji naszej strategii budowania wartosci klienta, co znajduje
odzwierciedlenie w wysokiej dynamice wzrostu ARPU, jak réwniez w zwigzku
z konsolidacjg od lipca 2021 r. wynikéw spétki Premium Mobile.

— Nizszy poziom przychodéw hurtowych przede wszystkim w wyniku regulacyjnego,
sukcesywnego obnizania stawek miedzyoperatorskich MTR i FTR za zakahczanie ruchu
w naszej sieci przez innych operatoréw. Ponadto, w zwigzku z przejeciem kontroli nad
spotkg Premium Mobile w 2H’21 nastgpita eliminacja konsolidacyjna przychoddéw
hurtowych generowanych na transakcjach z tg spotkg. Dodatkowo, w efekcie rozpoczetej
wojny w Ukrainie, nasze przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu nie wykazaty w
pierwszym kwartale 2022 r. oczekiwanego przez nas wzrostu.

e Koszty Grupy w 1Q’22 wyniosty 2.634 min PLN i wzrosty r/r o 8,3%. Na ich wysokos¢ miaty
wptyw w gtéwnej mierze:

— Woyzsze koszty techniczne i rozliczen miedzyoperatorskich przede wszystkim na
skutek rozpoznania kosztdw wynikajacych z zawarcia umowy dotyczacej uzytkowania
infrastruktury mobilnej sprzedanej na rzecz Cellnex Poland, jak rowniez wyzszych kosztow
energii elektrycznej pozostajgcych pod silng presjg inflacyjng. Wzrost ten zostat czesciowo
zniwelowany przez spadek kosztéw rozliczen miedzyoperatorskich, zwigzany
z regulacyjnymi obnizkami stawek MTR/FTR.

— Spadek kosztéw amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji przede wszystkim w wyniku
sprzedazy spotki zaleznej Polkomtel Infrastruktura.

—  Wazrost kosztéw kontentu przede wszystkim w wyniku rozpoznania wyzszych kosztow
produkcji wtasnej, amortyzacji praw sportowych i licencji filmowych. Odzwierciedla to
naszg decyzje o alokacji wiekszych budzetéw celem zwiekszania atrakcyjnosci oferty
programowej naszych kanatéw telewizyjnych, jak réwniez wzrost kosztu emisji filméw.

—  Wozrost kosztéw dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta m.in. na skutek
wyzszych kosztow dystrybuciji i logistyki zwigzanych z dziatalnoscig na rynku fotowoltaiki,
jak réwniez dodatkowych kosztéw zwigzanych z promocjami dla naszych klientéw
opartymi o mechanizm cash back. Czynnikiem dodatkowo wptywajgcym na wyzsze koszty
w tej kategorii jest konsolidacja kosztow sp6tki Premium Mobile.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q’22 wzrosty r/r
0 0,6% do poziomu 273 min PLN, podczas gdy w tym czasie caly rynek reklamy telewizyjnej
zanotowat wzrost 0 0,5%. W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu
osiggnat poziom 28,4%.

e EBITDA skorygowana Grupy Polsat Plus, z wylgczeniem wyniku NetCo i kosztéw
wsparcia Ukrainy!, wynoszagca 801 min PLN, zanotowata spadek r/r o 11,8%, przy
skorygowanej marzy EBITDA na poziomie 26,8%. Gtéwnymi czynnikami stojgcymi za
spadkiem byta nieoczekiwana eliminacja wzrostu przychodéw reklamowych w efekcie
rozpoczecia wojny przez Rosje oraz presja inflacyjna przektadajgca sie w szczegdlnosci na
wyzsze koszty zakupu energii elektryczne;j.

e Zysk operacyjny Grupy Polsat Plus (EBIT) wyniost 320 min PLN.

"EBITDA z pominieciem w 1Q’21 wyniku EBITDA NetCo (175,3 min z#) oraz w 1Q’22 kosztéw wsparcia Ukrainy (34,1 min
zl)
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o Koszty finansowe, netto wzrosty r/r 0 34,5% do poziomu 77 min PLN. Wzrost ten wynikat
m.in. z wyzszych kosztéw obstugi zadtuzenia Grupy w nastepstwie sukcesywnego
podwyzszania przez NBP stop procentowych, co zostato po czeéci ograniczone korzystnym
przeszacowaniem wyceny posiadanych przez nas instrumentéw hedgingowych.

e Zysk netto Grupy spadt 0 45,5% r/r, osiagajgc poziom 213 min PLN.

e Skorygowany FCF po odsetkach za 1Q'22 wyniést 160 min PLN (w okresie 12-miesiecznym
1.249 min PLN, wykazujac spadek o 13,3% w stosunku do wyniku uzyskanego w 4Q’21).
Do uzyskanego wyniku FCF przyczynit sie wzrost kosztéw OPEX i kosztéw odsetkowych oraz
pierwsze inwestycje w ramach realizacji Strategii 2023+, jak réwniez obnizenie zobowigzan
handlowych.

e Giéwny kowenant — catkowity dtug netto/EBITDA LTMw 1Q’22 osiggnat niski poziom
1,07x.

o Kluczowe wskazniki operacyjne w 1Q’22:
e Baza klientow kontraktowych B2C wyniosta 6.012 tys.

— ARPU kontraktowe na klienta B2C wyniosto 69,8 PLN w 1Q’22, rosnac r/r
0 3,9% w poréwnaniu do poziomu 67,2 PLN w 1Q'21. Wzrost ARPU wynikat
z konsekwentnej budowy wartosci istniejgcej bazy klienckiej.

— Wskaznik nasycenia RGU na klienta B2C — 2,23x i pozostaje w trendzie
wzrostowym.

— Wskaznik churn na niskim poziomie 6,8% w skali roku.
e Wzrost catkowitej bazy ustug kontraktowych B2C r/r 0 207 tys. (1,6%):

—  Wozrost r/r o 373 tys. (6,4%) RGU telefonii komorkowej to efekt skutecznej
realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego klienta oraz skutecznego
dbania o satysfakcje klientéw, jak réwniez akwizycji operatora Premium Mobile.

— Liczba ustug ptatnej telewizji zanotowata spadek r/r o 167 tys. (-3,1%), gtéwnie
w wyniku repozycjonowania cenowego i zmiany strategii oferowania naszych
serwiséw video online

— Liczba RGU Internetu pozostawata na stabilnym poziomie. Czynnikiem, ktory
wspiera utrzymanie naszej bazy ustug dostepu do Internetu, jest sukcesywnie
poprawiajgca sie jakos¢ naszej sieci telekomunikacyjnej na skutek prowadzonych
przez nas inwestycji, czego wyrazem jest szybka rozbudowa sieci w technologii
5G i prowadzona sukcesywnie modernizacja nalezgcej do nas sieci przewodowe;.

e Kontynuacja strategii multiplay

— Konsekwentna realizacja strategii multiplay skutkuje stabilnym wzrostem liczby
klientéow tych ustug o 73 tys. r/r.

— kaczna liczba klientow B2C korzystajgcych z ofert pakietowych osiggneta poziom
2,46 min na koniec 1Q’22.

— Odsetek klientow korzystajgcych z pakietow multiplay osiggnat poziom 41,0%.
— Liczba RGU posiadanych przez klientéw ustug wigzanych rosnie do 7,36 min.

— Niski poziom churn (6,8%), gldwnie dzieki naszej strategii multiplay.
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e Rosngca baza i rosnagce ARPU ustug przedptaconych

Skokowe przyspieszenie w liczbie przedptaconych RGU telefonii mobilnej
zwigzane z akcjg wsparcia, polegajgcg na dystrybucji darmowych starterow
umozliwiajgcych bezptatng komunikacje dla nowoprzybytych uchodzcéw z
Ukrainy.

Wzrost poziomu ARPU (+10,3% r/r) dzieki dokonanym zmianom w ofercie
mobilnej oraz w ofercie telewizyjnej (repozycjonowanie serwisu streamingowego
Polsat Box Go). Obserwujemy réwniez rosngcg sktonnosc klientéw do wybierania
rozwigzan pakietowych zamiast ofert opartych o model pay-as-you-go.

e Wysoka baza i stabilne ARPU klientéw B2B

Grupa Polsat Plus obstuguje 68,9 tys. klientéw B2B, skutecznie utrzymujgc skale
swojej bazy.

Sukcesywnie poszerzana oferta ustug komunikacyjnych i teleinformatycznych
pozwala utrzymac ARPU klientéw B2B na wysokim poziomie 1,4 tys. PLN/m-c.
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Wyniki finansowe Grupy Polsat Plus

w min PLN 1Q'22 Zmianar/r Konsensu52 Réznica
rynkowy
Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.987 0% 2.966 0,7%
Przychody detaliczne 1.722 +4% n/d n/d
Przychody hurtowe 813 -8% n/d n/d
Przychody ze sprzedazy sprzetu 337 +1% n/d n/d
Pozostate przychody 115 +5% n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 2.634 +8% n/d n/d
Koszty techniczne i rozliczen 810 +30% n/d n/d
miedzyoperatorskich
Arnortyzalqa, utrata wartosci 446 -14% n/d n/d
i likwidacja
Koszt wlasny sprzedanego sprzetu 278 0% n/d n/d
Koszty kontentu 474 +13% n/d n/d
Koszty dystrybucji, marketingu, 251 +10% n/d n/d
obstugi i utrzymania klienta
Wynagrodzem?cz |’SW|adczen|a na 245 +3% n/d nd
rzecz pracownikow
Koszty windykaciji, odpiséw
aktualizujgcych wartos¢ naleznosci 25 -17% n/d n/d
i koszt spisanych naleznosci
Pozostate koszty 106 +14% n/d n/d
EBITDA skorygowana, 490
z wyt. wyniku NetCo i kosztéw wsparcia Ukrainy 3 e 12% n/d n/d
Marza EBITDA skorygowana G ~ 0
z wyt. wyniku NetCo i kosztéw wsparcia Ukrainy * A 3,6pkt% n/d n/d
EBITDA 767 -29% 791 -3,3%
Marza EBITDA 25,7% -10,5pkt% 26,7%  -1,0pkt%
EBIT 320 -43% 332 -3,4%
Zysk netto 213 -46% 189 +12,5%

2w oparciu o prognozy: Barclays, BM mBanku, DM BOS, ERSTE, Ipopema, Trigon, Pekao, PKO BP, Santander, Wood&Co

34 EBITDA z pominigciem w 1Q’21 wyniku EBITDA NetCo (175,3 min z}) oraz w 1Q’22 kosztow wsparcia Ukrainy (34,1 min
2l)
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Segment ustug B2C i B2B

1Q

2022 2021 Zmianar/r

Laczna liczba RGU? B2C (na koniec okresu) [tys.], w tym: 13.379 13.172 1,6%
Ptatna telewizja 5177 5.344 -3,1%
Telefonia komorkowa 6.205 5.832 6,4%
Internet 1.998 1.996 0,1%
Liczba klientéw B2C (na koniec okresu) [tys.] 6.012 5.962 0,8%
ARPU na klienta B2C® [PLN] 69,8 67,2 3,9%
Churn w segmencie B2C* 6,8% 71% -
Wskaznik nasycenia RGU na klienta B2C 2,23 2,21 0,9%
taczna liczba RGU (na koniec okresu), [tys.] w tym: 2.832 2.736 3,5%
Ptatna telewizja 129 225 -42,6%
Telefonia komérkowa 2.666 2.458 8,5%
Internet 37 53 -30,6%
ARPU na RGU prepaid® [PLN] 17,2 15,6 10,3%
taczna liczba klientow B2B (na koniec okresu) [tys.] 68,9 68,8 0,1%
ARPU na klienta B2B3 [PLN] 1.392 1.404 -0,8%

(1) Klient — osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowos$ci prawnej, posiadajgca co najmniej jedna,
aktywng ustuge $wiadczong w modelu kontraktowym. Klient identyfikowany jest na poziomie unikalnego numeru PESEL, NIP lub
REGON.

(2) RGU (revenue generating unit) — pojedyncza, aktywna, generujgca przychoéd detaliczny ustuga ptatnej telewizji $wiadczonej w
dowolnej technologii, dostepu do Internetu mobilnego lub przewodowego badz telefonii komoérkowej, $wiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

(3) ARPU na klienta B2C/B2B - $redni miesieczny przychod detaliczny od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym.

(4) Churn (wspotczynnik odej$¢ lub odptywu) — rozwigzanie umowy z Klientem B2C w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych
dziatan, skutkujgce tym, ze po skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi $wiadczonej w modelu
kontraktowym. Wskaznik churn prezentuje stosunek liczby klientdéw, ktérym dezaktywowano ostatnig ustuge (w drodze
wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie ostatnich 12 miesiecy do
$redniorocznej liczby klientow w tym 12-miesigcznym okresie.

(5) ARPU na RGU prepaid — $redni miesieczny przychdd detaliczny wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym w przeliczeniu na
jednostke RGU prepaid.

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2C:

e taczna liczba klientow kontraktowych B2C wyniosta 6.012 tys. na koniec 1Q’22
(+0,8% r/r), rosnac przede wszystkim na skutek konsolidacji wynikéw spotki Premium
Mobile, nabytej z poczatkiem lipca 2021 r. Jednoczesnie nadal postepowat proces
konsolidacji klientéw kontraktowych pod jedng wspdlng umowg kontraktowg
w ramach gospodarstwa domowego, co znajduje odzwierciedlenie w rosngcym
wskazniku nasycenia RGU na jednego klienta (wzrost o 0,9% r/r do poziomu 2,23
ustugi na klienta).

e Liczba Swiadczonych przez nas ustug kontraktowych B2C wzrosta o 207 tys. do
13.379 tys. na koniec 1Q’22 (+1,6% r/r).

e Liczba RGU telefonii komoérkowej wzrosta r/r o 373 tys. (+6,4%), osiggajac poziom
6.205 tys. na koniec 1Q°22, przede wszystkim w efekcie skutecznej realizacji strategii
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dosprzedazy ustug do pojedynczego klienta oraz skutecznego dbania o satysfakcje
klientdw, co przektada sie na niski wskaznik odptywu klientéw (churn). Dodatkowym
czynnikiem wzrostu byta akwizycja spotki Premium Mobile.

Liczba swiadczonych w modelu kontraktowym ustug ptatnej telewizji wyniosta 5.177
tys. na koniec 1Q°22 notujgc spadek o 167 tys. (-3,1% r/r), co wynikato gtdéwnie z
repozycjonowania cenowego i zmiany strategii oferowania naszych serwiséw wideo
online oraz mniejszej liczby Swiadczonych ustug telewizji satelitarnej. Spadek ten jest
czesciowo kompensowany rosngcg liczbg ustug telewizyjnych $wiadczonych w
technologii internetowej (IPTV/OTT).

Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu na koniec 1Q’'22 wyniosta
1.998 tys. i pozostawata na stabilnym poziomie. Czynnikiem, ktéry wspiera
utrzymanie naszej bazy ustug dostepu do Internetu, jest sukcesywnie poprawiajgca
sie jako$¢ naszej sieci telekomunikacyjnej na skutek prowadzonych przez nas
inwestycji, czego wyrazem jest szybka rozbudowa sieci w technologii 5G
i prowadzona sukcesywnie modernizacja nalezacej do nas sieci przewodowe;.

Zgodnie z zatozeniami dtugoterminowej strategii dgzymy do maksymalizacji
przychodu na klienta poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug do bazy
naszych klientow w ramach oferty ustug tgczonych, co pozytywnie wptywa na ARPU.
W 1Q’22 sredni miesieczny przychdéd na klienta kontraktowego B2C wzrést r/r
0 3,9% do 69,8 zi.

Wskaznik odptywu klientéw B2C (churn) pozostat na niezmienionym poziomie 6,8%
w 12-miesiecznym okresie zakonczonym 31 marca 2022 r.

Nasza oferta ustug tgczonych, oparta 0 mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatéw
na kazdy dodatkowy produkt lub ustuge z portfolio Grupy, cieszy sie niestabngcym
zainteresowaniem i odnotowuje bardzo dobre wyniki sprzedazy, co pozytywnie
przektada sie na poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia RGU na jednego
klienta B2C oraz ARPU klienta B2C. Na koniec 1Q22 z oferty ustug tgczonych
korzystato juz 2.462 tys. klientéw, co stanowi wzrost o 73 tys. klientéw, czyli o 3,1%
r/r. Oznacza to, ze na koniec 1Q’22 nasycenie naszej bazy klientow kontraktowych
ustugami tgczonymi ksztaltowato sie na poziomie 41,0%. Ta grupa klientéw posiadata
na koniec 1Q’22 fgcznie 7.355 tys. ustug (RGU) — o0 237 tys., czyli 3,3%, wiecej niz
rok wczesnie;.

Ustugi przedptacone:

Liczba swiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych wzrosta r/r o 96 tys.
(+3,5%), osiggajgc poziom 2.832 tys. na koniec 1Q’22. Wzrost bazy ustug
przedptaconych wynika ze skokowej sprzedazy ustug komorkowych, zwigzanej z
akcjg wsparcia, polegajgca na dystrybucji darmowych starterow umozliwiajgcych
bezptatng komunikacje dla nowoprzybytych uchodzcéw z Ukrainy. W raportowanym
okresie skale naszej bazy ustug telefonii komérkowej wspierata réwniez konsolidacja
wynikéw spotki Premium Mobile.

W 1Q’22 ARPU prepaid wzrosto r/r o 10,3% do 17,2 zt. Do wzrostu ARPU w
analizowanym okresie kontrybuowaty pozytywnie zmiany wprowadzane przez nas w
ofercie mobilnej oraz ofercie telewizyjnej (repozycjonowanie cenowe serwisu
streamingowego Polsat Box Go). Obserwujemy réwniez rosngcg sktonnos¢ klientow
do wybierania rozwigzan pakietowych zamiast ofert opartych o model pay-as-you-go.

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2B:

taczna liczba klientéow kontraktowych B2B wyniosta 68,9 tys. na koniec 1Q’22
(+0,1% r/r) i pozostaje stabilna w diugim okresie. Dowodzi to wysokiej skutecznosci
prowadzonych przez nas dziatah nakierowanych na budowe wysokiej satysfakciji
naszych klientéw biznesowych.
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e Jednoczesnie utrzymujemy stabilny poziom ARPU naszych klientow B2B, ktérego
poziom w 1Q22 wyniost 1.392 PLN $redniomiesiecznie (-0,8% r/r).
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Segment mediowy: telewizja i online

1Q

2022 2021 Zmiana r/r

Udziat w ogladalnosci), w tym: 23,19% 24,40% -1,21pkt%
POLSAT (kanat gtowny) 8,32% 9,22% -0,90pkt%
Pozostate kanaty 14,87% 15,18% -0,31pkt%

Udziat w rynku reklamy®? 28,4% 28,4% 0,0 pkt%
Y\;ﬁar?s(:ari?n;e:;agfytrrenlmmgﬁmln PLN] i 956 *+0,5%
;:Iza/(l::tl\-?\ﬁy z reklamy i sponsoringu Grupy TV Polsat® 273 271 +0,6%
Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw [min] 21,2 20,2 +5,0%
Sredniomiesieczna liczba odston [min] 2.170 1.739 +24,8%

" NAM, wszyscy 16-59, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalnosé Live+2, od wrzesnia 2021 r. z uwzglednieniem ogladalno$ci poza
miejscem zamieszkania, (tzw. widownia OOH), analizy wtasne

2 Szacunki wtasne na podstawie danych Publicis Groupe

3 Publicis Groupe, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring

4Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Publicis Groupe

5 Mediapanel, liczba uzytkownikéw - wskaznik real users, liczba odston - wskaznik views

Telewizja

e Kanat gtéwny liderem ogladalnosci w grupie komercyjne;j.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q’22 wzrosty rir
0 0,6% do poziomu 273 min PLN, podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej
zanotowat wzrost 0,5%. W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu
osiggnat poziom 28,4%.

Online

e Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw stron internetowych i aplikacji nalezacych do Grupy
Polsat-Interia osiggneta 21,2 min w 1Q’22 (+5,0% r/r).

e Sredniomiesigczna liczba odston stron internetowych nalezgcych do Grupy Polsat-Interia
osiggneta poziom 2,2 mld w 1Q’22 (+24,8% r/r).



