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Zastrze enie prawne

Niniejsza prezentacja nie stanowi oferty nabycia papierów warto ciowych i ma

charakter wy cznie promocyjny. Jedynym prawnie wi cym dokumentem

zawieraj cym informacje o spó ce Eurotel S.A. i jej ofercie publicznej jest

prospekt emisyjny, który zosta udost pniony do wiadomo ci publicznej w

dniu 7 grudnia 2006 roku. Prospekt jest dost pny w formie elektronicznej na

stronach internetowych Emitenta pod adresem www.eurotel.pl. W wersji

drukowanej prospekt jest dost pny w Punktach Obs ugi Klienta Domu

Maklerskiego PKO BP oraz siedzibie Emitenta w Gda sku, ul. Ja kowa Dolina

57.

http://www.eurotel.pl.
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Tezy inwestycyjne

Partner najwi kszego operatora sieci komórkowej
Atrakcyjna spó ka…

• najwi ksza sie sprzeda y na obszarze pó nocnej Polski

• dynamiczny rozwój poprzez akwizycje

• sprawdzony model biznesu

• wysoka rentowno

• do wiadczony i kompetentny management
… na atrakcyjnym rynku
• komunikacja mobilna – najszybciej rosn cy segment rynku

telekomunikacyjnego
• niski poziom penetracji us ug w Polsce
• dynamiczny wzrost us ug pozag osowych w strukturze sprzeda y

o telefonia trzeciej generacji UMTS
o technologia VOIP
o multimedia, rozrywka, SMS, MMS
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Historia Spó ki

1996 r.

2002 r.

2001 r.

III 2006 r.
III 2006 r.

2004 r.

2005 r.

XII 2006 r.

za enie spó ki Eurotel – uruchomienie w Polsce pierwszej sieci GSM

po czenie z firm Tele-Net, zwi kszenie liczby sklepów

rozwój sieci sprzeda y

pocz tek wspó pracy z wiod sieci hipermarketów

udzia w sukcesie wprowadzenia na rynek marki Heyah

najwi ksza w historii spó ki sprzeda us ug

wpisanie do rejestru operatorów MVNO

przekszta cenie w Spó Akcyjn

pierwsza oferta publiczna
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Model biznesowy

Koncentracja na budowie i rozwoju sieci sprzeda y w oparciu o salony
sprzeda y, sklepy franczyzowe oraz Centra Biznesowe

• Sprzeda towarów i us ug
abonamentowych post-paid

• Sprzeda towarów i us ug
bezabonamentowych pre-paid

• Sprzeda akcesoriów do telefonów
komórkowych

• Nowe produkty rynkowe –
Telewizja Nowej Generacji „n”

• Przychody z tytu u prowizji za
podpisanie nowych umów lub
przed enie ju istniej cych

• Przychody ze sprzeda y telefonów
z kart , kart z numerem
(starterów) i kuponów
do adowuj cych warto kont na
tych kartach

• Inne ród a przychodów

Strategiczne partnerstwo z liderem rynku telefonii komórkowej operatorem
sieci Era

ówne obszary dzia alno ci ówne ród a przychodów
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Struktura sprzeda y us ug
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Rynek us ug GSM w Polsce – czynniki wzrostu

Niski poziom penetracji rynku na tle krajów UE  - 76,4% na koniec 2005 roku

12% gospodarstw domowych w Polsce nie posiada adnego telefonu – najni szy
wska nik w UE

Tylko 67% gospodarstw domowych w Polsce posiada telefon komórkowy - rednia w
UE to 80%

Poziom penetracji telefonii komórkowej w wybranych krajach UE (w %)
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ród o: Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego za 2005 r. UKE
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Rynek us ug GSM w Polsce – czynniki wzrostu
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Dynamiczny wzrost u ytkowników telefonów komórkowych w Polsce

Dodatkowe us ugi nieg osowe: multimedia, przesy anie danych, rozrywka dost pne w
telefonach komórkowych

Prognozy wzrostu liczby klientów sieci komórkowych (w mln) Liczba aktywnych kart SIM  ( mln szt.)

ród o: Operatorzy

+26,4%

+27,4%

+11,05%
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Rynek us ug GSM w Polsce – tendencje i trendy

Wzrastaj ce znaczenie segmentu us ug
bezabonamentowych w ca kowitej
liczbie u ytkowników telefonów
komórkowych.

Spadek wska nika ARPU ( redni
przychód na u ytkownika) g ównie z
powodu ekspansji us ug
bezabonamentowych oraz obni enia
stawek za us ugi wiadczone zarówno
w systemie bezabonamentowym jak i
abonamentowym.

Stopniowa redukcja cen telefonów i
us ug.

Wzrastaj cy udzia us ug
„nieg osowych” w przychodach
operatorów.

.

Udzia  SMS w APRU w 2005 r.

ARPU

SMS
15%

Udzia SMS w APRU w 2011 r.

SMS
23%

ARPU

ród o: Pyramid Research, Gazeta Prawna
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Przysz rynku GSM w Polsce

Rynek mobilnych us ug dodanych b dzie stanowi coraz wi ksz cz ci w koszyku
us ug oferowanych przez telefon komórkowy – podobnie jak w Europie Zachodniej
Operatorzy GSM b realizowa wzrost APRU poprzez us ugi dodane i transmisje
danych

ród o: Com MN SM Assessment

Rynek us ug mobilnych w Europie Zachodniej w mld Euro
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Otoczenie konkurencyjne – udzia w rynku

Operatorzy telefonii komórkowej
dzia aj cy w Polsce:

• Polska Telefonia Cyfrowa (Era, Era Tak Tak, Era
Biznes, Heyah)

• Polkomtel (PLUS GSM, Simplus, Sami Swoi)

• PTK Centertel (Orange, Orange GO. POP)

• Netia Mobile (P4) – rozpocz cie dzia alno ci w
IVQ 2006 r.

Lider rynku Polska Telefonia Cyfrowa
posiada a na koniec 2005 r. 10,2 mln
klientów,  o 18% wi cej ni na koniec
2004  roku.  PTC  zajmuje  pierwsz
pozycj na polskim rynku telefonii
komórkowej z 35% udzia em pod
wzgl dem liczby u ytkowników. Do
ko ca 2006 roku liczba u ytkowników
wzro nie do 12,5 mln.

Udzia  w rynku pod wzgl dem u ytkowników w 2005 r.

31%

35%

34%

Udzia  w rynku pod wzgl dem przychodów w 2005 r.

32%

35%

33%

PTC Era PTK Centertel Polkomtel

ród o: Urz d Komunikacji Elektronicznej, 2006
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Otoczenie konkurencyjne

Autoryzowane sieci sprzeda y innych
operatorów

• GTI Polska (Orange)
• mPunkt (Plus)
• Liberty (Plus)
• Tell (Orange)
• T1 (Plus)

Autoryzowani przedstawiciele sieci
ERA – cznie 14 firm

• Germanos Polska
• Mix Electronics
• Baltimpex Telecom
• Tele-Hit
• KiM Group
• Eurotel

Konkurencja zewn trzna -
pomi dzy operatorami

• Promocje dla klientów
• Wp yw na poziom cen telefonów i

us ug

Konkurencja wewn trzna

• Lokalizacja punktów handlowych

• Jako obs ugi

• Asortyment telefonów

• Brak konkurencji cenowej – oferta

we wszystkich sklepach operatora

jest praktycznie taka sama
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Czynniki przewagi konkurencyjnej

Bardzo dobre wska niki efektywno ci ekonomicznej na tle
konkurencyjnych firm

Stabilna pozycja finansowa i zoptymalizowany kapita
obrotowy

Bardzo silna pozycja na rynku – najwi ksza sie na terenie
pó nocnej Polski

Profesjonalni pracownicy i wysoki standard punktów
sprzeda y

Do wiadczony zarz d powi zany kapita owo ze spó i
zorientowany na dalszy wzrost warto ci
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Sie sprzeda y

asna sie sprzeda y – 50
punktów handlowych, w tym:

• 16 w asnych sklepów
• 27 sklepów prowadzonych przez

sub-agentów,
• 6 sklepów franczyzowych

asnych,
• 1 sklep franczyzowy operatora,
• 4 Autoryzowane Centra

Biznesowe.

Najwi ksza na pó nocy Polski sie
sprzeda y
Du e i rednie miasta
Centra handlowe i najbardziej
presti owe lokalizacje w miastach
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Strategia rozwoju firmy

Maksymalizacja wielko ci sieci sprzeda y
• inwestycje w otwieranie nowych punktów sprzeda y
• akwizycje istniej cych sieci sprzeda y innych firm w sieci PTC Era
• multioperatorstwo

Dalszy wzrost efektywno ci dzia alno ci
• wykorzystanie efektów skali po stronie kosztowej
• optymalizacja sieci sprzeda y
• wzrost udzia u klientów biznesowych w strukturze przychodów

• kilkukrotne zwi kszenie sieci sprzeda y
• osi gni cie wska nika rentowno ci netto na poziomie 10%
• kilkukrotne zwi kszenie zysku netto

Cele strategiczne na 2007-08
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Podstawowe informacje finansowe

29 97333 20925 77911 22311 685Przychody brutto ze sprzeda y towarów

8 0626 63111 3613 8455 016Przychody netto ze sprzeda y us ug

0,621,121,491,241,29Warto ksi gowa na 1 akcj (z )

0,410,490,560,120,36Zysk netto na 1 akcj (z )

1 0231 2201 400294900Zysk netto

1 5241 5931 8453841 114Zysk brutto

1 7181 7661 9244281 158EBITDA

1 6021 6181 8073701 102EBIT

2 0641 8902 4862551 038Zysk na sprzeda y

9 5859 28312 3784 2165 983Zysk brutto na sprzeda y

38 03539 84037 14015 06816 701Przychody netto ze sprzeda y

200320042005
I-II kw.

2005
I-II kw.

2006
Pozycja

ród o: Prospekt emisyjny Eurotel S.A.
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Wyniki za I pó rocze 2006 roku

4%11 22311 685Przychody netto ze
sprzeda y towarów

30,5%3 8455 016Przychody netto ze
sprzeda y us ug

261,4%

170,5%

197,8%

10,8%

wzrost

249

428

370

15 068

I - VI 2005

900Zysk netto

1 158EBITDA

1 102EBIT

16 701
Przychody netto ze
sprzeda y

I - VI 2006Dane w tys. PLN

Mniejsza dynamika obrotów przy zachowaniu wi kszych warto ci
zysków ze sprzeda y
Wzrost przychodów z tytu u sprzeda y us ug

ród o: Prospekt emisyjny Eurotel S.A.
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Wyniki finansowe w latach 2004 - 2006
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Stabilny wzrost rentowno ci na poziomie sprzeda y

rednioroczny wzrost zysku netto za okres 2004-2006 na
poziomie 32,5% ród o: Prospekt emisyjny Eurotel S.A.
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Wykorzystanie rodków z emisji akcji

18.900 tys. z *14.800 tys. z *Razem:

10.400 tys. z6.600 tys. z

Kapita obrotowy oraz
dalsze przej cia,
otwieranie sklepów
w asnych i franczyzowych

1.300 tys. z1.000 tys. z

Wdro enie systemu
informatycznego
wspomagaj cego
zarz dzanie

7.200 tys. z7.200 tys. z

Rozwój sieci sprzeda y
poprzez akwizycje
istniej cych salonów
sprzeda y innych sieci

Górna granica przedzia u
cenowego (14 z )

Dolna granica przedzia u
cenowego (11 z )Cele emisji

* Szacowane wp ywy netto z emisji akcji serii B po uwzgl dnieniu kosztów emisji
ród o: Prospekt emisyjny Eurotel S.A.
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Efektywna realizacja celów emisyjnych

Finalizacja przej cia sieci oko o 50 punktów handlowych do

ko ca grudnia 2006 roku

• komplementarno lokalizacji - wej cie na nowy rynek

geograficzny

• uzyskanie znacz cej pozycji w sieci sprzeda y PTC Era

• bardzo dobra jako przejmowanej sieci

• efektywna forma transakcji – przej ciu punktów sprzeda y a

nie ca ej firmy

• wysoka rentowno netto przejmowanej sieci
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W ramach oferty publicznej Spó ka zaoferuje:

• W transzy Inwestorów Instytucjonalnych

- 843.750 sztuk akcji serii B

• W transzy Inwestorów Indywidualnych

- 562.500 sztuk akcji serii B

Book – building 11 – 18 grudnia 2006r.
Przedzia cenowy: od 11 do 14 z za akcj
Zapisy 19 - 21 grudnia 2006r.

Konstrukcja oferty
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Preferencje dla inwestorów

Program lojalno ciowy dla akcjonariuszy:

• Dla wszystkich akcjonariuszy uczestnicz cych w

Publicznej Ofercie, bez wzgl du na transze

• Rabaty na produkty i us ugi dost pne w sieci sprzeda y

Eurotel

o 11% na pakiety startowe Era Tak Tak

o 5,5% na zestawy Era Tak Tak

o 2,2% na kupony i do adowanie Era Tak Tak

• Obowi zuje 1 rok od zako czenia subskrybcji
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Dodatkowe atuty oferty

Deklaracja wyp aty dywidendy dla akcjonariuszy za 2006 r.

Brak akcji uprzywilejowanych

Lock-up dla Akcjonariuszy posiadaj cych akcje serii A  -

12 miesi cy od daty zatwierdzenia prospektu emisyjnego:

• nie dokonaj sprzeda y adnej posiadanej akcji serii A;

• nie obci adnej z posiadanych akcji serii A;

• nie b zawiera adnych umów, które dotyczy yby zbycia lub

obci enia posiadanych akcji serii A.



Pierwsza Publiczna Emisja Akcji Eurotel S.A. 24

Struktura akcjonariatu

Sklad akcjonariatu po emisji akcji serii B
Nowi

akcjonariusze
36%

Marek
Parnowski 3%

Tomasz
Basi ski 3%

Krzysztof
Stepokura 29%

Jacek Foltarz
29%

ród o: Prospekt emisyjny Eurotel S.A.

Sk ad akcjonariatu przed emisj  akcji serii B

Marek
Parnowski 5%

Tomasz
Basi ski 5%

Krzysztof
Stepokura

45%

Jacek Foltarz
45%
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Dane teleadresowe

Emitent:

Eurotel Spó ka Akcyjna
ul. Ja kowa Dolina 57

80-286 Gda sk
telefon:+48 (58) 520 38 19
faks:+48 (58) 520 38 21

www.eurotel.pl

Oferuj cy:

Dom Maklerski PKO BP
ul. Pu awska 15

02-515 Warszawa
telefon:+48 (22) 521 80 00
faks:+48 (22) 521 79 46

www.dm.pkobp.pl

http://www.eurotel.pl
http://www.dm.pkobp.pl

