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e  Przychody Grupy Polsat w 2Q'20 odnotowaty spadek 2,1% r/r, osiggajac poziom 2.863 min PLN. Na spadek przychodow
wptyw miaty w gtdwnej mierze:
- Nizsze przychody hurtowe w wyniku znaczacego spadku przychoddéw z tytuty reklamy telewizyjnej w czasie epidemii COVID-19, ktéry nie zostat

w petni skompensowany przez wzrost przychoddéw z rozliczen miedzyoperatorskich oraz przez wyzsze przychody ze sprzedazy kanatéw
do operatoréw kablowych i satelitarnych.

- W przypadku kanatéw z Grupy TV Polsat spadek przychodéw z reklamy i sponsoringu osiggnat 34,5% (czyli 112 min PLN) na tle rynku,
ktéry odnotowat spadek na poziomie 35,4% r/r.

—  Nizszy poziom przychodéw detalicznych od klientéw indywidualnych i biznesowych gtéwnie w wyniku spadku przychoddéw z tytutu roamingu
miedzynarodowego od klientéw indywidualnych i biznesowych, co wynikato z ograniczen w przemieszczaniu sie wprowadzonych w zwigzku
z pandemig koronawirusa i mniejszej sktonnosci do podrdzy zagranicznych.

—  Wozrost przychodéw ze sprzedazy sprzetu. Okresowe zamkniecie w marcu i kwietniu 2020 r. czesci sieci sprzedazy stacjonarnej w zwigzku z epidemia
COVID-19 miato jedynie przejSciowy wptyw na poziom sprzedazy sprzetu, m.in. dzieki podjetym wysitkom, aby zastapi¢ te forme sprzedazy przez
kanaty zdalne oraz znaczacej intensyfikacji sprzedazy w maju i czerwcu 2020 r.

- Wzrost pozostatych przychoddw ze sprzedazy spowodowany przede wszystkim rosngcymi przychodami z odsetek z tytutu sprzedazy ratalnej sprzetu
dla klientow detalicznych oraz konsolidacjg spétki Alledo.

e  Koszty Grupy 2Q’20 wyniosty 2.456 min PLN i wzrosty r/r 0 2,0%. Na ich wysoko$¢ miaty wptyw w gtéwnej mierze:

—  Wyizsze koszty techniczne i rozliczen migdzyoperatorskich gtéwnie na skutek wyzszych kosztéw rozliczen miedzyoperatorskich wynikajacych
ze wzrostu wolumenu ruchu wychodzacego, na co wptyneta epidemia koronawirusa.

- Nizsze koszty kontentu w wyniku ujecia nizszych kosztéw produkcji wtasnej i amortyzacji praw sportowych, co byto bezposrednim nastepstwem
epidemii koronawirusa oraz oszczednosci wprowadzonych przez poszczegdlne kanaty telewizyjne z uwagi na istotne ostabienie na rynku reklamy
telewizyjnej. Spadek ten zniwelowat wzrost kosztéw licencji programowych, wynikajagcy m.in. z podjetej w trakcie 2019 roku decyzji o zakupie praw
do emisji kanatow Canal+ Sport 3 i Canal+ Sport 4, transmitujgcych rozgrywki pitkarskie PKO BP Ekstraklasa.

—  Wyzsze koszty wtasne sprzedanego sprzetu korespondujgce z wyzszymi przychodami uzyskanymi ze sprzedazy sprzetu.

—  Wyizsze koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych warto$¢ naleznosci i koszt spisanych nalezno$ci wynikajgce ze wzrostu wartosci sprzetu
sprzedawanego naszym klientom detalicznym w modelu ratalnym oraz z utworzenia wyzszych odpisow w zwigzku z podjeta decyzja dotyczaca
zmiany sposobu odzyskiwania przeterminowanych naleznosci z uwagi na niesatysfakcjonujacy poziom cen na rynku sprzedazy wierzytelnosci.

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q’20 wyniosty 213 mIn PLN, utrzymujac dynamike r/r
zgodng z rynkiem reklamy telewizyjnej i sponsoringu (34,5%). W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i
sponsoringu wyniost 27,4%.

e EBITDA skorygowana Grupy Polsat' wynoszaca 1.002 min PLN, zanotowata spadek r/r o 6,9%, przy marzy EBITDA
na poziomie 35,0%. EBITDA Grupy Polsat uwzgledniajgca jednorazowe koszty zwigzane z COVID (w tym darowizny)
osiggneta poziom 960 min PLN, przy marzy EBITDA na poziomie 33,5%.

e  Zysk operacyjny Grupy Polsat (EBIT) wynidst 394 min PLN i spadt r/r 0 24,6%.

e  Koszty finansowe, netto spadty r/r o 71,9% do poziomu 48 min PLN. Spadek ten wynikat przede wszystkim z rozpoznania
jednorazowego przychodu z tytutu modyfikacji uméw kredytéw, ktéra miata miejsce w kwietniu 2020 r. oraz nizszych
kosztéw obstugi odsetek w nastepstwie obnizenia przez NBP w trakcie 2020 r. stép procentowych przy rozpoznaniu
w okresie porownawczym jednorazowego kosztu w tacznej wysokosci 70,1 min PLN, zwigzanego z decyzjg o wyborze
i dokonaniu zaptaty zryczattowanej formy opodatkowania od odsetek lub dyskonta od obligacji.

e  Zysk netto Grupy wzrdst 0 8,1% r/r, osiggajac poziom 291 min PLN.

e  Skorygowany FCF po odsetkach za 2Q’20 wynidést 271 min PLN (w okresie 12-miesiecznym 1.311 min PLN, wykazujgc
spadek o 1,7% w stosunku do wyniku uzyskanego w 4Q’19). Do spadku uzyskanego wyniku FCF przyczynito sie
zapowiadane z wyprzedzeniem przez zarzad spoétki rozliczenie zaliczkowego CIT za 2019 r. oraz zwiekszenie zapasow
sprzetu dla klientéw. Jednoczesnie w 2Q’20 Cyfrowy Polsat uzyskat wptyw naleznej dywidendy od Asseco Poland
w kwocie 56,8 min PLN.

" EBITDA z pominieciem jednorazowych kosztéw zwigzanych z COVID (w tym darowizn) w wysokosci 41,5 min zt
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Gtowny kowenant — catkowity dtug netto/EBITDA LTM w 2Q’20 obnizyt sie do poziomu 2,86x.

Kluczowe wskazniki operacyjne w 2Q’20 (bez uwzglednienia konsolidacji wynikow Grupy Netia):

—  Catkowita liczba RGU na poziomie 17.504 tys., z czego 85,6% RGU $wiadczonych w modelu kontraktowym,

— Baza klientow kontraktowych wyniosta 5.587 tys.:
o ARPU kontraktowe wyniosto 86,5 zt w 2Q’20, rosnac r/r o 3,7% w poréwnaniu do poziomu 83,4 zt w 2Q’19,
o Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,68x i pozostaje w trendzie wzrostowym,

o Wskaznik churn obnizyt sie do poziomu 6,4% w skali roku.

—  Wozrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o 528 tys. (3,6%):

o Wazrost r/r o 591 tys. (7,8%) RGU telefonii komdrkowej to efekt korzystnego wptywu strategii multiplay
oraz wprowadzenia atrakcyjnych taryf adresowanych do klientow kontraktowych, jak réwniez wysokiego popytu
wsréd klientow biznesowych na ustugi m2m,

o Spadek r/r o 58 tys. (1,1%) RGU ptatnej telewizji (bez uwzglednienia rosnacej liczby RGU Netii), co byto gtéwnie
zwigzane z mniejszg liczbg Swiadczonych ustug telewizji satelitarnej,

o Spadek r/r 0 5 tys. (0,3%) RGU Internetu. Spadek ten zwigzany jest m.in. ze stopniowym nasycaniem sie rynku
ustugami dedykowanego mobilnego dostepu do Internetu oraz systematycznie rosngca popularnoscig transmisji
danych w taryfach telefonii komorkowej (smartfony), ktéra to ustuga konkuruje z ustugg dedykowanego dostepu
do Internetu mobilnego.

— Kontynuacja strategii multiplay:
o Konsekwentna realizacja strategii multiplay skutkuje stabilnym wzrostem liczby klientéw tych ustug o 130 tys. r/r,
o  taczna liczba klientdw korzystajgcych z ofert pakietowych osiggneta poziom 2.03 tys. na koniec 2Q’20,
o  Odsetek klientow korzystajgcych z pakietéw multiplay osiggnat poziom 36,3%,
o Liczba RGU posiadanych przez klientow ustug wigzanych rosnie do 6.19 tys.,
o Niezmiennie niski poziom churn (6,4%), gtéwnie dzieki naszej strategii multiplay.

—  Wiosenny lockdown przetozyt sie na ograniczenie mozliwosci dystrybucji starteréw prepaid:

o Na spadek liczby ustug przedptaconych do poziomu 2.53 tys. istotnie wptyneto zamkniecie czesci punktéw
sprzedazy w okresie lockdownu spowodowanego epidemig COVID-19 oraz mniejsza ilo$¢ przyjezdzajacych
obcokrajowcéw,

o Rosngcy poziom ARPU (+2,9% r/r do 21,4 zt), do czego przyczynia sie wyzsza liczba potaczen gtosowych,
przektadajgca sie rowniez na wyzsze rozliczenia miedzyoperatorskie.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.863 -2% 2.809 1,9%
- Przychody detaliczne 1.592 -1% n/d n/d
- Przychody hurtowe 803 -7% n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 393 4% n/d n/d
- Pozostate przychody 75 14% n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 2.456 2% n/d n/d
- Koszty techniczne i rozliczert miedzyoperatorskich 636 8% n/d n/d
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 566 2% n/d n/d
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 335 4% n/d n/d
- Koszty kontentu 369 -11% n/d n/d
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i 232 -4% n/d n/d

utrzymania klienta
- Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz 210 2% n/d n/d

pracownikow
- Koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych 37 117% n/d n/d

warto$¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci
- Pozostate koszty 71 18% n/d n/d
EBITDA skorygowana® 1.002 -7% n/d n/d
Marza EBITDA skorygowana 35,0% -1,8pkt% n/d n/d
EBITDA 960 -11% 967 -0,7%
Marza EBITDA 33,5% -3,3% 34,4% -0,9pkt%
EBIT 394 -25% 407 -3,2%
Zysk netto 291 8% 256 13,5%

w oparciu o prognozy: Citi, BM mBanku, DM BOS, ERSTE, Haitong, Ipopema, Trigon, Pekao, PKO BP, Santander, Wood&Co
* EBITDA z pominieciem jednorazowych kosztéw zwigzanych z COVID (w tym darowizn) w wysokosci 41,5 min zt
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym®

taczna liczba RGU (na koniec okresu)

(kontraktowe+przedptacone), [tys.] 17.504 17.059 26%
taczna liczba RGU na koniec okresu [tys.], w tym: 14.979 14.452 3,6%
Ptatna telewizja, w tym: 5.001 5.059 -1,1%
Multiroom 1.197 1.174 2,0%

Telefonia komodrkowa 8.189 7.598 7,8%
Internet 1.790 1.795 -0,3%
Liczba klientow [tys.] 5.587 5.653 -1,2%
ARPU na klienta [PLN] 86,5 83,4 3,7%
Churn na klienta 6,4% 7,0% -0,6 pkt%
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,68 2,56 4,7%
taczna liczba RGU na koniec okresu [tys.], w tym: 2.525 2.607 -3,1%
Ptatna telewizja 93 87 6,9%
Telefonia komadrkowa 2.364 2.418 -2,2%
Internet 68 102 -33,3%
ARPU na RGU [PLN] 21,4 20,8 2,9%

e tgczna liczba ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym, wzrosta
0 2,6% w ujeciu r/r, osiggajac poziom 17.504 tys.

e Na koniec 2Q'20 ustugi kontraktowe stanowity 85,6% tacznej liczby $wiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst
z 84,7% przed rokiem.
e  Ustugi kontraktowe:

— taczna liczba klientéw kontraktowych wyniosta 5.587 tys. na koniec 2Q’20 (-1,2% r/r), przede wszystkim
na skutek konsolidacji kontraktéw pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa
domowego, co znajduje odzwierciedlenie w rosngcym wskazniku nasycenia RGU na jednego klienta
(wzrost 0 4,7% r/r).

—  Liczba ustug kontraktowych swiadczonych przez nas wzrosta o 528K do 14.979 tys. na koniec 2Q'20
(+3,6% r/r).

—  Liczba $wiadczonych w modelu kontraktowym ustug pfatnej telewizji wyniosta 5.001 tys. na koniec 2Q’20
zmniejszajac sie r/r 0 1,1%, co byto gtéwnie zwigzane z mniejsza liczbg ustug telewizji satelitarne;.

* KPI dotyczgce segmentu ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym nie uwzgledniajg konsolidacji wynikéw Grupy Netia.
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Liczba RGU telefonii komdrkowej wzrosta r/r o 591K (+7,8%), osiggajgc poziom 8.189 tys. na koniec
2Q’20, przede wszystkim w efekcie skutecznej realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego
klienta oraz wprowadzenia atrakcyjnych taryf adresowanych do klientéw kontraktowych, jak réwniez
wysokiego popytu wsréd klientdw biznesowych na ustugi m2m.

Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu mobilnego na koniec 2Q’20 wyniosta 1.790 tys.
i byta nizsza r/r o 5K, czyli 0 0,3%. Spadek ten zwigzany jest m.in. ze stopniowym nasycaniem sie rynku
ustugami dedykowanego mobilnego dostepu do Internetu oraz systematycznie rosngcg popularnosciag
transmisji danych w taryfach telefonii komdérkowej (smartfony), ktéra to ustuga konkuruje z ustugg
dedykowanego dostepu do Internetu mobilnego.

Zgodnie z zatozeniami dtugoterminowej strategii dgzymy do maksymalizacji przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug do bazy naszych klientéw w ramach
oferty ustug faczonych, co pozytywnie wptywa na ARPU klienta kontraktowego. W 2Q’20 S$redni
miesieczny przychdd na klienta wzrést r/r 0 3,7% do 86,5 zt.

Wskaznik odptywu klientéw (churn) spadt o 0,6 p.p. do poziomu 6,4% w 12-miesiecznym okresie
zakonczonym 30 czerwca 2020 r. w poréwnaniu do 7,0% w okresie 12 miesiecy zakonczonych 30 czerwca
2019 r. Dodatkowym czynnikiem wptywajacym na obnizenie tego wskaZnika byto tymczasowe zamkniecie
istotnej czesci punktéw sprzedazy bezposredniej podczas epidemii koronawirusa. Poza tym, nizszy churn
to przede wszystkim efekt wysokiej lojalnosci naszych klientéw ustug taczonych, co z kolei wynika ze
skuteczne] realizacji strategii multiplay, jak réowniez naszych dziatann ukierunkowanych na budowe
wysokiej satysfakgji i lojalnosci naszych klientow.

Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatéw na kazdy dodatkowy
produkt lub ustuge z portfolio Grupy, cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem i odnotowuje bardzo
dobre wyniki sprzedazy, co pozytywnie przektada sie na poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia
RGU na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Na koniec 2Q’20 z oferty ustug taczonych
korzystato juz 2.028 tys. klientow, co stanowi wzrost o 130K klientéw, czyli o 6,9% r/r. Oznacza to,
ze na koniec konca czerwca 2020 r. nasycenie naszej bazy klientéw kontraktowych ustugami tgczonymi
ksztattowato sie na poziomie 36,3%. Ta grupa klientéw posiadata na koniec 2Q’20 tacznie 6.189 tys. ustug
(RGU) — 0 476K, czyli 8,3%, wiecej niz rok wczesniej.

e  Ustugi przedptacone

Liczba Swiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych wyniosta na koniec 2Q'20 2.525K.
Na spadek liczby ustug przedptaconych istotnie wptyneto zamkniecie czesci punktéw sprzedazy w okresie
lockdown’u spowodowanego epidemig COVID-19 oraz mniejsza liczba przyjezdzajgcych do Polski
obcokrajowcow.

W 2Q’20 $redni miesieczny przychdd na RGU prepaid (APRU) wzrdst r/r 0 2,9% do 21,4 zt.
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Segment nadawania i produkcji telewizyjnej

Udziat w oglqdalnos’ci(l), w tym: 23,04%
POLSAT (kanat gtéwny) 9,18%
Pozostate kanaty 13,86%
Udziat w rynku reklamy(z) 27,4%
Wydatki na reklame telewizyjng 778

i sponsoring na catym rynku(3) (mIn PLN)

Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy 213
TV Polsat™ (mIn PLN)

' NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
2 . .
Szacunki wtasne na podstawie danych Starcom
®Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring
¢ Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

e  Grupa Polsat i kanat gtéwny w czotéwce ogladalnosci w grupie komercyjne;j.

24,94%

11,38%

13,55%

27,0%

1.204

325

CYFROWY

-1,90 pkt%

-2,20 pkt%

0,31 pkt%

0,4 pkt%

-35,4%

-34,5%

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q’20 wyniosty 213 min PLN, utrzymujac dynamike r/r
zgodng z rynkiem reklamy telewizyjnej i sponsoringu (34,5%). W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej

i sponsoringu wyniost 27,4%.

e Pomimo turbulencji, przez ktére przeszedt caty rynek reklamowy w 2Q’20, widzimy podstawy do oczekiwania wyraznej
stabilizacji przychoddw z reklamy TV i sponsoringu w drugiej potowie biezgcego roku. Przychody te powinny stabilizowac
sie w okolicy poziomow z okresu analogicznego w roku 2019. Tym samym w ujeciu petnorocznym i w scenariuszu braku
kolejnego lockdownu spadek wartosci polskiego rynku reklamy TV i sponsoringu moégtby ograniczy¢ sie do poziomu okoto -

10% r/r.
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