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e Poczqwszy od dnia 1 stycznia 2019 roku Grupa jest zobowigzana do stosowania standardu MSSF 16 Leasing. Wdrozenie
MSSF 16 powoduje spadek kosztow najmu (zawartych w przesztosci gtdwnie w kategoriach Koszty techniczne i rozliczen
miedzyoperatorskich oraz Koszty inne), co powoduje wzrost wskaznika EBITDA, wzrost kosztow amortyzacji i zmiane
w zakresie pozycji zyski/ (straty) z dziatalnosci inwestycyjnej, netto, wzrost wartosci sumy aktywow i zobowigzari
(w zwigzku z rozpoznaniem sktadnika aktywdw i zobowiqgzan z tytutu leasingu) oraz wzrost wskaznika zadtuzenia netto.
Grupa podjeta decyzje, ze zastosuje standard MSSF 16 bez przeksztatcania danych poréwnawczych z roku 2018. Celem
zapewnienia petnej porownywalnosci danych za okres 3 miesiecy zakoriczony 30 wrzesnia 2018 roku i 30 wrzesnia 2019
roku, dane finansowe w rachunku zyskdow istrat za okres 3 miesiecy zakoriczony 30 wrzesnia 2019 roku zostaty
przedstawione w dwdch ujeciach — zgodnie z obowigzujgcym do 31 grudnia 2018 roku standardem MSR 17 oraz zgodnie
Z nowo obowigzujgcym standardem MSSF 16.

e Przychody Grupy Polsat w 3Q'19 na bazie poprzednio obowigzujacych standardéw rachunkowosci zanotowaty wzrost
o0 5,4% r/r, osiggajagc poziom 2.882 min PLN (przychody uwzgledniajgce wptyw MSSF 16 wyniosty 2.892 min PLN).
Na dynamike wzrostu przychoddw wptyw miat w gtéwnej mierze:

—  Spadek przychoddw detalicznych od klientéw indywidualnych i biznesowych gtéwnie w wyniku spadku przychoddéw z ustug gtosowych, ktéry zostat
czesciowo skompensowany wyzszymi przychodami z ustug ptatnej telewizji oraz wyzszymi przychodami z tytutu transmisji danych.

- Wzrost przychoddéw hurtowych przede wszystkim w wyniku wtaczenia do portfolio oferty hurtowej nowych kanatéw telewizyjnych, w tym
w szczegélnosci pakietéw Polsat Sport Premium, co skutkowato wzrostem przychodéw od operatoréw kablowych i satelitarnych. Ponadto
odnotowalismy wyzsze przychody z tytutu reklamy i sponsoringu oraz sprzedazy sublicencji programowych dotyczacych wydarzen sportowych. Z kolei
nizsze niz przed rokiem byty nasze przychody z tytutu Swiadczenia ustugi roamingu krajowego na rzecz operatora sieci Play.
- Wyzsze przychody ze sprzedazy sprzetu gtéwnie na skutek wyzszego r/r wolumenu sprzedanych urzadzen przy rosngcym udziale drozszych modeli
wsréd sprzedanych urzgdzen koricowych, co znalazto swoje odzwierciedlenie réwniez w wyzszym koszcie wiasnym sprzedanego sprzetu.
e  Koszty Grupy 3Q’19 na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci wyniosty 2.433 min PLN i wzrosty r/r o 3,7%
(koszty uwzgledniajgce wptyw MSSF 16 wyniosty 2.437 min PLN). Na ich wysokos¢ miat wptyw w gtéwnej mierze:

- Wzrost kosztéw kontentu spowodowany gtéwnie ujeciem wyzszych kosztéw produkcji wtasnej i zewnetrznej, zwigzanych ze wzbogaceniem jesiennej
raméwki kanatu gtéwnego oraz wyzszych kosztéw amortyzacji praw sportowych, w szczegdlnosci uruchomionych w sierpniu 2018 r. kanatéw Polsat
Sport Premium, ktére transmituja m.in. pitkarskie rozgrywki Ligi Mistrzow UEFA i Ligi Europy UEFA. Dodatkowo na wyzsze koszty kontentu wptynat
wzrost kosztéw licencji programowych, m.in. na skutek decyzji o zakupie praw do emisji kanatéw Canal+ Sport 3 i Canal+ Sport 4, transmitujacych
rozgrywki pitkarskie PKO BP Ekstraklasa oraz kosztow amortyzacji licencji filmowych, jak réwniez kumulacja wydarzen siatkarskich w 3Q’19.

- Nizsze koszty amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji m.in. w wyniku zakoriczenia okresu amortyzacji koncesji dotyczacej pasma 800 MHz
oraz wydtuzenia okreséw amortyzacji wybranych elementéw sieci mobilne;.

- Wyzsze koszty wtasne sprzedanego sprzetu na skutek wyzszego wolumenu sprzedanych urzadzen i wiekszego udziatu drozszych modeli wsrod
sprzedanych urzadzen koricowych.

- Wyzsze koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta zwigzane gtéwnie z wyzszymi kosztami marketingu oraz wyzszymi kosztami
prowizji sprzedazowych.

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q’'19 wzrosty r/r o 3,7% do poziomu 250 min PLN,
podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej zanotowat wzrost o 1,9%. W efekcie nasz udziat w rynku reklamy

telewizyjnej i sponsoringu wzrdst do 28,1%.

e EBITDA Grupy Polsat na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci, wynoszaca 901 min PLN, zanotowata spadek
r/r o 2,0%, przy marzy EBITDA na poziomie 31,3%. EBITDA uwzgledniajgca wptyw MSSF 16 wyniosta 1.021 min PLN,
przy marzy EBITDA na poziomie 35,3%.

e  Zysk operacyjny Grupy Polsat (EBIT) na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci wynidst 453 min PLN i wzrdst
r/r o 14,2%. EBIT uwzgledniajgcy wptyw MSSF 16 wynidst 459 min PLN.

e Koszty finansowe, netto na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci spadty r/r o 3,6%. Spadek ten wynikat
przede wszystkim z nizszych kosztow odsetek od kredytow i obligacji, co jest efektem powrotu do harmonogramowych
sptat Potgczonego SFA w trakcie 2019 roku oraz przeprowadzonego w 2019 r. refinansowania obligacji.

e  7Zysk netto Grupy na bazie dotychczasowych standardow rachunkowosci wzrdst o 8,8% do 247 min PLN. Zysk netto
uwzgledniajgcy wptyw MSSF 16 wynidst 237 min PLN.

e Skorygowany FCF po odsetkach za 3Q'19 wynidst 244 miIn PLN (w okresie 12-miesiecznym 1.368 min PLN, zgodnie
z oczekiwaniami spétki), pozostajac pod wptywem wyzszych inwestycji oraz wyzszych zakupdw sprzetu dla klientow.
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e  Gtéwny kowenant — catkowity dtug netto/EBITDA LTM w 3Q’19 na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci
(zgodnie z wymogami Potgczonej Umowy Kredytowej), po wyptacie pierwszej transzy dywidendy, osiggnat poziom 2,62x.

e Kluczowe wskazniki operacyjne w 3Q'19 (bez uwzglednienia konsolidacji wynikdw Grupy Netia):

Catkowita liczba RGU na poziomie 17,267 min, z czego 84,5% RGU swiadczonych w modelu kontraktowym,

Baza klientdw kontraktowych wyniosta 5,644 min:
o ARPU kontraktowe wyniosto 84,8 zt w 3Q'19, rosnac r/r 0 1,0% w poréwnaniu do poziomu 84,0 zt w 3Q'18,
o Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,58x i pozostaje w trendzie wzrostowym,
o Wskaznik churn nadal w trendzie spadkowym, po raz kolejny osiagajac rekordowo niski poziom (6,8%).

Wzrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o 531 tys. (3,8%):

o Wazrost r/r o 543 tys. (7,5%) RGU telefonii komdrkowej to efekt korzystnego wptywu strategii multiplay,
oraz dobrego przyjecia przez klientow nowych prostych taryf Plusa wprowadzonych w lutym 2018 r., wspartych
dobrg sprzedazg w segmencie B2B (m2m),

o  Stabilna baza ustug ptatnej telewizji i internetu.

Kontynuacja strategii multiplay:
o  Konsekwentna realizacja strategii multiplay skutkuje stabilnym wzrostem liczby klientéw tych ustug o 220tys. r/r,
o  tacznaliczba klientdw korzystajgcych z ofert pakietowych osiggneta poziom 1,95 min,
o  Odsetek klientow korzystajgcych z pakietéw multiplay osiggnat poziom 34,5%,
o Liczba RGU posiadanych przez klientéw ustug wigzanych rosnie do 5,89 min,
o  Rekordowo niski poziom churn (6,8%), gtdéwnie dzieki naszej strategii multiplay.
Wysokie ARPU, stabilizacja bazy prepaid:
o  Wzrost q/q liczby $wiadczonych ustug prepaid do poziomu 2,7 min ustug gtéwnie dzieki wysokiej sprzedazy
pakietow IPLA,
o  Wysokie i stabilne ARPU na poziomie 20,8 zt w 3Q'19.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu zgodnie z aktualnie cbowigzujgcym standardem
MSSF 16

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.892 2.844 1,7%
- Przychody detaliczne 1.618 n/d n/d
- Przychody hurtowe 791 n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 413 n/d n/d
- Pozostate przychody 71 n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 2.437 n/d n/d
- Koszty techniczne i rozliczeh miedzyoperatorskich 576 n/d n/d
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 562 n/d n/d
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 341 n/d n/d
- Koszty kontentu 421 n/d n/d
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta 257 n/d n/d
- Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikow 199 n/d n/d
- Koszty windykacji, odpisow aktualizujgcych wartosé 20 n/d n/d
naleznosci i koszt spisanych naleznosci
- Pozostate koszty 62 n/d n/d
EBITDA 1.021 1.013 0,8%
Marza EBITDA 35,3% 35,6% -0,3pkt%
EBIT 459 455 0,9%
Zysk netto 237 243 -2,6%

Tw oparciu o prognozy: DM BOS, DM mBanku, ERSTE, Ipopema, Pekao Investment Banking S.A., PKO BP, RCB, Santander, Trigon, Wood&Co
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu na bazie dotychczasowych standardow
rachunkowosci (MSR 17)

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.882 5%
- Przychody detaliczne 1.618 -1%
- Przychody hurtowe 791 7%
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 413 26%
- Pozostate przychody 61 77%
Koszty operacyjne, w tym: 2.433 4%
- Koszty techniczne i rozliczerh miedzyoperatorskich 664 2%
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 449 -14%
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 341 21%
- Koszty kontentu 423 25%
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta 261 10%
- Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikow 199 7%
- Koszty windykacji, odpisow aktualizujgcych wartosé 20 -43%
naleznosci i koszt spisanych naleznosci
- Pozostate koszty 77 11%
EBITDA 901 -2%
Marza EBITDA 31,3% -2,3pkt%
EBIT 453 14%
Zysk netto 247 9%
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym®

taczna liczba RGU (na koniec okresu)

(kontraktowe-+przedptacone) 17.266.759 16.851.153 2,5%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 14.587.869 14.057.045 3,8%
Ptatna telewizja, w tym: 5.033.398 5.038.210 (0,1%)
Multiroom 1.180.891 1.141.820 3,4%

Telefonia komdrkowa 7.752.113 7.209.240 7,5%
Internet 1.802.358 1.809.595 (0,4%)
Liczba klientéw 5.644.291 5.712.151 (1,2%)
ARPU na klienta [PLN] 84,8 84,0 1,0%
Churn na klienta 6,8% 7,9% (1,2 p.p.)
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,58 2,46 4,9%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 2.678.890 2.794.108 (4,1%)
Ptatna telewizja 142.886 91.261 56,6%
Telefonia komorkowa 2.443.295 2.550.355 (4,2%)
Internet 92.709 152.492 (39,2%)
ARPU na RGU [PLN] 20,8 20,8 0,0%

e taczna liczba ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym, wzrosta
0 2,5% w ujeciu r/r, osiggajac poziom 17,267 min.

e Na koniec 3Q'19 ustugi kontraktowe stanowity 84,5% tgcznej liczby swiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst
z 83,4% przed rokiem.
e  Ustugi kontraktowe:

—  taczna liczba klientéw kontraktowych wyniosta 5,644 min na koniec 3Q’19 (-1,2% r/r), przede wszystkim
na skutek konsolidacji kontraktow pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa
domowego, co znajduje odzwierciedlenie w rosngcym wskazniku nasycenia RGU na jednego klienta
(wzrost 0 4,9% r/r).

—  Liczba ustug kontraktowych swiadczonych przez nas wzrosta o 531K do 14,588 min na koniec 3Q'19
(+3,8% r/r).

—  Liczba $wiadczonych w modelu kontraktowym ustug ptatnej telewizji wyniosta 5,033 na koniec 3Q'19
i pozostata na zblizonym poziomie w poréwnaniu do 3Q’18.

2Kpi dotyczgce segmentu ustug Swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym nie uwzgledniajq konsolidacji wynikéw Grupy Netia.
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Liczba RGU telefonii komdrkowej wzrosta r/r o 543K (+7,5%), osiggajac poziom 7,752 miIn na koniec
3Q'19, przede wszystkim w efekcie skutecznej realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego
klienta oraz wprowadzenia do sprzedazy w lutym 2018 r. nowych, atrakcyjnych taryf adresowanych
do klientéw kontraktowych, jak rowniez wysokiego popytu wsrod klientéw biznesowych (ustugi m2m).

Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu mobilnego na koniec 3Q’19 wyniosta 1,802 min
i byta nizsza r/r o 7K, czyli o 0,4%. Spadek ten zwigzany jest m.in. ze stopniowym nasycaniem sie rynku
ustugami dedykowanego mobilnego dostepu do Internetu oraz systematycznie rosngca popularnoscig
transmisji danych w taryfach telefonii komorkowej (smartfony), ktéra to ustuga konkuruje z ustuga
dedykowanego dostepu do Internetu mobilnego.

Zgodnie z zatozeniami dtugoterminowej strategii dgzymy do maksymalizacji przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug do bazy naszych klientéw w ramach
oferty ustug faczonych, co pozytywnie wptywa na ARPU klienta kontraktowego. W 3Q'19 S$redni
miesieczny przychdd na klienta wzrdst r/r o 1,0% do 84,8 zt.

Wskaznik odptywu klientéw (churn) spadt o 1,1 p.p. do poziomu 6,8% w 12-miesiecznym okresie
zakonczonym 30 wrzesnia 2019 roku w pordwnaniu do 7,9% w okresie 12 miesiecy zakorczonych
30 wrzednia 2018 roku. Jest to przede wszystkim efekt wysokiej lojalnosci naszych klientow ustug
taczonych, co jest efektem skutecznej realizacji strategii multiplay, jak rowniez naszych dziatan
ukierunkowanych na budowe wysokiej satysfakgcji i lojalnosci naszych klientéw.

Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatow na kazdy dodatkowy
produkt lub ustuge z portfolio Grupy, cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem i odnotowuje bardzo
dobre wyniki sprzedazy, co pozytywnie przektada sie na poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia
RGU na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Na koniec 3Q'19 z oferty ustug tgczonych
korzystato juz 1,947 min klientéw, co stanowi wzrost o 220K klientéw, czyli o 12,7% r/r. Oznacza to,
ze na koniec 3Q'19 nasycenie naszej bazy klientéw kontraktowych ustugami taczonymi ksztattowato
sie na poziomie 34,5%. Ta grupa klientéw posiadata na koniec 3Q'19 tacznie 5,885 min ustug (RGU) —
o 716K, czyli 13,8%, wiecej niz rok wczesniej. Na poczatku 2018 r. zniesliSmy progi wejscia do programu
smartDOM, udostepniajgc tym samym oferte ustug tgczonych wszystkim klientom na identycznych
warunkach,

co przetozyto sie korzystnie na dynamike wzrostu bazy klientéw ustug multiplay i poziom ARPU dla catej
bazy.

e  Ustugi przedptacone

Liczba $wiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadta r/r o 115K, czyli 0 4,1% do 2,679
mln na koniec 3Q’19.

Dazymy do zwiekszenia liczby klientdw korzystajacych z naszych ustug kontraktowych m.in. poprzez
zachecanie klientow ustug przedptaconych do wyboru taryf kontraktowych. Ponadto, w czwartym
kwartale 2018 roku podjelismy decyzje o dotgczeniu klientéw korzystajgcych z ustug przedptaconych pod
marka a2mobile, $wiadczonych przez nasza spotke zalezng Aero 2, do spdétki Premium Mobile, w ktérej
posiadamy mniejszosciowy udziat. W zwigzku z tym poczgwszy od czwartego kwartatu 2018 roku ustugi,
z ktoérych korzystajg klienci marki a2mobile nie s3 ujmowane w powyzszym zestawieniu, podczas gdy
uzyskujemy dodatkowe przychody hurtowe z obstugi ruchu generowanego przez tych klientow.
Réownoczesnie dzieki postepujgcemu ujednoliceniu cen pomiedzy taryfami dla ustug kontraktowych
i przedptaconych, czes¢ klientow ustug przedptaconych decyduje sie skorzysta¢ z oferty ustug
kontraktowych.

W 3Q’19 $redni miesieczny przychdd na RGU prepaid (APRU) utrzymat sie r/r na niezmienionym poziomie
20,8 zt.
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Segment nadawania i produkc;ji telewizyjnej

Udziat w oglqdalnos’ci(l), w tym: 24,82% 25,05% (0,23pkt%)
POLSAT (kanat gtéwny) 10,99% 11,33% (0,34pkt%)
Kanaty tematyczne 13,84% 13,73% 0,11pkt%
Udziat w rynku reklamym 28,1% 27,6% 0,5pkt%
Wydatki na reklame telewizyjng 888 872 1,9%

i sponsoring na catym rynku(a) (mIn PLN)

Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy 250 241 3,7%
TV Polsat™ (mIn PLN)

' NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
2 . .
Szacunki wtasne na podstawie danych Starcom
*Starcom, reklama spotowa i sponsoring
¢ Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

e Grupa Polsat i kanat gtéwny w czotéwce ogladalnosci w grupie komercyjne;j.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q'19 wzrosty r/r o 3,7% do poziomu 250 min PLN,
podczas gdy w tym czasie caty rynek reklamy telewizyjnej zanotowat wzrost o 1,9%. W efekcie nasz udziat w rynku reklamy
telewizyjnej i sponsoringu wzrést do 28,1%.

e Podtrzymujemy nasze oczekiwania, iz rynek reklamy telewizyjnej i sponsoringu ma szanse wykaza¢ niski wzrost
w perspektywie catego 2019 roku.
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