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e  Poczqwszy od dnia 1 stycznia 2019 roku Grupa jest zobowigzana do stosowania standardu MSSF 16 Leasing. Wdrozenie
MSSF 16 powoduje spadek kosztow najmu (zawartych w przesztosci gtdwnie w kategoriach Koszty techniczne i rozliczen
miedzyoperatorskich oraz Koszty inne), co powoduje wzrost wskaznika EBITDA, wzrost kosztow amortyzacji i zmiane w
zakresie pozycji zyski/ (straty) z dziatalnosci inwestycyjnej, netto, wzrost wartosci sumy aktywdw i zobowiqzan (w zwigzku
z rozpoznaniem sktadnika aktywdw i zobowigzan z tytutu leasingu) oraz wzrost wskaznika zadtuzenia netto. Grupa podjeta
decyzje, ze zastosuje standard MSSF 16 retrospektywnie bez przeksztatcania danych porownawczych z roku 2018. Celem
zapewnienia pefnej porownywalnosci danych za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2018 roku i 30 czerwca 2019
roku, dane finansowe w rachunku zyskow istrat za okres 3 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2019 roku zostaty
przedstawione w dwdch ujeciach — zgodnie z obowigzujgcym do 31 grudnia 2018 roku standardem MSR 17 oraz zgodnie z
nowo obowiqzujgcym standardem MSSF 16.

e  Przychody Grupy Polsat w 2Q’19 na bazie poprzednio obowigzujacych standardéw rachunkowosci zanotowaty wzrost o
11,9% r/r, osiggajac poziom 2.913 min PLN (przychody uwzgledniajgce wptyw MSSF 16 wyniosty 2.923 min PLN). Na
dynamike wzrostu przychoddw wptyw miat w gtdwnej mierze:

—  Wzrost przychodéw detalicznych od klientéw indywidualnych i biznesowych gtéwnie na skutek konsolidowania wynikdéw Grupy Netia od 22 maja 2018
r. Po wykluczeniu tego czynnika przychody detaliczne zmniejszyty sie o ok. 1% r/r, gdyz spadek przychoddw z ustug gtosowych zostat czesciowo
skompensowany wyzszymi przychodami z ustug ptatnej telewizji oraz wyzszymi przychodami z tytutu transmisji danych.

- Wzrost przychoddw hurtowych przede wszystkim w wyniku konsolidacji wynikow Grupy Netia. Wytgczajac ten czynnik, przychody hurtowe wzrosty o
ok. 16%, a na wzrost tej pozycji miato przede wszystkim wptyw wtaczenie do portfolio oferty hurtowej nowych kanatéw telewizyjnych, w tym w
szczegolnosci pakietdw Eleven Sports Network oraz Polsat Sport Premium, co skutkowato wzrostem przychoddéw od operatoréw kablowych i
satelitarnych. Ponadto odnotowalismy wyzsze przychody z tytutu sprzedazy sublicencji programowych, odsprzedazy pojemnosci naszej sieci mobilnej
dla klientéw MVNO oraz reklamy i sponsoringu. Z kolei nizsze niz przed rokiem byty nasze przychody z tytutu Swiadczenia ustugi roamingu krajowego
oraz na rzecz operatora P4.

- Wyzsze przychody ze sprzedazy sprzetu gtdwnie na skutek wiekszego udziatu drozszych modeli wsrdd sprzedanych urzadzen koricowych, co znalazto
swoje odzwierciedlenie réwniez w wyzszym koszcie wtasnym sprzedanego sprzetu, przy jednoczesnie nizszym rok do roku wolumenie sprzedanych
urzadzen.

e  Koszty Grupy 2Q'19 na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci wyniosty 2.404 min PLN i wzrosty r/r o0 13,0%
(koszty uwzgledniajgce wptyw MSSF 16 wyniosty 2.407 min PLN). Na ich wysokos$¢ miat wptyw w gtéwnej mierze:

- Wzrost kosztéw technicznych gtéwnie z uwagi na skonsolidowanie wynikdéw Grupy Netia. Po wykluczeniu tego czynnika koszty techniczne
i rozliczen miedzyoperatorskich wzrosty o ok. 7%. Wzrost ten wynikat gtéwnie z wyzszych kosztéw zakariczania potaczen i tranzytu ruchu, wyzszych
kosztow zakupu ruchu w roamingu miedzynarodowym oraz zawigzania wyzszych rezerw dotyczgcych kosztdéw energii elektryczne;j.

- Wzrost kosztéw kontentu spowodowany gtdéwnie ujeciem wyzszych kosztéw produkceji wiasnej i zewnetrznej oraz amortyzacji praw sportowych, w
szczegolnosci dotyczacych uruchomionych w drugiej potowie 2018 roku kanatéw Polsat Sport Premium, ktére transmituja m.in. pitkarskie rozgrywki
Ligi Mistrzow UEFA i Ligi Europy UEFA oraz zakupionych w maju 2018 roku kanatéw Eleven Sports Network.

- Wyzsze koszty wtasne sprzedanego sprzetu na skutek wiekszego udziatu drozszych modeli wsrdéd sprzedanych urzadzenn koricowych, przy
jednoczesnie nizszym rok do roku wolumenie sprzedanych urzadzen.

—  Wozrost kosztéw wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikéw gtownie w zwigzku z konsolidowaniem wynikow Grupy Netia, spétki Coltex oraz
Eleven Sports Network, jak rowniez w efekcie przeprowadzenia konwersji formy zatrudnienia czesci pracownikow tymczasowych na etaty state.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q'19 wzrosty r/r 0 1,1% do poziomu 325 min PLN,
pomimo spadajgcego o 0,7% r/r rynku. W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu wzrést do 27,2%.

e EBITDA Grupy Polsat na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci, wynoszaca 960 min PLN, zanotowata wzrost
r/r 0 1,4%, przy marzy EBITDA na poziomie 33,0%. EBITDA uwzgledniajagca wptyw MSSF 16 wyniosta 1.076 min PLN, przy
marzy EBITDA na poziomie 36,8%.

e  Zysk operacyjny Grupy Polsat (EBIT) na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci wynidst 515 min PLN i wzrdst
r/r 0 8,3%. EBIT uwzgledniajgcy wptyw MSSF 16 wynidst 523 min PLN.

e  Koszty finansowe, netto na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci wzrosty r/r o 72%. Na wyzszy poziom
kosztéw finansowych, netto w drugim kwartale 2019 roku wptyneto jednorazowe zdarzenie zwigzane z decyzjg o wyborze
i dokonaniu zaptaty zryczattowanej formy opodatkowania od odsetek lub dyskonta od emitowanych w przesztosci obligacji
w tacznej wysokosci 70,1 min PLN.
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Zysk netto Grupy na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci wzrést o 17% do 270 min PLN. Zysk netto

uwzgledniajacy wptyw MSSF 16 wynidst 269 min PLN.

Skorygowany FCF po odsetkach za 2Q’19 wynidst 392 min PLN (w okresie 12-miesiecznym 1.385 min PLN, zgodnie z
oczekiwaniami spotki).

Gtowny kowenant — catkowity dtug netto/EBITDA LTM w 2Q'19 na bazie dotychczasowych standardéw rachunkowosci
(zgodnie z wymogami Potaczonej Umowy Kredytowej) obnizyt sie do poziomu 2,57x.

Kluczowe wskazniki operacyjne w 2Q’19 (bez uwzglednienia konsolidacji wynikow Grupy Netia):

—  Catkowita liczba RGU na poziomie 17,059 min, z czego 84,7% RGU swiadczonych w modelu kontraktowym,

—  Baza klientéw kontraktowych wyniosta 5,653 min:
o ARPU kontraktowe wyniosto 83,4zt w 2Q’19, rosnac r/r 0 0,6% w poréwnaniu do poziomu 82,9 zt w 2Q’18,
o  Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,56x i pozostaje w trendzie wzrostowym,
o Wskaznik churn nadal w trendzie spadkowym, po raz kolejny osiagajgc rekordowo niski poziom (7,0%).

—  Wozrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o 522 tys. (3,7%):

o Wzrost r/r o 499 tys. (7,0%) RGU telefonii komdrkowej to efekt korzystnego wptywu strategii multiplay, oraz
dobrego przyjecia przez klientow nowych prostych taryf Plusa wprowadzonych w lutym 2018 r., wspartych dobrg
sprzedazg w segmencie B2B (m2m),

o Wzrost r/r o 31 tys. (0,6%) RGU ptatnej telewizji, dzieki utrzymujgcemu sie popytowi na ustuge Multiroom oraz
dobrze sprzedajgcym sie ptatnym ustugom OTT,

o  Stabilna baza ustug Internetu mobilnego.

— Kontynuacja strategii multiplay:

o Konsekwentna realizacja strategii multiplay skutkuje stabilnym wzrostem liczby klientéw tych ustug o 243 tys. r/r,

o  tacznaliczba klientow korzystajgcych z ofert pakietowych osiggneta poziom 1,90 min,

o  Odsetek klientow korzystajacych z pakietéw multiplay osiggnat poziom 33,6%,

o Liczba RGU posiadanych przez klientéw ustug wigzanych rosnie do 5,71 min,

o  Rekordowo niski poziom churn (7,0%), gtéwnie dzieki naszej strategii multiplay.

—  Wysokie ARPU, stabilizacja bazy prepaid:
o Stabilna g/q baza prepaid na poziomie 2,6 min ustug,
o Wysokie, rosngce o 2,0% ARPU do poziomu 20,8 zt w 2Q’19.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu zgodnie z aktualnie cbowigzujgcym standardem
MSSF 16

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.923 2.876 1,6%
- Przychody detaliczne 1.616 n/d n/d
- Przychody hurtowe 862 n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 379 n/d n/d
- Pozostate przychody 66 n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 2.407 n/d n/d
- Koszty techniczne i rozliczeh miedzyoperatorskich 591 n/d n/d
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 554 n/d n/d
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 322 n/d n/d
- Koszty kontentu 416 n/d n/d
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 242 n/d n/d
i utrzymania klienta
- Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz pracownikéw 206 n/d n/d
- Koszty windykacji, odpisow aktualizujgcych wartosé 17 n/d n/d
naleznosci i koszt spisanych naleznosci
- Pozostate koszty 60 n/d n/d
EBITDA 1.076 1.055 2,0%
Marza EBITDA 36,8% 36,7% 0,1pkt%
EBIT 523 507 3,1%
Zysk netto 269 291° -7.6%

Tw oparciu o prognozy: Santander, DM BOS, ERSTE, DM mBanku, Ipopema, Pekao Investment Banking S.A., Haitong, PKO BP, RCB, Wood&Co
? 7 2 9 ujetych prognoz nie uwzglednia one-offa z tytutu podatku od wyemitowanych w przesztosci obligacji wewngtrzgrupowych w wysokosci 70,1 min zt, o ktérym spétka
informowata 31 lipca 2019 r.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu na bazie dotychczasowych standardow
rachunkowosci (MSR 17)

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.913 12% 2.866 1,6%

- Przychody detaliczne 1.616 9% n/d n/d

- Przychody hurtowe 862 17% n/d n/d

- Przychody ze sprzedazy sprzetu 379 11% n/d n/d

- Pozostate przychody 56 37% n/d n/d

Koszty operacyjne, w tym: 2.404 13% n/d n/d

- Koszty techniczne i rozliczen 678 17% n/d n/d
miedzyoperatorskich

- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 445 -6% n/d n/d

- Koszt whasny sprzedanego sprzetu 322 14% n/d n/d

- Koszty kontentu 418 29% n/d n/d

- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 246 10% n/d n/d
i utrzymania klienta

- Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz 206 21% n/d n/d
pracownikow

- Koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych 17 -4% n/d n/d
wartos¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci

- Pozostate koszty 74 19% n/d n/d

EBITDA 960 1% 944 1,7%

Marza EBITDA 33,0% -3,4pkt% 32,9%

EBIT 515 8% 497 3,6%

Zysk netto 270 17% 292° 7.5%

‘w oparciu o prognozy: Haitong, Santander, ERSTE, Ipopema, DM BOS, Trigon, PKO BP, Wood&Co
* 57 6 ujetych prognoz nie uwzglednia one-offa z tytutu podatku od wyemitowanych w przesztosci obligacji wewngtrzgrupowych w wysokosci 70,1 min zt, o ktérym spétka
informowata 31 lipca 2019 r.
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym®

taczna liczba RGU (na koniec okresu)

(kontraktowe+przedptacone) 17.058.921 16.698.622 2,2%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 14.451.610 13.929.804 3,7%
Ptatna telewizja, w tym: 5.058.740 5.027.520 0,6%
Multiroom 1.173.866 1.127.285 4,1%

Telefonia komdrkowa 7.597.611 7.098.239 7,0%
Internet 1.795.259 1.804.045 (0,5%)
Liczba klientow 5.652.912 5.724.492 (1,3%)
ARPU na klienta 83,4 82,9 0,6%
Churn na klienta 7,0% 8,3% (1,3 p.p.)
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,56 2,43 5,3%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 2.607.311 2.768.818 (5,8%)
Ptatna telewizja 87.176 59.722 46,0%
Telefonia komorkowa 2.418.370 2.545.749 (5,0%)
Internet 101.765 163.347 (37,7%)
ARPU na RGU [PLN] 20,8 20,4 2,0%

e tgczna liczba ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym, wzrosta
02,2% w ujeciu r/r, osiggajac poziom 17,059 min.

e Na koniec 2Q'19 ustugi kontraktowe stanowity 84,7% tgcznej liczby swiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst
z 83,4% przed rokiem.

e  Ustugi kontraktowe:

—  taczna liczba klientéw kontraktowych wyniosta 5,653 min na koniec 2Q’19 (-1,3% r/r), przede wszystkim
na skutek konsolidacji kontraktow pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa
domowego, co znajduje odzwierciedlenie w rosngcym wskazniku nasycenia RGU na jednego klienta
(wzrost 0 5,3% r/r).

—  Liczba ustug kontraktowych swiadczonych przez nas wzrosta o 522K do 14,452 min na koniec 2Q’'19
(+3,7% r/r).

— Liczba RGU ptatnej telewizji wyniosta 5,059 min na koniec 2Q'19, co stanowi wzrost r/r o 31K, czyli
0 0,6%. Wzrost wynika gtdownie z rosngcej popularnosci ustugi Multiroom (+46K r/r, do okoto 1,2 min
RGU) oraz rosnacej sprzedazy ptatnych ustug typu OTT.

® KPI dotyczqce segmentu ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym nie uwzgledniajg konsolidacji wynikéw Grupy Netia.
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Liczba RGU telefonii komdrkowej wzrosta r/r o 499K (+7,0%), osiggajac poziom 7,598 min na koniec
2Q'19, przede wszystkim w efekcie skutecznej realizacji strategii dosprzedazy ustug do pojedynczego
klienta oraz wprowadzenia do sprzedazy w lutym 2018 r. nowych, atrakcyjnych taryf adresowanych
do klientéw kontraktowych, jak rowniez wysokiego popytu wsrod klientéw biznesowych (ustugi m2m).

Liczba RGU dostepu do szerokopasmowego Internetu mobilnego na koniec 2Q’19 wyniosta 1,795 min
i byta nizsza r/r o 9K, czyli o 0,5%. Spadek ten zwigzany jest m.in. ze stopniowym nasycaniem sie rynku
ustugami dedykowanego mobilnego dostepu do Internetu oraz systematycznie rosngca popularnoscig
transmisji danych w taryfach telefonii komadrkowej (smartfony), ktéra to ustuga konkuruje z ustuga
dedykowanego dostepu do Internetu mobilnego.

Zgodnie z zatozeniami dtugoterminowej strategii dgzymy do maksymalizacji przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug do bazy naszych klientéw w ramach
oferty ustug faczonych, co pozytywnie wptywa na ARPU klienta kontraktowego. W 2Q'19 S$redni
miesieczny przychdd na klienta wzrdst r/r 0 0,6% do 83,4 zt.

Wskaznik odptywu klientéw (churn) spadt o 1,3 p.p. do poziomu 7,0% w 12-miesiecznym okresie
zakonczonym 30 czerwca 2019 roku w porownaniu do 8,3% w okresie 12 miesiecy zakonczonych 30
czerwca 2018 roku. Jest to przede wszystkim efekt wysokiej lojalnosci naszych klientow ustug tgczonych,
co jest efektem skutecznej realizacji strategii multiplay, jak rowniez naszych dziatan ukierunkowanych na
budowe wysokiej satysfakcji i lojalnosci naszych klientow.

Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatow na kazdy dodatkowy
produkt lub ustuge z portfolio Grupy, cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem i odnotowuje bardzo
dobre wyniki sprzedazy, co pozytywnie przektada sie na poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia
RGU na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Na koniec 2Q'19 z oferty ustug tgczonych
korzystato juz 1,898 min klientéw, co stanowi wzrost o 243K klientéw, czyli 0 14,7% r/r. Oznacza to, ze na
koniec 2Q’19 nasycenie naszej bazy klientéw kontraktowych ustugami taczonymi ksztattowato sie na
poziomie 33,6%. Ta grupa klientéw posiadata na koniec 2Q’19 tacznie 5,713 min ustug (RGU) — o 774K,
czyli 15,7%, wiecej niz rok wczesniej. W 1Q’18 znieslismy progi wejscia do programu smartDOM,
udostepniajgc tym samym oferte ustug tagczonych wszystkim klientom na identycznych warunkach, co
przetozyto sie korzystnie na dynamike wzrostu bazy klientdow ustug multiplay i poziom ARPU dla catej
bazy.

e  Ustugi przedptacone

Liczba $wiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadta r/r o 162K, czyli 0 5,8% do 2,607
min na koniec 2Q'19. Dazymy do zwiekszenia liczby klientéw korzystajgcych z naszych ustug
kontraktowych m.in. poprzez zachecanie klientow ustug przedptaconych do wyboru taryf kontraktowych.
Ponadto w 2018 r. podjelismy decyzje o dotgczeniu klientdéw korzystajgcych z ustug przedptaconych
Swiadczonych przez Aero 2, naszg spotke zalezng, pod markg a2mobile do spétki Premium Mobile, w
ktérej posiadamy mniejszoSciowy udziat, co znalazto odzwierciedlenie w wynikach 4Q’18. W zwigzku z
tym poczawszy od 4Q'18 ustugi, z ktérych korzystajg klienci marki a2mobile, nie s3 ujmowane w
powyzszym zestawieniu, podczas gdy uzyskujemy dodatkowe przychody hurtowe z obstugi ruchu
generowanego przez tych klientéw. Réwnoczesnie dzieki postepujgcemu ujednoliceniu cen pomiedzy
taryfami dla ustug kontraktowych i przedptaconych, istotna czes¢ klientdéw decyduje sie skorzystac z
oferty ustug kontraktowych.

W 2Q’19 sredni miesieczny przychdd na RGU prepaid (APRU) wzrdst r/r 0 2,0% do 20,8 zt.

plus¢ o Wipla N E T 1 A



Podsumowanie wynikéw za 2Q 2019r.
dla analitykow i inwestoréw

CYFROWY

Segment nadawania i produkcji telewizyjnej

Udziat w oglqdalnos’ci(l), w tym: 24,94% 24,16% 0,78 pkt%
POLSAT (kanat gtowny) 11,38% 11,14% 0,24 pkt%
Kanaty tematyczne 13,55% 13,01% 0,54 pkt%
Udziat w rynku reklamym 27,2% 26,7% 0,5pkt%

Wydatki na reklame telewizyjng 1.194 1.202 -0,7%

i sponsoring na catym rynku(a) (mIn PLN)

Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy 325 321 1,1%
TV Polsat™ (mIn PLN)

' NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
2 . .
Szacunki wtasne na podstawie danych Starcom
*Starcom, reklama spotowa i sponsoring
¢ Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

e Kanat gtéwny liderem oglgdalnosci w grupie komercyjne;j.

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q'19 wzrosty r/r o 1,1% do poziomu 325 min PLN,
pomimo spadajgcego o 0,7% r/r. W efekcie nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu wzrést do 27,2%.

e  Podtrzymujemy nasze oczekiwania dotyczgce niskiego jednocyfrowego wzrostu rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu w catym
2019 roku.
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