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e Przychody Grupy Polsat w 3Q'17 byty na stabilnym poziomie 2.391 min PLN. Na dynamike przychoddw wptyw miaty
w gtdwnej mierze:

—  Spadek przychodéw detalicznych od klientéw indywidualnych i biznesowych spowodowany przede wszystkim nizszymi przychodami z ustug
gtosowych. Na erozje przychoddw z ustug gtosowych ztozyto sie kilka czynnikdw, w szczegdlnosci petna implementacja regulacji Roam Like at
Home (zgodnie z przekazang wczesniej prognoza spotki, ubytek przychodéw detalicznych wynikajgcych z RLAH przekroczy 100 min PLN
w skali roku), zmiana sposobu oferowania sprzetu dla klientéow detalicznych i nizsza liczba aktywacji prepaid, co zwigzane jest z wymogiem
rejestracji kart przedptaconych. Spadek ten zostat czesciowo skompensowany wyzszymi przychodami z ustug ptatnej telewizji oraz wyzszymi
przychodami z tytutu ustug dostepu do mobilnego Internetu.

—  Wozrost przychodéw hurtowych przede wszystkim w wyniku rosnacych przychodéw z rozliczent IC. Dynamika wzrostu zostata w pewnym
stopniu znieksztatcona na skutek efektu wysokiej bazy wynikajacej z ujecia w tej pozycji w 3Q'16 dodatkowych przychoddw zwigzanych
z wielokanatowa monetyzacjg praw do rozgrywek Mistrzostw Europy w Pitce Noznej UEFA EURO 2016.

—  Wyisze przychody ze sprzedazy sprzetu przede wszystkim w wyniku wyzszych przychodéw ze sprzedazy ratalnej sprzetu w zwigzku
z rosngcym udziatem sprzedazy sprzetu w tym modelu, jak réowniez z wyzszym popytem ze strony klientéw na bardziej zaawansowane
i drozsze urzadzenia koficowe.

e  Koszty Grupy 3Q'17 wzrosty r/r 0 1,9% do poziomu 1.976 min PLN. Na ich wysoko$¢ miat wptyw w gtéwnej mierze:

Spadek amortyzacji m.in. w wyniku zakoriczenia okresu amortyzacji czesci wartosci niematerialnych i prawnych nabytych podczas transakcji
zakupu Polkomtelu w 2014 r. oraz nizszych kosztdw amortyzacji infrastruktury telekomunikacyjnej w zwigzku z zakoriczeniem okresu
amortyzacji wybranych elementéw tej infrastruktury.

—  Wozrost kosztéw technicznych w wyniku wyzszych kosztéow hurtowego zakupu ruchu w roamingu miedzynarodowym zwigzanych z istotnym
wzrostem wolumenu ruchu generowanego przez Polakdw w ramach roamingu miedzynarodowego (efekt regulacji Roam Like at Home),
jak rowniez wyzszych kosztéw interconnect zwigzanych z popularyzacja taryf umozliwiajacych wykonywanie nielimitowanych potaczen
do obcych sieci telekomunikacyjnych.

—  Wozrost kosztéw kontentu przede wszystkim w wyniku wyzszych kosztdw licencji sportowych, co zwigzane byto z emisjg Mistrzostw Europy
w Pitce Siatkowej Kobiet i Mezczyzn 2017 oraz wielkoszlemowego turnieju tenisowego US Open, jak rowniez wyzszych kosztow licencji
programowych, zwigzanych z rosnaca popularnoscig pakietéw programowych typu ,premium” wsrdéd naszych klientéw ptatnej telewizji.

—  Wyizsze koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta m.in. w wyniku intensyfikacji dziatan marketingowych oraz ujecia
wyzszych kosztéw dystrybucji, co znalazto odzwierciedlenie w bardzo dobrych wynikach sprzedazowych.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q'17 wzrosty r/r o 4,0% do poziomu 231 min PLN,
podczas gdy w tym czasie caty rynek zanotowat spadek o 0,7%. W wyniku wyzszej dynamiki przychoddéw reklamowych
kanatéw Telewizji Polsat w poréwnaniu do dynamiki rynku reklamowego, udziat Grupy w rynku wzrést do poziomu 28,6%.

e EBITDA Grupy Polsat, wynoszaca 851 min PLN, zanotowata spadek r/r 0 11,1%, przy marzy EBITDA na poziomie 35,6%.

e W 3Q'17 wynik EBITDA pozostat pod silnym, negatywnym wptywem regulacji Roam Like at Home, ktéra przetozyta
sie na obnizenie marzy uzyskiwanej na ustugach roamingu miedzynarodowego o kwote 62 min zt w ujeciu r/r,
na co sktadat sie spadek przychodéw w kwocie 21 mIn PLN (detal+hurt tgcznie) i wzrost kosztéw w kwocie 41 min PLN.

e Dodatkowym elementem wptywajgcym na negatywna dynamike wyniku EBITDA w 3Q’17 byt efekt wysokiej bazy 3Q’16
wynikajacy z pozytywnego jednorazowego wydarzenia jakim byta transmisja UEFA EURO 2016.

e  Zysk operacyjny Grupy Polsat (EBIT) wynidst 422 min PLN i spadt r/r 0 6,1%.

e Koszty finansowe spadty r/r o 17,7% przede wszystkim w wyniku spadku kosztu odsetek od obligacji w zwigzku
z przedterminowym wykupem Obligacji Litenite w kwietniu 2017 roku, jak réwniez w efekcie nizszego kosztu odsetek
od Potgczonego Kredytu w zwigzku z harmonogramowymi sptatami oraz obnizong marzg wynikajgcg z obnizonego
poziomu zadtuzenia Grupy.

e Zysk netto Grupy spadt r/ro 12,9% do 235 min PLN.

e  Skorygowany FCF po odsetkach za 3Q'17 wynidst 163 mIn PLN (a w okresie 9-miesiecznym 1.109 min PLN), na co wptyneta
kumulacja ptatnosci dotyczacych m.in. rozliczen roamingowych, zakupow kontentu sportowego oraz corocznej optaty
dotyczacej licencji UMTS. Jednoczesnie wynik LTM osiggnat poziom 1.567 min PLN (wzrost r/r 0 1,5%).

e  Gtéwny kowenant - catkowity dtug netto/EBITDA na bazie wyceny bilansowej i w odniesieniu do raportowanego wyniku
LTM EBITDA w 3Q’17 osiaggnat poziom 2,83x.

o  Kluczowe wskazniki operacyjne w 3Q'17:

- Catkowita liczba RGU na poziomie 16,410 min, z czego 82,4% RGU $wiadczonych w modelu kontraktowym,
- Baza klientéw kontraktowych wyniosta 5,792 min,
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o ARPU na klienta spadfo r/r o 0,2% do 88,4 PLN, gtéwnie w wyniku regulacji Roam Like at Home (przy zatozeniu stabilnych

przychoddw roamingowych ARPU kontraktowe rostoby w Q3’17 o 1,2% r/r). Oczekujemy tez, ze regulacja RLAH moze przektadac
sie negatywnie na tempo wzrostu ARPU kontraktowego w kolejnych trzech kwartatach,

o Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,34x i pozostaje w trendzie wzrostowym,

o Wskaznik churn na niskim poziomie 8,8%.

—  Wozrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o 512tys. (3,9%)

o Wazrost o 248 tys. (3,8%) RGU telefonii komdrkowej to efekt korzystnego wptywu strategii multiplay, wsparty w okresie
przejsciowym zintensyfikowang migracja klientéw z segmentu prepaid,

o Wazrost 0 203 tys. (4,3%) RGU pfatnej telewizji, dzieki utrzymujgcemu sie popytowi na ustuge Multiroom oraz dobrze sprzedajgcym
sie ptatnym ustugom OTT,

o Wazrost 0 61 tys. (3,5%) RGU Internetu mobilnego.

— Kontynuacja strategii multiplay:
o  Skuteczna strategia skutkuje przyspieszeniem sprzedazy i stabilnym wzrostem liczby klientéw multiplay o 69 tys. q/q w 3Q'17
(wiecej nizw Q1 i Q2’17 tacznie)
o Liczba RGU posiadanych przez klientéw multiplay rosnie do 4,31 min
o Niski poziom churn, gtéwnie dzieki naszej strategii multiplay

—  Stabilizacja bazy prepaid przy rosngcym ARPU:
o  Stabilna baza na poziomie 2,9 min ustug, odzwierciedlajaca rzeczywistg liczbe uzytkownikdw,

o Dynamicznie rosnace, wysokie ARPU, wynikajace z oczyszczenia bazy o tzw. one time user'dw oraz wygasniecia promocji
rejestracyjnych.

Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.391 0% 2.375 0,7%

- F’rzychody detali.cz.ne od klientow 1494 6% n/d n/d
indywidualnych i biznesowych

- Przychody hurtowe 588 5% n/d n/d

- Przychody ze sprzedazy sprzetu 265 20% n/d n/d

- Pozostate przychody 44 121% n/d n/d

Koszty operacyjne, w tym: 1.976 2% n/d n/d

- Koszty techniczne i rozliczen 529 15% n/d n/d
miedzyoperatorskich

- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 429 -15% n/d n/d

- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 323 -2% n/d n/d

- Koszty kontentu 270 7% n/d n/d

- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 224 11% n/d n/d
i utrzymania klienta

- Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz 127 -2% n/d n/d
pracownikow

- Koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych 21 274% n/d n/d
wartos¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci

- Pozostate koszty 52 4% n/d n/d

EBITDA 851 -11% 857 -0,7%

Marza EBITDA 35,6% -4,5pkt% 36,1% -0,5pkt%

EBIT 422 -6 407 3,6%

Zysk netto 235 -13% 247 -4,9%

Tw oparciu o prognozy: BDM, Citi, DB, DM BOS, DM mBanku, ERSTE, Haitong, Ipopema, Pekao Investment Banking S.A., PKO BP, RCB, Trigon, Wood&Co
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

3Q
2017 2016 Zmiana %
taczna liczba RGU (na koniec okresu) 16.410.325 16.545.653 (0,8%)
(kontraktowe+przedptacone)
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 13.530.164 13.017.749 3,9%
Ptatna telewizja, w tym: 4.882.505 4.679.114 4,3%
Multiroom 1.072.513 982.068 9,2%
Telefonia komorkowa 6.864.787 6.616.579 3,8%
Internet 1.782.872 1.722.056 3,5%
Liczba klientéw 5.791.841 5.860.884 (1,2%)
ARPU na klienta [PLN] 88,4 88,6 (0,2%)
Churn na klienta 8,8% 8,5% 0,3 p.p.
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,34 2,22 5,4%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 2.880.161 3.527.904 (18,4%)
Ptatna telewizja 63.627 44913 41,7%
Telefonia komdérkowa 2.623.950 3.223.224 (18,6%)
Internet 192.584 259.767 (25,9%)
ARPU na RGU [PLN] 20,2 18,7 8,0%

e taczna liczba ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym osiggneta
poziom 16.410.325.

e Na koniec 3Q'17 ustugi kontraktowe stanowity 82,4% facznej liczby Swiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst
2 78,7% przed rokiem.

e  Ustugi kontraktowe:

—  taczna liczba naszych klientdw, ktérym $wiadczymy ustugi w modelu kontraktowym, wyniosta 5.791.841
na koniec 3Q’'17, co stanowi spadek r/r 0 1,2%. Na ubytek klientow kontraktowych wptyw miat przede
wszystkim odptyw klientéw posiadajgcych pojedynczg ustuge, w szczegdlnosci telefonii mobilnej,
jak réwniez dalsza konsolidacja kontraktow pod jedng wspdlng umowg kontraktowg w ramach
gospodarstwa domowego, co znajduje odzwierciedlenie w rosngcym wskazniku nasycenia RGU
na jednego klienta (wzrost o0 5,4% w ujeciu rocznym). Zgodnie z zatozeniami strategicznymi Grupa unika
agresywnej polityki sprzedazowej na pojedynczych produktach, skupiajgc sie na zwiekszeniu poziomu
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lojalnosci klientéw, szczegdlnie poprzez oferowanie szerokiego portfolio ustug tgczonych i budowie ARPU

klienta kontraktowego.

—  Liczba ustug kontraktowych $wiadczonych przez nas wzrosta r/r 0 512.415, czyli 0 3,9%, do 13.530.164
na koniec 3Q'17. Zaobserwowalismy wzrost liczby wszystkich poszczegdlnych ustug $wiadczonych
w modelu kontraktowym.

—  Liczba $wiadczonych ustug w obszarze ptatnej telewizji wyniosta 4.882.505 na koniec 3Q'17, co stanowi
wzrost r/r o 203.391, czyli 0 4,3%. Wzrost ten wynika m.in. z rosnacej popularnosci ustugi Multiroom
(wzrost o ponad 90 tysiecy rok do roku, do 1,07 min RGU), jak réwniez z dynamicznie rosnacej sprzedazy
pfatnych ustug typu OTT.

— Liczba $wiadczonych kontraktowych ustug telefonii komdrkowej wzrosta r/r o 248.208, czyli o 3,8%,
osiggajac poziom 6.864.787 na koniec 3Q’17. Jest to przede wszystkim efekt skutecznej realizacji strategii
dosprzedazy ustug do pojedynczego klienta, jak rdéwniez przejsciowo zintensyfikowanej migracji
uzytkownikéw ustug przedptaconych do taryf kontraktowych w okresie od lipca 2016 r. do stycznia 2017
r.

—  Liczba swiadczonych kontraktowych ustug dostepu do szerokopasmowego Internetu na koniec 3Q'17
wyniosta 1.782.872, tj. 0 60.816, czyli o 3,5% wiecej niz w 3Q'16. Wierzymy, ze dalsze nasycenie bazy
naszych klientow ustugami tgczonymi, w tym naszym flagowym produktem smartDOM, bedzie miato
pozytywny wptyw na wzrost liczby Swiadczonych przez nas ustug kontraktowych w przysztosci.

— Zgodnie zzatozeniami dtugoterminowe] strategii dazymy do maksymalizacji przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw iustug do potaczonej bazy klientow
Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu w ramach oferty ustug taczonych, co pozytywnie wptywa na ARPU
klienta kontraktowego. W 3Q'17 $redni miesieczny przychdd na klienta pozostat stabilny i wynidst 88,4 zt
w poréwnaniu z poziomem 88,6 zt, odnotowanym w analogicznym okresie 2016 r. Na dynamike wzrostu
ARPU istotny negatywny wptyw miato zréwnanie na terenie Europejskiego Obszaru Gospodarczego
stawek detalicznych za ustugi roamingowe z cenami krajowymi poczagwszy od 15 czerwca 2017 r.
(regulacja Roam Like at Home). Oczekujemy tez, ze wptyw ten moze przetozyc¢ sie negatywnie xa tempo
wzrostu ARPU kontraktowego w kolejnych trzech kwartatach.

—  Wskaznik odptywu klientéw (churn) wyniodst 8,8% w 12-miesiecznym okresie zakoriczonym 30 wrzesnia
2017 r. w porownaniu do 8,5% w okresie 12 miesiecy zakonczonych 30 wrzesnia 2016 r. i pozostaje
na stabilnym, niskim poziomie. Jest to przede wszystkim efekt systematycznie rosnacej lojalnosci naszych
klientow zwigzanej ze skuteczna realizacjg naszej strategii multiplay.

— Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o mechanizm udzielania atrakcyjnych rabatow na kazdy dodatkowy
produkt lub ustuge z portfolio Grupy, cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem i odnotowuje bardzo
dobre wyniki sprzedazy, co pozytywnie przektada sie na poziom wskaznika nasycenia RGU na jednego
klienta, ARPU klienta kontraktowego oraz wskaznik churn.

— Na koniec 3Q'17 z oferty ustug taczonych korzystato juz 1.443.581 klientéw, co stanowi wzrost r/r
0 209.813 klientdow, czyli o0 17,0% r/r. Oznacza to, ze na koniec 3Q’17 nasycenie naszej bazy klientéw
ustugami fgczonymi ksztattowato sie na poziomie 24,9%. Ta grupa klientéw posiadata na koniec 3Q'17
tacznie 4.305.938 ustug (RGU) — 0 659.945, czyli 18,1%, wiecej niz rok wczesniej. W 2Q1’7 udostepnilismy
oferte ustug taczonych réwniez klientom posiadajgcym ustugi w nizszych taryfach, co przektada sie
korzystnie na dynamike wzrostu bazy klientéw ustug multiplay, jak réwnie na poziom ARPU dla catej bazy.
Majgc na uwadze dtugoterminowy cel Grupy, jakim jest maksymalizacja przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug, nasza oferta multiplay doskonale
wpisuje sie w realizacje strategii.

e  Ustugi przedptacone
— Liczba swiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadta r/r o 647.743, czyli 0 18,4%

do 2.880.161 na koniec 3Q’17. Erozja bazy ustug przedptaconych w ujeciu rocznym zwigzana jest przede
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wszystkim z narzuconym przez ustawodawce obowigzkiem rejestracji nowo zakupionych kart
przedptaconych poczagwszy od 25 lipca 2016 r., co spowodowato obserwowany na catym rynku znaczacy
spadek nowych aktywacji, jak rowniez obowigzkiem wytaczenia po 1 lutego 2017 r. tych kart, ktére
nie zostaty prawidtowo zarejestrowane. W przeciwienstwie do innych duzych operatoréw dziatajacych
na polskim rynku, po 1 lutego 2017 r. podjeliSmy decyzje o raportowaniu wytgcznie skutecznie
zarejestrowanych przedptaconych kart SIM, co w potgczeniu z dobrymi wynikami sprzedazowymi
przetozyto sie na wzrost liczby Swiadczonych ustug przedptaconych o blisko 26 tysiecy kwartat
do kwartatu, przy czym warto podkresli¢, ze rosty wszystkie kategorie ustug.

— W 3Q'17 ARPU na RGU prepaid wzrést r/r 0 8,0% do 20,2 zt. Wysoka dynamika wzrostu ARPU prepaid
wynika miedzy innymi ze znaczacego wyczyszczenia bazy z kart przedptaconych charakteryzujgcych
sie niskim ARPU (tzw. karty jednorazowego uzytku) oraz wygasniecia efektu promocji zachecajgcych
do wczesniejszej rejestracji kart, ktore to promocje negatywnie wptywaty na poziom ARPU w segmencie
ustug przedptaconych w 3Q’16.

pluse Hipla



Podsumowanie wynikéw za 3Q 2017 .
dla analitykdw i inwestoréw

CYFROWY

Segment nadawania i produkc;ji telewizyjnej

3Q
2017 2016 zmiana r/r
Udziat w ogladalnos’cil, w tym: 24,43% 24,50% -0,07pkt%
POLSAT (kanat gtowny) 11,96% 12,91% -0,95pkt%
Kanaty tematyczne 12,47% 11,59% 0,88pkt%
Udziat w rynku reklamy2 28,6% 27,3% 1,3 pkt%
Wydatki na reklame telewizyjne;3 809 815 -0,7%

(mln PLN)

! NAM, udziat w ogladalnoci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
2 . .

Szacunki wtasne na podstawie danych Starcom
3Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring

e Grupa Polsat i kanat gtowny liderami oglgdalnosci w grupie komercyjnej.

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q’'17 wzrosty r/r o 4,0% (w tym czasie caty rynek spadt
0 0,7%) do poziomu 231 min PLN, dzieki czemu nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej wzrdst o 1,3 pkt% do 28,6%.

e W oparciu o obserwacje rynku reklamy w 9M 2017 r. oczekujemy, ze w catym 2017 r. rynek reklamy telewizyjnej
i sponsoringu pozostanie na relatywnie stabilnym poziomie r/r.
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